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JOAO LUIS FERNANDES

RESUMO.

A globalizagio ¢ um processo sistémico e multidimensional que promove dinimicas de difusdo es-
pacial. Essa difusdo faz a deslocalizagio global de modelos e arquétipos associados as dinimicas do
consumo, lazer e turismo. Desta forma, cria espacos que representam realidades alégenas e anatopias
geogréficas que parecem traduzir um mundo falso e aparente que encolheu e no qual tudo parece mais

préximo.

Palavras-Chave: Globalizagio; Difusio; Paisagem; Arquétipo; Anatopia.

ABSTRACT.

Globalization is a systemic and multidimensional process and a platform for spatial diffusion. This
diffusion relocates models and archetypes related to the dynamics of consumption, leisure, and tour-
ism around the world. In this sense, it creates spaces representing allogenic realities and geographical

anatopies, exposing an illusory and seemingly shrinking world where everything seems closer.

Keywords: Globalization; Diffusion; Landscape; Archetype; Anatopy.
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DIFUSAO ESPACIAL DE ARQUETIPOS GEOGRAFICOS — NOTA
INTRODUTORIA

Landscapes have become messages. They had to be studied as texts. They trans-
lated into a visual form abstracts ideas, philosophical meditations or religious
convictions. (Claval, 2005: 16)

De acordo com Pieri (2002), o arquétipo (palavra etimologicamente derivada de
arché- antigo e de typos- marca ou impressio) serd um exemplo ¢ um modelo que
inspirardo uma série de representacdes desse padrao primordial. O presente artigo
procura associar este conceito & Geografia e tem como objeto as paisagens contem-
porineas do consumo, lazer e turismo produzidas pelas dinAmicas de globaliza-
¢i0 que, a partir de referéncias inéditas (arquétipos) tem deslocalizado elementos
espaciais que se vio encenando e repetindo em contextos geograficos distantes dos
originais.

Em particular, pretende-se demonstrar que parte da expansio mundial da
atividade turistica se tem sustentado nestas anatopias geogréficas, reproduzindo
paisagens e elementos espaciais que se vao difundindo i escala global. Ainda que
a globaliza¢io seja uma dinimica multivariada de processos, nesta andlise dd-se
privilégio ao turismo e ao lazer, nao deixando de trazer ao debate o papel de outros
atores, hegemoénicos e nio hegemdnicos, na producio de paisagens em mudanca
que se tém afastado de uma sempre vaga e imprecisa ideia de autenticidade.

A este propésito, colocam-se vdrias questdes: que paisagens estio a ser mode-
ladas pelas atuais dinAmicas de globaliza¢io? Em que sentido se colocam em causa
conceitos como os da originalidade e da autenticidade? Que atores protagonizam
estas deslocalizagoes de arquétipos espaciais? Com que objetivos?

Neste trabalho, seguem-se de perto os critérios metodoldgicos adotados por
Shields (1991), que circulou pelo mundo para entender as trajetérias de centra-
lidade e marginalidade geogréficas. Acompanha-se também Dollfus (1998), que
evocou um conjunto amplo de exemplos empiricos para discutir a mundializagio
que se territorializou em diferentes lugares do globo. Também aqui se fard uma
viagem por multiplos lugares, distintos em termos de escala ¢ de enquadramento

espacial. Assume-se essa digressdo porque se seguiram os critérios de autores de
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referéncia (Shields, 1991; Dollfus, 1998), mas sobretudo porque é essa a esséncia
da globalizagio: um processo hibrido e difuso que confronta lugares e se move
entre escalas espaciais heterogéneas que se integram e complementam.

Para Harvey (2011), uma das atuais dinimicas de fundo ¢ a expansio do
capital, com a correspondente difusao espacial de modelos (e arquétipos) sociais,
culturais e geograficos. O encurtamento das distAncias tempo e custo e a com-
pressio do espaco-tempo (Harvey, 2002), ainda que seletivos e nao universais,
resultaram no aumento da mobilidade espacial de bens materiais, populagées,
informagao, ideias e comportamentos.

Embora desiguais em termos de velocidade, fluidez e potencial de atraves-
samento das fronteiras politicas, estes fluxos devem ser entendidos no contexto
do alargamento social e da ampliacio geografica dos mercados e da sociedade de
consumo (Lipovetsky, 2011). Estas mobilidades integram-se no que Lipovetsky

(2010: 13) define como uma cultura-mundo:

[...] 0 nosso tempo assiste ao aparecimento de uma [...] cultura-mundo,
que, agora, se vai desenhando com os tragos dum wuniversal concreto e social,
nio estando em causa o ideial de um “cidadio do mundo”, mas sim “um
mundo sem fronteiras dos capitais e das multinacionais, do ciberespaco e
do consumismo”, remetendo para “a realidade planetdria hipermoderna,
onde, pela primeira vez, a economia do mundo se organiza segundo um
modelo tnico de normas, de valores e de objectivos — o ezhos e o sistema
tecnocapitalista — e onde a cultura se impée como mundo econémico

de pleno direito”.

Nio concordando com a ideia da supressio das fronteiras e com uma atua-
lidade de espagos planos sem efeito de atrito a0 movimento (Friedman, 2005),
nao sustentando a conce¢do de um mundo sem lugar para a dissidéncia e para
caminhos alternativos, existem evidéncias empiricas que confirmam o poder desta
dinimica na transformacio da paisagem e condicionamento das territorialidades,
aqui entendidas como o comportamento geogréfico individual e coletivo, desen-

volvido na dialética espaco-tempo (Saquet, 2011).
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A difusio global de atividades como o turismo deve ser entendida nesta
mesma linha de reflexdo A partir de focos de difusio como o Mediterraneo, o
processo de apropriacdo turistica do espago geografico alargou-se e atravessou
fronteiras. No tempo presente, os territdrios turisticos entraram em lugares antes
confinados, como prisdes e campos de concentragio, ¢ alargaram-se para espacos
geogréficos como a Amazénia, a Antdrtida ou a Patagénia, os Himalaias ou paisa-
gens desérticas como o Saara.

O mesmo acontece com a difusdo espacial de eventos globais, como os
jogos olimpicos, veiculos de uma globalizacio que integra espagos geogréficos no
sistema mundial de trocas, muitas das vezes contrariando a natureza do objeto.
Assim ocorre com a deslocalizagio de provas de futebol para contextos climdticos
exdgenos e desadequados aquela pratica desportiva.

Ainda que sujeitos a flutuacdes e limitagoes, como os potenciais riscos de
instabilidade geopolitica, estes fluxos tém globalizado arquétipos paisagisticos e
comportamentais (como o consumo), que colocam desafios de natureza diversa,
a comegar pela sustentabilidade do processo turistico. Como refere Dwyer (2015:
1), esta expansio tem sido impulsionada por uma constelacio de fatores (ou dri-
vers) — sociais, politicos, econdmicos e demogrificos, que aprofundam interde-
pendéncias entre lugares e escalas geograficas.

Nesta perspetiva, a escala micro deve ser lida na interacio dindmica e sempre
instdvel entre o local, o regional, o nacional ¢ o global, numa integracio que se
vai sintetizando nas multiplas territorialidades dos atores. E esta porosidade que
sustenta a difusio espacial de modelos e arquétipos que, nas palavras de Ferrao
(2003: 9), materializa uma “globaliza¢ao uniformizadora” que, em sentido inverso
(mas com l4gicas de refor¢o mutuo), estimula resisténcias ou “localismos globofé-
bicos”, conceito premonitdrio do gedgrafo que antecipava as derivas identitdrias e
nacionalistas que marcam a geopolitica contemporanea (Innerarity, 2019).

Neste processo estio envolvidos atores hegemdnicos e nio hegeménicos,
cada um projetando alguma forma de poder, quer pela afirmacio de identida-
des quer pela sedugio de mercados. Retomando os drivers referidos por Dwyer
(2015), fatores como a dispersao mundial das didsporas, a territorialidade flexivel
das multinacionais e a promogio global de marcas por via de veiculos como o

franchising, acabam por modelar paisagens nas quais se repetem e encenam geos-
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simbolos exdgenos, que vao polvilhando geografias locais a viver acelerados pro-
cessos disruptivos de destradicionalizacio, quantas vezes com cortes abruptos com

o passado, como se verd pelo percurso empirico que se segue.

UMA VIAGEM POR UM MUNDO DE ENCENAGCOES DE ARQUE-
TIPOS ESPACIAIS

A transformagio recente e o rdpido processo de urbanizagio da populagio
chinesa ¢, nesta perspetiva, um laboratério de andlise. A abertura econémica
da China, o expansionismo imobilidrio, o alargamento e renovagao de velhos
espagos urbanos e a fundagao de novas cidades tém levado a produgio de paisa-
gens disruptivas que seguem um modelo de aproximacio simbdlica a referéncias
como a Europa, os Estados Unidos da América ou o Canadd (Fernandes, 2014).
Tal como se refere em Bosker (2013), em muitos casos nio se tratam de cdpias
pontuais mas da construgdo de dreas urbanas extensas (ou mesmo de cidades),
que reproduzem icones do exterior.

Assim se replicou a cidade Patrimonio Mundial de Hallstatt (da Austria) na
urbe chinesa de Hiuzhou, da mesma forma que o ambiente urbano de inspiragio
tradicional inglesa (com a arquitetura das casas Tudor, a igreja gotica, pubs e uma
estdtua de Churchill) ilustrou parte da nova cidade de Songjiang. E neste contexto
que, ainda em territdrio chinés, sdo comuns as réplicas do Arco do Triunfo e dos
Campos Eliseos parisienses, da London Tower Bridge, da Praca de Sao Marcos
(de Veneza) ou de indefinidas arquiteturas de inspiragao alema, invocando, nestes
espacos publicos encenados, celebridades germanicas como Schiller ou Goethe
(Fernandes, 2014).

Esta paisagem urbana chinesa estd ainda polvilhada por geossimbolos ex6ge-
nos como a Torre Eiffel, um dos icones mais reproduzidos a escala global. Numa
contagem de 2013, a partir do motor de busca Google foi possivel identificar mais
de meia centena de réplicas desta torre parisiense. Estas estdo localizadas em con-
textos geogréficos distintos (do Texas ao sertdo cearense), apresentam diferentes
dimensées e sio construidas com materiais muito diversificados. Para além da

China, a Torre Eiffel ¢ um modelo visivel em paises como Portugal, o Brasil, os
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Estados Unidos da América, a India, o Cazaquistio, a Africa do Sul ou a Repu-
blica Checa (Fernandes, 2016).

Estas encenagoes passam ainda pela recriagio dos espacos publicos em
ambientes privados que procuram estimular o consumo. Nao sao raras as réplicas
plastificadas da rua, da praga, da queda de dgua ou da vegetagio nos territérios
fechados dos casinos (vejam-se, a este respeito, as copias que enquadram a pai-
sagem privada do jogo macaense) ou dos centros comerciais, como se comprova
com a recriagdo da histdrica Ribeira (das margens urbanas do Douro) num espago
comercial da cidade do Porto.

O jogo ¢ o casino também se expressam nos espacos publicos, em cidades
como Macau e Las Vegas, lugares de paisagens tecnoldgicas e hipersensoriais que
encenam geografias alégenas e incorporam elementos estetizados que se repetem
noutros lugares do mundo.

Nesta viagem por lugares reais e (i)rreais, mas vividos, nesta globalizagio
que traz complexidade ao conceito de distincia (e nio a sua simples compres-
s30), ¢ comum a encenagio do que estd longe e do que parece inalcangdvel. Nesta
perspetiva, o driver turismo e lazer tem impulsionado a dispersio global de uma
vaga nogio de ‘paisagem tropical’, de dguas quentes, limpidas e transparentes, das
ilhas de praias higienizadas de areia branca e cordoes vegetais de palmeiras que
enquadram experiéncias de fruicdo do calor e do exdtico. Em contextos tropicais
ou nio, a tecnologia ¢ o confinamento dos turistas e dos consumidores em espa-
cos fechados de excecao dao-nos a ideia de um ubiquismo aparente. Desta forma,
longe dos trépicos, ¢ possivel vivenciar ambientes distantes como a Taildndia ou a
Republica Dominicana onde, por sua vez, no contexto dos resors, se reproduzem
simbolos estereotipados que vio ao encontro do imagindrio turistico que, para
além do ambiente erradamente assumido como natural, procura uma experiéncia
sensorial superlativa (Amirou, 2000).

Na Alemanha, préximo de Berlim, o Tropical Island Resort (https://www.
tropical-islands.de/en/) é um parque indoor com 66 mil m* Considerada a maior
floresta tropical reproduzida num espaco fechado (esta a marca que se 1& num slo-
gan publicitdrio), neste ambiente de lazer e frui¢do encenam-se temperaturas apra-
ziveis, grutas, areias, dguas, cascatas ¢ toponimias tropicais. Nesta antiga instalagio

militar soviética, refor¢a-se o mito da insularidade cdlida e exética e oferece-se o
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contacto com a arquitetura das ilhas do Borneo e de Bali. Num territério de even-
tos, distragdes e consumo, recria-se uma natureza higienizada adaptada a préticas
radicais em ambiente controlado, como o surf, neste caso num setor outdoor sim-
bolicamente denominado Amazonia. Como se refere na pdgina oficial, “Tropical
Islands has made it possible: now you can surf here in the Tropics. In the resort’s
outdoor area Amazonia you can surf the waves like on a holiday in Hawaii — but
right here in Brandenburg, just outside Berlin!”

Nos espagos indoor deste empreendimento, ¢ possivel a dormida em tendas,
o balonismo ou a descida de um Crazy River, um falso rio declivoso ao qual se tem
acesso respeitando os sinais intermitentes de um semdforo — afinal, nesta selva
tropical, a cidade é também um arquétipo que se encena.

Em paralelo, e em contraste, num processo de influéncia miitua com a valo-
rizagio turistica das identidades locais e da vagamente denominada ‘autentici-
dade’, esta recriacio de espacos geograficos de matriz tropical estd presente nos
territérios turisticos de Portugal. Distante do mar, uma praia artificial em Man-
gualde encena a estética havaiana e as vivéncias do litoral (https://www.livebeach.
pt/), da mesma forma que em Castanheira de Péra se simulam as ondas maritimas
que agitam as dguas de uma piscina piblica (www.praiadasrocas.com).

Neste mundo de fake landscapes também se encenam o inverno, as altitudes
e os declives dos ambientes de montanha que promovem desportos como o esqui
e o snowboard, em lugares como o Egipto, o Qatar ou o Dubai. No sitio /ndoor
Ski Areas Worldwide, estavam referenciados, em 2019, 102 centros indoor de des-
portos de inverno.

Tratam-se de espacos empresariais abertos ao putblico durante todo o ano,
a maior parte deles com pistas de esqui de baixa dificuldade. Porque aqui serio
raros os praticantes profissionais, nestas encenagoes da montanha as pistas estio
sobretudo preparadas para curiosos ¢ iniciados. Assim acontece, apenas um exem-
plo, no Ski Egypt, no Cairo, com 600 metros de pista, 500 dos quais considerados
faceis.

Quase sempre com denominagoes anglossaxdnicas — como o Snow City
(em Riade, na Ardbia Saudita), o Parque Snowland (em Gramado, no Rio Grande
do Sul, Brasil) ou o Szitama Snow Park (no Japao) —, nestes casos experiencia-

-se uma neve artificial, em territérios de baixa altitude ¢ de latitudes préximas
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do Equador, como acontece com o Trans Snow World Juanda (em Bekasi, na
Indonésia).

Nestes ambientes de excegdo, antrépicos e fechados, a referéncia sio os
Alpes e uma vaga ideia estereotipada da aldeia montanhosa suica ou austriaca.
No Snowland de Gramado, a toponimia vai ao encontro desse padrio geografico.
Com uma pista de 100 metros e um declive artificial entre os 760 e os 780 metros
de altitude, um dos espacos de lazer é, simbolicamente, denominado ‘Vilarejo
alpino’. Este localiza-se nas proximidades de uma encenacio da natureza de mon-
tanha, com uma gruta e uma exibi¢do animada de ursos e pinguins artificiais que
se movem por meios mecanicos.

Nestes ambientes murados, porque nio se devem misturar cendrios paisa-
gisticos contrastados e ¢ necessdrio manter as temperaturas baixas, faz-se a supres-
sio do entorno. O exterior estd escondido e corta-se, ou mascara-se, o horizonte
visual, aqui limitado por uma fronteira que ¢, afinal, o limite entre o inverno
recriado e a realidade que estd para 14 das paredes que fecham o edificio.

No China- Alps Ice and Snow World (em Shenzhen), as pistas estdo ladeadas
por representagdes murais que encenam uma visao estereotipada dos Alpes, com
rochas graniticas, neve, vegetagio alpina e outros esquiadores em posicao de des-
cida da pista & qual se acede, tal como nos destinos convencionais de desportos de
inverno, através de um elevador.

Desta lista de resorts artificializados de neve e montanha, fazem parte alguns
paises europeus, como Espanha (onde encontramos o Madrid Snow Zone), a
Lituania, a Holanda, a Dinamarca, a Alemanha ou a Noruega, na proximidade de
estAncias convencionais de esqui. Esta andlise mereceria um estudo empirico apu-
rado. No entanto, a prdtica anual destas atividades, a abertura a praticantes menos
experientes e o cruzamento destas encenagdes com outros servigos e equipamentos
de consumo e lazer, como os centros comerciais, justificardo esta simulagio nas
proximidades do objeto real.

No Golfo Pérsico e no deserto da Ardbia, associado a um centro comercial (o
Mall of the Emirates), no Ski Dubai, com uma pista de 1500 metros, experiencia-
-se a neve, vive-se um ambiente de 4 graus celsius negativos, observam-se pinguins

reais e tomam-se bebidas de inverno, num ambiente de lareira em restaurantes e
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cafés com nomes europeizados, como St. Moritz (numa evocagio toponimica de
uma estdncia de esqui na Suica).

No Ski Dubai e no centro comercial que aloja este resort indoor faz-se a cele-
bracio do Natal e fantasia-se um ambiente natalicio a partir de um modelo difun-

dido a escala global. A este propésito, no respetivo sitio deixa-se esta referéncia:

The biggest and the best Christmas event in Dubai in the snow! Meet
Santa and Mrs Claus, marvel at the magical 40ft tree, participate in festive
workshops, walk through the Christmas market and more! It’s the most
wonderful time of the year at Ski Dubai! Santa, Mrs. Claus and the elves
are back in their grotto and cannot wait to see you! Meet Santa, marvel
at the magical installations, participate in free workshops and take home

unforgettable memories.

Sublinhe-se o registo de apelo & participagio e ao consumo mas destaque-se
a territorializagio de uma cultura-mundo que, mesmo num contexto isldmico,
aqui tem expressdo.

A questio religiosa ¢ uma das dimensées deste mundo pés/hipermoderno
contraditério. Como refere Araujo (2010: 2), contrapondo o Dubai com Las

Vegas, outra das cidades que expressam esta nova (hiper) realidade:

[...] enquanto Las Vegas ¢ um dos poucos lugares dos Estados Unidos onde
as normas de conduta sio mais brandas, onde a prostituicdo, o dlcool e
as drogas circulam nos cassinos, em Dubai, paradoxalmente, o lddico e o
sensual convivem com as proibicdes do islamismo, como se o Ocidente e
o Oriente, o primeiro com suas tentagées ¢ o segundo com suas restrigoes,
tentassem interagir no meio de contradigdes quase que diametralmente

opostas.

Como se confere em Fernandes (2011), trabalho que seguiremos e, em
parte, reproduziremos nos préximos pardgrafos, algumas paisagens de celebra-
¢d0, como acontece no caso do Natal, seguem padroes estereotipados. Apesar

de nalguns lugares se invocar uma vaga ideia de tradicio, autenticidade e ori-
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ginalidade, na verdade tem-se assistido a uma difusio global de um arquétipo
paisagistico que vai produzindo christmascapes que repetem férmulas, reprodu-
zem conceitos e exorcizam o espetdculo e o consumo, mesmo em territérios nao
cristaos.

Em muitas cidades, a comemoragao pés/hipermoderna do Natal inscreve
um novo citytext nas paisagens urbanas. Com finalidades religiosas e/ou comer-
ciais, esta celebracio cria hotspots simbélicos, isto ¢, centros de gravidade e focos
de interesse que estimulam os sentidos, concentram as atencoes e hierarquizam
o espago urbano, tragando um limite entre os territérios festivos que se desta-
cam e os restantes, que se dissimulam na penumbra. Num certo sentido, tam-
bém nestas celebragoes se evocam os contrastes referidos por Santos e Silveira
(2001) entre os espacos geogrificos luminosos e os opacos, duas dindmicas que,
nio se dissociando entre si, expdem um mundo assimétrico de heterocronias e
vivéncias multiplas.

Com uma temporalidade ciclica, dependente do calenddrio cristao e dos rit-
mos de interesse econdémico que, no geral, tém antecipado esta ambiéncia citadina
para datas muito anteriores ao més de dezembro, nestas christmascapes criam-se
cendrios de excegao, fixam-se decoragoes, plastifica-se a cidade e inscrevem-se, no
espaco urbano, novas personagens e narrativas que se representam em espetdculos
de policromia. Neste periodo, (re) criam-se “enclaves cénicos” (Cachinho, 2006:
48), iluminam-se pontos de maior centralidade gravitacional, corredores de acesso
e lugares de passagem, espacos de consumo, arruamentos ou pragas publicas,
com geossimbolos que tanto promovem a paragem como a mobilidade (Mongin,
2009).

Como em Las Vegas, esta cidade efémera e estereotipada é sobretudo
noturna, a Geografia de uma noite que “j& nao pode ser associada 2 auséncia de
vida” (Alves, 2009: 5), uma nightscape de néones e luzes que, em ciclos de segun-
dos, como nos painéis digitais de publicidade, criam jogos estéticos e sensoriais
oscilantes e repetitivos. A iluminagio, que marcou a cidade industrial, realca o
espaco publico e o privado, as fachadas das habita¢des e os jardins, as montras de
estabelecimentos comerciais e as silhuetas de moradias, igrejas, drvores, sebes e
muros — alguns deles elementos simbdlicos discretos ao longo do ano, sio agora

ecras cenogréficos nesta paisagem-espetdculo.
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Na paisagem do micro territdrio, na grande escala dos espacos domésticos,
esta christmascape valoriza o recanto protegido. No entanto, por intermediagio
da janela e da porta, que expbéem adornos que celebram a época, esta intimidade
estende-se para a rua e o territério familiar abre-se ao exterior, dando a ideia de
recomposi¢io de uma comunidade hd muito em desintegragio (Bauman, 2000).

A casa, simbolo de um sentimento de seguranca ontoldgica e refiigio perante
as incertezas que nio se controlam ¢, nesta época, um espago mais aberto e de
contacto, num contexto urbano onde os dominios privado e publico se tocam e
misturam, sem se confundirem. Neste modelo de celebragio, os espagos publicos
tornam-se intimos e familiares.

Nesta rua simula-se o conforto doméstico, representa-se a sala atapetada e
encenam-se os ambientes iluminados. A ‘4rvore de Natal’, geossimbolo efémero
que marca a época, estd omnipresente: no espago privado das familias, nos terri-
térios do consumo dos centros comerciais, nas pragas ou nas avenidas que Kevin
Lynch (1990) considera um dos elementos matriciais para a construgao dos mapas
mentais em contexto urbano.

A rua, a casa ou o espaco comercial sio aqui lugares de representacio e terri-
torializagio de narrativas simbdlicas. Com vérios tamanhos, da miniatura a escala
real, estdticos ou animados, o presépio é outro dos hozspots simbdlicos desta pai-
sagem-festiva. Neste sentido, a urbe é um espago-simulacro, uma hiperrealidade
que encena diversas épocas e tempos e conduz a cidade para a reconstitui¢io da
Histéria, da que se (re)conhece e da que se imagina (Baudrillard, 1991). Assim se
povoa o territério urbano com figuras biblicas, mas também com sucedaneos do
imagindrio infantil, do Pai Natal &s renas e destas aos duendes. A paisagem ¢ entio
percebida como a meméria de um mito fundador e a fruigao da cidade como uma
viagem por lugares do imagindrio coletivo e pelo “mundo encantado dos signos”
(Cachinho, 2006: 44).

Nesta cidade-encenagio viaja-se no tempo e no espago. Representa-se a
Palestina Biblica com a sua ruralidade mediterrinea de grutas calcdrias, pastores e
pescadores. Encena-se a Inglaterra vitoriana e a cidade industrial de Charles Dic-
kens que se reproduz em postais natalicios ou nas pequenas aldeias em miniatura
que decoram os recantos dos lares natalicios desta pés/hipermodernidade. Paisa-

gens cristas de neve e carrogas puxadas a cavalos, de igrejas e campandrios, de lojas
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que abrem as suas montras envidracadas. Aqui, nesta cidade-espetdculo, repre-
sentam-se as Terras do Norte, a paisagem nérdica e a imagindria Lapdnia. Nesta
viagem simbdlica encena-se a neve e o gelo e aponta-se para o Polo Norte numa
pardbola de viagem que urbaniza e reproduz uma ruralidade artificial e plastificada
em cabanas de madeira, florestas, rios e lagos falsos — uma natureza artificial que,
mais uma vez, se representa nos espagos publicos e nos privados. Neste ambiente
estereotipado de conforto, nio se vé a pobreza infantil das paisagens de Dickens
nem se sentem os rigores do agreste Inverno nérdico. Nesta cidade-mdgica higie-
nizada, encena-se uma sociabilidade hiperrealista e mostra-se o que estd longe, no
tempo e no espaco. Como refere Baudrillard (1991: 9), “Simular é fingir ter o que
nio se tem”.

Esta atmosfera ¢ estimulada pelas representagoes intertextuais que constroem
e difundem modelos. A cidade-Natal é protagonista no cinema, na televisio, na
literatura infantil e na publicidade que, em diferentes contextos, se territorializam
e produzem paisagem urbana. A cultura visual, sobretudo esta, ¢ uma modeladora
de novos cendrios espaciais, que incorrem no risco do excesso e da hipervisuali-
zagdo. A christmascape de inspiragio norteamericana reproduz-se e sustenta-se em
mitos que, da literatura ao cinema, dao contetdo a expressoes de espetdculo visual
e emotivo. Como referem Short e Kim (1999: 89): “The increasing importance
of culture in the city can be identified in three ways: the rapid rise of aesthetic,
cultural and symbolic landscapes in the city, the growing contribution of cultural
industries to the urban economy, and the importance of spectacle”.

Simbolismo e economia estio aqui associados. A celebracio religiosa tem-se
acrescentado um consumismo em muito centralizado no mercado infantil. Nal-
guns paises, este consumo ¢é estimulado pelo rendimento extraordindrio garantido
nesta época do ano (o subsidio de Natal).

Estas paisagens de celebragio tornam-se espagos de sedugio para o consumo.
Por isso se organizam eventos, se langam novidades e se produz uma paisagem de
exaltacdo dos sentidos. Com esta cultura de charme e atratividade (Lipovetsky;
Serroy, 2014), promove-se a saida de casa e a permanéncia em espagos publicos ou
lugares de compra e venda. Os préprios escaparates e montras dos estabelecimen-
tos comerciais colocam o consumidor num ambiente familiar, um consumidor

que ¢ agora um ator, um agente, um protagonista deste espetdculo urbano:
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No espectdculo da cidade contemporinea, as pessoas, residentes ou turistas,
desempenham ao mesmo tempo as fungoes de espectadores e actores, de
protagonistas e de acontecimento. As pessoas nao s criam e constroem
os acontecimentos urbanos como se tornam espectadoras desses mesmos
acontecimentos. [...] Se a cidade moderna girava em torno da fébrica e
a inddstria comandava a sua organizagio social, cultura e arquitectura,
a cidade pés-moderna ¢ acima de tudo um centro de consumo, jogo e
entretenimento, organizada em torno dos espagos comerciais e da simu-
lagdo, dos lugares da hiper-realidade e dos territérios de contemplagao.

(Cachinho, 2006: 39, 48)

Esta celebracio incita o consumismo nos residentes e nos turistas que se
pretendem atrair. Assim se promove Rovaniemi, capital da Lapdnia finlandesa, no
Circulo Polar Arctico que, em Dezembro, combina os desportos de Inverno com
a imagem do Pai Natal, ganhando uma centralidade turistica dificil de repetir no
resto do ano (Pretes, 1995).

Nestas estratégias de marketing territorial, incluem-se a regido nérdica e as
cidades que tém nestas christmascapes um fator acrescido de atratividade turistica:
os ambientes natalicios da Alsicia, a drvore de Natal do Rockefeller Center (em
Nova Iorque), as iluminagoes exteriores na Oxford Street (em Londres) ou nos
Champs Elisées (Paris), sio exemplos superlativos de um processo que atravessa
escalas geogréficas. Nesta geografia de eventos, os parques temdticos transfigu-
ram-se. Os lugares preparam programas culturais alusivos a época. Neste periodo
do ano, organizam-se programas turisticos especificos, promovendo a cidade e o
rural, as aldeias-presépio, a neve e a montanha. Cada espago geografico procura
ser original, como a cidade de nascimento de Dali (Figuera, na Catalunha) que,
em 2010, decorou o espago publico com iluminages natalicias que representam
figuras desenhadas pelo pintor. Em Portugal, no concelho de Seia, Cabeca é um
atrativo natalicio com uma marca de sustentabilidade: na paisagem de celebragio
desta aldeia-Natal rejeita-se o pldstico e usam-se os materiais da floresta (Cabega
Aldeia Natal). Ainda assim, neste mundo hiperacelerado, o que impera ¢ a repeti-

¢do e a territorializacio do arquétipo.
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O ESPACO E OS ARQUETIPOS — BREVE ANALISE CONCETUAL
Lé-se em Manguel (2018: 44-45) que a “geografia da imaginagio ¢ generosa e hd
sempre espago para mais um sitio” e que, desde sempre, essa imaginag¢ao humana
“reconstruiu cidades remotas com os fragmentos que os viajantes trouxeram para
casa”.

Este trabalho discute as dinAmicas de difuso espacial e os efeitos paisagisti-
cos e territoriais de uma certa globalizagio uniformizadora, que parece contribuir
para um mundo mais homogéneo no qual se repetem padrdes e se reproduzem
esteredtipos. Este processo ndo serd uma novidade histérica. J4 no passado algu-
mas cidades serviram de modelo. Tome-se como exemplo a reprodugio do coli-
seu romano e de espagos como o férum ou as termas, que projetaram Roma em
contextos geograficos distantes. Na Belle Epoque, a Paris dos boulevards serviu de
modelo urbanistico, em cidades europeias e noutras geografias fora da Europa,
como Belém do Pard, no nordeste brasileiro.

Nao entraremos no debate sobre a carateriza¢do dos tempos presentes, se
serdo hipermodernos ou pésmodernos (Lyotard, 1984; Harvey, 2002; Lipovetsky,
2011), discussio que pouco adicionaria 3 mensagem de fundo deste trabalho.
Acrescenta-se apenas que as inovagdes tecnoldgicas, o aumento dos fluxos, a difu-
sao do consumo, do lazer e do turismo, terdo aprofundado tendéncias de fundo,
mas trouxeram novas realidades que, sendo sistémicas, se traduzem em paisagens
e territorialidades muito particulares.

Os exemplos percorridos sio diversificados ¢ merecem uma andlise especi-
fica. Contudo, ¢ possivel identificar tragos comuns. Nas novas cidades da China,
nos espagos de lazer e turismo que encenam os atrativos turisticos dos ambientes
geohumanos alpinos e tropicais, assim como no padrio de comemoragoes de um
evento como o Natal ocidentalizado, todas estas tendéncias sdo objeto de uma
dinimica de difusio espacial — “The spread of a phenomenon (including ideas,
objects and living beings) over space and through time” (Gregory, 2009: 160).

Da construgio de pistas de esqui no deserto da Ardbia, A territorializacio
de copias de monumentos ou ambientes urbanos europeus em muitas cidades da
China contemporinea, estdo em causa o gosto, consumos padronizados, fluxos de

pessoas e mercadorias e a mobilidade do capital, da informagao e das ideias.
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Este processo envolve uma constelagao de atores e agentes de difusio indivi-
duais e coletivos, com destaque para as empresas privadas, algumas destas multi-
nacionais que disseminam modelos e territorializam diferentes formas de capital.
Os parques temdticos, os centros comerciais e os resorts turisticos estdo, no geral,
associados a estas mobilidades complexas, muitas das vezes a montante de intrin-
cadas redes de atores dificeis de identificar com precisao. Pontualmente, para além
destes agentes opacos (Salgueiro, 2019), destaque-se o papel de outras redes, como
as didsporas, protagonistas na difusio espacial de modelos e padroes: assim acon-
tece com a comunidade alema no Brasil, em parte responsdvel pela territorializa-
¢o de um ambiente germénico em cidades como Blumenau, palco de uma Okzo-
berfest, evento que a partir de Munique se disseminou pelo mundo. O mesmo se
pode referir sobre a comunidade de emigrantes portugueses na América do Norte:
a celebragio natalicia que se exterioriza em muitas habita¢des no litoral centro de
Portugal, como no concelho de Estarreja, replica o modelo dominante nos EUA,
que os emigrantes entretanto regressados reproduzem no seu territdrio de partida.

Uma vez que, nestas geografias de simulacros, cdpias e encenagoes, se pode
ter a sensagao de experienciar a Europa na China, o inverno alpino num ambiente
desértico e uma Lapodnia estereotipada numa qualquer cidade portuguesa, fica a
percecio de uma ubiquidade aparente, de uma falsa familiaridade e de uma com-
pressdo espago-tempo que, sem restrigoes nem rugosidades que limitem o movi-
mento, permite estar em todo o lado.

Estas recriagdes espaco-temporais, de lugares padronizados, ambientes
meteoroldgicos indoor, icones e geossimbolos, configuram o que Velez de Castro e
Campar de Almeida (2016: 168) caraterizaram como anatopias, isto ¢, geografias
derivadas da introducio de “elementos aléctones” num determinado contexto,
criando “universos paralelos” onde ocorre a “sobreposicio de ambientes-espagos”
e de “tempos”. Daqui podem resultar desenquadramentos entre o objeto represen-
tado e o Jocus geografico onde essa representacio se territorializa, facto que tanto
se ajusta & Torre Eiffel do sertao cearense como a paisagem tropical produzida nas
proximidades de Berlim. Estas anatopias podem expressar desajustamentos entre
as realidades representadas (que nos remetem para determinadas latitudes, altitu-
des ou certos contextos climdticos, geohumanos e culturais) e a localizagio desses

espacos de consumo e entretenimento.
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As anatopias sio possiveis porque a realidade se plastifica e porque essas
encenagbes acontecem entre Muros, por vezes em espacos exiguos e demarcados.
Tratam-se, muitas vezes, de cendrios tecnoldgicos que criam espagos e espaciali-
dades exdgenas, separadas do exterior. Se é verdade que as construgées holandesas
podem ser encenadas em Macau, é possivel, pelo contraste térmico, criar enclaves
de neve e frio em Riade, produzindo amplitudes térmicas que, entre o indoor e o
outdoor, podem ultrapassar os 50 graus celsius. A tecnologia permite a recriagio de
ambientes climdticos, a mecanizacao de uma biodiversidade falsa ou a encenagao
dos declives de uma montanha alpina em geografias como a Peninsula da Ardbia
e o Golfo Pérsico.

Estes contrastes expressam o cardter disruptivo e o efeito destradicionali-
zador (veja-se o caso de alguns espagos urbanos na China) que acompanha esta
reprodugio de arquétipos e modelos mais ou menos estereotipados.

Para Alberto Manguel (2018: 44), “Imaginar, em termos humanos, ¢ exis-
tir”. Estas paisagens falsas e encenadas sio também vividas, numa hiperrealidade
na qual se confunde o original com a c6pia e se mistura o real com a fantasia e o
imagindrio (Baudrillard, 1991). E neste sentido que Araujo (2010: 4) apresenta
o Dubai como o “paraiso hiperreal e paradoxal da Industria do Entretenimento”,
um territério disruptivo no qual, “tudo é novo, tudo é criado, quase nada lembra
a histéria [...]".

Estas sdo paisagens hibridas de dificil classificacio, desajustadas dos concei-
tos rigidos que definem com precisio o que é urbano e nao urbano, produtivo e
nao produtivo, de trabalho ou lazer, industrial ou tercidrio. Estas novas dindmicas
configuram o que Alvaro Domingues (2010; 2012; 2015) define como paisagens
transgénicas, que sobrepdem elementos contrastados, numa aparente anarquia
e (des)ordem. Ainda que o gedgrafo reporte este conceito a uma realidade dis-
tante daquela que aqui se analisa, na verdade esta ideia parece ajustar-se ao cardter
hibrido, anatdpico e disruptivo de espagos geograficos com escassa filiagdo quer ao
seu contexto socioambiental, quer ao respetivo passado histdrico.

A dinimica de difusao espacial de arquétipos reflete uma globalizagio sisté-
mica, multivariada e contraditéria. No caso particular das experiéncias turisticas,

por um lado derivou da compressio do espaco-tempo e da dilui¢io das fronteiras.
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Por outro, levou 2 expansio de uma rede espacial de confinamentos, muros e ilhas
de lazer e turismo.

Estes enclaves produzem lugares muito particulares e espacos que contras-
tam com o seu entorno. De certo modo, sao territdrios de excegio, fazendo aqui
uma adaptacio livre do conceito de Agamben (2007) que assim caraterizou os
contextos espago-temporais que contrastam com a sua vizinhanga geogréfica.
Essas diferencas podem passar pelos ritmos e pela velocidade, por dessincronias,
e/ou heterocronias que os distinguem (Toprak; Unlii, 2015). Em relagio ao exte-
rior, nestes espagos fechados as vivéncias ou sao mais aceleradas (quando se desce
uma pista artificial de esqui) ou mais lentas e relaxadas (quando se desfrutam as
falsas paisagens tropicais indoor).

Esta heterocronia é uma das dimensées das heterotopias, conceito de Fou-
cault (2004) que aqui se adapta com alguma flexibilidade, porque em muitas destas
anatopias se criam lugares alternativos, territérios onde, por momentos, os con-
sumidores se afastam da realidade envolvente e viajam para geografias distantes.

As transformagées das paisagens e das territorialidades sao conduzidas por
outra driven force: as industrias criativas e culturais, como o cinema, que criam
imagindrios mais ou menos globalizados que sio alvo de interesse e desejo.
Heranga dos tempos da Belle Epogue, Paris ¢ um arquétipo. O mesmo acontece
com um ambiente tropical como a Amazdnia, neste caso ao encontro da fantasia
do exdtico e do distante (no espago e no tempo).

Contudo, nenhuma destas questdes ¢ neutra. Como se referiu no caso das
Christmascapes, a difusio global de arquétipos espaciais do consumo, do turismo
e do lazer reflete um sistema global de relagoes assimétricas de poder. A este pro-
p6sito, Nye (2005) refere-se ao soft power, o poder de seduzir criar e difundir ima-
gindrios, de agradar e atrair por via da subtileza do entretenimento (Lipovetsky,
2019).

Neste mesmo sentido, porque nestes aspetos a Geografia Cultural e a Geo-
grafia Politica se atravessam e interpenetram, a difusdo espacial destes arquétipos
reflete o poder geopolitico da pop culture que sustenta este mundo de c6pias e
encenagoes (Lyon, 2015; Rowley; Weeds, 2016).

Em muitos dominios, como nas christmascapes, que refletem a sociedade-es-

petdculo associada ao consumo, a preponderincia de um arquétipo de inspiragio
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ocidental tem dado argumentos a concegio critica de um mundo que se vai uni-
formizando em nome dos mercados e, sobretudo, em fun¢io de uma estratégia
de afirmacio geopolitica de uma poténcia central (os EUA), que teria nesta pop
culture um dos seus mais eficazes instrumentos de soff power.

Noutros casos, através da afirmacio de sujeitos nio hegeménicos (como as
comunidades imigrantes), essa difusio de arquétipos constitui um veiculo de pro-
jecao e reforco de identidade. Tal como se refere em Cosgrove e Jackson (1987),
neste caso, estas paisagens representam culturas de resisténcia de minorias perante

os poderes e as ideologias dominantes.

NOTAS FINAIS

A territorializacio de arquétipos espaciais em contextos geogrificos estranhos e
distintos do original é uma das facetas da globalizacio. As anatopias geograficas,
uma das faces mais visiveis das paisagens pés/hipermodernas do tempo presente,
sdo reveladoras da complexidade e da geometria varidvel do mundo contempo-
rineo. E certo que o consumo, o turismo e o lazer tém promovido paisagens
de simulagio. Contudo, a difusdo espacial de encenagoes paisagisticas ocorre em
multiplas circunstincias e com a intervengio de vérios atores. Das didsporas as
multinacionais, com graus muitos diferenciados de poder, de diversos modos, em
contextos também distintos e estimulados por multiplos objetivos, sio muitos os
players que participam nestas dinAmicas de uma globalizacio que desconstréi e
torna difusas as ideias de originalidade e autenticidade, muitas vezes evocadas nas
relagoes de poder.

E com esta referéncia politica que regressamos a Ferrao (2003) e as reagoes
extremas de um localismo que, em muitos contextos, se vai fechando a uma glo-
balizacdo disruptiva e tendencialmente homogeneizadora. Estes localismos glo-
bofébicos tanto se podem revelar por uma compreensivel afirmacio e defesa dos
valores e dos patrimdnios locais, como poderdo manifestar-se, num outro con-
texto, por modelos politicos de enclausuramento e deriva de identidades estdticas
e unidimensionais que excluem o que é estranho.

Contudo, esta é apenas uma das faces da globalizagio — a dos extremismos.

A homogeneizagio que estd presente em muitas paisagens e em multiplas terri-
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torialidades 4 escala global constitui um facto, tal como as reagdes, em sentido
contrdrio, que levantam muros ao que ¢ estranho e aldgeno. No entanto, estes
dualismos nem refletem, nem esgotam a complexidade de um processo que é mul-
tidimensional. Para Dollfus (2004), a globaliza¢io nio ¢ um conceito abstracto
que se eleve acima dos nossos espagos de vida quotidiana. Cada lugar, & microes-
cala, ¢ a sintese dindmica da integragio vertical de escalas geogréficas, inclusive a
global. Nesse sentido, nao abrindo aqui a discussao a respeito da existéncia ou nao
de territérios-sombra com poder para a autoexclusio, a globalizagio estd em todo
o lado. No entanto, e seguimos este gedgrafo francés, em cada lugar, essa ¢ uma
globaliza¢io original com uma expressao prépria. Nesta perspetiva, como noutras,
a localizagio importa e 0 mundo nio é plano nem uniforme.

Porém, a experiéncia de um lugar nao se esgota na fruicio de uma cépia
plastificada. Anote-se ainda a contradigio destes tempos presentes: 0 mundo no
qual se promove a viagem é aquele que parece satisfazer desejos perto de casa,
reproduzindo e representando imagindrios nas proximidades dos territérios do
quotidiano. Este serd um cosmopolitismo aparente e de curta distAncia. Por isso,
como nos mostra Benoit Felici (2019), aparentemente, as familias chinesas nao
terdo que viajar para Franca e para Paris para ver e sentir os Campos Eliscos e a
Torre Eiffel que, nalgumas cidades da China, se visitam acompanhadas por um
guia turistico.

Para concluirmos, regressamos 4 ideia de que este é um fragmento, apenas
uma parte do que acontece. Os fluxos turisticos continuam a aumentar e o inte-
resse em estar nos sitios originais ¢ um estimulo para a viagem, pelo menos para
quem tem o capital de mobilidade para a realizar. Outra questao serd a artificializa-
¢ao plastificada desses mesmos lugares auténticos que, em muitos casos, se tornam
eles préprios uma cdpia encenada do imagindrio de quem os procura. Também
estes territorios de originalidade se vio modificando, tornando-se hibridos, inclas-
sificdveis e rransgénicos (Domingues, 2010; 2012; 2015). Também aqui, seguindo

Baudrillard (1991), é ténue a fronteira entre realidade e fantasia.
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