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AS EXPOSICOES UNIVERSAIS, A FOTOGRAFIA
E O ECLODIR DA IMAGEM

A sociedade do século x1x passa por diversas transformagdes, numa acelera-
¢do provocada pelo advento das mdquinas. A Revolugio Industrial mecanizou
os sistemas de produgdo e traduziu-se em diversas inovagdes que gradual-
mente facilitaram todo o sistema de produg¢io, comunicagio, transporte, logo
de consumo. Houve uma altera¢io de todos os padrdes da sociedade. Vivia-se
o pleno fascinio do espectdculo das maquinas e todas as transformagoes que
implicava nos modos de vida.

Floresceram as Exposi¢oes Universais (Londres, 1851; Paris, 1889; Chicago,
1893) como os grandes eventos do século: anunciavam as novidades, de acordo
com o progresso cientifico e a inovagio técnica; publicitavam os novos meios
de construgio produzidos industrialmente, aplicdveis a arquitectura. Faziam
parte da estrutura da sociedade industrial. O tempo de lazer da populagio era
reencaminhado para a promogio e produgio industrial. Eram grandes mani-
festagbes que arrastavam multides; apresentavam o que estava a acontecer
no mundo e a0 mundo. Foram um acontecimento tnico. Moviam multidées!
Eram Universais! Vivia-se o esplendor da médquina.

As Exposi¢des Universais eram fenémenos visuais com grande poder de
difusdo de imagens. As massas maravilhavam-se diante dos novos especticu-
los mecinicos. A percepgio passa a ter uma forte componente visual, o que
vai sugerindo uma emergente “sociedade do espectdculo”.

Num certo sentido, estas exposi¢ées funcionaram como os primeiros mu-
seus de arquitectura. Exibiam uma colecgdo de expressdes arquitecténicas e ob-
jectos do mundo inteiro. Cada pavilhdo representava o seu pais em miniatura.
As exposi¢des estimulavam o desenvolvimento econémico dos paises anfitrides
e incentivavam a populagio a criarem novos artefactos para serem apresentados
a0 publico. Eram um meio privilegiado de reforcar a imagem de cada pais, o
que se foi repetindo e consolidando ao longo do século xx.

No nosso tempo, a “exposi¢io” foi perdendo o caricter de ‘fenémeno tni-
co e exclusivo’. Numa sociedade fortemente mediatizada é cada vez menos
surpreendente visitar uma exposi¢do. Jd ndo é necessdrio ir a uma parte do
mundo para procurar uma informagdo que nos é oferecida diariamente. E
ndo s6 as exposicdes, as feiras e os saldes profissionais a ter o privilégio de
expor. A pritica expositiva estendeu-se até a casa de cada um. A informagio
visual ficou & distdncia de um botdo. Democratizou-se na sociedade capitalis-
ta e passou a ser oferecida diariamente. O que era apresentado aos cidaddos
do século x1x nas primeiras Exposigses Universais existe, hoje, na casa de cada
um. “Podemo-nos mover de pavilhdo em pavilhio, de um lugar e um tempo
a outro, apenas apertando um botdo do controle remoto ou nos conectando a
rede informatica universal” (Puente, 2000: 15).
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