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As sociedades hodiernas tém
experimentado uma série de trans-
formagdes culturais que se explicam,
em parte, pela influéncia crescente
dos media sobre préticas e processos
sociais, econdmicos e politicos. O
papel desempenhado pelos meios de
comunicac¢do nos diferentes dominios
da vida social, particularmente no
que concerne a atividade politica,
constitui uma dimensdo central na
compreensdo do espirito do tempo
deste inicio de século. Sem duvidas,
as Ciéncias da Comunicac¢do, em
particular o subdominio da Comu-
nicacfo Politica, tém empreendido
importantes esfor¢os para oferecer
explica¢des as miltiplas e complexas
relagdes entre o campo dos media e a
esfera da politica.

Neste contexto, uma das propostas
interpretativas que, atualmente, me-
lhor ajudam a definir a centralidade
social dos meios de comunicacdo é
o conceito de mediatizacdo. Para o
professor dinamarqués Stig Hjarvard
(2014), a mediatizacdo diz respeito a
crescente influéncia dos media sobre
as demais instancias da sociedade,
as quais tenderiam a adaptar o seu

modus operandi a l6gica medidtica.

A mediatizac¢do diz respeito, assim,
a um processo cultural amplo de
adapta¢do da vida, especialmente da
vida na Polis, aos processos, ritmos
e enquadramentos medidticos, sejam
aqueles préprios dos media tradi-
cionais, sejam aqueles advindos da
recente comunicacdo digital, entre os
quais estdo as modernas plataformas
de social media. Nesta configuracio,
a politica estaria submetida a um
processo de colonizagdo, segundo o
qual as institui¢des e atores politi-
cos se veriam obrigados a incorporar
procedimentos e regras préprios da
cultura dos media. Tratar-se-ia de
uma resposta dos agentes e das ins-
titui¢des da politica aos novos tipos
de visibilidade medidtica do tempo
presente. Importa sublinhar, toda-
via, que esse processo de adaptagdo
aos c6digos medidticos ndo ocorre
de forma automdtica e desprovida
de resisténcia; deriva, antes, de um
complexo movimento de negociagdo
e de influéncia mitua entre agentes
do campo dos media, atores da esfera
politica e cidadaos.

Esse processo de interseccdo
entre agentes politicos, mediéticos e

cidaddos, que configura o objeto de
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estudo basilar da Comunicagdo Poli-
tica, vem se configurando, de maneira
mais ou menos intensa, desde meados
do século XX, muito influenciado
pelos efeitos do meio televisivo sobre
a politica. Nos tdltimos decénios, com
o surgimento da web 2.0 e a ascensdo
da comunicacdo digital, a reconfi-
guragdo da politica pela gramdtica
dos media aprofundou-se de maneira
ainda mais vigorosa, conduzindo as
democracias liberais a um contexto
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de hipermediatiza¢do, isto é, a uma
mediatiza¢do ainda mais aguda e ace-
lerada pela proliferacdo de dispositi-
vos moéveis conectados a grande rede,
ao alcance de um nimero formiddvel
de pessoas.

Nestes tempos afetados pela co-
municac¢do em rede, a relacdo entre
institui¢des politicas, medidticas e a
cidadania ocorre no contexto de um
sistema de media hibrido (Chadwick,
2013), atravessado por linguagens
e préticas miltiplas, a par de um
sistema politico fragilizado pelos
efeitos da crise da democracia liberal,
crescentemente contestada em seus
valores bdsicos, inclusivamente em
contextos com longa tradi¢do demo-

crdtica. Para a compreensdo de um



cendrio tdo heterogéneo, a Comunica-
¢do Politica exige do investigador uma
capacidade ainda maior de articula-
¢do de chaves teérico-metodolégicas
diversificadas, capazes de responder a
complexidade dos processos politicos
hipermediatizados.

Quem tratou de aceitar este desa-
fio, oferecendo ao publico reflexdes
valiosas para a compreensdo das
democracias contemporéneas, foi o
investigador portugués Hélder Prior,
com a publicac¢do da obra Mediacra-
cta: Comunicagao e politica na era da
mediatizacdo, langada pela editora
Media XXI, em abril de 2021, em
primeira edi¢do. O professor da Uni-
versidade Auténoma de Lishoa e da
Universidade Federal de Mato Grosso
do Sul (Brasil) oferece aos investiga-
dores em Ciéncias da Comunicagdo
e Ciéncia Politica uma iniciag¢do a
Comunicacgdo Politica, apresentando,
como o préprio autor afirma, “um nd-
mero considerdvel de temas, conceitos
e fenémenos que acreditamos servi-
rem de panorama sobre a imbricagdo
entre a comunicag¢do e a politica nas
sociedades mediatizadas” (p. 17).

Com efeito, Mediacracia: Co-

municag¢do e politica na era da

mediatizagdo ndo apenas introduz
alguns dos temas mais desafiantes
e candentes da especialidade da
Comunicacdo Politica, como o faz
por meio de um debate aprofundado
e diligente na critica dos fendmenos.
Com uma escrita atraente, o autor
preza pela clareza na exposi¢do das
ideias, sem prescindir de um estilo
erudito, j4 marcado em livro anterior,
de sua autoria, intitulado Esfera piibli-
ca e escdndalo politico (2016, Media
XXI). Assim, o novo livro de Hélder
Prior resulta de um acurado didlogo
com uma multiplicidade de vozes das
ciéncias sociais, da Sociologia a Cién-
cia Politica, da Psicologia & Semiética,
sob a perspectiva da Comunicacdo Po-
litica. O titulo, inspirado na metdfora
de Thomas Meyer (2002), esclarece,
desde logo, ao leitor, as intengdes do
autor: averiguar os fendmenos que
ddo forma e que tensionam as atuais
democracias do século XXI, afetadas
pelos signos da cultura dos media.
Mediacracia: Comunicagdo e poli-
tica na era da mediatiza¢do parte de
uma caracterizacdo, logo no capitulo
primeiro, da Comunica¢do Politica
como subdominio das Ciéncias da

Comunicacdo. O autor defende uma

perspectiva ampliada da especialida-
de, que extrapole o estudo do discurso
dos media e dos dirigentes politicos
sobre a politica. A visdo de Hélder
Prior, compartilhada por outros es-
pecialistas e visfvel no modo como
a especialidade tem se afirmado ao
longo dos tdltimos tempos, estd mate-
rializada na prépria estrutura da obra,
que envereda por miltiplas reflexdes,
promovendo um compésito de ideias
muito promissoras para a compreensio
das relagdes entre a comunicacfo e a
politica. Com efeito, o objeto de ané-
lise da Comunicagio Politica ndo res-
peita apenas “ao estudo dos discursos
e das representa¢des comunicadas”,
mas, como argumenta o autor, “abar-
ca, também, abordagens psicossociais,
sociolégicas, histéricas e até juridicas
para explicar contextos, motivagdes e
efeitos da producdo e da recepgio de
mensagens com incidéncia politica”.
Com esse propésito, Hélder Prior
constréi um caminho reflexivo, divi-
dido em oito capitulos, nos quais os
leitores encontrardo discussdes sobre
temas cldssicos, com tradigdio no cam-
po, e alguns mais recentes, surgidos
na esteira dos impactos do digital e

da mediatizacdo 2.0 sobre a politica.
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Alinhado, portanto, & sua com-
preensdo acerca do que pode a Co-
municacdo Politica, Hélder Prior
apresenta ao publico, ainda no se-
gundo capitulo, uma leitura sobre a
mediatizag¢do da politica, conceito
que acaba por congregar as reflexdes
realizadas nos capitulos posteriores.
Nestes, o leitor percorrerd um itine-
rario reflexivo que tem o conddo de
materializar a amplitude e a riqueza
da Comunicacdo Politica, discutindo
temas que vdo do papel das emocdes
na tomada de decisdes politicas a
relagdo entre dramaturgia e politica;
da funcéo da propaganda e da profis-
sionalizacdo da politica na constru¢éo
da imagem do politico a redescoberta
dos “argumentos emocionais” no
aAmbito das milenares rela¢des entre
a retérica e a politica. Além disso,
o autor aborda tem4ticas da ordem
do dia na agenda de investigagdo
da Comunicacio Politica, como os
escindalos, a desinformagdo e o
populismo, especialmente o digital,
oferecendo pistas que permitem ao
publico refletir sobre os impactos
desses fendmenos sobre a qualidade
dos processos politicos em nossas

democracias.

Em suma, as reflexdes contidas
em Mediacracia: Comunica¢do e
politica na era da mediatiza¢ao
destinam-se ndo apenas a estudiosos
da drea, mas a estudantes, politicos,
profissionais da comunicacdo e ao
grande publico. A obra figura como
um importante contributo ao debate
contempordneo sobre comunica-
¢éio e politica, apontando caminhos
auspiciosos para a compreensio da
democracia possivel neste comeco de
século XXI.
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