O potencial de
visualidade nos media:
Uma andlise das
primeiras pdginas da
imprensa generalista

The potential of visuality in the media:
An analysts of the front pages of the generalist press

Abstract:

Considering the news-values, and focu-
sing on the visuality potential defended
by Nelson Traquina (2002), this article
aims to understand which are the themes
with more and less emphasis in terms of
image on the front pages of the Portugue-
se generalist daily newspapers Correio da
Manha, i, Jornal de Noticias and Piblico,
between the years 2017 and 2020. For
this purpose, we considered the main
image in the front pages, which we clas-
sified using a set of thematic categories.
We concluded that there are different
graphic profiles, as well as diverse the-
me option: sports is the theme of choice
in Correio da Manha, while politics has
greater potential for visuality in Pdblico.
Considering only the results for the year
2020, almost entirely dominated by the
covid-19 pandemic, we could realize, as
expected, that the health theme, usually
with a very low visuality potential, stands

out in relation to other themes.

Keywords: Visuality; press; news value; in-

formation.

Resumo:

A partir dos valores-noticia, e com enfo-
que no potencial de visualidade defendido
por Nelson Traquina (2002), este artigo
tenta perceber quais sdo os temas com
maior e menor destaque em termos de
imagem nas capas dos jornais didrios ge-
neralistas portugueses Correio da Manha,
i, Jornal de Noticias e Piblico, entre os
anos de 2017 e 2020. Considerdmos, para
o efeito, a imagem principal das capas,
que classificdmos mediante um conjunto
de categorias temdticas.

Concluimos que existem perfis graficos
diferentes, assim como op¢des teméticas
diversas: o desporto é o tema de elei¢do no
Correio da Manha, enquanto a politica tem
maior potencial de visualidade no Publico.
Os resultados relativos ao ano de 2020,
quase inteiramente dominado pela pande-
mia de covid-19, permitem perceber, tal
como j4 era expectdvel, que a temdtica da
satide, habitualmente com um potencial
de visualidade muito reduzido, estd em

destaque em rela¢do a outros temas.

Palavras-chave: Visualidade; imprensa;

valor-noticia; informacao.
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Noticiabilidade e critérios

de selecdao da noticia

No mundo dos acontecimentos,
enquanto matéria-prima de produg¢ao
noticiosa, é aos profissionais do sector
jornalistico que cabe a decisdo do
que vai ou niio ser noticia. A escolha,
sele¢do e percecgdo, ante um infinito
nimero de possibilidades é, assim,
atribuida a noticiabilidade que alguns
acontecimentos possuem. Ainda que
os valores que determinada noticia
contém nem sempre sejam explicitos
(Gans, 1979), a verdade é que a infor-
macio deve responder a uma série de
requisitos que, por si s6, ou em con-
jugacdo uns com os outros, se tradu-
zem na mais-valia do acontecimento
enquanto noticia, respeitando as roti-
nas de produc¢do e o profissionalismo
do jornalista. Tudo aquilo que n#o
preenche os requisitos “permanece
simplesmente um acontecimento que
se perde entre a «matéria-prima» que
o0 6rgdo de comunica¢do ndo consegue
transformar” (Wolf, 2009, p. 190).

Partindo deste conceito de noticia-
bilidade, muitos autores procuraram
sistematizar determinados valores
que influenciam tais escolhas na se-

le¢do das noticias. Sdo os chamados

valores-noticia e, sendo uma compo-
nente da noticiabilidade dos acon-
tecimentos, sdo também aquilo que
em ultima instincia define o grau de
interesse, significincia e relevancia
da informac@o para ser ou ndo trans-
formada em noticia.

O estudo em torno da noticiabili-
dade tem rafzes em Galtung e Ruge
(1965), que nos anos 60 propuseram
a teoria dos valores-noticia, mas a
ideia de que hd “qualidades dura-
douras” inerentes aos acontecimen-
tos surgiu nos anos 70 do século
XIX com Stephens. Estes autores
enumeraram uma primeira lista de
valores-noticia do noticidrio estran-
geiro, onde se inclufam: o momento
do acontecimento, a sua intensidade e
magnitude, a inexisténcia de ddavidas
sobre o seu significado, a proeminén-
cia social dos sujeitos e das nacdes
envolvidos na noticia, a surpresa, o
equilibrio na composicdo temdtica do
noticidrio, a proximidade, os valores
socioculturais e a continuidade.

Desde entdo, diferentes autores
tém proposto novos inventérios de
critérios que ajudem a compreender
a noticiabilidade dos acontecimentos

a luz dos media e os valores-noticia

tém evoluido ao longo dos anos,
acompanhando a evolug¢do dos media,
do publico e da prépria informagao.
Entre as perspetivas mais diver-
sas face ao primeiro inventério de
valores-noticia, podemos destacar
o trabalho de Ericson Baranek e
Chan (citado em Traquina, 2002),
que propuseram a ideia do potencial
de desenvolvimento dramético do
acontecimento - ideia partilhada por
Golding e Elliot (2009) -, a questao
da personalizacdo, sobretudo da ética
das noticias sobre figuras publicas, e
a infracdo, enquanto critério intima-
mente ligado ao crime e 2 ilegalidade.
Por sua vez, Van Dijk (1988) in-
troduziu o conceito dos pressupostos,
em termos de todo o conhecimento
anterior e jd conhecido face a um
acontecimento e que se traduz no
facto de o fator novidade, nas noti-
cias, ser limitado. Como diz o autor,
a noticia acerca de algo que constitui
novidade néio pode ser compreendida
sem os modelos e esquemas da infor-
macdo previamente adquiridos.
Afigura-se-nos ainda importante
relevar a classificacdo de Mauro Wolf
(2009), que divide os valores-noticia

em critérios substantivos, critérios



relativos ao produto, critérios relati-
vos ao meio de comunicacdo, critérios
relativos ao publico e critérios relati-
vos & concorréncia.

Numa outra perspetiva, Gans
(1979) considera que hd valores-no-
ticias do momento e valores-noticias
duradouros, tendo debrugado parte
do seu trabalho sobre estes tltimos:
etnocentrismo (a primazia da nago
sobre outros paises), democracia
altrufsta (atencdo aos desvios/pro-
testos/infragdes para sublinhar o
ideal democratico de desapego do
poder e serviddo a causa piblica),
capitalismo responsdvel (defesa dos
ideais de concorréncia justa e as-
censdo econémica honesta, sob uma
lente de prosperidade econémica),
pastoralismo de cidadezinha (grandes
centros urbanos retratados da perspe-
tiva das suas problemdticas sociais
e defesa da perspetiva comunitéria
e das virtudes contidas no ideal de
cidades pequenas/mundo rural), indi-
vidualismo (valorizagdo do individuo
como heréi/self-made e da liberdade
individual versus as intromissdes da
nacdo e da sociedade), moderacdo
(desencorajar do excesso ou do ex-

tremismo e apologia da moderacéio/

centrismo), ordem social e lideranca
nacional (enfoque nos acontecimentos
que causam desordem, como aciden-
tes, transgressdes e violéncia, e na
cobertura de atividades rotineiras
de agentes de servigo publico, como
legislar, policiar, vigiar, ambas com
o intuito de mostrar a importancia de
manter a ordem social através de uma
lideranca sélida).

Nélson Traquina (2002) trabalhou
a noticiabilidade, dividindo a sele¢o
dos acontecimentos em dois momen-
tos - a sele¢dio e a construgdo -, &
semelhanca do que defendem outros
autores, como Golding e Elliot (2009),
para quem existem valores-noticia
utilizados na inclusdo de determi-
nados temas como noticia e outros
critérios utilizados como linhas de
orientagdo para construir a noticia.
Segundo Traquina, do ponto de vista
dos valores noticia de sele¢do, falamos
das caraterfsticas que determinados
acontecimentos possuem e que podem
ser identificadas no momento de de-
cidir a sua transformacdo em noticia.
Entre os valores-noticia de selecdo,
Traquina considera que existem crité-
rios substantivos (avaliacdo direta do

acontecimento) e critérios contextuais
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(contexto da produg¢do noticiosa). J4
no que diz respeito ao momento de
construcdo, o autor elenca a lista de
caraterfisticas que emanam do acon-
tecimento, durante a sua constru¢do
como noticia, e que ajudam a perceber
o que destacar e o que menorizar.

Dentro dos valores-noticia de
selecdo substantivos encontramos
a morte, notoriedade, proximidade,
relevancia, novidade, tempo, notabi-
lidade, inesperado, conflito, infracéo,
escandalo. J4 no que diz respeito aos
valores-noticia de sele¢do contextualis,
Traquina (2002) inclui a disponibili-
dade, o equilibrio, a visualidade, a
concorréncia e o dia noticioso. Entre
os valores-noticia de construcio, a
simplificagdo, amplificagdo, relevan-
cia, personalizagdo, dramatizacdo e
consondncia.

Para Traquina (2002), o potencial
de visualidade é um valor noticia de
selecdo contextual, ou seja, no contex-
to da produg¢do noticiosa, as imagens
podem significar uma maior probabi-
lidade de determinado acontecimento
ser transformado em noticia. Golding
e Elliot (2009) também elencam a
atratividade visual como um critério

de noticiabilidade, considerando que,



especialmente no caso da televisdo,
estd sempre presente a tentag¢do de
exibir material visual interessante, por
um lado, e de rejeitar histérias sem
artificios visuais, por outro.

Ainda que os autores se refiram,
essencialmente, ao jornalismo televi-
sivo, a imprensa encontra também nas
primeiras péginas de jornais e revistas
um contexto em que a visualidade
assume grande importancia. Por outro
lado, os media mais lentos, como a
imprensa, tendem a seguir o ritmo im-
posto pelos media mais rdpidos, como
a televisdo ou a internet (Ponte, 2004),
pelo que o potencial de visualidade faz
sentido como estratégia de seducdo do
leitor. Por outro lado, como sublinha
Fernando Correia (2006), a valorizacdo
da imagem na imprensa foi imposta
ndo s6 pela nova linguagem trazida
com o desenvolvimento da televisdo,
mas também pelas exigéncias graficas

do mercado da publicidade.

A primeira pagina como
elemento de construcio
editorial

Nuno Crato (1992) define a pri-

meira pdgina como “uma montra

colocada em cada banca de ardina”.
O autor considera que os assuntos
devem ser organizados na primeira
pédgina de forma sugestiva e que,
neste processo, as fotografias sdo
fundamentais, pelo que “devem ser
escolhidas entre as mais vivas e elo-
quentes” (p. 149).

Aplicando a teoria dos disposi-
tivos de Peeters e Charlier (1999),
Carla Rodrigues Cardoso considera
que as capas de revista podem ser
consideradas como dispositivos de
comunicag¢do, na medida em que tém
linhas de visibilidade, de enunciagdo,
de forca e de fratura. A autora refere-
-se as imagens, aos titulos e imagem
principal e aos mecanismos de sepa-
racdo de temdticas e sublinha que a
capa de revista faz parte da publica-
¢do, a0 mesmo tempo que se demarca
dela, no sentido em que “vale por si,
construindo-se como uma janela de
contacto com o exterior” (Cardoso,
2009, p. 165). Esta ideia é partilhada
por autores como Queiroz (2018, p.
231), que, referindo-se as revistas,
considera que as capas sdo um “dis-
positivo comunicacional com poten-
cial de significa¢do independente do

conteddo”, até porque este contetdo

Aplicando a teoria
dos dispositivos

de Peeters e
Charlier (1999),
Carla Rodrigues
Cardoso considera
que as capas de
revista podem

ser consideradas
como dispositivos
de comunicacdao,
na medida em
que tém linhas de
vistbilidade, de
enunciagdo, de

forca e de fratura



pode nem chegar a ser consultado. A
este propésito, Gans (1979) considera
que a escolha do tema de capa numa
revista noticiosa é uma decisdo pesa-
da, no sentido em que a capa garante
poder e prestigio ao tema ou pessoa
escolhida para a preencher, sendo
simultaneamente uma decisdo com
propésitos concorrenciais.

As mesmas consideracdes podem
ser tecidas em torno das primeiras pa-
ginas dos jornais, que anunciam o seu
contetido, mas nio se reduzem a mera
informac¢do. De facto, a imagem e o
grafismo tém um peso considerével
quando falamos da capa de um jornal
e a multiplicidade de elementos que a
compdem articula-se com a finalidade
de captar a atengdo do leitor (Cardoso,
2009). A este propésito, Van Dijk
(1988) considera que a percecdo do
texto da noticia envolve, antes de
mais, a identificacdo do formato do
jornal, o layout com que a noticia é
apresentada, a par com a informagao
visual e com o conhecimento que o
pablico detém em relagdo & prépria
imprensa. Serrano (2006) diz mesmo
que a imagem, além do seu valor
como informa(;ﬁo, tem um carater

apelativo, “na medida em que atrai o

olhar” (p. 123) e a imagem apresenta-
da numa primeira pdgina “exposta 24
horas nas bancas dos jornais, possui
impacte superior ao causado por uma
imagem em movimento” (p. 128). A
este propésito, Crato (1992, p. 150)
afirma que a andlise e comparacdo
das primeiras pdginas dos jornais de-
monstra “as preocupagdes na selegdo
e tratamento da informacao”.

Jean-Francois Tetl enumera todos
os elementos visuais (como ilustra¢o,
cores, formato e tipografia) que, ao se-
rem articulados com os contetidos, dio
forma ao jornal. Serrano (2006) acres-
centa que “o grafismo e a pagina¢ao
ddo a um jornal a sua identidade pré-
pria” e que a personalidade do jornal
é identificada primeiro pela forma e s6
depois pelo contetido, ainda que numa
articulacéo entre ambos (p. 178). Es-
tas escolhas formais permitem-nos,
por isso, distinguir os diferentes
titulos de imprensa na sua forma de
se apresentarem e de representarem
o mundo. Concomitantemente, o lugar
da noticia, o tamanho da manchete e
as imagens a ela associados, podem
ser compreendidas como elementos
significativos da politica editorial de
um jornal (Touboul, 2001).
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Para Tetu, alids, o posicionamento
editorial do jornal estd relacionado
com elementos peritextuais (o nome do
jornal, o titulo, as sec¢des), cotextuais
(as imagens, as legendas, as cores e os
elementos graficos) e materiais (quali-
dade do papel, formato, capa). Nesta
investigagfo, vamos partir da imagem
principal de capa, enquanto elemento
formal que ajuda a construir um posi-
cionamento editorial, assumindo que
a sua escolha estd relacionada com o
potencial de visualidade elencado por
Nelson Traquina como um critério de
noticiabilidade, e procurar contribuir
para a delimita¢do das op¢des edito-

riais de cada um dos titulos.

Metodologia

A partir dos valores-noticia, e com
enfoque na questdo do potencial de vi-
sualidade defendida por Nelson Traqui-
na, quisemos tentar perceber quais sdo
os temas com maior e menor destaque
em termos de imagem nas primeiras
péginas dos jornais didrios generalis-
tas portugueses. Assim, cridmos uma
grelha de anélise de contetddo, aplicada
a todas as capas do Correio da Manha,

1, Jornal de Noticias e Publico, entre



Tabela 1. Categorizagdo temdtica das noticias

Fonte: elaboragdo prépria

os anos de 2017 e 2020. Considera-
mos estes quatro jornais, pois eram,
durante todo o perfodo de andlise, os
tnicos jornais didrios generalistas em
Portugal, dado que o Didrio de No-
ticias passou a ser publicado apenas
semanalmente em banca entre junho
de 2018 e novembro de 2020.

A nossa grelha de andlise incluiu
uma divisdo dos seguintes tipos de
destaque: manchete imagem prin-
cipal, chamada simples e chamada

com foto. Para efeitos deste estudo,

Tema das noticias

Descrigao

Ciéncia

Cultura

Desporto

Economia

Justica

Pessoas

Politica

Satde

Sociedade

Tecnologia

Enquadram-se nesta categoria todas as pegas que digam respeito a
investigacdes cientificas, em empresas ou instituigdes ligadas a ciéncia,
investigacdo e desenvolvimento, bem como fenémenos de cariz cientifico.
Enquadram-se nesta categoria todas as pecas que se refiram a teatro,
cinema, danca, misica, pintura, artesanato, folclore ou qualquer
outra forma de expressdo e manifestagdo artistica, bem como as suas
associagdes, equipas e infraestruturas. Estdo ainda incluidos nesta
categoria todos os protagonistas da cultura, desde que o enfoque da
noticia seja na sua atividade profissional e ndo na sua vida privada.
Enquadram-se nesta categoria todas as pecas que digam respeito a
modalidades desportivas, seus atletas, competi¢cdes e associagdes.
Enquadram-se nesta categoria todas as pegas que digam respeito a
questdes de ordem econémica, bolsa, teorias econémicas, ou empresas,
associagdes empresariais, seus diretores ou responsdveis, enquanto
fontes devidamente identificadas nesse sentido e que tenham voz na
noticia dentro do contexto da empresa, bem como atividades econémicas.
Enquadram-se nesta categoria todas as pegas cujo Ambito sejam
delitos ou infragdes, crimes, acidentes, guerras e conflitos, incéndios
urbanos, apreensdes feitas pela policia, julgamentos ou questdes
judiciais, guerras e conflitos, bem como aspetos que concernem a
logistica judicial como as suas instalagdes.

Enquadram-se nesta categoria todas as noticias sobre personalidades
com uma dimenséo de vida piblica, sempre que o enfoque da noticia
sejam questdes de cariz privado, sem dimensdo profissional.
Enquadram-se nesta categoria todas as pecgas que digam respeito a pessoas
ou institui¢gdes governativas nacionais, assim como cdmaras municipais,
juntas de freguesia, ou quaisquer 6rgaos autdrquicos, bem como aos seus
lideres e atores politicos, desde que devidamente identificados como fontes
enquanto desempenhado esses mesmos cargos politicos.

Enquadram-se nesta categoria todas as pegas que digam respeito a
institui¢des de saide, doengas, virus, ou a¢des de rastreio e satde.
Enquadram-se nesta categoria todas as pegas que digam respeito a vida
em sociedade da cidade e dos cidaddos, entendendo-se aqui as histérias
respeitantes aos cidaddos comuns, protestos, sindicatos, organizacdes

e atividades profissionais desde que ndo pertencam a qualquer das
outras categorias. Enquadram-se ainda pecas relativas a homenagens

a cidaddos, desastres naturais, assuntos de prote¢do civil, demografia,
convivios, a¢des de solidariedade, bens essenciais, campanhas para os
cidaddos, greves e equipamentos de bem-estar social.

Enquadram-se nesta categoria todas as pegas que digam respeito a

questdes relacionadas dispositivos tecnolégicos, desenvolvimento.

considerdmos apenas a imagem prin-
cipal das capas, que definimos a priort
como a maior imagem, em termos de
dimensdo, na primeira pdgina de um
jornal. Considerando as diferentes
opgdes grificas dos didrios analisados,
em algumas edi¢des foi necessdrio
considerar duas imagens principais na
capa, dado o igual destaque e dimen-
sdo das fotografias.

Seguidamente categorizdmos as
temdticas abordadas com o destaque

de imagem principal, utilizando as

categorias ciéncia, cultura, desporto,
economia, justi¢a, pessoas, politica,
satde, sociedade e tecnologia. Quanto
as categorias, utilizdmos a tabela 1 para

classificar o tema da imagem principal.

Resultados

Foram analisadas 1613 imagens
no Correio da Manhd, 1153 imagens
no i, 1507 imagens no Jornal de
Noticias e 1469 imagens no Piblico,

num total de 5742 objetos em andlise



Tabela 2. Distribui¢@o de imagens por tema
e por jornal

Fonte: elabora¢ao prépria

Figura 1. Tematicas da foto principal na capa
dos jornais entre os anos de 2017 e 2020

Fonte: elaboracdo prépria

entre os anos de 2017 e 2020 (Ta-
bela 2). A distribuicdo de imagens
por tema, mostra-nos que, no total
dos quatro periédicos, o desporto é
o tema mais retratado, seguido pelo
tema sociedade. Com menor destaque
encontramos a Ciéncia e a Tecnologia.
Mais interessante do que analisar a
totalidade dos destaques temaéticas,
é olhar para os dados jornal a jornal.

No caso do Correio da Manha,
o desporto tem mais do dobro das
fotos de capa do que o segundo tema
mais abordado — a justica. Segue-se
a temdtica Sociedade e Pessoas/Ce-
lebridades. Em sentido oposto, nas
1461 edig¢oes analisadas ndo houve
nenhuma imagem sobre Ciéncia e
apenas duas foram motivadas pela
editoria de Tecnologia.

No caso do jornal i, Politica e So-
ciedade ocupam os lugares cimeiros
no destaque “foto de capa”, seguidos

de perto pelas temdticas de Economia

CM I JN Publico TOTAL

Cultura 4 65 32 227 328
Ciéncia 0 7 2 12 21
Desporto 767 43 520 65 1395
Economia 32 170 142 181 525
Justica 306 153 112 70 641
Pessoas/celebridades | 143 10 10 1 164
Politica 36 330 137 472 975
Satde 53 117 83 97 350
Sociedade 270 241 464 335 1310
Tecnologia 2 17 5 9 33
Total 1613 1153 1507 1469 5742
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e Justica. Pelo contrdrio, e & seme-
lhanca dos seus concorrentes, Ciéncia
e Tecnologia sdo os temas com menos
potencial de visualidade.

As imagens principais da capa
do Jornal de Noticias centram-se
maioritariamente nas categorias de
Desporto e Sociedade, com uma gran-
de diferen¢a em relacdo ao terceiro
tema mais abordado em imagem — a
Economia. Ciéncia e Tecnologia sdo,
também neste caso, 0s temas menos
vezes convertidos em imagem de capa.

No caso do jornal Piblico, a lide-
ranca temdtica pertence a Politica e a
Sociedade, mas o terceiro tépico mais
vezes transformado em foto de capa
é a Cultura. Por outro lado, neste
jornal o tema Pessoas/Celebridades
s6 motiva uma imagem principal,
seguindo a Tecnologia nos temas
menos presentes.

Tal como podemos verificar na

Figura 1, no Correio da Manha as
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IN Pdblico

imagens principais sobre desporto
sdo preponderantes e representam
47,5 por cento do total de fotos de
capa do periédico. Este predominio
estd préximo das opcdes do Jornal
de Noticias (34,5 por cento das
suas imagens de capa sdo sobre
desporto), mas contrasta, essencial-
mente, com as opg¢des do Publico
e do jornal i. No caso do Publico
o desporto €, alids, o quarto tema
menos abordado em imagem nas
primeiras pdginas.

A divergéncia editorial entre o
Correio da Manha e o Publico tam-
bém pode ser observada pelo facto de
a Politica representar 32,1 por cento
das imagens principais de primeira
pagina do Piblico e apenas 2,2 por
cento da mesma categoria no Correto
da Manhd. Mais uma vez, também no
caso da Politica, o Jornal de Noticias
estd mais préximo do Correto da Ma-

nhd e o i estd alinhada com o Piiblico.



Figura 2. Destaque da temdtica satde como
foto principal na capa dos jornais, por ano

Fonte: elabora¢ao prépria

A Cultura é outra das dreas em
que é possivel encontrar op¢des di-
versas: enquanto o tema estd presente
em 15,4 por cento das fotos de capa
do jornal Piblico, é uma temdtica
residual nos seus trés concorrentes,
sobretudo no Correio da Manha onde

s6 estd presente em quatro primeiras

péginas.

O potencial de visualidade

da satide em ano de

pandemia

Isolando os resultados relativos
ao ano de 2020, quase inteiramente
dominado pela pandemia de covid-19,
pudemos perceber, tal como jd era
expectével, que a temdtica da saide,
habitualmente com um potencial de
visualidade muito reduzido, estd em
destaque em relagdo a outros anos. A
curva ascendente verificada em 2020
(Figura 2) mostra-nos um crescimento
inegdvel, ainda que permane¢cam
diferencas em cada um dos jornais:
o destaque da saidde em imagem foi
maior no Piblico e no i.

Considerando as diferencas tem4-
ticas no ano de 2020 (Figura 3), ndo

s6 percebemos o crescimento do tema

Publico ™ N Pablico

2017 2018

Satdde, mas também que este foi o
tema mais vezes abordado em imagem
nas primeiras paginas do jornal i (com
23,5 por cento das fotos de capa). A
Satde foi, ainda o segundo tema com
maior potencial de visualidade no Pii-
blico (21,5%), logo a seguir a Politica
(24,5%) e com o mesmo ndmero de
imagens do que a Sociedade (21,5%).
Ainda assim, e apesar de as compe-
tigdes terem estado paradas durante
algum tempo, o maior destaque do
tema Saudde ndo foi suficiente para
superar a visualidade do desporto
no Correio da Manha e no Jornal de
Noticias. No caso do Correio da Ma-
nhd, os temas com mais destaque em
foto de capa no ano de 2020 foram o
Desporto (38,7%), a Justi¢a (19,8%), a
Sociedade (15,1%) e a Saide (11,9%).
No Jornal de Noticias encontramos o
Desporto (27,1%), a Sociedade (26%)
e a Satde (15,1%).

Conclusdes

Considerdmos todas as capas do
Correio da Manha, i, Jornal de Noti-
cias e Piblico, entre os anos de 2017
e 2020 e concluimos, desde logo, que

existe uma maior proximidade em
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termos de destaque temético entre o
Correto da Manhé e o Jornal de No-
ticias, por um lado, e o i e o Piiblico,
por outro lado. Ainda assim, néo
podemos deixar de sublinhar que o
jornal i cria o seu préprio potencial
de visualidade, na medida em que
investe mais na parte gréafica, nas
fotomontagens, nas redes de cor e
no destaque das imagens das per-
sonalidades que protagonizam as
noticias de primeira pdgina. Os seus
concorrentes, por sua vez, privilegiam
a imagem jornalfstica dos aconteci-
mentos que estdo em destaque nas
suas primeiras paginas.

Quanto aos temas que tém maior
potencial de visualidade, as dife-
rengas mostram posicionamentos
editorais que distinguem os jornais.
No Correio da Manha e no Jornal de
Noticias o desporto é o tema que dd
origem a mais fotos de capa, sendo
que esta primazia é sobretudo visivel
no caso do Correio da Manha. Para
os jornais Piblico e i, a temdtica
politica é a que demonstra ter maior
potencial de visualidade. Ciéncia
e Tecnologia sdo as duas temdticas
menos presentes no conjunto dos

quatro didrios.



Figura 3. Destaques teméticos dos jornais no
ano de 2020

Fonte: elabora¢ao prépria

Cada um dos jornais destaca ou
d4 atencdo a um conjunto de temdti-
cas que ndo é necessariamente igual,
entre si, o que ajuda a tracar diferen-
tes perfis editoriais, em consonancia
com as ideias de Tetu (2001), para
quem o posicionamento editorial do
jornal est4 relacionado com elemen-
tos cotextuais, como as imagens,
a cor e os elementos gréficos. As
escolhas dos jornais generalistas
portugueses no que diz respeito as
suas imagens principais de capa sdo,
nessa perspetiva, uma das componen-
tes da construcdo de um determinado
perfil editorial.

Relacionado esta ideia do posicio-
namento editorial com o tipo de tem4-
ticas abordadas, podemos retomar o
trabalho de Sparks (2000), para quem
os media se organizam em torno de
dois eixos: de um lado encontramos
a concentra¢do na vida privada e
do outro lado a concentracdo na
vida ptblica; no outro eixo estaria a
concentragdo na politica, economia
e sociedade versus a concentracio
no escindalo, desporto e entrete-
nimento. Para Sparks, o jornalismo
mais sério situar-se-ia entre o eixo

da via ptblica e o eixo da politica,
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economia e sociedade, ou seja, o caso
do Publico

atengd@o a temdtica de Pessoas/Cele-

e do i que deram menos

bridade e que privilegiaram tematicas
como Politica, Sociedade, Economia
e Cultura. J4 no espaco entre os ei-
xos da vida privada e do escandalo,
desporto e entretenimento estaria o
denominado jornalismo tabloide, que
nos parece ser um posicionamento do
qual se aproximam o Correio da Ma-
nha e o Jornal de Noticias, quer com
o enfoque nas teméticas das Pessoas/
Celebridade, com o destaque de as-
petos da sua vida privada, sobretudo
no caso do Correio da Manhd, quer
com o predominio do Desporto, mes-
mo num ano marcado pela pandemia
como foi 2020.

A questdo das escolhas em torno
das imagens principais também est4
intimamente ligada com a importan-
cia das audiéncias. Tett (2001) é um
dos autores que se debruga sobre as
pressdes do mercado e sobre o facto
de a l6gica econémica dos media de
massas ter transformado o destinatd-
rio num duplo consumidor (do jornal
como produto e dos produtos anun-
ciados pelo jornal). Nesse sentido,

os media devem estar atentos aos

mjornal i

80

29

mJornal de Noticias

100 120 140 160 180

Publico

interesses da audiéncia e procurar
satisfazer esses mesmos interesses.
Segundo Tett, um dos meios de
seduzir o leitor passa precisamente
pela componente grafica do jornal
e pelas imagens e ilustra¢des. Con-
comitantemente, o autor considera
que a imprensa generalista tende a
privilegiar os temas politicos e eco-
némicos, o que é verdade em relagdo
ao Publico e ao i.

Retomando a ideia dos valores-no-
ticia como componentes da noticia-
bilidade, devemos sublinhar que as
caraterfsticas dos acontecimentos ndo
operam isoladas na sua sele¢do como
noticia. Assim, o potencial de visuali-
dade de determinados acontecimentos
pode ser importante para que esse
acontecimento seja selecionado como
noticia e também para que ocupe um
espaco de destaque na capa do jornal,
mas ndo é a tinica carateristica para
justificar essa presenca.

Se tomarmos como exemplo o ano
de 2020, marcado pela pandemia
de covid-19, e se considerarmos
que a saide, por si s6, ndo mereceu
especial destaques nas capas dos
anos anteriores, percebemos que h4

outros valores-noticia inerentes a



crise pandémica, que motivam a sua
sele¢do como noticia. Sao eles, con-
siderando a lista de Nelson Traquina,
a morte, a relevancia, a novidade, a
notabilidade e o inesperado. Ainda
assim, ndo deixa de ser relevante que
diferentes tépicos tenham diferente
potencial visual para cada um dos
jornais analisados, numa tendéncia
que claramente os afasta de uma
possivel mimetizacdo editorial e, an-
tes, os coloca perante o valor de uma

primeira pdgina na banca de jornais.
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