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Abstract:

The COVID-19 Parliamentary Inquiry
Commission (CPI) was one of the most
trending topics in 2021 in Brazil, affec-
ting 2022 election campaign. This paper
analyzes whether the transmission of the
CPI by TV Senado, a legislative broadcaster
created in 1996, approaches the CPI to
the reality show concept. This investiga-
tion evaluated the use of the sessions on
senators Omar Aziz and Otto Alencar’s
Instagram accounts during 2022 campaign.
Theoretically, we used the concepts of so-
ciety of the spectacle (Debord, 1967) and
reality show (Feldman, 2008) and (Bazo,
2011). Methodologically, we conducted
qualitative research, according to Minayo
(2013), and a content analysis, based on
Bardin (2011). In the analysis, we noticed
that there were possible approximations of
the CPI with a reality show, but the com-
mission was the setting for a political show
(Rubim, 2003) not entertainment. Its reper-
cussions were used to give visibility to the

mandates of senators who were re-elected.

Keywords: Political spectacle; reality show;
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Resumo

A Comissao Parlamentar de Inquérito (CPI)
da Pandemia da Covid-19 foi um dos assun-
tos mais comentados em 2021 no Brasil, re-
percutindo na campanha eleitoral de 2022.
Este artigo analisa se a transmissao da CPI
pela TV Senado apresenta elementos que
indiquem uma aproximagdo da CPI com
o conceito de reality show. Estuda como
as sessdes foram utilizadas no Instagram
dos senadores Omar Aziz e Otto Alencar
na campanha de 2022. Teoricamente, usa
os conceitos de sociedade do espetdculo
(Debord, 1967) e reality show (Feldman,
2008) e (Bazo, 2011). Metodologicamente,
realiza uma pesquisa qualitativa (Minayo,
2013) e uma andlise de contetddo (Bardin
2011). A anédlise indica aproximagdes
possiveis da CPI com um reality show, mas
a comissdo fol cendrio para um espetdculo
politico (Rubim, 2003) e ndo de entreteni-
mento, concluindo que sua repercusséo foi
utilizada para dar visibilidade aos mandatos

dos senadores que se reelegeram.

Palavras-chave: Espetdculo politico;
reality show; CPI da Pandemia; Elei¢des
2022.
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Introducao

A Comissdo Parlamentar de Inqué-
rito (CPI) da Pandemia da Covid-19
foi instaurada no Ambito do Senado
Federal Brasileiro em 4 fevereiro de
2021, com o intuito de investigar a¢des
e omissdes do governo federal no en-
frentamento a pandemia da Covid-19
e, em especial, ao agravamento da
crise no Amazonas, ocorrido no dia
14 de janeiro daquele ano, quando o
estoque de oxigénio acabou em diver-
sos hospitais de Manaus e pacientes
internados pela Covid-19 vieram a
6bito "Randolfe protocola", 2021).
Naquela época, o Brasil registrava
228.883 vitimas (Brasil, 2021a) e
no Amazonas, naquele dia, 8.716
pessoas morreram com a doenga.
A CPI comegou em 27 de abril de
2021, sob a presidéncia do senador
Omar Aziz (PSD-AM), e encerrou em
26 de outubro do mesmo ano. Quando
o relatério final foi aprovado, o Brasil
registrava 600.293 mil mortes pela
Covid-19 ("Brasil", 2021c¢).

A CPI esteve presente no dia a
dia dos brasileiros e, mesmo com os
trabalhos oficialmente concluidos,
ainda seguiu como tema de pauta da

midia tradicional e independente.

A TV Senado transmitiu ao vivo as
reunides da CPI na grade de progra-
macdo de seu canal na televisdo aber-
ta e em suas redes sociais, a exemplo
do YouTube, na qual teve repercussio
significativa, indicada pelo aumento
de seguidores e audiéncia com a sua
transmissdo. No dia 11 de junho, o
canal tinha 839 mil inscritos, 116,6
mil a mais desde que a CPI da Pan-
demia comecou (Monteiro, 2021) e,
antes do seu fim, alcan¢ou a marca de
um milh&o de inscritos com visuali-
zagdes que registraram altos indices.

Desde o inicio dos trabalhos, os
ndmeros da audiéncia cresceram em
continuo ("CPI da Pandemia", 2021a).
Segundo a pesquisa XP/Ipespe, reali-
zada pela XP Investimentos, entre os
dias 7 e 10 de junho de 2021, 76% da
populag¢do acompanhava as reunides
da Comissdo. Durante o més de julho,
o Instituto DataSenado verificou que
73% dos brasileiros sabiam da exis-
téncia da CPI, nimero maior do que
o registrado em maio (65%). Nesse
grupo, 67% afirmaram estar acompa-
nhando os trabalhos da CPI. De acor-
do com o Google Trends, ferramenta
que mostra os termos mais buscados

em um perfodo, a repercussdo da

CPI atingiu picos de popularidade
que deram mais visibilidade a TV
Senado na transmisséo das atividades
dos senadores. Observou-se, também,
o uso da CPI na campanha eleitoral
de 2022, tomando como exemplo o
Instagram dos senadores Omar Aziz
e Otto Alencar (PSD/BA).

Na grande imprensa, a jornalista
Adriana Ferraz, do “O Estado de Sao
Paulo”, comparou a CPI da Pandemia
com um reality show: “O enredo é tra-
gico, os personagens vestem o figurino
indicado (com papéis bem definidos),
h4 periodicidade na apresenta¢do dos
capfitulos e o final pode ser surpreen-
dente” (Ferraz, 2021). Marco Teixeira,
da Fundacdo Getilio Vargas, aponta
como possiveis motivos para tal inte-
resse: o impacto do tema na vida de
muitas pessoas, a existéncia de ‘perso-
nagens’ que sdo bons e travam duelos
retéricos dignos de um espetdculo e
os temas tratados que sdo de dominio
ptblico (Ferraz, 2021).

Nesse contexto, buscamos iden-
tificar, primeiro, que elementos e
aproximagdes sdo possivels entre as
caracteristicas de um reality show
e as transmissdes das reunives da

CPI da Pandemia, tomando como



referéncia Debord (1967), Feldman
(2008) e Bazo (2011). Depois, diante
de tanta visibilidade, torna-se rele-
vante para o campo da comunicagdo
estudar esse fendmeno social, ja que
a CPI constituiu um palco de proje¢io
de membros da comissdo em ano pré-
-eleitoral, e analisar como esses dois
senadores, que se reelegeram, utiliza-
ram nas suas campanhas eleitorais de
2022, no Instagram, o trabalho que

desempenharam na CPI.

Referencial Teérico

Nao hd4 um consenso quanto ao
surgimento da primeira CPI, mas
acredita-se que foi entre os séculos
14 e 17 na Gra-Bretanha. Alencar
(2005) afirma que da antiga Inglaterra
o0s inquéritos parlamentares chegaram
as suas colonias no Novo Mundo, onde
foram realizados mesmo apés a inde-
pendéncia. No Brasil, h4 o registro
em 1826 de um grupo de deputados
e senadores que analisou as condi-
¢des do Banco do Brasil. Apesar de
ndo se intitular como tal, na pratica,
o grupo se propds a fiscalizar, que
é o principal objetivo de uma CPI
(Morais, 2013). A CPI estd prevista

na Constituicdo Federal de 1988, no
art. 58, determinando que elas atuem
com poderes de investiga¢do como as
autoridades judiciais.

Os dados gerais, do relatério
final da CPI da Pandemia, apés as
67 reunides realizadas, indicam: a
apresentacdo de 1.582 requerimentos,
dos quais 1.062 foram apreciados; a
aprovagdo de 251 transferéncias de
sigilo (fiscal, bancério, telefonicos e
telemdticos), a expedi¢do de 2.669
oficios, bem como 2.792 documen-
tos recebidos; 71.957 arquivos com
documentos de acesso irrestritos e
4.251.840 com documentos sigilosos
(Brasil, 2021b).

E interessante destacar a visi-
bilidade e a repercussdo que esta
CPI teve durante sua execucfo. As
reunides foram transmitidas pela TV
Senado e retransmitidas por diversos
canais televisivos, do YouTube ou
até mesmo em outras plataformas
como Instagram ou Facebook, sem-
pre a partir do sinal da TV Senado.
A emissora é um canal de comuni-
cagdo publica e legislativa brasileira
que acompanha as atividades dos
parlamentares, além de transmitir

ao vivo as atividades do Senado
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Federal, também produz jornalismo
didrio, programas jornalisticos de
entrevistas, documentarios, contetidos
culturais e institucionais.

A seguir, buscamos caracterizar
o género televisivo reality show para
analisar suas aproximagdes com as
sessdes da CPI da Pandemia. H4
diversos estudos que abordam a
temdtica dentro da perspectiva da
psicologia, psicandlise, semiética e
ciéncias comportamentais, entretanto,
para este artigo, optou-se pelo concei-
to de Bazo (2011) para fundamentar
as categorias de andlise. Para ele,
os realities shows sdo espetdculos de
convivéncia entre atores que agem,
espontaneamente, para sobreviver
diante de seus oponentes, expostos
aos olhares de cAmeras colocadas de
forma estratégica para vigid-los. Na
CPI da Pandemia, h4 uma analogia
possivel, j4 que houve uma convi-
véncia entre senadores e depoentes.
Além disso, a CPI estava dividida em
grupos (governista, opositores e inde-
pendentes) que competiram entre si.

Bazo também se refere & expo-
si¢lo, fato marcante dessa comissio
pela audiéncia alcangada nos diversos

canais e plataformas de exibi¢fo. Essa



visibilidade foi abordada tanto na
propria TV Senado, como nas redes
de televisao privadas. Um relatério
de audiéncia da TV Senado, divul-
gado pelo portal Metrépole, indicava
que o total de visualizagdes nos dois
primeiros meses de CPI foi de 34,4
milhées, com uma média de 582 mil
por dia, 13 vezes maior do que a mé-
dia anterior & comissdo (Said, 2021).

A exposi¢do e visibilidade sdo
questdes centrais no contexto dos
realities shows, no qual o exemplo
mais famoso é o Big Brother. Contudo,
Martino (2014) apresenta um progra-
ma que estreou nos Estados Unidos
em 1973: An American Family, um
dos primeiros realities, no qual a
familia Loud foi filmada diariamente
por dezesseis horas ao longo de seis
meses e que atingiu a marca de au-
diéncia de 10 milhdes, o que, para
o autor, é um ntmero relevante. O
formato do programa se assemelhava
a um documentdrio e o casal princi-
pal se divorciou diante das cAmeras,
o que gerou diversas discussdes por
parte do ptblico (Martino, 2014). S6
em 1999, o Big Brother foi patenteado
pela empresa holandesa Endemol.

Apés sua estreia, os realities shows

se espalharam e se tornaram ten-
déncia internacional no audiovisual,
com presenga permanente nas mais
diversas midias por meio da plurali-
dade de formatos, da horizontalidade
das formas de producéo, exibi¢ao e
circulagdo (Feldman, 2008).

O género realities shows propor-
ciona um espetdculo, como alternativa
de fuga de uma realidade problemé-
tica, pois oferecem aos espectadores
temas de conversa, a ser utilizados
em comparagdes com situacdes e
comportamentos do dia a dia (Saraiva,
2006). Debord, em 1967, ja defendia
que a sociedade vivia em fung¢éo
do espetéculo, o qual “constitui um
modelo atual da vida dominante da
sociedade” (Debord, 1967, p. 23).
Assim, qualquer individuo pode se
exibir e aparecer para o publico na
sociedade do espetdculo, podendo
também desempenhar vdrios papéis.
Debord revela essa potencialidade de
estatuto mididtico, uma vez que esse
alcangou uma importancia superior
ao valor daquilo que realmente é.
E é “normal que este estatuto seja
facilmente transferivel e confira o
direito de brilhar, da mesma maneira,

seja onde for” (Debord, 1967, p. 101).

Numa perspectiva mais atual,
Rubim apresenta o espetdculo como
um momento e um movimento ine-
rente A vida em sociedade, de modo
similar as encenacdes, ritos, rituais,
representacdes, papéis, etc. Assim,
o espetdculo deve ser compreendido
como algo primordial as sociedades
humanas e presente em praticamente
todas as instincias sociais, dentre
elas, o poder politico e a politica
(Rubim, 2003). Historicamente, o
espetdculo é anterior ao aparecimento
da midia, entendida como aparato
sociotecnolégico, utilizado para a
comunicac¢do social, e sua produg¢do
estava ligada aos campos da politica
e/ou da religido. Apenas na moderni-
dade e, de forma vertiginosa, na con-
temporaneidade, o espetdculo passa
a ser produzido no campo mididtico
(Rubim, 2005).

Se no passado a politica era exer-
cida pela forga e violéncia, na contem-
poraneidade, sdo a argumentaco, o
convencimento e a pressdo ndo violen-
ta e ndo corrupta que se tornam “ex-
pedientes legitimos para a conquista
e manuten¢do do poder politico”
(Rubim, 2003, p. 5). Nesse sentido, o

espetdculo passa a ser produzido como



um modo de sensibiliza¢do que visa
a disputa de poder, um demarcador
de legitimidade politica e, “portanto,
ndo aparece como estranho a politica,
apesar do deslocamento acontecido”
(Rubim, 2003, p. 5).

Segundo Rubim (2003), o espe-
tdculo é um produto social, enquanto
a espetaculariza¢fo é um processo
que, acionando certos dispositivos
e recursos, produz o espetdculo. O
autor ainda especifica que tais dis-
positivos e recursos sdo produzidos
pela intensidade das dimensdes do
ato ou evento, como o drama presente
no enredo, no qual os recursos visuais
e sonoros sdo essenciais, tais como:
“os movimentos, os gestos, 0s corpos,
as expressdes corporais e faciais, o
vestudrio, os cendrios, a sonoridade,
as palavras, as pronuncias, as perfor-
mances (...) e outros ndo enunciados”
sdo responsdveis por atrair a atenco,
criar cardter publico e produzir os
signos e significados planejados (Ru-
bim, 2003, p. 8).

Dessa forma, os processos de
espetacularizacio, sejam mididticos
ou ndo, podem abranger todas as es-
feras cotidianas dos campos sociais,

atingindo um patamar na sociedade

contemporinea que, diante de suas
caracterfsticas, pode ser nomeada
como uma “sociedade do espetdculo”,
de Debord. Rubim, por sua vez, com-
preende que tal termo pode expressar
o mundo contemporaneo, entretanto,
ndo considera, necessariamente, que
vivemos uma sociedade espetacular,
porque os postulados de Debord, em
geral, mantém um tom de manifesto
e sdo balizados de forma negativa.
Para Debord, a presencga intensa
do espetdculo no cotidiano dos indivi-
duos tende a ocasionar, nesses atores,
uma certa passividade e aceitacio
do sistema dominante, imposto pela
ordem mididtica. Rubim (2003), ao
redefinir e atualizar esse conceito na
contemporaneidade, considera que a
sociedade do espetdculo se vincula a
capitalizagdo da informacdo e da co-
municacdo e a crescente relevancia da
economia do espetdculo. Além disso,
defende que, na atualidade, o espetd-
culo é intrinseco a vida em sociedade,
pois a afeta diretamente ao se tornar
independente dos campos religioso e
politico e se integrar ao cultural.
Como tudo é passivel de espe-
tdculo, inclusive, o cotidiano de

pessoas comuns se torna atrativo.
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Compreender e identificar as carac-
terfsticas, reconhecendo a eficdcia
de audiéncia dos realities shows ndo
significa, entretanto, que se endossa
o discurso do programa, que se apre-
senta como uma experiéncia parti-
cipativa de relacionamento humano.
Chaves e Dantas (2020) consideram
o reality show como sendo um tipo
de produto mididtico que acontece
no Ambito das intera¢des, uma vez
que concede ao piblico o poder de-
cisério sobre quem ganha ou perde a
competicdo.

Diante da identifica¢do do publico
com o género, seria possivel inferir
que a CPI da Pandemia se transfor-
mou em um reality show, pois foi essa
mesma audiéncia que acompanhou
os senadores em 2021. Para atrair a
audiéncia, membros da comissdo uti-
lizaram cenas de suas participag¢des
na CPI durante a campanha eleitoral
de 2022, a exemplo dos senadores
Aziz e Alencar, que ocorreu entre os
dias 16 de agosto e 1 de outubro.

No estudo de caso, apresentado a
seguir, esse fendmeno serd analisado
por meio de um recorte da campanha
realizada no Instagram desses sena-

dores. A escolha do recorte se deve a



relevancia desta rede social, criada
em 2010, que atualmente mobiliza
mais de um bilhdo de usudrios. O
Brasil é o segundo pais em nimero
de usudrios, s6 perde para os Esta-
dos Unidos (D’Angelo, 2022). Nesta
pesquisa, voltaremos a atenc¢do a
ferramenta do feed, do Instagram,
observando as postagens de dois
senadores, que se reelegeram, para
verificar de que forma deram publi-
cidade ao trabalho da CPI durante a
campanha eleitoral de 2022.

Metodologia

Em relagdo a metodologia, va-
mos nos lastrear em uma pesquisa
qualitativa, pois tal abordagem
possibilita desvelar os processos
socials. Assim, trata-se de uma
pesquisa social, visto que qualquer
tema a ser investigado, geralmente,
ndo se apresenta de forma isolada,
comumente os objetos de pesquisa
estdo intrinsecamente relacionados
com contexto social e histérico que
os circundam (Minayo, 2013).

Como método de investigacdo ado-
tamos a anélise de contetido (Bardin,

2011), aplicada tanto na analise das

reunidoes da CPI da Pandemia, como
do contetido dos senadores Aziz® e
Alencar® no Instagram. Para a andlise
das reunides de 2021, recortamos
12 dias, perpassando todo o periodo
das reunides da Comissido da CPI,
coletando dados referentes ao inicio,
meio e fim do seu trabalho. J4 para as
postagens do Instagram, optou-se por
considerar todo o perfodo da campa-
nha eleitoral de 2022, 16 de agosto a
1 de outubro.

Para atender ao objetivo propos-
to, foi elaborada uma matriz com as
categorias da andlise de conteddo
para as transmissdes das reunides da
CPI. Essas categorias foram criadas a
partir do conceito de reality show de
Bazo (2011), que especifica questdes
pertinentes as reunides da comissdo,
como convivéncia, sobrevivéncia e
competi¢do entre os atores, culmi-
nando nas seguintes categorias: 1)
Competicdo entre os individuos, 2)
Referéncia direta ao show business,
3) Referéncia direta aos Realities

shows, 4) Citacdes de celeridades, 5)

3 Omar Aziz. @omarazizsenador. Instagram.
https://www.instagram.com/omaraziz.senador/

4 Otto Alencar. @ottoalencar. Instagram.
https://www.instagram.coQm/ottoalencar

Interlocu¢@o com as redes sociais e 6)
Convivéncia pacifica entre os atores.
A amostragem da pesquisa com-
preende os dias de trabalho, com
reunides da CPI da Pandemia, sendo
consideradas para a andlise aque-
las que tiveram depoimentos ou
audiéncias publicas, totalizando
64 reunides. Deste universo, foram
analisadas as reunides dos 12 dias
que contemplam o marco temporal
da comissdo, isto é, 18,75% do total
das reunides. A partir desse recorte,
a andlise recaiu para os dias: 4, 5e 6
de maio (a primeira fase, o inicio); 13,
14 e 15 de julho; 3, 4 e 5 de agosto (a
segunda fase, parte intermedidria);
e 7, 18 e 19 de outubro de 2021 (a
terceira fase, o encerramento).
Também foi realizada uma busca
nas contas do Instagram dos dois se-
nadores para verificar se 0s mesmos
acionam a CPI da Pandemia como
forma de dar visibilidade a seus tra-
balhos na comiss@o em uma tentativa
de atrair simpatia e, consequentemen-
te, votos. Mas ndo é objetivo deste
artigo estudar se essa publicizacio,
de fato, reelegeu os senadores, s6 uma
pesquisa de recepcdo pode investigar

tal fendmeno.



Tabela 1. Quantidade
de registros por
categorias

Fonte: Elaborado

pelas autoras

Analise

Neste artigo, investigamos a exis-
téncia de possiveis similaridades
entre a CPI da Pandemia e os realities
shows. Assim, a partir da compreen-
sdo dos realities shows como espetd-
culos de convivéncia entre atores néo
profissionais que reagem espontanea-
mente, tentando superar e sobreviver
aos seus oponentes diante de uma
competi¢do, na qual estdo expostos
aos olhares de cAmeras (Bazo, 2011,
traducfio nossa)®, foi possivel definir
as categorias norteadoras da andlise
das reunides da CPI da Pandemia. A
Tabela 1 apresenta uma sintese quan-
titativa dos registros encontrados.

Bazo (2011), assim, permite infe-
rir que o ambiente da CPI se confi-
gura como um espaco de convivéncia
que pode ser pacifico ou de com-
peticdo. As reunides, muitas vezes,
se estenderam por longas horas,

com mais de seis ou sete horas de

5 Tradugdo de: Los reality shows televisivos
son definidos como espectédculos de convi-
vencia entre actores no profesionales que
reaccionan de forma espontédnea, inten-
tando superar y sobrevivir a sus oponentes
mediante una competencia permanente y
expuestos ante la mirada de unas cdmaras
ubicadas de manera estratégica.

Tema Categoria

Quantitativo de Registros

Competigdo entre os atores

Referéncia direta ao show business

Referéncia ao Reality show
Reality show
Citagdes de celebridades

Interlocucdo com as redes sociais

Convivéncia pacifica entre os atores

23
12
1
6
4
10

atividades. Os membros dela “com-
petiram” discursivamente entre si
em diversos momentos, emergindo
embates entre os senadores no perfo-
do pré-eleitoral, o que nos remete a
primeira categoria: Competi¢do entre
os individuos, a mais recorrente nesta
parte da anélise (23 ocorréncias). Um
exemplo foi o didlogo a seguir, que
fugiu do tom cordial, adotado pelos
senadores Otto Alencar e Luis Carlos
Heinze, quando este dltimo defendia
o tratamento precoce com cloroqui-
na e a utilizag¢do de laboratérios da
inddstria veterindria para fabricar a

vacina contra a Covid- 19.

O SR. OTTO ALENCAR (PSD -
BA) - S6 uma parte desenvolve. V.
Exa. é agronomo, eu ndo sei se V.
Exa. estd confundindo aquilo que
se faz nos animais com o que se
faz nos humanos. Tem uma dife-
renga muito grande. V. Exa. falou
até nos laboratérios de bovinos
para utilizar em humanos. Pode
se readaptar. Mas, certamente,
da maneira que V. Exa. falou,
com tanta raiva de quem se coloca
contra aqueles que prescrevem de

forma correta e ndo sio médicos,
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nesse laboratério de utilizagao
para bovinos, uma vacina an-
tirrdbica ndo ficava inadequada
para V. Exa.

O SR. LUIS CARLOS HEINZE
(Bloco Parlamentar Unidos pelo
Brasil/PP - RS) - Sr. Presidente.
O SR. OTTO ALENCAR - ... duas
vezes sem eu provocéd-lo. Entdo,
eu estou respondendo uma pro-
vocacdo de V. Exa., citando Porto
Seguro, dizendo que 14 teve esses
casos. E a informagdo de V. Exa. é
completamente equivocada.

O SR. LUIS CARLOS HEIN-
ZE - Por qué? Estao errados os
nimeros?

O SR. OTTO ALENCAR - Estd
completamente equivocadal

O SR. LUIS CARLOS HEINZE
- Nao estao?

O SR. OTTO ALENCAR - Até
porque eu jd lhe disse e repito
agora - V. Exa. ndo entendeu,
paciéncia! - que para 90% a
95% dos pacientes basta tomar
dgua, porque nao desenvolvem
a forma grave. Entao, se dd hi-
droxicloroquina e diz: “Nao, foi
hidroxicloroquina que curou”,

mas ndo foi. E porque os doentes



cursam assim; s6 os 5%, 8%, as
vezes, 10% cursam para a forma
grave (Senado Federal, 2021a,
p- 4-5).

Esse embate foi recorrente ao
longo das reunidges da CPI, visto
que os senadores sempre travaram
batalhas discursivas entre si e, as
vezes, com os depoentes também.
O dnico dia que ndo apresentou essa
competicdo direta foi em 18 de outu-
bro de 2021 em uma audiéncia para
ouvir vitimas diretas e indiretas da
Covid-19. Observamos que, naquele
dia, o que mais se sobressaiu foram
as referéncias ao show business,
categoria criada devido & proximi-
dade do tema aos espetdculos, sejam
eles mididticos, culturais, entre
outros, visto que é preciso acionar
dimensdes emocionais, sensoriais,
valorativas e cognitivas para dar
sentido ao espetacular, encarado
como construcdo social e discursiva
(Rubim, 2005).

Nesse sentido, os senadores e
depoentes recorrem a temas como
palco, circo, palhaco, super-homem
e cena (teatral) para induzir a espe-

tacularizacdo. Contudo, no contexto

da CPI da Pandemia, ndo foram
usadas todas as dimensdes, pois ndo
caberia em uma reunio solene, mas,
quando possivel, os senadores e de-
poentes recorreram a alguns desses
elementos, como € possivel visualizar
nos trechos a seguir de uma fala de
Aziz, na audiéncia publica no dia
18 de outubro de 2021, para Marcio
Silva que perdeu o filho, vitima da

Covid-19.

O SR. PRESIDENTE (Omar
Aziz. PSD - AM) — Porque cada
um desses 600 mil, mais de 600
mil vitimas tem uma histéria.
Uma histéria diferente, e infe-
lizmente com final sempre muito
triste, ndo hd final feliz nessa
histéria. Nao é uma novela que
as coisas acontecem no enredo
e ld no final os casais ficam
Jelizes, as pessoas sobrevivem,
aqui n@o. Aqui € realidade, aqui
é a vida.

O SR. PRESIDENTE — Aié pastel
Renan, o “caba” comia sem mds-
cara para mosirar que era o Su-
per-Homem. Néao tem Super-ho-

mem, € um cara que incentivava

(Senado Federal, 2021b, p. 7).

Em meados de agosto, a CPI j4
tinha uma ampla visibilidade e havia
sido comparada a um reality show por
Jacomo (2021): “sem Big Brother, a
politica é o grande reality show do
pafs no momento”. E os senadores,
talvez, tenham percebido a visibili-
dade que esses fatos atraiam para si,
visto que citaram diretamente Gil do
Vigor, participante do BBB de 2021,
demarcando mais uma categoria:
Referéncia direta ao reality show. Os
senadores Humberto Costa e Aziz,
eventualmente, abandonam o lin-
guajar formal para citar um bordao,

criado no reality da TV Globo: “T4

lascado”.

O SR. HUMBERTO COSTA (Blo-
co Parlamentar da Resisténcia
Democritica/PT - PE) - E. Daqui
a pouco, é recebido pelo Secretd-
rio-Executivo; daqui a pouco, é
recebido pelo Ministro. Meu Deus
do céu, realmente o Brasil est4
muito mal. Como diz aquele rapaz
do Big Brother, “t4 lascado”! Com
um Governo deste, “t4 lascado”!
O SR. PRESIDENTE (Omar
Aziz. PSD - AM) - E ele é de

Pernambuco



0 SR. HUMBERTO COSTA - E
de Pernambuco.

0 SR. PRESIDENTE - E. E o Gil
do Vigor (Senado Federal, 2021c¢,
p- 92).

As mengoes as celebridades tam-
bém foram consideradas como deli-
mitadores categéricos norteadores
para esta pesquisa, porque o status
de célebre é socialmente comparti-

lhado (Milner, 2010). Os senadores

N

se referiram a cantora Anitta e ao
humorista Paulo Gustavo, em home-
nagem aos artistas e de pesar pela
morte de Gustavo pela Covid-19.
Além destes, o personagem Super-
man e o cantor Ivan Lins também

foram acionados.

O SR. RENAN CALHEIROS
(Bloco Parlamentar Unidos pelo
Brasil/MDB - AL. Como Relator.)
- Presidente, ainda sobre o ator
Paulo Gustavo, o Paulo Gustavo
fez o Brasil rir com leveza, sem
preconceitos. A personagem ins-
pirada em sua mie conquistou
nossas familias.

Nés o perdemos. A dor e a so-

lidariedade nos unem por ele e

pelas mais de 400 mil vitimas
da Covid.

O SR. PRESIDENTE (Omar
Aziz. PSD - AM) - Eu vou respon-
der ao Senador Otto, logo apds o
pedido do Senador Humberto, do
Senador Randolfe e do Senador
Renan, dizendo que o ator Paulo
Gustavo fez milhdes de brasilei-
ros sorrirem com os filmes e as
suas atuagdes. No meu Estado
do Amazonas, ndo foi diferente:
perdemos grandes artistas. Um
{cone nacional e internacional
Jfot o Zezinho do Carrapicho, que
cantou para o mundo todo o Tic
Tic Tac. Assim como ele, grandes
artistas parintinenses e amazo-
nenses, infelizmente, também se
perderam pela Covid. Entdo, eu
vou pedir um minuto de siléncio
e respondo a V. Exa. logo em
seguida. (Faz-se um minuto
de siléncio.) (Senado Federal,

2021d, p. 4).

A CPI da Pandemia se destacou
pela exposicéo e visibilidade que ela
adquiriu ao longo dos meses. Esse
fato foi verificado no cotidiano dos

senadores integrantes da CPI em
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suas redes sociais. Em levantamento
realizado por Pligher e Oliva (2021),
os senadores titulares da comissdo
ganharam juntos, nas redes sociais,
1,5 milhdo de seguidores em 105
dias. Com o crescimento das redes,
o engajamento também é expandido.
Assim, a interlocugdo com as redes
soctais foi uma prdtica comum, tanto
para contrapor com os depoentes
algumas informacdes, quanto para
dialogar com os cidaddos.

Essa Interlocucdo com as redes
sociais também estd4 presente nos
realities shows, por isso, foi descri-
ta como uma categoria. Chaves e
Dantas (2020) destacam a interacdo
com o ptblico nos realities, que d4
aos expectadores o poder decisério
sobre a vitéria ou derrota dos par-
ticipantes. Na CPI ndo se tem uma
disputa pelo prémio, mas pela visi-
bilidade nos embates travados no
campo discursivo e em um perfodo
importante, pois faltavam poucos
meses para a campanha eleitoral
de 2022. No entanto, é interessante
notar o poder das intera¢des tam-
bém com os senadores, nas quais
era permitido ao publico participar

através das redes sociais, com



sugestoes, perguntas, entre outras.
No trecho a seguir, Aziz agradece
ao internauta de suas redes sociais
pelas contribui¢des prestadas re-

motamente:

O SR. PRESIDENTE (Omar
Aziz. PSD - AM) - E quero aqui
agradecer a um artista aqui de
Brasilia que mandou estas palavras,
estes desenhos. O nome dele é
Gurulino, é aqui de Brastlia. Ele
diz: “Na duvida, eu fago soprar
canela” - eu ndo sabia disso - “ba-
ter na madeira, pular ondinhas e
esperan¢a na CPI”. E isto que o
povo brasileiro tem: esperan¢a na
CPI. Quero agradecer ao Guruli-
no, que encaminhou estes esbogos
aqui para a gente (Senado Federal,

2021c, p. 31).

A CPI nao se destacou apenas
pelos combates retéricos, pois foram
registrados alguns momentos de con-
vivéncia pacifica entre os membros,
também contemplada na definic¢éo
de reality show de Bazo (2011)
como ‘espacos de convivéncia’. S6
existem dois tipos: o de convivéncia

pacifica/harmoniosa ou convivéncia

conflituosa/competitiva. Os trechos
a seguir ilustram a ocorréncia dessa
categoria, definida como convivéncia
pacifica entre os atores. Trata-se
de momentos vivenciados pelos
senadores Aziz e Marcos Rogério,
de bases opostas, que externam o
respeito as diferencas entre todos os

parlamentares:

Trecho 1

O SR. PRESIDENTE (Omar Aziz.
PSD - AM) — Tudo aquilo que
democraticamente que nds pos-
samos discutir e chegarmos num
consenso de votagéo. E e ai volio a
repetir, é um trabalho que foi feito
at durante os seis meses ne, que
nds vamos tomar conhecimento
e discutir. E légico aqui que a
divergéncia aqui é natural, a di-
vergéncia é natural, e a gente vai
Jazer o posstvel para democratizar
0 mdximo a votagdo do relatdrio.
Trecho 2

0 SR. MARCOS ROGERIO (Bloco
Parlamentar Vanguarda/DEM —
RO) - Apenas agradecer a essa pre-
sidéncia e aos colegas aqui por esse
pertodo de embates, debates, visdes,

mas que acho que é importante

para o Brasil, muito obrigado.

(Senado Federal, 2021e, p. 8).

Ante o exposto, é necessdrio afir-
mar que a CPI apresenta elementos
que a aproximam de fato a um reality
show, contudo néo foi um reality show
e sim um espetdculo. Assim, esse es-
tudo aprofundou as discussdes sobre
as nuances do espetacular, visto que
a comissdo evidenciou as caracterfs-
ticas de um espetdculo politico nos
moldes definidos por Rubim (2003).
Como espetédculo, ainda que percebi-
da como entretenimento, todavia ela
serviu para sensibilizar a populacéo
dos efeitos da maior crise sanitdria
desde a Segunda Guerra Mundial.
Além disso, evidenciou a disputa
pelo poder e a legitimagao do campo
politico no Senado, que fiscaliza as
a¢oes do Poder Executivo relativo ao
combate a pandemia.

Diante dessa visibilidade, no
periodo oficial de campanha (16 de
julho a 01 de outubro), os senadores
Aziz e Alencar divulgaram 191 e
221 postagens, respectivamente, em
suas contas do Instagram, acionando
cenas da CPI 45 e 56 vezes, respec-

tivamente. Aziz estd no Instagram



desde abril de 2021 e sua primeira
publica¢do é um card sobre a comis-
sdo. Atualmente, possui mais de 82,8
mil seguidores. Era sempre apresen-
tado, na campanha eleitoral, como o
‘senador da vida’. Em alusdo a defesa
da vacina contra a Covid-19, adotou
a hashtag #0senadordaVida nas
publica¢des na campanha eleitoral.
Enaltecia sempre o trabalho da CPI
para externar seu orgulho: “Eu presi-
di a CPI mais importante da histéria
da Republica, a CPI da Covid, a CPI
da vida" (Aziz, 2022).

Ja Otto Alencar possui 120 mil
seguidores e sua primeira publicagéo
nessa rede social foi em 28 de abril de
2014. Ele explorou o seu papel na CPI
da Pandemia em 56 postagens nos 47
dias analisados e, como médico, pro-
jetou-se como o senador da vacina, se-
nador da satde (Alencar, 2022a). No
Instagram, destacou: “Provamos que
a vacina vale mais que a cloroquina
e que a vida vale mais que o poder”
(Alencar, 2022b).

Considerando as publicac¢des dos
dois senadores analisados, foi pos-
sivel verificar que eles recorreram a
CPI da Pandemia como forma de dar

publicidade as suas atividades na

Era sempre
apresentado,

na campanha
elettoral, como o
senador da vida’.
Em alusdo a
defesa da vacina
contra a Covid-19,
adotou a hashtag
#OsenadordaVida
nas publicagdes
na campanha

eleitoral.
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comissdo para defender a vacinagdo
da populacdo e fiscalizar as a¢des do
governo federal. Eles usaram estraté-
gias similares: um era o senador da
vida e o outro o da vacina, e ambos se
reelegeram: Aziz, no Amazonas, com
766.066 votos, e Alencar, na Bahia,
com 4.213.333 votos. Nao pretende-
mos, aqui, estabelecer uma relagéo
direta entre a publicidade de seus
papéis na CPI e suas reelei¢des, o que

serd feito em uma futura pesquisa.

Consideracdes finais

Este artigo apresenta um recorte
de uma pesquisa maior que realizou
uma andlise exaustiva da CPI da Pan-
demia. Nele, j4 é possivel perceber que
a Comissdo apresentou similaridades
com os realities shows, apesar de ndo
ser produto do show business. Nesse
sentido, a natureza continua da CPI, os
90 dias prorrogados por igual perfodo,
fez com que o piblico a acompanhasse
do mesmo modo como acompanharia
uma série de TV. Da mesma forma,
os embates retéricos entre os sena-
dores criaram a atmosfera de uma
competi¢do. Todos esses elementos do

entretenimento estiveram ali dispostos.



As aproximacdes entre o reality
show e a CPl da Pandemia foram
possiveis porque héd elementos que
remetem ao espetacular, que sfo o
ponto de convergéncia, uma vez que
foi possivel acompanhar a convivén-
cia, a competi¢do, a interlocu¢éo com
o publico e as referéncias ao show
business. A distin¢do basilar se d4 a
partir dos objetivos, pois o objetivo
de um reality show é entreter os te-
lespectadores, enquanto o da CPT foi
apurar as causas, agdes e omissdes
dos agentes publicos em relagdo a
pandemia da Covid-19.

A CPI da Pandemia foi, assim, um
espetdculo que, para Weber (1999
como citado em Rubim 2003), seria
caracterizado como autdnomo, pois
implica na existéncia de um fato po-
litico de eloquente grandiosidade e
imprevisibilidade que, impondo-se,
obriga a midia a mudar seus padrdes
de cobertura. O fato politico seria a
CPI, enquanto a imprevisibilidade se
observa na medida em que, no curso
de uma investigacéo, sabe-se o ponto
de partida, mas o seu resultado e em
quem irdo respingar as responsa-
bilidades sdo elementos imprevisi-

veis. Assim, essa CPI pautou toda a

sociedade. Estes sdo elementos que
corroboram com a ideia de que a CPI
se configurou como show politico. O
espetdculo politico da CPI da Pande-
mia foi acessivel a um grande publico,
que ndo estd habituado aos rituais de
uma casa legislativa federal.
Podemos concluir que, embora a
CPI da Pandemia tenha se aproxima-
do de um reality show, com pontos de
convergéncia, ela ndo foi, de fato, um
BBB, mas sim um espetdculo politico,
nos moldes que Rubim (2003) discor-
re, como modo de sensibiliza¢do para
a disputa do poder. As reunides da
comissdo se tornaram palco para o es-
petéculo politico para os atores desen-
volverem os seus papéis, apoiando ou
criticando as a¢des do governo federal.
Desta forma, tomaram para si a atengdo
do ptblico que os acompanhava aten-
tamente através da TV Senado e todas
as emissoras e plataformas digitais que
retransmitiram as reunides da CPI.
Por isso, na elei¢do de 2022, a CPI
da Pandemia foi tema na campanha de
boa parte dos politicos que disputaram
o pleito, como os dois senadores aqui
analisados. Se a atua¢fio dos senadores
na CP1I foi positiva ou negativa cabe a

equipe dos parlamentares definir, mas

o fato é que eles deram visibilidade as
suas atuagdes na comissdo em publica-
¢des com associacdes diretas e indire-
tas & CPI, mostrando seu trabalho de
forma exitosa. A partir do espetdculo,
a CPI se tornou em vitrine para os
senadores que disputavam a reeleicdo,
visto que os dois, aqui observados,
conseguiram se reeleger para mais oito
anos no Senado brasileiro.

E interessante ater-se ao papel
da CPI, que, mesmo em um cenério
de espetacularizagdo, configurou-se,
também, como um espago de amplia-
¢do da participacdo politica dos ci-
daddos em tempo real. Isso é eviden-
ciado em nimeros de ampliacdo de
seguidores e de aumento da audiéncia
da TV Senado, fomentando, assim, o
debate politico da esfera puiblica. A
CPI cumpriu o seu objetivo de inves-
tigar, produzindo um relatério final
de 1.180 pédginas. Nele, recomendou
o indiciamento de 66 pessoas fisicas
e duas juridicas. O documento ainda
propds dar prosseguimento as inves-
tigacdes nas esferas civil, criminal
e administrativa ao compartilhar o
resultado com o Ministério Pidblico
e Policia Federal do Brasil ("CPI
da Pandemia", 2021). O relatério foi



remetido, também, ao Tribunal Penal
Internacional, em Haia, nos Paises
Baixos, porque os denunciados es-
tariam supostamente envolvidos em

crimes contra a humanidade.
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