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Elections and communication in Mozambique:
Between humor, memes, and the internet

Abstract:

Humour may be synonymous with seve-
ral realities, but the political dimension
that it may have been rarely discussed.
If throughout history, humour has been
used to express different feelings, little
or almost nothing has been studied, from
a political perspective, in the case of
Mozambique. Thus, based on the 2019
General Elections and through a qua-
litative methodology (semi-structured
interviews and netnography), this article
discusses how humour can be a way of
doing politics in electoral seasons. As a
result, beyond the limitations of Internet
access in the country, the examples reveal
the existence of a growing trend of the
use of images and memes as a form of
political action, highlighting practices
of political mockery or simple acts of
laughter or propaganda. Equally notable
is the need to use humour as an alterna-
tive to the fact that there is an apparent
closure of civic space for acts of activism
and political participation, given the
existence of permanent impediment for

people to express their political thoughts

in electoral seasons. Thus, the Internet’s
social networks emerge as an “escapism”

to be considered.

Keywords: Elections; humour; internet;

politics; Mozambique.

Resumo

O humor pode ser sinénimo de vdrias
realidades, mas raramente se pensa na
dimensdo politica que pode ter. Se, ao
longo da histéria, o humor tem sido usado
para transmitir sentimentos de diversa
ordem, pouco ou quase nada j4 foi estu-
dado, na perspectiva politica, para o caso
de Mogambique. Assim, baseando-se nas
Eleigdes Gerais de 2019 e, através de
uma metodologia qualitativa (entrevistas
semi-estruturadas e netnografia), este
artigo discute a forma pela qual o humor
pode ser uma maneira de fazer politica
em perfodos eleitorais. Como resultado,
além das limitacdes de acesso & Internet
existentes no pafs, os exemplos apre-
sentados revelam a existéncia de uma
tendéncia crescente do uso de imagens

e memes como forma de accdo politica,
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destacando, sobretudo, praticas de ridi-
cularizag@o politica ou simples actos de
risos ou propaganda. Igualmente, nota-se
a necessidade de se usar o humor como
alternativa ao facto de haver um aparente
fecho do espago civico, visando a realiza-
ciio de actos de activismo e participagdo
politica, dada a existéncia de um clima
de permanente impedimento para que
as pessoas manifestem, de facto, o seu
pensamento politico em perfodos elei-
torais. Por conseguinte, as redes sociais
da Internet emergem como um “tubo de

escape” por se considerar.

Palavras-chave: Eleicoes; humor; inter-

net; politica; Mogambique.
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Introducao

A primeira vista, o humor e a
politica podem parecer opositoras.
A politica é, geralmente, entendida
como séria, importante e formal,
enquanto o humor como leviano e
frivolo. Sob a superficie, porém, é
evidente que o humor e a politica
estfio e tém estado indissociavelmente
ligados, ao longo da histéria politica
(Speier, 1998). De forma concreta,
nota-se que a paisagem de humor
politico estd a mudar rapidamente e
a tornar-se um aspecto cada vez mais
relevante do nosso quotidiano, ainda
que a maioria da literatura existente
para a compreensdo do humor na
politica se reduza a meros géneros
ou instrumentos de retérica, tal como
explica Tesnohlidkova (2020).

Em geral, observa-se que os con-
selheiros de campanha estdo cientes
de que o humor, na publicidade, pode
levar a uma maior exposicdo tanto
para os seus candidatos como para as
mensagens destes. Particularmente na
Era da Internet, os videos humoristi-
cos sdo mais susceptiveis de serem
transmitidos de forma viral de pessoa
para pessoa (Harris, 2009). Além das

provas anedéticas do valor persuasivo

do humor, estudos demonstraram que
as audiéncias reagem mais favora-
velmente aos oradores que usam o
humor do que aos que ndo o usam
(Gruner, 1996). Portanto, embora os
comentdrios humoristicos, durante
os discursos, ndo persuadam os in-
dividuos sobre questdes especificas,
podem levar a uma maior favorabili-
dade para o orador, o que pode ser
tremendamente importante durante
as eleicdes.

E cada vez mais evidente que ao
invés de usar o humor para elogiar
noticias quotidianas, uma larga parte
da sociedade mo¢ambicana e mundial
tende a abandonar, quase de forma
completa, os noticidrios tradicionais
e, consequentemente, basear-se em
perspectivas humorfsticas como um
atalho politico para retransmitir os
seus anseios, particularmente em pe-
riodos eleitorais (Smith et al., 2002).
Teoricamente, a complexidade do
humor politico revela-se diariamente
e numa vasta gama de cendrios. O
humor é empregue por politicos, em
campanhas presidenciais e debates
ptblicos; por manifestantes e movi-
mentos de oposi¢do (Tunali, 2020);

pelos media, através de desenhos

animados e programas de televisdo;
e pelo ptblico em geral, por exemplo,
através da produgéo de memes politi-
cos (Chagas et al., 2019).

Na verdade, o humor politico,
em geral, floresce na Internet e isto,
talvez, ndo seja mais evidente do que
durante uma campanha presidencial.
Mas, por toda a sua popularidade,
sabemos muito pouco sobre os efeitos
do humor em periodos politicos em
Mog¢ambique, pois embora seja pos-
sivel que simplesmente entretenha o
publico, é também possivel que mude
as atitudes politicas daqueles que o
véem. Se noutros contextos pesquisas
do género estdo largamente avanga-
das (Baumgartner, 2007), é preciso
admitir que existe pouca literatura
que aborde, de forma sistemética, o
uso do humor para questdes de ordem
social e politica em Mogambique. A
existéncia de Canalha (Suplemento
Humoristico do Jornal Semandrio
Canal de Mo¢ambique), do Xico-
nhoca (Suplemento Humorfstico do
Jornal Semandrio @Verdade) e da
satira “Diz-se, Diz-se” (Suplemento
Humoristico do Jornal Semandrio
Savana) sdo dos poucos exemplos

pelo qual o humor tem sido usado



como forma de transmitir mensagens
politicas. Igualmente, embora sem
ser necessariamente politico, o uso
do histérico Mafenha, do Cartoonista
Sérgio Zimba, é outro destaque. Am-
bos exemplos possuem em comum o
facto de serem publicados em formato
fisico (jornal), sendo que, ao nivel
virtual (Internet), pouco ou quase
nada j4 se fez relativamente ao tépico.

Diante de tal realidade, este arti-
go é relevante, por razdes igualmente
demonstradas em demais estudos
(Baumgartner, 2008). Primeiro, o
humor politico, durante a fase pré-
-priméria da campanha presidencial,
tem maior potencial para afectar as
pessoas, suas atitudes e avaliacdes,
porque a maioria dos aspirantes pre-
sidenciais ainda sdo, nesta fase, re-
lativamente desconhecidos. Segundo,
embora o ptblico regular de politicos
no espago virtual seja relativamente
pequeno, o publico potencial é muito
maior. Especialmente engragado, o
humor politico tem o potencial de
se espalhar de forma viral. Terceiro,
no meio de uma campanha presi-
dencial, muitos podem encontrar-se
nas vdrias estratégias, falsifica¢oes

ou portais de parédia que utilizam

nomes de dominio semelhantes aos
dos candidatos.

Ademais, para o melhor entendi-
mento deste tépico, cabe-nos ques-
tionar: Até que ponto o humor poli-
tico pode servir de acto politico em
Mogambique? Para responder a essa
questdo, este artigo estd dividido em
cinco (5) partes. Apés a introdugdo
e metodologia, a primeira parte faz
a apresentacdo geral sobre o de-
curso das Elei¢cdes Gerais de 2019
em Mocambique; a segunda parte
apresenta a paisagem da cobertura
medidtica em perfodos eleitorais em
Mogambique; a terceira secg¢do faz a
apresentacio dos niveis de acesso e
uso da Internet no pafs em estudo; a
quarta parte discute o papel do humor
em perfodos politicos; por tdltimo, a
quinta parte apresenta os casos de
estudo e sua interpretagdo aplicada
para Mog¢ambique, antes de se fazer
uma conclusdo em forma de propostas

de pesquisa futuras.

Metodologia
Este artigo se funda, de forma
ampla, no uso do material obtido na

Internet como fonte de evidéncia,
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para sustentar o nosso argumento. Tal
pode ser designado de ‘netnografia’
(Dawson, 2019; Kozinets, 2016), a
capacidade de uso de ferramentas e
objectos virtuais para buscar dados
e elementos cientificos que ajudam a
compreender um determinado fené-
meno social. Assim, com enfoque na
campanha eleitoral (Setembro-Outu-
bro [2019]), fez-se um levantamento
intencional de memes e imagens/
montagens medidticas publicadas no
WhatsApp, Facebook e Twitter, ilus-
trativas de actos que consideramos
humor politico ou sdtira. Tal se fez
com o auxflio do recurso de pesquisa
(motor de busca) em cada plataforma
digital, privilegiando, em dltima
estncia, o recorte de imagens em
formato de screenshots® sobre as pu-
blica¢des de interesse para posterior
andlise. Todas as ilustra¢oes foram
concebidas pelo autor, sem recurso
ao uso de imagens indevidas ou sem

a devida autorizacdo.

2 Conhecido igualmente como captura de tela,
é uma imagem que mostra o contetido de um
ecrd de computador ou celular. As capturas
de ecra permitem-lhe observar exactamente
o que estd a ver no seu ecrd para partilhar
ou fazer referéncia mais tarde.



Adicionalmente, realizaram-se
quatro (4) entrevistas (semi-estrutu-
radas) com jornalistas politicos que
cobriram as Elei¢oes Gerais de 2019
ou que integram 6rgdos de comuni-
caco que lidam com questdes poli-
ticas. Destas entrevistas, a seleccdo
fez-se com base no histérico de cada
jornalista, tendo sido abrangidos trés
(3) jornais e um membro de uma or-
ganizacdo de liberdade de expressio
e imprensa na Africa Austral (MISA
Mog¢ambique). O facto de se fazer
a inclusio de entrevistas, surge da
necessidade de complementar — trian-
gulacdo — e cruzar os dados obtidos a
partir da netnografia, na medida em
que os dados buscados na Internet
(online) ndo falam por si, sem que
exista uma interpretagdo por parte
de quem opera no espaco offline (jor-
nalistas). Ao longo da apresentacgdo
das entrevistas e em cumprimento
aos preceitos éticos da pesquisa,
recebemos a autorizacio de omitir o
nome verdadeiro, deixando apenas o
apelido e suas institui¢des laborais.

Os indicadores de andlise fo-
ram definidos tendo como base os
assuntos que estavam em destaque

naquela época. Assim, a recolha

de informacdo foi baseada em pa-
lavras-chave ou hashtags concretos
sobre elei¢des em Mogambique, tais
como #MeuVotoE Certo #VOTAFRE-
LIMO #FRELIMO #Eleicoes2019
#Mocambique #Mozambique. Deste
conjunto, podem ser contabilizados
10 screenshot, sendo 7 que espelham
uma dimensdo satirica e humoristica
no perfodo eleitoral e 3 que represen-
tam recortes especificos do Twitter.
Tais dados deviam corresponder ao
periodo que fosse desde o inicio da
campanha eleitoral (Agosto 2019)
até ao momento ap6s a realizacfo
das elei¢des (Outubro 2019). Dado
importante de destaque é o facto das
expressdes “Frelimo” e “Mogambi-
que”” serem uma presenca evidente
em quase todos os screenshot obti-
dos na andlise. No caso do partido
Frelimo, tal pode ser explicado pela
larga predominéncia e robustez deste
partido no espago virtual em tempos
eleitorais, se comparado aos demais
partidos politicos (Tsandzana, 2019).

Da metodologia referida acima,
podem ser mencionadas algumas
limitagdes. Primeiro, a andlise fei-
ta para o conjunto de publica¢des

podia ter sido robusto, embora tal

Assitm, a recolha
de informagdo

foi baseada em
palavras-chave ou
hashtags concretos
sobre eleicoes em
Mog¢ambique,

tais como
#MeuVotok Certo
#VOTAFRELIMO
#FRELIMO
#Eleicoes2019
#Mocambique
#Mozambique



Figura 1.
Percentagens obtidas
por cada candidato
Fonte: Elaborado pelo

autor

seja explicado pelo facto de a nossa
concentracdo ter estado baseada jus-
tamente no perfodo eleitoral, mesmo
que se reconhega que o ciclo que
envolve as elei¢des ndo parte com a
votagdo, mas foca igualmente a fase
do recenseamento eleitoral. Segun-
do, devemos destacar a exiguidade
de estudos que versem amplamente
sobre a matéria tratada neste artigo,
seja do ponto de vista de literatura ou
comentdrios gerais. Tal faz com que
as conclusdes aqui espelhadas sejam
tidas dentro do contexto em que os

dados foram recolhidos.

Eleicoes Gerais de 2019 em

Mog¢ambique

Em 2019, Mo¢ambique realizou
as sextas Elei¢des Presidenciais e
Legislativas e as primeiras para a
elei¢do de Governadores Provinciais.
Naquele ano, o actual Presidente
mog¢ambicano, Filipe Jacinto Nyusi,
foi reeleito, na primeira volta, para
um segundo mandato, com 73% dos
votos, como parte da votagdo de 15
de Outubro de 2019. Filipe Nyusi foi
candidato da Frente de Libertacdo
de Mo¢ambique (Frelimo), partido

73

22

FILIPE NYUSI
(FRELIMO)

0SSUFO MOMADE
(RENAMO)

no poder desde a independéncia. Em
segundo lugar ficou Ossufo Momade,
candidato da Resisténcia Nacional
Mo¢ambicana (Renamo), principal
partido da oposic¢do, com 21,88%.
E, em terceiro, Daviz Simango, entdo
Presidente do Movimento Democra-
tico de Mogambique (MDM)?, com
4,38%. Mirio Albino, candidato
pela Ac¢ao de Movimento Unido para
Salvacdo Integral (AMUSI), obteve
0,73% (ver Figura 1). A abstencédo
foi de 49,26%, com o nimero de vo-
tantes a ascender a 6.679.008 de um
total de 13.162.321 inscritos.

E de conhecimento geral que, no
caso de Mogambique, hd exemplos
que desafiam a integridade e trans-
paréncia das elei¢des desde 1994,
desde a manipula¢do do Recensea-
mento Eleitoral e violéncia eleitoral
até a exclusdo de candidatos que
representam uma ameaga para o par-
tido Frelimo (Rosédrio & Muendane,
2016). Em geral, durante as Elei¢oes
Presidenciais (2019), as organizacgdes
independentes da sociedade civil con-

clufram que as elei¢des “ndo foram

3 Daviz Simango perdeu a vida em 21 de
Fevereiro de 2021.

<
[ .
—
DAVIZ SIMANGO (MDM)  MARIO ALBINO
(AMUSI)

E de conhecimento
geral que, no caso
de Mogcambique,
hd exemplos

que desafiam a
integridade e
transparéncia

das eleicoes

desde 1994 [...]
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Tabela 1. Redes
sociais dos candidatos
as Eleigdes Gerais de
2019

Fonte: Elaborado pelo

autor

livres, justas nem transparentes, e o0s
resultados ndo foram crediveis” (EISA
e Unido Europeia, 2020). Em termos
de redes sociais da Internet, cada
candidato, com excepcdo de Méario
Albino, tinha uma pédgina, com des-
taque para o Facebook, como ilustra
a tabela abaixo:

Da tabela acima, importa destacar
o facto de o candidato da Frelimo,
Filipe Nyusi, ter transformado, poste-
riormente ao momento da campanha,
a sua pagina em espago oficial da sua
Presidéncia. Ou seja, a actual pagina
do Presidente da Republica é, na ver-
dade, a anterior pagina do candidato.
Tal é interessante, se notarmos que
em pafses como Estados Unidos da
América, hd uma pédgina dedicada
para realizar a campanha eleitoral e
uma conta oficial que cada Presidente
eleito deve submeter-se, no primeiro

dia de suas fung¢des. Por exemplo, no

4 O ndmero de seguidores ndo reflecte os
ntmeros da época, pois sdo os dados actuais
(Novembro de 2022).

5 O partido MDM usou uma pégina desig-
nada “MDM - Gabinete de Informacao”,
para realizar a campanha do seu candidato.

6 Nao foi identificada nenhuma pédgina
virtual do candidato do partido AMUSI,
nas redes sociais da Internet.

Candidato Pigina Seguidores*
Filipe Jacinto Nyusi https://www.facebook.com/NyusiConfioemti/ 506 k
(Frelimo)

Daviz Simango® (MDM) | https://www.facebook.com/

MDMGabinetedeInformacao 20k
Ossufo Momade https://www.facebook.com/ossufoomomade/ K
(Renamo) 9
Mério Albino® (AMUSI) | - -

Twitter, a pdgina da campanha do
actual Presidente daquele pafs per-
manece @JoeBiden, mas a conta do
Presidente da Reptblica designa-se
@POTUS [President of United States.

Outro destaque da tabela é a
diferenga considerdvel que se pode
constatar entre os candidatos. Ao
fazer uma comparacdo, os dados suge-
rem que Filipe Nyusi se revela como
o candidato destacado, chegando
mesmo a estar com mais de meio-mi-
lhao de seguidores. Em parte, essa
realidade é explicada pelo facto de o
entdo candidato, actual Presidente,
ter feito uma aposta de monetizagdo
permanente da sua pédgina durante
a campanha, juntando o facto de,
conforme referido, a mesma pdgina
ter servido para gerir a comunicag¢do
formal do Presidente da Repitblica,
dado que ele era candidato para a
sua prépria reelei¢do. Entende-se,
por conseguinte, que esta juncdo de
esferas deixa o candidato, que busca
a sua reelei¢do, em maior vantagem
comparativa no espaco virtual. ITgual-
mente, o eixo Presidente-Candidato é
mais favordvel para quem defende um
balanco de governacdo, sem incluir o

uso constante dos recursos ptblicos

para fins de campanha, num cenério
de pouca vigilancia virtual em perfo-
p g p

dos eleitorais.

Cobertura Eleitoral e
Dinamicas Historicas em
Mog¢ambique

A organizacio de eleigdes é um
processo realizado por aqueles que
jd se encontram no poder, sabendo
que a sua intenc¢do é certamente
permanecer no poder (Mozaffar et
al., 2002). Assim, os actores que
organizam as elei¢des fazem tudo ao
seu dispor para impedir o seu adver-
sdrio politico de ganhar. Isto pode
ser feito seja através da manipulacio
do préprio processo eleitoral ou da
cria¢do de obstdculos deliberados que
impedem outros candidatos e partidos
politicos de ganharem o poder através
de eleigdes.

Em outras palavras, tal significa
que existe uma ideia pré-concebida
segundo a qual as elei¢des ndo sdo
realizadas para permitir a alternincia
do poder, mas servem para manter e
perpetuar os actores que ja estejam
na liderang¢a. De acordo com uma li-

teratura quase estabelecida, pode ser



entendido que, a priori, essa é uma
tendéncia que podemos encontrar
particularmente em Africa, onde as
elei¢des sdo consideradas na direccdo
oposta ao que supostamente signifi-
cam num contexto supostamente de-
mocrético (Gazibo & Thiriot, 2009).
Contudo, os exemplos provindos das
recentes elei¢des realizadas nos Esta-
dos Unidos (2020) e no Brasil (2022),
podem ser um indicativo claro sobre a
existéncia de préticas de desconfianga
e ndo aceitacdo das elei¢des que ndo
se limita tnica e exclusivamente ao
continente africano.

E destaque que as democracias
ndo se imaginam sem os media.
Alids, os media fazem-se através da
democracia e vice-versa (Salema &
Guambe, 2021). Mocambique adop-
tou, formalmente, a liberdade de
expressdo, a liberdade de imprensa

N

e o direito & informag¢do como di-
reitos fundamentais, em 1990, com
a aprovacdo, naquele ano, de uma
Constitui¢do plural e multipartida-
ria, que criou as condigdes basilares
para o estabelecimento efectivo da
democracia multipartiddria no parfs,

designadamente com a realiza¢do das

Primeiras Elei¢des Multipartidérias,

em 1994, das quais nasceram as pri-
meiras institui¢des democraticamente
eleitas (a Assembleia da Republica e
o Presidente da Republica).

Em 1991, foi aprovada a Lei n.?
18/91, de 10 de Agosto (Lei de Im-
prensa), que criou condi¢des para a
emergéncia de vdrias empresas de
comunica¢do social independentes,
com destaque para a Mediacoop,
hoje proprietdria dos jornais Savana
e Mediafax e da Radio Savana, que
surgiu logo apés a entrada em vigor
da Lei de Imprensa. Idem para o facto
de se ter introduzido o artigo 48 na
Constitui¢do da Repdblica (2004),
com a clarificacdo, por exemplo, de
que os jornalistas do sector piblico
gozam da garantia de independén-
cia de todos os poderes politicos,
nio sendo funciondrios do Estado.
De forma particular, a Lei Eleitoral
orienta a fase de campanha eleitoral,
estabelece a data de inicio e fim, a
condug¢do das campanhas, determina
onde o material de campanha pode
ser utilizado, o uso de espagos e edifi-
cios ptblicos, acesso a emissoras pu-
blicas, financiamento de campanhas
politicas (incluindo o financiamento

estatal), direito de contestacio dos
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partidos face a preparacdo do boletim
de voto, bem como a elegibilidade
para a presidéncia.

Os obstdculos incluem estratégias
que visam o controlo da informagao.
As autoridades no poder, favordveis
ao partido no poder (Frelimo), mono-
polizam a interven¢do dos meios de
comunicag¢do, por vezes, proibindo
o acesso, utilizando a censura ou
tentando obstruir o acesso a infor-
mag¢do em certas dreas do pais. Em
geral, constatamos que os media
ptblicos (Televisdo de Mogambique
—TVM, Rddio de Mogcambique — RM
e Jornal Noticias) tendem a favorecer
largamente o partido no poder, a
Frelimo, uma vez que pode controlar
o funcionamento destes 6rgdos, os
quais cobrem todo o pafs. Podemos,
portanto, dizer que os meios de comu-
nica¢do social pdblicos (ou estatais)
ndo sdo independentes dos actores
politicos no poder, quer antes, quer
durante ou depois das elei¢des.

-

Ademais, isso é agravado pelo
facto de, em Mocambique, ndo terem
sido realizados debates televisivos
entre os candidatos, mesmo que a Lei
Eleitoral ndo o exija. Por exemplo, o

Relatério de Observacao Eleitoral da



Figura 2. Acesso
a Internet em
Mogambique
Fonte: Hootsuite

(2023)

Unido Europeia (2020) relatou que a
TVM deu mais tempo a Frelimo e ao
seu candidato presidencial nas noti-
cias e no programa ‘Didrio de Cam-
panha’ 47% de cobertura a Frelimo,
249% a Renamo, 22% ao MDM e 3%
a AMUSI. O ‘Didrio de Campanha’
abriu, regularmente, os seus progra-
mas com relatérios sobre a Frelimo e
o seu candidato presidencial, dando
ao Chefe de Estado um espaco de
tempo privilegiado.

Ainda em 2019, para captar a
forma como a dindmica politica se
reflecte nos meios de comunicacéo
social, em particular durante a cam-
panha eleitoral, o Instituto Eleitoral
para a Democracia Sustentdvel em
Africa (EISA) empreendeu uma mo-
nitoria de plataformas seleccionadas
de meios de comunicagio virtuais
(Facebook, Twitter, YouTube ¢ What-
sApp). A mesma organizagdo revelou,
em seu relatério, que observou uma
discrepancia nos recursos e na capa-
cidade de cobertura eleitoral entre os
meios de comunicacdo social. A TVM
e a Rddio Mogambique — entidades
ptblicas — transmitiram informagao
de diferentes provincias, utilizando

a imprensa com sede em Maputo,

TOTAL CELLULAR MOBILE
POPULATION CONNECTIONS

33.42
MILLION
URBANISATION

38.5%

MILLION
vs. POPULATION

50.0%

enquanto outros meios de comunica-
¢do social estavam mais localizados.
Isto pode, em parte, explicar a per-
cepgdo da oposicdo segundo a qual os
meios de comunicag¢do social ptblicos
estdo em grande parte tendenciosos a
favor do partido no poder.

No geral, precisamos destacar que
o ambiente do media em Mog¢ambique
em momentos eleitores ou fora deles.
Por exemplo, é um espago que enfren-
ta algumas lacunas, o que afecta a di-
versidade e qualidade da informacao
disponivel para os cidad&os. Sabe-se
que o acesso limitado a informagéo
é um dos principais obstdculos. De
acordo com a UNESCO, o acesso a
informa¢do em Mogambique é limi-
tado, especialmente nas dreas rurais
(UNESCO, 2017), o que significa
que muitas pessoas nio tém acesso
a jornais, televisdo ou rddio, o que
torna dificil obter informacédo preci-
sa e actualizada. Outro desafio tem
que ver com a falta de pluralismo e
diversidade. Os media sdo dominados
por um pequeno nimero de proprieté-
rios, limitando o acesso a diferentes
perspectivas e opinides. Além disso,
muitos jornalistas enfrentam pressdes

para se auto-censurarem ou para
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USERS MEDIA USERS
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vs. POPULATION
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2.50
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adoptarem um viés politico, afetan-
do dessa forma a imparcialidade da
cobertura de noticias (International
Press Institute, 2022).

Paisagem do Espaco Digital em
Mog¢ambique

Poucos sdo os mogambicanos que
acedem a Internet em Mocambique,
uma vez que os dados (Hootsuite,
2023) indicam que tal se reserva
somente para perto de 21%, de um
total de pouco mais de 33 milhdes de
habitantes, o que corresponde a quase
7 milhdes de conectados do nimero
global (ver Figura 2)°.

Os dados acima se enquadram
naquilo que Vassilakopoulou et al.
(2021) chamam de ‘digital divide’,
um termo que se refere ao fosso entre
a demografia e as regides que tém
acesso as Tecnologias modernas de
Informacdo e Comunicagdo (TIC) e
as que ndo tém ou tém acesso restrito.
Esta tecnologia pode incluir o telefone,
a televisdo, os computadores pessoais
e a conectividade a Internet. A fractura
digital existe tipicamente entre os que

se encontram nas zonas urbanas e os

7 O portal de recolha desta informacao nao
permite obter dados em lingua portuguesa.



que se encontram nas zonas rurais;
entre os educados e os ndo educados;
entre os grupos sécio-econémicos; e,
globalmente, entre os paises em desen-

volvimento e menos industrializados.

Humor como Forma de

Intervenc¢io Politica

Estudiosos de diferentes discipli-
nas tém estudado o humor na politica.
A revista International Society of
Humor Studies tem realizado féruns
para examinar a politica de humor de
pontos de vista linguisticos, retéricos
e culturais (Morreall, 2005). Nio
existe uma teoria especifica de humor
que tenha sido acordada por todos os
estudiosos. No entanto, teorias de psi-
cblogos especificos e investigadores
podem, geralmente, ser classificados
como estando abrangidos por uma
de trés (3) outras categorias: incon-
gruéncia, superioridade e alfvio, as
quais, embora distintas, estdo tam-
bém frequentemente ligadas entre si
(Smuts, 2009).

A teoria da incongruéncia é a
mais reconhecida entre os estudiosos.
Tal se baseia na premissa segundo a

qual o humor surge a partir de uma

piada que produz algo diferente do
que é esperado. Uma segunda teoria
abrangente do humor é a teoria da
superioridade. A teoria da superiori-
dade, como o seu nome sugere, gira
em torno da ideia mediante a qual o
humor vem de uma pessoa ser capaz
de sentir que é melhor do que as
outras ou de uma verso sua anterior.
Por fim, a teoria do alivio relaciona-se
menos com o que torna algo engragado
e mais com a finalidade do riso e os
efeitos fisiolégicos do humor — teorias
do alivio descrevem o humor e o riso
como necessdrios para desencadear o
excesso de energia e tensdo.

Em paises onde a campanha elei-
toral é um momento tipico de debate
de ideias, hd uma tendéncia revela-
dora de um esfor¢o amplo que tem
sido realizado pelos candidatos para
chegar aos eleitores indecisos, carac-
terizado por transferir um foco subs-
tancial para um género de meios de
comunicacdo tipicamente reservado a
critica politica. Ao invés da tradicio-
nal relag@o unilateral de comediantes
que utilizam actores politicos como
uma ferramenta cémica, a relagéo en-
tre comediantes e animadores é cada

vez mais reciproca, em que a politica
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utiliza agora, estrategicamente, o
humor para manobrar tanto como o
humor utiliza, assim como os politicos
usam a comedia.

As evidéncias histéricas sugerem
que o humor politico é endémico a
experiéncia humana e muitos assu-
mem que vérios humoristas politi-
cos ou obras de humor politico tém
sido responséveis pela produ¢ao de
mudancgas sociais ou politicas. Est4
implicita, neste pressuposto, a ideia
segundo a qual a exposi¢do ao humor
politico pode afectar a forma como
os individuos compreendem o mundo
politico (Baumgartner, 2022). H4
uma distin¢do entre comédia poli-
tica e sdtira politica (Young, 2016).
A comédia politica estd centrada
em torno de um tema politico, mas
o objectivo principal é fazer rir as
pessoas. Exemplos disso sdo piadas
contadas por apresentadores de talk
show, como sucede com a emissdo
The Daily Show®, do humorista Nor-

8 O Daily Show é um programa de televisdo
americana, vencedor de prémios Emmy e
Peabody, que analisa os principais desta-
ques do dia através de uma lente humoris-
tica, mas baseada na realidade, cobrindo
destacadas noticias da politica, cultura e
entre oulros assuntos.



Figura 3. [lustragdo
de alegria e tristeza
em fung¢do do partido
votado

Fonte: Frelimo (2019)

te-Americano Trevor Noah. Enquanto
a sdtira politica é uma mensagem que
apresenta um ponto de vista politico,
mas que é transmitida com humor,
pelo que pode assumir muitas formas,
incluindo exagero, ironia, incongruén-
cia, parédia e muito mais.

No campo dos movimentos sociais,
o humor desempenha, igualmente,
papel crucial. Por exemplo, Takovski
(2019) explica que muitos movimentos
sociais demonstraram que o humor
pode servir como um importante recur-
$0 para resistir a opressdo, combater a
injustica social e trazer mudangas so-
ciais. Alguma pesquisa se centrou no
papel do humor dentro dos movimentos
sociais e nos seus efeitos positivos na
livre expresséo de criticas, reducéo do
medo, comunicag¢do, mobiliza¢do dos
participantes e assim por diante. No
entanto, a literatura actual sobre o uso
do humor pelos activistas expressa,
também, algumas reservas sobre a sua
eficdcia politica. Enquanto o humor
pode despoletar a energia necesséria
para combater a opressdo e a injustica,
outros instrumentos para alcangar os
mesmos fins politicos tém sido utili-
zados com sucesso, principalmente

os meios de comunica¢do social — o

ﬁ'o Frelimo Sou Eu @FrelimoSouEu -

L~ Estamos Firmesigg &%
#MeuVotoECerto
#VOTAFRELIMO

humor e o riso podem servir como um
poderoso instrumento de protesto so-
cial (Hart, 2007).

Quando o assunto é eleicdes, fica
evidente que os politicos valorizam o
humor, uma vez que este demonstrou
ser uma ferramenta de lideranca
eficaz. Como argumentam alguns
autores, “a politica é, principalmen-
te, a arte de controlar as pessoas,
através da persuasfo e participag¢ao,
ndo coercdo e forca”, pelo que a per-
suasfio e a participagio beneficiam de
formas humoristicas (Dmitriev, 2008,
p. 57). Isto porque o humor facilita a
comunicacdo, reduz a distancia cul-
tural e social entre o interlocutor e a
audiéncia ou oponentes que devem
ser persuadidos, ou, dependendo da
ocasifo, porque aumenta a distancia,
ao destacar as hierarquias e as rela-
¢oes de poder, e, portanto, (re)esta-
belecendo superioridade (Carpenter
et al., 2019). F nessa vertente que,
na sec¢do seguinte, discutem-se os
casos de estudo que tenham usado o
humor virtual como um vector politico
nas Elei¢des Gerais de 2019 — todos
os casos sdo apresentados de forma
articulada, embora cada um tenha

um contexto préprio.

8 sept. v

Votou a
JRenamo

Casos de Estudo: Internet,
Memes e Eleicoes em
Moc¢ambique

Geralmente, os candidatos presi-
denciais e as campanhas sdo quase
infinitamente visados pelos humo-
ristas politicos na televisdo, em
editoriais de jornais ou na Internet.
No caso de Mocambique, na auséncia
de um programa televisivo que se
dedicasse exclusivamente ao humor
politico, o tinico destaque que se po-
dia apresentar é “Conexdes do Gyl”
— um programa que era transmitido
em cada sexta-feira (& noite) num dos
canais privados de maior audiéncia do
pafs — STV (Tsandzana, 2020). Este
programa viria a ser interrompido e o
seu apresentador, Gilberto Mendes,
tornou-se dirigente no Governo que
venceu as Elei¢des Gerais de 2019.
De forma precisa, a propagac¢do do
humor politico durante as elei¢des
foi feita por via de cidaddos anéni-
mos, através da partilha de memes e
imagens conexas.

No meme acima, os seus autores
destacam duas realidades distintas,
uma de alegria e outra de tristeza.
Na primeira, é possivel ver um hu-

mor animado, por se ter votado no



Figura 4. Tlustragdo
de alegria e tristeza
em fungdo do partido
votado

Fonte: Frelimo (2019)

partido Frelimo (partido vencedor
das elei¢des), e noutra imagem um
semblante de tristeza, por conta do
voto na Renamo (partido da oposi¢ao
vencido). Essa realidade nos revela a
outra faceta da campanha eleitoral,
em que, frequentemente, se procura
fazer com que o outro lado pareca
mau. Assim, as piadas tendenciosas
também podem ser usadas para “dar
tiros” a um adversdrio politico. Nesse
capftulo, Aristételes reconheceu o hu-
mor em denegrir um estranho (Poetics
350 B.C.E., 1, V), o que se encaixa
perfeitamente em publicidade politi-
ca e estratégia de campanha. Freud
(1960) também viu a importancia
de humor como forma de atacar os
outros, particularmente se a mensa-
gem ndo for socialmente aceitédvel.
Tal realidade é igualmente exposta
no meme abaixo, em que a alegria é
sinénimo de partido Frelimo (batuque
e magaroca) e a rejei¢do como simbolo

do partido Renamo (perdiz).

O humor é uma forma de comu-
nicar e é mais leve entre demais.
Mesmo que eu fale do Presidente
da Repiblica, é das vitimas que

prefiro mais, como jornalista

e ¢ P T
<<  Frelimo Sou Eu @FrelimoSouEu -

% 4; Meu Voto é Certo . ‘&
#FRELIMO #Eleicoes2019 #Mocambique #Mozambique

politico. A forma de fazer humor,
durante as eleigdes, funciona como
um tubo de escape, por conta do
ambiente hostil que se cria. O que
ndo podemos dizer de forma direc-
ta ou por palavras bem elaboradas,
0 humor significa solugdo.

Tivemos um activista assassinado
em Gaza, durante o dia, por for¢as
espectais da policia. Fazer humor
durante as elei¢des é algo breve e
quase todos podem perceber e até o
afectado [Presidente da Repiiblical
pode receber e rir daquilo. Num
pats como o nosso, onde hd défice
de lettura, participar pelo humor
pode ter sido algo bom, mas sinto
que ainda nao é suficientemente
aproveitado (Machalela, 2022.
Entrevista semiestruturada ao
jornalista da Lusa Rafael Macha-
lela, concedida ao autor em 17 de

novembro de 2022).

A revelacdo de R. Machalela vai
de encontro com uma das vérias di-
mensdes do humor. Ou seja, nota-se
que as razdes por detrds de uma uti-
lizacdo tdo diversa do humor politico
sdo multiplas, pelo que um dos seus

beneficios é ter efeitos purificadores
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no piblico, uma vez que “limpa a so-
ciedade e protege parte da populagado
de pretensdes autoritdrias” (Dmitriev,
2008). Além dessa dimensdo, da fala
acima, é, igualmente, notéria a reve-
lagdo segundo a qual o humor torna a

fala leve e de f4cil percepcio.

Sem dividas, em periodos eleito-
rais, as plataformas sao usadas
com maior frequéncia para fazer
comunicagdo politica — fazer
passar mensagens de propaganda.
Em 2019, nao foi diferente, porque
as mdquinas partiddrias tiveram
que se mobilizar para fazer o seu
devido trabalho. Valendo-se de
vdrias dimensdes, o humor foi
usado para comunicar as ideias
politicas — nds sentimos isso.

Durante a campanha do candida-
to da Frelimo [Filipe Nyust], hou-
ve um forte uso dessa dimensao,
ndo sé em pdginas do partido,
mas igualmente dos Assessores do
ent@o candidato. Por exemplo,
vimos o Presidente a fazer dangas
engragadas na sua pdgina; sao
momentos que depois viraram
memes e até hoje, nas conversas

e nos grupos, vemos essa imagem



Figura 5. Ilustragdo
de direc¢do em fun¢do
do partido politico
Fonte: Autor
desconhecido.
Imagem recebida via
WhatsApp do autor,
2019

do Presidente a dangar. Também
temos memes do Presidente a bater
palmas e isso foi captado no perio-

do eleitoral (Nhantumbo, 2022°).

Ao referir-se sobre as dangas en-
gracadas realizadas pelo entdo candi-
dato (Filipe Nyusi), o entrevistado re-
mete-nos para uma dimens&o do humor
politico que utiliza o entretenimento
como vector principal. Tal realidade
nos faz pensar que o humor e a politica
ndo sdo opositores, nem contraditérios.
Na realidade, o humor é um nticleo de
estratégia comunicativa utilizada para
construir lacos de filia¢do, expandir
grupos, fortalecer comunidades, e
tentar educar, entreter e persuadir
(Harris, 2009). Na sua capacidade de
desarmar e entreter, o humor tem um
profundo potencial para mudar a mente
das pessoas e promover a mudanca
social, mesmo que tal ainda tenha
que ser estudado com profundidade,
no caso de Mocambique, sobretudo
quando alguns dos entrevistados ainda
consideram que a forma de fazer poli-

tica no pafs é rigida e pouco informal:

9 Entrevista semiestruturada ao jornalista
Armando Nhantumbo, do Jornal A Savana,
concedida ao autor em novembro de 2022

Por acaso, eu cobri as elei¢des e
andet por todas as provincias do
pais, ao longo de 45 dias da cam-
panha eleitoral. Notei, naquele
ano, que havia pouco interesse
sobre o humor para influenciar
as opgdes politicas, dado que, em
Mogambique, ainda se trata pouco
com muita seriedade, embora exis-
tisse um tratamento social para um
e outro candidato. Tinhamos um
humor que s6 questionava ac¢des
dos governantes ou um acontect-
mento social, mas muito menos
politico, sem contar que a abran-
géncia da Internet era limitada —
era um regime politico intolerante,
que nao aceitava muito as vozes

dos outros (Mucandze, 2022').

A ilustrac¢do 3 visa mostrar o ca-
minho que os eleitores deviam seguir
nas Elei¢des Presidenciais de 2019.
Neste caso, vemos duas direcgdes:
em frente (Renamo) ou para a direita
(Frelimo). A decisdo da viatura estd
em beneficio ao partido Frelimo,

que ganhou as elei¢des naquele ano.

10 Entrevista semiestruturada ao jornalista
Nelson Mucandze, do Jornal Evidéncias,
concedida ao autor em novembro de 2022

Estamos diante de mais uma imagem
que teve como tendéncia apoiar, de
forma directa, o partido Frelimo, so-
bretudo no quesito da ridiculariza¢ao
politica do adversério, facto notério a

partir da entrevista abaixo:

Hd duas coisas, a primeira tem a
ver com o facto de se usar o humor
para ridicularizar o adversdrio
e o segundo aspecto em usar o
humor para angariar o voto. Isto
pode gerar resultados, sejam eles
Javordveis ou ndo favordveis. Eu
nao tenho diwidas de que o humor
feito para ridicularizar pode ter
influéncia, sobretudo em cama-
das sociais com poucos niveis de
instrug@o. Isto faz com que o outro
(candidato) seja desprezado.

O humor também foi usado para
mostrar alguma imagem que
podia nao ser real dos candi-
datos — mostrar uma vis@o ndo
verdadeira. Notou-se o candidato
da Frelimo, que tinha parte do
humor; eu lembro-me dele a dan-
car e isso, depols, virou meme — os
membros da Frelimo pegaram
naquele video em que o candidato

a Presidente aparece a dangar e a



Figura 6. Ilustragdo
de ridicularizagdo ao
partido Frelimo
Fonte: Autor
desconhecido.
Imagem recebida via
WhatsApp do autor,
2019

Figura 7. Ilustragéo
de ridicularizagdo ao

partido Frelimo

cantar, e comeg¢aram a espalhar,
para mosirar um indiwiduo brin-
calhao, acessivel, feliz e préximo
do povo, diferente de outros can-

didatos (Mabunda, 2022").

Partindo da fala de L. Mabunda,
pode-se argumentar que a tendéncia
de descredito da oposicdo, que se
usa do humor, ndo é de todo uma
realidade tinica de Mocambique, dado
que estudos tém demonstrado que

os politicos empregam, sobretudo, o

11 Entrevista semiestruturada ao jornalista
Lézaro Mabunda da MISA Moc¢ambique,
concedida ao autor em novembro de 2022

Estamos pedir votar nosso pai
Nyuci saiu novo Bentley e Rolls
Royce queremos comprar com
VOSSO0s impostos depois vamos ver
0 assunto de hospitais e salas de
aulas <

SE A FRELIMO

Vit g

humor agressivo para atacar ou desa-
creditar os seus adversdrios. Portanto,
como argumentam alguns autores, “o
humor parece uma arma poderosa nos
debates politicos adversdrios, uma
vez que permite aos participantes
tornarem-se implicitamente agressi-
vos” (Georgalidou, 2011, p. 105), um
comportamento que muito provavel-
mente seria aceitdvel, se ndo fosse
pela mascara humoristica.

Por outras palavras, em ambientes
com um modo um pouco estritamente
definido de conduta, tal como uma
conduta parlamentar, a agressio e a

critica podem ser transmitidas através
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do humor socialmente aceitédvel. Tais
afirmag¢des humorfsticas agressivas
podem ser categorizadas como ‘humor
desagradavel’, porque os seus alvos os
véem como abusivos e humilhantes,
enquanto o ptblico os percebe como
humoristico (Dynel, 2011). Contudo,
nem sempre os memes politicos favo-
reciam o partido Frelimo, se partirmos
da hipétese de terem existido outros
que tendiam a manchar a imagem da-
quele partido, como se pode ver abaixo:

Na Figura 6, é possivel ver a ilus-
tracdo dos filhos do actual Presidente
da Repiblica, Filipe Nyusi, que ven-
ceu as Elei¢des Gerais de 2019. Eles



Figura 8. Ilustragdo
do uso da pornografia
como meme politico
Fonte: Autor
desconhecido.
Imagem recebida via
WhatsApp do autor,
2019

Figura 9. Ilustracéo
do uso do desperto

como meme politico

surgem no que podemos considerar
como acto de campanha eleitoral a
pedir votos praticamente de joelhos.
Contudo, a fala descrita na foto con-
trasta um simples pedido de voto,
através do uso de uma articulagéo que
sugere actos de desvio de conduta,
dado que, pela descri¢gdo da imagem,
se sugere que os filhos do Presidente,
ao conseguir a elei¢do do seu pai,
beneficiar-se-do de forma prépria com
a aquisi¢do de propriedades parti-
culares, ao invés de prover servigos
aos cidaddos. Esse tipo de meme néo
difere do uso do humor como forma
de ridicularizagfo ou ataque contra a
imagem dos candidatos ou seus proxi-

mos. Além dessa vertente, constatou-se

=
FRELIMO

wle
NYUSI

Doi ser da

RENAMO e do

Sporting ao
mesmo tempo.

que os memes foram bem mais longe,
ao apresentarem outras facetas até aqui
pouco conhecidas naquela campanha.

As Figuras 8 e 9 ilustram como a
esfera nacional ou meramente politica
pode ser ultrapassada pelo humor,
passando, nesse caso, para o uso de
imagens de actrizes ndo nacionais e
para uma associac¢fo ao desporto. No
exemplo 6, é possivel ver a imagem
de uma (antiga) actriz pornogréfica,
conhecida como Mia Khalifa, na qual
ela aparece associada ao partido Fre-
limo, como forma de pedido de voto. E
uma imagem posta a circular de forma
ampla em vdrios grupos de conversa
na rede WhatsApp, visando transmitir

uma imagem de que o partido Frelimo

teria apoio de tais figuras de gabarito
internacional. Contudo, noutra di-
mensdo, uma imagem tal poderia ser
interpretada como promiscuidade, na
medida em que a dimensdo porno-
gréfica ndo é de todo bem-vinda ou
socialmente aceite em Mogambique.
A Figura 9 resulta do uso do des-
porto para riso politico, justificado, na
época, pelo facto de o clube portugués
(Sporting) ter sido visto, durante anos,
como sinénimo de derrotas, o que
pode ser aplicado para o partido Re-
namo, que, desde a sua primeira par-
ticipacdio em Elei¢des Gerais (1994),
nunca venceu um pleito eleitoral.
Porém, além da dimensdo do humor,

naquele ano, notou-se o surgimento
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dum outro fenémeno, caracterizado
pela partilha de informagao falsa
ou criacdo de ‘contas fantasmas’, em
nome dos candidatos. O exemplo da
Figura 12 é do candidato do partido
Renamo, que, mais tarde, se teve a in-
formac¢do segundo a qual ndo possuia
nenhuma conta no Twitter.

Portanto, da conversa ilustrada na
Figura 12, ficou evidente que se tra-
tava de uma conta tendencionalmente
falsa. Além de o partido Renamo ter
confirmado, mais tarde, que tal conta
ndo era verdadeira, por apresentar
erro de escrita no nome do candida-
to, sugere que estarfamos diante de
uma criacdo feita por terceiros, cujas
intengdes eram desconhecidas. Essa
é uma faceta que tem sido discutida
em literatura variada, quando as re-
des sociais da Internet sdo usadas em
periodos eleitorais como ferramentas
de promogao de noticias falsas ou in-
verdades (Allcott & Gentzkow, 2017;
Santos & Figueira., 2020).

Conclusio
Este artigo procurou discutir de
que forma o humor pode ser uma

forma de fazer politica em perfodos

eleitorais, com destaque para as
Elei¢oes Gerais em Mogambique.
Considerando as limitacdes de acesso
a Internet no pafs, os exemplos reve-
lam a existéncia de uma tendéncia
crescente do uso de imagens e me-
mes como forma de acg¢do politica,
destacando, sobretudo, praticas de
ridicularizagdo politica ou simples
actos de propaganda. Tal é feito por
simpatizantes partiddrios, anénimos
ou, ainda, por pdginas oficiais de
partidos politicos.

Igualmente, pode-se concluir
que o facto de se usar o humor como
alternativa contra um aparente fecho
do espago civico para a realizagado de
actos de activismo politico (Pereira et
al., 2020), dada a existéncia de um
clima de permanente impedimento
para que as pessoas manifestem o
seu pensamento politico em periodos
eleitorais. Dessa forma, as redes so-
ciais da Internet emergem como um
“tubo de escape” (Tsandzana, 2020)
por se considerar.

Por fim, deste artigo, hd duas ten-
déncias limitativas a serem destaca-
das. Embora a vasta literatura sobre o
humor na politica tenha dado grandes

contribuicdes, hd duas tendéncias que

limitam a nossa compreensdo. Em pri-
meiro lugar, as formas de humor ainda
sdo predominantemente analisadas em
termos de género ou dispositivos reté-
ricos; e, em segundo, ndo fica clara a
rela¢do entre o humor politico e seu
potencial para mudanca social plena.

Por conseguinte, deste artigo,
podem-se destacar duas pistas futu-
ras de pesquisa: (1) analisar de que
forma o humor pode ser usado como
catalisador ao ponto de influenciar a
tendéncia do voto; e (2) aprofundar
de que forma a limitag¢do do acesso a
Internet afecta a comunicagdo poli-
tica em perfodos eleitorais. Estamos
diante de um campo de estudo que
merecerd, sem dividas, demais pes-
quisas, para captar o real sentido do
humor em esferas politicas, sobretudo
num contexto em que as elei¢des
continuam a ser marcadamente um
espaco de participacdo politica de

primeira escolha em Mocambique.

Nota do autor

Este artigo contou com a revisdo e
comentdrios de Janato Iussufo Janato,
linguista/revisor, escritor, tradutor,

intérprete e jornalista.
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