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Apresentacdo

A Mediapolis — Revista de Comunica-
cao, Jornalismo e Espaco Piblico é
uma revista do Grupo de Investigacdo
de Comunicacio, Jornalismo e Es-
paco Piblico (GICJEP), do Centro
de Estudos Interdisciplinares do Sé-
culo XX (CEIS20), da Universidade
de Coimbra. Com a presente edicéo,
pretendemos dar relevo ptiblico a um
projeto de investigagdo que retine um
grupo de investigadores de vérias
dreas disciplinares, mas que encon-
tram nas Ciéncias da Comunicacdo o

seu pélo comum de estudo e pesquisa.

O projeto assume como principal preo-
cupacdo a investigagdo da comunica-
¢do, do jornalismo e do espago piblico,
ndo como 4reas disciplinares e de saber
estanques, mas como problemaéticas
socialmente relevantes e relacionadas,

numa perspetiva cientifica e critica.

A Mediapolis é, neste contexto, o co-
roldrio 16gico do desenvolvimento e
da consolidacdo dos estudos na drea
da comunica¢do e do jornalismo da
Faculdade de Letras da Universida-
de de Coimbra, iniciados h4 cerca de
20 anos, que tiveram a sua expressio

inicial nos projetos formativos de li-

cenciatura, mestrado e doutoramento,
bem como na perspetiva humanista
que desde o inicio os caracterizaram.
Este processo culminou com a criagao,
h4 cerca de dois anos, do GICJEP,
e o estabelecimento de projetos de
investigacdo transversais quer entre
investigadores da Faculdade de Letras

quer do CEIS20.

Assumimos o risco da ambicdo em
tempos dificeis, como sdo estes que
nos caracterizam. Tempos de crise
— no sentido etimolégico de separar,
escolher, julgar e decidir — com
duros desafios para a investigac¢do
em Portugal; mas também tempos de
crise no panorama geral dos estudos
da Comunicacdo, do Jornalismo e do
Espaco Publico, marcados por uma
forte incerteza, inerente as mudan-
¢as sociais, socioprofissionais e tec-
nolégicas, com consequéncias no que
se refere ao pensamento social e da
comunicacdo, exigindo uma atencéo
e argicia redobradas de quem tem a
responsabilidade social de perceber,
conceptualizar e prever estes fené-
menos do ponto de vista cientifico.
Neste contexto, o grupo de investiga-

dores que deram origem a Mediapolis

Diretor da mediapolis, professor da Faculdade de
Letras da Universidade de Coimbra e Coordenador do
Grupo de Investiga¢do em Comunicagdo, Jornalismo

e Espaco Publico do CEIS20 (c.camponez@fl.uc.pt)

assumem o projeto como uma atitude
irreverente face ao contexto circun-
dante e fazem-no como um desafio
que resulta da interpretacdo acerca
das suas responsabilidades sociais,
do seu interesse pela cultura, pelo
saber, pelo jornalismo e pela cida-
dania, muito para além das l6gicas
sistémicas que, cada vez mais, pare-
cem dominar estas dreas de estudos,
quer pela Administrag¢do da Ciéncia
quer, por vezes, pelos préprios in-

vestigadores.

Na consciéncia de que a irreveréncia
ndo é compativel com a sobranceria,
a Mediapolis é um projeto aberto a
todos os espiritos que nutrem um in-
teresse pelas temdticas abordadas e
que pretendam dar expressdo a esse
interesse de uma forma critica, recor-
rendo aos instrumentos metodolégicos,
cientificos e conceptuais considerados
capazes de contribuir para o avango

das Ciéncias da Comunicacao.

Cremos, por isso, que a realizacdo
plena dos objetivos da Mediapolis
passa por uma participacio alargada
de colaboradores, sem outras fron-

teiras que ndo resultem da prépria



especificidade editorial da revista.
Por isso, gostariamos que este pri-
meiro nimero fosse também um con-
vite & participagdo de todos, pela sua
leitura, critica, divulgacdo e partilha

das suas investigacdes e do seu saber.

Agradecemos de forma particular a
todos aqueles que aceitaram o nosso
repto para participarem nesta primeira
edi¢do e nos 6rgaos que ddo corpo a
revista, com a promessa de ndo querer-
mos gorar as expectativas, que sdo de
todos nés, e na certeza de buscarmos

sempre melhorar.

Anténio Barros, 2014-2015, #2 - Coimbra_Mond

© Lugares da Personagem,



Estatutos

mediapolis — Revista de Comunica-
¢ao, Jornalismo e Espago Piiblico é a
publicacdo cientifica do Grupo de In-
vestigagdo em Comunicacdo, Jornalis-
mo e Espago Publico, do Centro de Es-
tudos Interdisciplinares do Século XX,
e pretende ocupar um espaco de re-
feréncia no espaco luséfono e latino-
-americano, na publicagdo de artigos
e investiga¢des, na drea dos media e
do jornalismo, dando particular énfase
aos aspetos relacionados com as suas
incidéncias no espago ptblico, nos

sistemas politicos e na democracia.

mediapolis — Revista de Comunica-
¢d@o, Jornalismo e Espago Piiblico é um
dos pélos privilegiados de divulgacgao
e internacionalizacdo do trabalho da
investigacdo do Grupo de Investigacdo
em Comunicac¢do, Jornalismo e Es-
paco Piblico (GICJEP), devendo dar
particular aten¢éo ao desenvolvimento
de novas linhas de investigacdo e a
promog¢do do trabalho de novos in-

vestigadores.

Nao cedendo nas questdes cientificas
essenciais, a mediapolis — Revista
de Comunicagdo, Jornalismo e Espaco

Puiblico pretende ser um projeto aces-

sfvel a um ptblico aberto e interes-
sado pelas questdes da comunicacio
e pela promocdo da cultura cientifica
na drea das Ciéncias da Comunicacdo,

do jornalismo e dos media.

A Revista privilegiard o suporte digi-
tal e afirmar-se-d no espago internaci-
onal através da publicacio de niimeros
especiais em lingua inglesa, com os
melhores artigos publicados e projetos

realizados.

O projeto editorial assume o caréter
interdisciplinar do préprio centro de
investigagdo em que se integra, pro-
curando analisar o campo dos media
e do jornalismo, a partir de vérias
ferramentas teéricas e metodolégicas
das Ciéncias Sociais e Humanas e de
outras dreas cientificas, que possam
contribuir para abertura de novas
perspetivas e para o aprofundar do
saber no dominio das Ciéncias da

Comunicaco.

E um dos objetivos da mediapolis o
estabelecimento de parcerias e a cria-
c¢do de projetos com outras publica¢des
e centros de investiga¢do congéneres,

visando, simultaneamente: a promoc¢ao

e a internacionalizac¢do de investiga-
dores e da investigacdo realizada em
lingua portuguesa; a divulgagdo de
investigagdes e textos cientificos de
referéncia internacional no espaco

luséfono.

Para além da direc¢ao, a mediapolis
é composta pelos seguintes 6rgios

internos:

Direcao executiva, com a responsa-
bilidade de coordenar todo o trabalho
editorial da Revista, tendo em conta
os contributos dos conselhos consul-
tivo e cientifico. A dire¢do executiva
serd definida em fungdo do tema e

da equipa coordenadora da Revista.

Redacio, constituida pelos investiga-
dores responsdveis pela organizagao e
publica¢do da Revista, de preferéncia,
abarcando todos os investigadores do

grupo, tendo como fung¢des:

- Assegurar a adequacdo da linha
editorial e politica da publica¢ao.
- Participar na defini¢ao e delimita-
¢do da temdtica de cada nimero
da Revista, acompanhamento da

edi¢do e dos call for papers.



- Fazer a gestdo das propostas dos
artigos enviados para a publica-
¢do e nomeagdo dos revisores para

elaboracéo de parecer.

Conselho Cientifico, constituido
pelos membros doutorados do Grupo
de Comunicacdo, Jornalismo e Espa-
¢o Piblico, bem como por investiga-
dores exteriores, reconhecidos nas
diferentes dreas de especializagéo.

O Conselho Cientifico terd por fungdes:

— Garantir a qualidade, rigor e serie-
dade da Revista em termos cien-
tificos.

— Avaliar as propostas e os artigos
que chegam a Revista, enviados

pela Redagao.

Conselho Consultivo, constituido
pelos membros doutorados do Grupo
de Comunicagdo, Jornalismo e Espaco
Pdblico, bem como por investigadores
exteriores, que se destaquem pelos
contributos no seu campo de estudo.

0 Conselho Consultivo terd por fungdes:

— Avaliar anualmente a Revista e
sugerir linhas estratégicas de de-

senvolvimento futuro.

— Sugerir temdticas de tratamento
tendo em conta as novas linhas
de desenvolvimento de estudos nas
dreas de investigagdo do Grupo de
Comunicacdo, Jornalismo e Espa-
¢o Publico.

— Sugerir investigadores que possam
colaborar ou integrar a Revista

cientifica.

Periodicidade: A mediapolis tem
uma periodicidade semestral, de acor-

do com o seguinte modelo:

1. Uma edi¢do monotemdtica dedi-
cada ao tema do congresso anual
do GICJEP, realizada a partir das
comunicagdes dos conferencistas
e de um processo de refree sobre
as comunicagdes apresentadas no

ambito das respostas ao call for

papers.

2. Uma edi¢do pluritemética pro-
posta pelo 6rgaos cientificos da
revista, dando expressdo quer a
linhas de investiga¢des em curso
no GICJEP quer a atualidade dos
debates cientificos sobre a Comu-
nicag¢do, o Jornalismo e o Espaco

Publico.

Esta edi¢do organizar-se-4 da seguinte

forma:

a)  Tema Principal;
b)  Varia;

¢)  Recensdes criticas.



INTRODUGCAO

mediapolis 1

A escolha do tema deste primeiro ni-
mero da mediapolis releva fundamen-
talmente de uma opcéo estratégica que
se prende com o desenvolvimento de
uma linha de investiga¢ao, no interior
do Grupo Jornalismo, Comunicacio e
Espago Publico, dedicada aos Estudos
Narrativos Medi4ticos.

No posfacio a Mitologias, Roland Bar-
thes sublinha que o mito é uma fala, no
sentido saussureano do termo: o mito é
um sistema de significagdo secunddrio
que se alimenta da linguagem, dela se
apropriando para criar novos sentidos.
Se, na Antiguidade cléssica, os mitos
eram as grandes histérias, capazes de
responder as principais interrogacdes,
duvidas e perplexidades das socieda-
des de entdo, hoje, como na década
em que o semiélogo francés publicou
as suas petites mythologies no jornal
Les Lettres Nouvelles, os mitos foram
substituidos por noticias, reportagens,
documentadrios, filmes, séries e, mais
recentemente, por videojogos, post fa-
cebookianos, tweets. Em comum, todos
estes formatos e géneros tém o pendor
narrativo: é ele que permite construir
uma legibilidade sociopolitica do
mundo, dando forma e organizando

os quadros de pensamento da reali-

dade, através das histérias escritas e

construidas pelos media.

Na verdade, estes s@io hoje uma das
grandes fdbricas de mitos contempo-
raneos, como bem assinalou Roland
Barthes em alguns dos seus artigos
de Mitologias. Mesmo a narrativa de
imprensa, responsdvel por mediar a
realidade de uma maneira objetivada,
ndo é um lugar de pura e simples resti-
tui¢fio de factos. Ndo sdo recentes jd as
teorias da comunicacdo que explicitam
a construgdo a que o discurso medi4-
tico submete o material em bruto da
realidade, procedendo a uma semanti-
zagdo do mundo que necessariamente
decorre de um processo de sele¢ao,
fundado em critérios profissionais, e
executado por meio de ferramentas
discursivas préprias (Bignell, 2003:
79-104). As narrativas jornalfsticas sdo
sobretudo construgdes e representacdes
da realidade que relevam de escolhas
ideacionais e interpessoais, como bem
assinalou hd quase duas décadas a
americana Gaye Tuchman, no célebre

artigo “Contando estérias™

Dizer-se que uma noticia é uma “est6-

ria” ndo é de modo nenhum rebaixar

a noticia, nem acusa-la de ser ficticia.
Melhor, alerta-nos para o facto de a noti-
cia, como todos os documentos piblicos,
ser uma realidade construida possuidora

da sua prépria validade interna.

Contudo, com o evoluir dos tempos
e o domfnio das novas tecnologias,
nomeadamente a web e a sua dindmi-
ca hipertextual, assiste-se ao apareci-
mento de novos produtos medidticos,
resultante da contaminacdo de supor-
tes e da miscigenacdo de linguagens.
Por isso, como é circunstanciadamente
desenvolvido no artigo de Mare Lits
— As investigagdes sobre a narrativa
medidtica e o futuro da imprensa —,
a narratologia cldssica revela-se insu-
ficiente como instrumento analitico da
nova narratividade medidtica. Assim,
defende o autor belga, é urgente fun-
dar as bases de uma “hipernarrato-
logia” que permita entender melhor
o funcionamento dos novos produtos
medidticos, essencialmente impuros,

contaminados e multimédia.

O poder narrativo da textualidade me-
didtica tem como expoente médximo a
constru¢do de personagens. Como aler-

ta Marc Lits, em livro recenseado neste



niimero, a atividade de construir per-
sonagens pelos media é de uma enor-
me responsabilidade, pois, na maioria
dos casos, sdo eles as tnicas fontes
de conhecimento que o piblico tem ao
seu dispor. Um dos autores portugue-
ses que, de modo mais sistematizado,
problematiza o contributo dos Estudos
Narrativos para a percegdo e compreen-
sdo do funcionamento da personagem
jornalistica é Mdrio Mesquita que, no
seu artigo “Personagem Jornalfstica:
da Narratologia a Deontologia”, cruza
conceitos e abordagens da narratolo-
gia com exemplos e testemunhos dos
media, defendendo que o estudo da
construgdo da personagem jornalistica
se deve intercetar com os principios da
deontologia profissional. Esta parece-
-nos ser uma questdo crucial, para se
perceber o impacto que os media tém
nos modos como mitificam pessoas,
projetando-as no espaco publico.

0 mesmo é dizer que, quando falamos
em pessoa / ator social e personagem
jornalfstica estamos, na verdade, a
falar de duas realidades distintas,
pese embora a obrigatoriedade de
referencialidade a qual o jornalista
se submete, pois que o leitor apenas

acede a essa figura construida pelos

media. Um dos principais problemas
suscitados pela reflexdo sobre o fun-
cionamento da personagem jornalisti-
ca diz respeito a sinuosa rela¢do que a
narrativa jornalistica estabelece com
o mundo que representa, aparentando
ser uma narrativa factual mas recor-
rendo a instrumentos e procedimentos
retéricos e narrativos tipicamente li-
gados & narrativa ficcional.

Se a narrativa jornalfstica é uma cons-
trucfo textual, discursiva e social, a
questdo transversal a toda a proble-
mética de figuragdo da personagem
medidtica diz respeito a fronteira entre
o factual e o ficcional. Se a relagdo
entre persona e personagem é um dos
paradoxos que a teoria da narrativa
tem interpelado e desenvolvido, no
caso particular da personagem em
contexto de narrativa jornalfstica, ela
assume uma dimensdo muito relevante.
Os atores sociais que povoam as
noticias e as reportagens — géneros
narrativos por exceléncia do discurso
medidtico de informacdo — decorrem
de construgdes que mimetizam pes-
soas reais, com existéncia ontolégica.
Enquanto nos mundos possiveis da
narrativa literdria, as personagens,

mesmo quando inspiradas em pessoas,

ndo tém obrigatoriamente de se fixar
a essa imagem do mundo extratextual,
neste caso especifico do jornalismo é
obrigatéria essa colagem. Como nos diz
Ricoeur, a fic¢do suspende a referen-
cialidade imediata porque é ela pré-
pria uma estrutura de comunica¢ao: a
realidade é organizada pela fic¢do. Por
1880, ndo podemos postular em termos
ontolégicos um confronto entre fic¢do e
realidade porque esta é modelada por
aquela. Ora, na narrativa jornalistica,
o real é referéncia incontornavel, da
qual o jornalista parte para selecionar
e fazer a triagem das potencialidades
diegéticas dos factos, transformando-os
em acontecimentos. Assim, ele ndo é
um mero espectador passivo, pois é res-
ponsével pela produgio de um discurso
referencial que entra no processo de
construcgfio da realidade.

Neste sentido, a personagem é também
afetada, no interior da narrativa jorna-
listica, pelo conjunto de escolhas a que
os seus autores tém de proceder quan-
do a constroem e que se fundamen-
tam sempre num conjunto complexo
e dialogante de c6digos que presidem
a elaboracdo da grande narrativa de
imprensa: c6digos deontolégicos, pois

que o discurso emana de uma formacao



discursiva de matriz profissional; c6di-
gos narrativos que vdo ao encontro da
dimensdo comunicacional dos textos;
e c6digos retérico-estilisticos também
eles submetidos aos valores da objetivi-
dade e da honestidade. Além do mais,
existindo o pacto comunicacional, que
se instaura como um protocolo de lei-
tura, o leitor 1& estas narrativas e suas
personagens como indices de real.

Quando as diversas figuras que po-
voam o nosso universo social deslizam
para as narrativas medidticas, adqui-
rindo o estatuto de personagens, per-
dem a dimens&o humana e complexa
que ontologicamente possuem, para se
verem reduzidas a uma soma de tragos
identificadores, que compdem os seus
perfis esquemdticos e incompletos, a
partir dos quais os leitores formardo
a sua opinido. E essa construgdo é,
muitas vezes, sobretudo quando se
trata de homens da politica, do des-
porto ou de grandes institui¢des como
Hollywood, elaborada numa teia dis-
cursiva em que se mescla a influéncia
dos sofisticados assessores de imagem
da comunicacdo politica e a capacida-
de de triagem e de critica do préprio
jornalista. O produto final, que chega

ao publico, é jd o resultado de com-

posicdes intersubjetivas, dialégicas e
altamente profissionalizadas, em que a
interven¢do do jornalista é, em muitos
casos, minima. O texto de Carlos Reis
aqui publicado — The Special One.
Fenomenologia do heréi desportivo
— explora precisamente este aspeto,
tomando como paradigma a figuragao
narrativa do heréi desportivo no qua-
dro operativo das grandes narrativas
medidticas, sejam elas videojogos ou
relatos radiofénicos, manchetes de
jornais ou documentdrios.

Ao centrarmos esta discussdo em torno
da figura do desportista, e ndo da figura
do politico, por exemplo, trazemos a
discussdo uma dimensdo da narrativa
que transcende o domfnio estritamente
medidtico, sem no entanto deixar de
falar dele, denunciando-o. Enquanto
discurso, o desporto — a mais séria ba-
gatela do mundo, como referia Christian
Bromberger acerca do futebol — reflete
as proprias formas de construgéo do
discurso social, tendo em conta a sua
profunda ligacdo com a natureza, a cria-
tividade, a racionalidade e emotividade
humanas. Por isso, diz-nos Raymond
Boyle, estar interessado “na relagdo
entre comunicacdo e desporto é estar

fascinado e intrigado com a sociedade

11

que produz e sustenta tal relagdo”, pro-
curando uma compreensdo das amplas
liga¢des entre cultura, media, economia
e politica. Para Boyle, a cultura do des-
porto cruza-se com a lei, a economia,
a politica, as rela¢des internacionais,
questdes de governanca, de direitos e
de cidadania, constituindo-se numa
agenda de comunicacdo e desporto am-
pliada, nem sempre refletida ou abor-
dada dentro do jornalismo desportivo
dominante. Este poder que o desporto
tem de incorporar no seu seio miltiplas
dimensdes da vida, muito para além do
relato da competi¢do desportiva, tor-
nam-no num facto narrativo total, (por
referéncia ao de fenémeno social total,
definido por Georges Gurvitch), que ul-
trapassa as fronteiras do desporto e das
inddstrias do entretenimento, onde a
sociedade contemporinea se pode dar
a ver, tanto naquilo que mostra como
naquilo que oculta.

Esta linha de reflex@o pode ser encon-
trada, por exemplo, na andlise que nos
é trazida por Rui Gomes quando defen-
de que a “desportiviza¢do do mundo”
se transformou na metédfora contempo-
ranea da globalizacdo, naquilo que ela
tem de homogeneizagdo, de codificacao,

de racionalizacdo do corpo e dos su-



jeitos. Expressdo disso mesmo serd a
preponderancia da prépria figura da
celebridade, que vem destituir o heréi,
“meméria-monumento” s6 acessivel a
uns quantos. Nesta linha de argu-
mentag¢do, o surgimento da figura da
celebridade corresponde a uma nova
narrativa, acerca da democratizacdo
do sucesso, da meritocracia, do valor
mensurével dos sujeitos, mas a0 mesmo
tempo uma figura efémera e descart4-
vel, com o tempo de vida limitado a
sua utilidade para a inddstria medid-
tica. Se nos recordarmos do que Mério
Mesquita nos diz acerca da tendéncia
do jornalismo em retratar personagens
“planas”, sem relevo nem espessura,
talvez possamos perceber melhor uma
das razdes pelas quais a celebridade,
que tem o seu habitat natural nos me-
dia, apenas pontualmente aspire al-
cancar valores transcendentais. Como
salienta Rui Gomes, a celebridade é um
dos mais importantes mecanismos de
mobilizac¢do do desejo e seu potencial
narrativo reside no seu alcance mer-
cadolégico, em que a ética do trabalho
e da produg¢do dd lugar a uma estética
efémera do consumo, mais consentanea
com o que Appadurai denomina por

disciplina social da imaginagao.

Este quadro coloca a narrativa jornalis-
tica num patamar complexo de anélise
em que os media sdo simultaneamente
produto e produtores de narrativas
varias, em resultado da sua autonomia
profissional — certamente — mas também
do contexto das inddstrias culturais
em que se inserem. Com efeito, como
nos chamou a aten¢do noutro lugar

Michael Shudson, no seu estudo sobre
o tratamento jornalistico s mensagens
presidenciais sobre o estado da nacéo,
nos Estados Unidos, “ndo h4 apenas
uma narrativa da politica nas noticias;
as notfcias sfo parte da politica da forma
narrativa’.

O texto de Boyle retoma este processo
simbidtico, neste caso perspetivado na
relacfio existente entre media e celebri-
dade e que marca também a construcdo
da figura do desportista contemporaneo.
A medida que o desporto foi adquirindo
importincia para os media, também as
celebridades e os seus valores-noticia,
“enquanto produtos medidticos apeteci-
veis”, comegaram a adquirir um papel
central na inddstria do desporto. Hoje,
as préticas de Hollywood estdo cada vez
mais presentes nos media. Do mesmo
modo, as técnicas e as narrativas das

Relag¢des Piblicas — cujos profissio-

nais, no mundo desportivo da Gra-Bre-
tanha, por exemplo, superam o niimero
de jornalistas de desporto — proliferam
no discurso jornalistico, em clara per-
da de autonomia e de preponderancia,
sempre que se fazem ouvir as vozes da
reestruturacfio econémica nos media.
Porém, estd ainda por vir o momento
em que a diminui¢do do nimero de
jornalistas nas redag¢des serd aclamada
como um atentado a liberdade de im-
prensa, no sentido mais lato do termo.
Integrados no quadro das indistrias
culturais, pressionados pelas exi-
géncias especificas das empresas de
media, cada vez mais concorrentes
com os profissionais da comunicagdo
organizacional e do marketing, os jor-
nalistas disputam agora o seu estatuto
de mediadores das mensagens publi-
cas com os préprios cidaddos que é
suposto servirem. O principal desafio
da proposta de criagdo de uma hiper-
narratologia, a que fizemos anterior-
mente referéncia, talvez resida nesse
aspeto crucial: o de conseguir captar
a complexidade narratolégica dos me-
dia contemporineos, cada vez mais
sujeitos a hibridacdo com o discurso
produzido nas redes sociais. Quer

Boyle quer Thomas Horky e Barbara



Steizner mostram muito bem como
as redes sociais puseram em causa a
estrutura tradicional dos cédigos de
trabalho estabelecidos, tendo por base
a autoridade mediadora do jornalista
perante a opinido piblica e o seu esta-
tuto privilegiado no acesso ao palco dos
acontecimentos. E se é certo, como nos
diz Marec Lits, que a narrativa, no relato
dos acontecimentos nas redes sociais,
continua a ter por referéncia o discurso
dos media, Horky e Steizner demons-
tram, no entanto, que jd ndo estamos
a falar apenas do mesmo por outros
meios: as redes sociais elegem novos
heréis desportivos, suscitam novos va-
lores-noticia, ddo uma carga emocional
suplementar a discusséo piblica e de-
sencadeiam novos fatores de exposi¢do
e mediatizacdo de atletas, criando uma
alternativa a agenda medidtica a que os
proprios media ndo sdo alheios.

A discussdo que emerge destas cons-
tata¢des empurra-nos inevitavelmen-
te para um discurso ético-normativo
acerca do jornalismo contemporaneo,
como ndo poderia nem nunca poderd
deixar de ser. Essa dimensdo atravessa
de forma subliminar os temas até aqui
focados, desde a natureza da prépria

narrativa implicita no pacto comuni-

cacional dos media, a (pretensa) au-
tonomia do jornalismo face aos outros
campos sociais, & natureza econémica
da produgéo de contetidos jornalisticos
no quadro das empresas capitalistas.
Todavia, esta discussdo estd parti-
cularmente patente no espaco que
dedicdmos aqui a evocacfio dessa
memoéria-monumento que foi Albert
Camus. Falamos agora de dois textos
que resultaram das conferéncias de
Mério Mesquita e Cristina Robalo
Cordeiro, aquando da comemoragdo
dos 100 anos do nascimento de Al-
bert Camus, realizada a 7 de novem-
bro de 2013, na Faculdade de Letras
da Universidade de Coimbra. Ambos
nos falam de liberdade: em primeiro
lugar, numa liberdade dos sujeitos,
como pré-condic¢do a qualquer projeto
de emancipacio social; em segundo,
sobre a liberdade no jornalismo.

Mais de século e meio depois de Emile
de Girardin ter implantado o modelo
de negécio que colocou o Jornalismo
a par da Industrializacdo e da cultura
de massas emergente no século XIX,
Boyle parece questionar-se se o modelo
de negécio entdo criado ainda serve
o jornalismo. Esta dificil convivéncia

entre capitalismo e jornalismo era ja
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assinalada no pés-Guerra por Camus,

no primeiro editorial no jornal Combat:

“O nosso desejo, tanto mais pro-
Jfundo quanto era mudo, consistia
em libertar os jornais do dinheiro e
de lhes dar um tom e uma verdade
que coloquem o piblico a altura

daquilo que nele hda de melhor™.

A este propésito talvez devéssemos
recordar o lamento dos adeptos esco-
ceses, proferido quando dos momentos
de derrota da sua sele¢do nacional
de futebol: “E a esperanca que nos
mata”. Na verdade, o mesmo serd dizer
que “é a esperanca que nos mantém
vivos” e nos faz levantar, quando ela
encerra um projeto em que acredita-
mos e ao qual sentimos que vale a
pena dedicar o nosso tempo: um dia,
uma vida... é assim para as questdes
da comunicagdo e do espago piblico
contemporneo; é assim, acreditamos,
para o projeto cientifico e editorial a

que agora damos infcio.

Carlos Camponez

Ana Teresa Peixinho
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Resumo

Ha vinte anos, o Observatoire de Re-
cherche sur les Médias et le Journalisme
(ORM) criou a nocdo de narrativa me-
ditica, usando o modelo construido por
Paul Ricoeur em Temps et Récit para o
aplicar a narrativizagio das informagoes
nos media contemporineos. Atualmente
e numa altura em que as novas tecnolo-
gias modificaram os modos de construgéo
da narrativa e as préticas das redagdes,
em que os utilizadores sdo também co-
-construtores da informagdo que leem e
criticam, torna-se necessdrio rediscutir a
pertinéncia da prépria nogéo de narrativa.
Esta surge mais fragmentada, aberta a
reescritas, a formas polifénicas que care-
cem da cria¢@o de uma hipernarratologia.
E urgente esta criacdo, a fim de niio ceder
ao modelo dominante do storytelling, para
o qual ainda deve ser desenvolvida uma
critica narratolégica, e para compreender
o regresso de um jornalismo narrativo,
nos Estados Unidos e na Europa, tanto na
imprensa escrita como em novos formatos,
tais como a revista XX/ ou os webdocu-

mentarios.

Palavras-chave: Narrativa, media,
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Abstract

Twenty years ago, the Observatoire du
Récit sur les Médias et le Journalisme
forged the concept of media narrative,
using the model developed by Paul Ri-
coeur in Temps et récit, in order to apply
it to the set of information narrative in
contemporary media. Nowadays, when
new technologies have changed the me-
thods of producing the narrative and the
practices in the newsroom, when users are
also co-producers of the information that
they read and criticize, we must re-discuss
the very concept of narrative. This one
became more fragmented, open to rein-
terpretations and to forms of polyphony,
which call to found a hypernarratology.
This is urgent, in order to not succumb
to the dominant model of storytelling, in
which a narratological criticism should be
developed, and to understand the return
of a narrative journalism in the United
States and Europe, both in print and new
formats, such as the magazine XXI or the

web documentaries.

Keywords: Narrative, media,

hipernarratology

Résumé

Il y a vingt ans, I’Observatoire du Récit
sur les Médias et le Journalisme forgeait
la notion de récit médiatique, en utilisant
le modele construit par Paul Riceeur dans
Temps et Récit, pour 'appliquer a la mise
en récit des informations dans les médias
contemporains. Aujourd’hui, & I’heure ot
les nouvelles technologies ont modifié les
modes de fabrication du récit et les prati-
ques des rédactions, ot les usagers sont
aussi les co-constructeurs de I'information
qu'ils lisent et critiquent, il faut rediscuter
de la pertinence de la notion méme du
récit. Celui-ci est plus éclaté, ouvert a des
réécritures, a des formes de polyphonie,
qui demandent de fonder une hypernarra-
tologie. C’est urgent, pour ne pas succom-
ber au modele dominant du storytelling,
dont une critique narratologique doit étre
développée, et pour comprendre le retour
d’un journalisme narratif, aux Etats-Unis
et en Europe, tant en presse écrite que
dans les nouveaux formats comme la revue

XXI ou les webdocumentaires.

Mots-clés: Récit, médias,

hipernarratologie.



Desde a sua criag@o, hd pouco mais
de vinte anos, o Observatoire de Recher-
che sur les Médias et le Journalisme
(ORM) pretendeu teorizar a no¢éo de
narrativa medidtica. Nessa altura, a no-
¢do de narrativa, muito presente nas
teorias estruturais de andlise textual,
era praticamente inexistente no campo
da andlise dos media e dos estudos
sobre a informag¢do e a comunicacdo.
Tomando por inspira¢ao, entre outros,
os trabalhos de Paul Ricoeur e os seus
trés volumes de Temps et Récit, o ORM
construiu esta noc¢do de narrativa me-
didtica e desenvolveu a narratologia
medidtica.

Na linha da perspetiva de Paul Ri-
coeur, a narrativa medidtica era entdo
encarada como um vetor de constitui-
¢do de identidade coletiva. Os primei-
ros trabalhos procuraram identificar
os movimentos da tripla mimésis,
presentes na produg¢do, na recec¢do
e na apropriaciio das narrativas de
informac¢do. Duas décadas de inves-
tigacdo permitiram revelar processos
do dominio da construgdo da perso-
nagem, das virtualidades narrativas
dos suportes medidticos ou ainda das
interacdes entre diegeses especificas

e géneros jornalisticos ou contextos

socioeconémicos, como no caso do
fait-divers, do fotojornalismo ou, hoje
em dia, do web documentério (Lits,
2008). Mas a narrativa constréi-se
também na sua reapropriacio e v4i-
rios estudos sobre os usos sociais dos
media foram desenvolvidos, a partir
de abordagens etnolégicas de ptiblicos
especificos. Estes contributos permi-
tem-nos tratar, doravante, com uma
série de conhecimentos estabelecidos,
realidades informacionais tdo inst4-
veis quanto incertas. E este trabalho
é hoje partilhado por numerosas equi-
pas, sendo disso testemunho alguns
nimeros de revistas inteiramente
consagrados a esta temética da and-
lise narratolégica da informagao, nas
revistas Réseaux (2005) ou Quadernt
(2010-2011), por exemplo.

Quando esta nocéo de narrativa
medidtica comecou a desenvolver-se,
os jornais didrios de informag¢do e
o telejornal eram ainda os suportes
privilegiados de difus@o da informa-
cdo. Esta era redigida, a montante,
por jornalistas profissionais, dnicos
detentores de informacdes recolhidas
nos locais do acontecimento, ou atra-
vés de conferéncias de imprensa ou

ainda gragas s agéncias noticiosas e

difundida para um publico de leitores/
ouvintes, simples recetdculos passivos
de sequéncias informativas sobre as
quais ndo tinham qualquer controlo
(exceto reagindo por intermédio do
“correio dos leitores” enviado pelos
correios).

A emergéncia de novos modos de
producio e de difusfo da informagdo
teria, segundo se diz com frequéncia,
modificado radicalmente as condi¢des
de produgdo da profissdo, as intera-
¢Oes entre os emissores de noticias e
0s préprios recetores inscritos na rede
de transmissdo dessas informacdes.
E, muito logicamente, os modos de
escrita também teriam sido transfor-
mados, devido a publica¢do em su-
portes requerendo outros formatos, a
aceleracdo das condi¢des de produgdo,
a existéncia de novos publicos, for-
matados pela utilizagdo da web e das
redes sociais.

Nao nos debrugaremos, aqui, so-
bre as transformacdes verificadas na
gestdo da produgio de informagao por
estas novas tecnologias, de que h4
muito se pressentia que iriam desen-
cadear grandes alteracdes na profis-
sdo (Grevisse e Lits, 2007), no preciso

momento em que o modelo econémico



da imprensa se encontra numa cri-
se profunda (reducdo do nimero de
leitores, diminui¢do das receitas da
publicidade, passagem dos suportes
em papel para os interfaces da web).
Foram entdo realizados vérios estu-
dos sobre a forma como as redacoes
se adaptaram a gestdo da informacéio
em linha, seguindo légicas integra-
das ou ainda desenvolvendo equipas
de redagdo complementares. Uma
importante investiga¢do belga sobre
“a transformacdo da relacio com a
informac¢do na comunica¢do multi-
média”, coordenada por Benoit Gré-
visse e reunindo investigadores das
dreas da informag¢do e comunicagdo,
do direito e da linguistica deu origem
a véarios estudos sobre esses aspetos.
O col6quio internacional Towards a
neo-journalism, organizado em Bruxe-
las em outubro de 2012, deu origem a
intimeras apresentacdes de trabalhos
neste ambito'. O livro coordenado por
Amandine Degand e Benoit Grevisse
(2012) analisa estes diferentes desa-
fios. Todas estas investigacdes per-

mitiram analisar as reconfigurac¢oes

1 No enderego www.neo-journalism.org estdo
disponiveis alguns resumos das comunicacdes.

das préticas jornalisticas, com a emer-
géncia de um jornalismo participativo
ligado ao desenvolvimento da web 2.0,
e as suas implicagdes sobre légicas de
desprofissionalizagdo que destabili-
zam toda a profissdo.

Se o impacto das novas tecnologias
sobre a organizagdo das redagdes e
as transformacdes profissionais que
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originaram é inegédvel, é também
necessdrio medir a influéncia des-
tes novos desenvolvimentos sobre a
escrita jornalistica. Esta evolucdo
poderia parecer evidente, no sentido
em que os préprios especialistas da
narratologia medidtica acordaram
que era necessdrio comecar a falar
de hipernarratologia, de forma a poder
ter em conta os efeitos da emergéncia
de novos suportes sobre os modos e
formas de escrever. Contudo, a tese de-
fendida por Anne Kiippers, em 2013,
pede que se relativize a importancia
destas evolugdes narrativas. A andlise
informatizada de um corpus importan-
te, remetendo para os anos 2005-2009
e constituido por um didrio nacional
de referéncia nas suas versdes em pa-
pel e eletrénica (Le Soir), um medium
unicamente em linha (Rue 89) e um

media cidaddo em linha (AgoraVox)
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fornece resultados que contradizem
um pouco esta hipétese de trabalho.
Mais de 10 000 000 palavras foram
analisadas de forma automatizada, a
fim de detetar os marcadores de sub-
jetividade presentes nestes diferentes
suportes e identificar eventuais dife-
rencas de escrita entre eles.

O que sobressai de uma andlise
tdo importante é que as hipéteses de
partida, assentes numa diferenciagdo
dos tipos de escrita, tanto em fung¢éo
dos suportes escolhidos (papel versus
web) como dos objetivos redacionais
(um quality paper, um pure player de
informag@o e investiga¢do, pelo menos
na sua fase inicial, um site de infor-
macdo cidada e militante) sdo afinal
infirmadas. Concluida a anélise, ve-
rifica-se que as semelhancas vencem
as diferencas relevantes e néio é pos-
sfvel, portanto, apenas a partir des-
tes critérios linguisticos, opor consis-
tentemente os trés media escolhidos,
pese embora se posicionem em légicas
econdémicas, sociais e editoriais mui-
to diferentes. O resultado mais mar-
cante desta investigag¢do, para quem
analisa a escrita da imprensa, reside
na constata¢do de que os novos me-

dia eletrénicos de tipo participativo



retomam afinal, inconscientemente ou
ndo, os padrdes da escrita jornalistica
classica. Ou porque alguns dos jorna-
listas em linha provém da imprensa
tradicional; ou porque os jornalistas
“cidaddos” reproduzem, talvez sem o
desejar, os processos da escrita tra-
dicional, de forma a inscreverem-se
e serem reconhecidos no campo jor-
nalistico. Estes resultados interpelam
os investigadores em informagdo e co-
municagdo que, por vezes, avangam
hipéteses pouco validadas por inqué-
ritos no terreno ou andlises exaustivas
de corpus. Afinal, serd necessério, na
situacdo atual, definir os contornos de
uma escrita hipertextual, uma vez que
o0s novos media procuram legitimar-se
retomando as especificidades da escri-
ta jornalistica mais cldssica? Talvez
seja devido ao facto de ainda nos en-
contrarmos num perfodo de mutacio,
em que os modelos antigos continuam
dominantes, em que as novas escritas
estdo em vias de inven¢do. Ou ainda
porque ndo colocamos as questdes
pertinentes em relagdo ao que merece
ser observado.

Todavia, é necessario admitir
que, atualmente, novos elementos tém

modificado radicalmente o campo de

estudo. Primeiro elemento perturba-
dor: os textos de imprensa circulam,
doravante, de forma macica através
da web e das redes sociais (que ndo
existiam quando o conceito foi criado).
Esta realidade provocou uma transfor-
magdo das préticas profissionais dos
jornalistas, inclusive na sua forma de
redigir; e, quanto ao publico, veio mo-
dificar as formas de ler um artigo, ou
mesmo de o coescrever. Os préprios
modelos de narrativizacfo (mise en
récit) ficam, assim, perturbados tan-
to ao nivel da produgdo como da sua
rececdo. Em segundo lugar, é necessd-
rio ter em conta também que a forma
narrativa foi formalizada e fortemente
instrumentalizada pela comunicacéo
politica, e ainda pela comunicacéo
de organizag¢do, como testemunha de
forma sintomética o ensaio de Chris-
tian Salmon (2007). A mecanica do
storytelling, longe do modelo otimista
de Ricoeur, tornou-se um instrumento
de persuasdo, indiferente aos desafios
éticos dos seus objetivos, inclusive em
certas formas de jornalismo narrativo
ou de escrita narrativa com finalidade
sensacionalista.

Um dos aspetos significativos dos

trabalhos da ORM é de ter colocado

em tensdo, na andlise de narrativas
medidticas particulares, a sua pro-
du¢do e a sua recec¢do. Esta intui-
¢éio antecipava a incursdo macica do
putblico na produ¢do de informagao,
num contexto de novas tecnologias e
de novos usos da informacgio. A parte
criativa do leitor, a coestruturacdo da
narrativa, adquire, no contexto atual,
um novo sentido. A narrativa, j4 aberta
ao contributo do ptblico pela ativi-
dade de leitura pessoal, completa-se,
hoje em dia, com uma interagdo desde
a cria¢do da narrativa de informagao
(ptblico e redes sociais como fontes
de informacdo, reacdes imediatas
do ptblico sob diversas formas...).
A narrativa medidtica surge também
como alternativa a forma objetivante
da escrita jornalistica tradicional, ba-
seada em parte numa comunicagfo em
sentido Unico e na concecéio de um
ptblico passivo. O surgimento de for-
mas medidticas hibridas (reportagens
em banda desenhada, reportagens
escritas em formatos extensos inspi-
rados na estrutura romanesca, web-
reportagens, web-documentédrios...)
é acompanhado de uma discussio
ptblica sobre os cAnones objetivistas

do jornalismo: reivindicagdo de uma



Um dos aspetos
stgnificativos dos
trabalhos da ORM
é de ter colocado em
tensd@o, na andlise
de narrativas
medidticas
particulares,

a sua produgdo

e a sua rece¢cdo

escrita do “eu”, afirmacfo da divida,
uso assumido do processo narrativo,
utilizac¢do dos espacos de incertezas e
de interpretagdes do recetor...

Estas interrogacdes narrativas tém
obviamente ressonincias socioecon6-
micas que ndo podem ser ignoradas,
dado que a anélise narratolégica s6
pode ser concebida no quadro de um
conhecimento aprofundado das con-
di¢des de produgdo (identificag¢do dos
proprietdrios do titulo, modos de or-
ganizagdo das redagdes, condi¢gdes de
trabalho dos jornalistas, liga¢des com
régies publicitdrias, importancia das
difusdes e das audiéncias).

Se adotarmos uma atitude prospe-
tiva para definir o modo como a nogdo
de narrativa medidtica pode hoje con-
tinuar a alimentar de forma fecunda
a andlise dos media, verificamos que
cinco elementos devem ser apreendidos

em interacdo e submetidos a andlise:

1. A desagregacdo do esquema nar-
rativo cldssico sob pressdo da
utiliza¢do jornalistica das novas
tecnologias e da escrita na web (e
a necessidade que daf decorre de
pensar em conjunto a estrutura nar-

rativa e o suporte que a veicula).

2. Os usos da narrativa medidtica
através das novas tecnologias, tan-
to em termos de consumo como de
coprodugdo da narrativa.

3. A emergéncia do modelo de story-
telling, com todas as suas ambi-
guidades, mas que modifica o
contexto teérico e pratico.

4. O sucesso de novas expressdes e
de novos suportes do jornalismo
narrativo.

5. A necessidade de revisitar os
modelos teéricos da narratologia
e da semiologia sob a influéncia
dos novos modos de producéo e de
rececdo das narrativas mediéticas,
a fim de contribuir para a evolugao
das teorias narratolégicas e para
a emergéncia de uma hipernarra-

tologia.

A desagregacio do esquema

narrativo

Um primeiro aspeto da construgéo
narrativa que fica radicalmente trans-
formado é o da sua temporalidade.
As evolugdes tecnolégicas obrigam a
revisitar a utiliza¢do do tempo nos me-

dia audiovisuais e nas suas declinacdes



multimédia. Ao ponto de convidar a
uma redefinicdo das bases cldssicas da
narratologia e a um reexame das rela-
¢des entre tempo e narragdo tal como
descritas por Paul Ricoeur no entrela-
car das trés mimésis. A compressio do
tempo altera, doravante, a nossa relacio
com o mundo, visto que o medium tele-
visivo, desde a primeira guerra do Gol-
fo, joga em quase simultaneidade com
o0s acontecimentos mostrados, como j4
tinham evidenciado Jean Baudrillard
(1991) e Paul Virilio (1991). A partir
dessa altura, o objetivo dos media, que
consistia em informar o mais depressa
possivel o piblico depois de um aconte-
cimento ter ocorrido, foi substituido por
esta exigéncia inimaginével até entdo:
o0 acontecimento deve, se possivel, ser
mediatizado enquanto estd a ocorrer.
Sendo assim, se o tempo da transmissdo
se torna concomitante ao acontecimen-
to, em que medida permite ainda uma
verdadeira apropria¢do, uma reconfigu-
ra¢fo no sentido entendido por Ricoeur
na sua terceira mimésis? Eis uma das
consequéncias diretas da transforma-
¢do radical da temporalidade medidtica
sobre 0 modelo que nos serve de base
de andlise. A capta¢iio em bruto dos

testemunhos ndo deixa muito tempo

para uma reconstru¢do identitdria.
A urgéncia substitui a andlise e impede
qualquer forma de reorganizacdo das
narrativas e dos seus multiplos jogos
de temporalidade.

Trata-se, por conseguinte, de me-
dir as consequéncias destas transfor-
magdes na gestdo de um tempo nar-
rativo cada vez mais imediato. Sé se
pode fazer um trabalho de construcio
da intriga (mise en intrigue) com um
minimo de distanciamento, dado que,
normalmente, a narrativa surge depois
do acontecimento. Ora, atualmente,
o ideal jornalistico consiste em co-
brir o acontecimento enquanto estd a
ocorrer, por vezes mesmo antes que
ocorra. Se considerarmos a segunda
guerra do Iraque, constatamos que
0 mais importante para os canais de
televisdo ndo era explicar-nos o que
estava a acontecer no local, mas sim-
plesmente afirmar a presenca do seu
enviado especial no terreno, uma vez
que ndo tinham acesso as fontes nem
tempo necessdrio para a reconstrugo.
A prioridade é dada & enunciag¢do, a
relagdo, mais do que a construgdo da
informacdo. A possibilidade de uma
correta articulacio da segunda mimé-

sis deve, doravante, ser rediscutida.

O exemplo mais ilustrativo foi o do
tsunami de dezembro de 2004, quan-
do a construcdo narrativa do aconte-
cimento escapou em parte as agén-
cias noticiosas e as redacgdes que se
limitaram a retransmitir as imagens
captadas por videoamadores, de modo
a encadearem as sequéncias de ag¢ao,
sem coeréncia causal ou temporal,
numa estética de fragmento generali-
zada. Em vez de narrativizagao, foram
estas “micro-narrag¢des” sucessivas
que foram apresentadas, até mesmo
“cenas narrativas” baseadas em al-
gumas situagdes draméticas estere-
otipadas: a onda devastadora, a mae
desesperada, o salvador generoso, o
doador bondoso... Desde entdo, po-
demos continuar a falar de narracéo
medidtica ou teremos de abandonar
uma no¢fo que ja ndo corresponde a

realidade das préticas jornalisticas?

Os novos usos da narrac¢io

Muito claramente, esta desagre-
gacdo tornou-se cada vez mais impor-
tante nos relatos medidticos atuais,
construidos segundo légicas deses-

truturadas (ou estruturadas de outra



forma, mais propriamente) ao nivel da
producio como tambhém da sua rece-
¢do. Sem falar dos chats, féruns e blogs
em (ue a narra¢fo estd provavelmente
menos presente, ou dos comentdrios
com menos de 140 carateres retrans-
mitidos via redes sociais como Twitter.
Se a légica do enquadramento se deixa
ultrapassar por um consumo em rede,
por uma acumula¢do de fragmentos,
haverd ainda reconfiguragéo possivel?
As narrativas sdo doravante consu-
midas de forma cada vez mais desa-
gregada, o que obriga a reconsiderar
a nocdo de fragmento, que se afigura
antinémica relativamente & nocdo de
narrativa. Serd que podemos, hoje em
dia, pensar a nogéo de narrativa como
uma acumulag¢fo de fragmentos, sem
cairmos num paradoxo insuperdvel?
E concebivel se aceitarmos que o uso
da narrativa, hoje, jd ndo estd ligado a
uma légica de armazenamento (o leitor
consulta as narrativas pré-existentes
a sua leitura, extraindo de um repo-
sitério de narrativas de tipos diferen-
tes colocadas a sua disposic¢do), mas
estd inscrito num fluxo permanente,
0 que nos reenvia para a questdo da
temporalidade, dos limites, do enqua-

dramento.

Poderfamos, portanto, admitir,
como novo postulado, que a narrati-
va ndo desaparece, mas que se cons-
tréi, doravante, com outras formas,
pelo menos no sistema medidtico e
na cultura de massas. A narrativa
co-constréi-se por acumulagdo de
fragmentos narrativos que se agre-
gam pouco a pouco. A identidade
narrativa partilha-se, sempre flutu-
ante, ndo fechada, sempre sincrona.
0 modelo do broadband sucedeu ao
do broadcast nos media audiovisuais
contemporéneos. J4 ndo é o emissor
que é determinante, é a importancia
da banda que vai passando, do fluxo,
que permite a interatividade, inclusive
para as estruturas narrativas.

Se estas condicdes estdo geralmen-
te reunidas quando a narrativa estd
redigida e é narrada por uma mesma
pessoa (a sequéncia montada no jornal
televisivo), o que acontece quando o
utilizador passa de um canal para outro
ou vai buscar a sua informacdo, em
simultaneo, em sites web? E necessario,
com efeito, ter em conta o facto de que
a narrativa se encontra ndo somente
fragmentada como se desenrola pas-
sando de um suporte para outro, em

migragoes permanentes. Visto que a
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narrativa passa de um lugar (topolégico
e narrativo) para outro, deixa de haver
unidade temé4tica e narrativa fechada.
O utilizador encontra-se perante uma
narrativa infinita, sem principio nem
fim, na qual circula sem hierarquizagio
nem progressdo construida. Porém, tal-
vez seja preciso abandonar o singular,
dado que ja ndo h4 narrativa tnica, mas
mais uma circula¢do concomitante de
narrativas miltiplas, produzidas por
enunciadores diferentes que se véo
trocando e se interpenetram. A desa-
gregacdo da configuragfo corresponde
simultaneamente uma deflagracdo da
refiguracdo. Existe, em simultaneo,
reiteragfo (a mesma informacdo sur-
ge em vdrios canais), heterogeneidade
(fragmentos de informacdo diversos
ndo coordenados), ruturas (passagem
de um tema para outro), telescopagem
(agrupamento, porque sfo consumidos
sucessivamente, de acontecimentos sem
ligacdo entre eles).

A andlise dos usos da internet
coloca claramente a questdo da de-
sagregacdo enunciativa que se instala.
E na construcdo e na identificacdo das
posicdes enunciativas que se decide,
provavelmente, um novo dispositivo de

comunicagfo. A enunciagdo torna-se



partilhada, diluindo-se simultanea-
mente no seio de trocas multipolares.
O emissor da narrativa medidtica j&
nio é tinico, mas constréi-se na rela-
¢do com os seus recetores; os lugares
de emissdes desmultiplicam-se de tal
forma que perdem a sua identidade
prépria e identificdvel. Este facto po-
deria prenunciar uma recomposi¢do
positiva das trocas discursivas, no
sentido em que estes protocolos de
troca significariam definitivamente o
fim do esquema cléssico emissor/re-
cetor em prol de uma discursividade
circular, verdadeiramente polifénica
e de uma recursividade permanen-
te das transmissdes de informacdo.
Haveria, portanto, a esperanga de se
assistir ao surgimento de novas formas
de narratividade, numa polifonia co-
-construfda, ou pelo menos através do
entrecruzamento de narrativas parti-
lhadas, mas com o risco da dilui¢do
das identidades enunciativas. O risco
da internet nfo é talvez a morte do
sujeito, mas a sua dissolugéo em dema-
siados sujeitos, sem reconhecimento
possivel. Serd que pode ainda haver
narrativa num quadro de coenunciac¢do
ndo deliberadamente partilhado? Todo

o enquadramento é posto em causa, o

que nos obriga também a repensar a
prépria nogéo de polifonia. Vemo-nos,
daqui em diante, confrontados com
polifonias enunciativas simultaneas

e partilhadas, sem fim.

A emergéncia do modelo

do storytelling

Estas transformagdes dos obje-
tos analisados devem ser avaliadas
considerando as modificagdes simul-
taneas do contexto de referéncia dos
modelos de pensamento dominantes
e das formas de produgdo mediética.
A transformag@o mais significativa do
enquadramento deve-se & emergéncia
de ferramentas, baseadas em discur-
sos tedricos e agrupadas no modelo
do storytelling. Em 2007, a obra de
Christian Salmon teve o mérito de
atrair a atencdo de um largo publico,
muito para além dos investigadores em
ciéncias humanas e sociais, sobre o
sucesso em crescimento (em dominios
tao diversificados como a publicidade
comercial, os jogos de video destina-
dos a formacdo de militares antes da
sua partida para terrenos de opera-

¢f0 ou a comunicag¢do politica) do uso

A andlise dos
usos da internet
coloca claramente
a questdo da
desagregacdo
enuncrativa

que se instala



de uma forma de narratologia préati-
ca declinada com fins persuasivos.
A narrativa, ou pelo menos alguns dos
seus usos gerenciais, teria portanto
regressado ao primeiro plano, em me-
ados dos anos 90, para desencadear
um “narrativist turn”, & imagem do
que foi o “linguistic turn” dos anos 60.

E desde j4 necessdrio assinalar
que, apesar de Christian Salmon
evocar sucintamente as obras de
Paul Ricoeur ou o nimero fundador
da revista Communication que inau-
gura a andlise estrutural das narra-
tivas (1966), ele ndo inscreve a sua
andlise do storytelling numa histéria
da narratologia, seja ela aristotélica,
estruturalista ou pés-estruturalista.
Isto parece-nos, todavia, essencial

“re_

para analisar validamente este
gresso da narrativa”, se é que esta
tenha alguma vez desaparecido. E
necessdrio inscrever esta histéria da
narrativiza¢do do mundo na linha das
investiga¢des de Michel de Certeau
(1980) ou de Gianni Vattimo (1990),
ou das anélises de Louis Quéré (1982)
sobre a informag¢do pés-moderna cons-
trufida narrativamente, até mesmo das
observag¢des de um publicitdrio como

Jacques Pilhan que tinha, desde 1995,

explicado de que forma é que os ho-
mens politicos deviam ser construidos
mediaticamente como personagens de
ficgdes televisivas para poderem pas-
sar a sua mensagem.

Contudo, o interesse manifestado
por Christian Salmon em relagdo as
manifestagdes peculiares do storyte-
lling no marketing e na comunicagdo
politica (enquanto que negligencia
totalmente a sua importancia no res-
surgimento, em simultdneo, de um
new journalism muito marcado pelo
narrativo nos Estados Unidos) é inte-
ressante na medida em que ele mos-
tra claramente como, numa sociedade
pés-moderna que jd ndo encontra os
seus pontos de referéncia nas gran-
des narrativas de legitimagdo, como
ja o havia demonstrado Jean-Francois
Lyotard (1989), outras narrativas véo
preencher o espago deixado livre,
instrumentalizando a fun¢do narra-
tiva, desacoplando-a do seu papel de
construtor de sentido para a tornar
num instrumento de alienac¢do. Mas
podemos interrogar-nos sobre a no-
vidade desta andlise, na medida em
que é afinal bastante semelhante a
que era proposta no fim das Mito-

logias de Roland Barthes em 1957.
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A sua decodifica¢do do jovem negro
saudando a bandeira francesa, na re-
vista Paris Match, pode ja entender-se
como uma dentincia do que ainda nédo
era apelidado de storytelling. O mito,
enquanto “sistema semiolégico segun-
do” tem “uma dupla fung¢do : designa
e notifica, faz compreender e impde”,
dizia ele entdo (Barthes, [1957 : 202]
1984: 188). O que Barthes desvenda
através da imagem do Padre Pierre
apresenta grandes similitudes com o
que Christian Salmon nos propde na
sua decodifica¢do da mdquina Kate
Moss (2012).

H4, contudo, um implicito per-
manente nos mecanismos revelados
e denunciados por Christian Salmon,
na medida em que ele se refere a uma
racionalidade que poderia construir-se
sem o recurso a narrativas fundadoras,
as quais seriam por esséncia alienan-
tes, e duplamente alienantes. Por um
lado, porque a narrativa seria sempre
um instrumento de manipulac¢io das
massas, uma armadilha, diria Louis
Marin (1978); por outro, porque o
nosso autor ainda se inscreve numa
forma de sociologia dos efeitos em
que a inje¢do de uma mensagem com

recurso a uma seringa hipodérmica



¢ suficiente para que esta seja aceite
por um utilizador incapaz de a receber
com um distanciamento critico. Para
Christian Salmon, os tipos de supor-
tes, as capacidades de resisténcia
dos utilizadores ndo sdo pardmetros
tidos em conta, o que se manifesta,
entre outros, na retoma das teorias
da propaganda. A importancia onto-
l6gica da narrativa e o seu impacto
psiquico carecem provavelmente de
andlises mais afinadas. E o que faz,
por exemplo, Ivanne Rialland (2009),
quando denuncia a amélgama que Ch-
ristian Salmon faz entre duas funcdes
da narrativa: ela narra, o que pode
ser contemplado pela narratologia,
ao mesmo tempo que persuade, o
que deve apreender uma abordagem
retérica. A publicidade, hoje em dia,
claramente integrou estas duas fun-
¢des, quando nos propde modelos a
serem seguidos, exempla destinados
a suscitar a adesdo afetiva do espe-
tador. Os politicos fazem o mesmo
quando, por exemplo, na campanha
eleitoral norte-americana de 2008, os
republicanos construiram, a partir do
nada, o modelo de “Joe the plummer”,
supostamente representando o cidaddo

americano médio que ficaria reduzido

a miséria se todos as promessas de-
mocratas fossem postas em prética.
Finalmente, a percecio do papel
da narrativa medidtica por Christian
Salmon inscreve-se de forma bastante
direta na filiacdo das teorias da Escola
de Frankfurt sobre a alienacfo das
massas pelo consumo de produ¢des
culturais populares concebidas para
fabricar um conformismo ao servico da
ideologia dominante (Migozzi, 2010).
Inscreve-se num discurso de dentincia
que existe desde o tempo em que se
desenvolveu o folhetim romanesco, na
primeira metade do século XIX. A cri-
tica feita por Christian Salmon acerca
do papel desempenhado por uma série
televisiva como o 24Horas na aceita-
¢do de um endurecimento das formas
de luta contra o terrorismo, apés os
acontecimentos do 11 de setembro de
2001, é reveladora desta concecdo ali-
enante da narrativa mediética.
Contudo, concomitantemente,
outras vozes mostram que a narrati-
va, ainda hoje, pode ter uma fung¢ao
emancipadora, através de guides, de
argumentos que conferem sentido ao
viver em conjunto. Para Yves Citton
(2010), a generalizac¢do das narrativas,

inclusive na sua recupera¢do pelos

discursos politicos ou publicitdrios,
ndo é sinal de doenca degenerativa.
Ele reafirma que a narrativa reduz a
complexidade do mundo e permite,
mais do que nunca, formas de rea-
propriacdo. As mediaculturas (Maigret
e Macé, 2005), as mediascapes (Appa-
durai, 1996) oferecem-nos narrativas
libertadoras, no seu préprio texto ou
através das reinterpretacdes e dos ar-
ranjos que os utilizadores delas podem
retirar através de leituras subverso-
ras. O debate entre Adorno e Certeau
regressa, desta forma, ao centro dos

novos avatares da narrativa.

O regresso do jornalismo

narrativo

Revistas como XXI, 6 mois, Feuil-
-leton, provam que a Franca, alguns
anos ap6s os Estados Unidos, se atira
a aventura dos mooks (amédlgama con-
traindo as palavras magazine e book),
para afirmar uma dupla pertenca ao
universo da imprensa periédica e da
literatura (ou pelos menos do setor
do livro). Patrick de Saint-Exupéry,
numa entrevista concedida ao did-

rio belga Le Soir, a 28 de outubro de



A redefini¢do

da profissdo de
Jornalista passa
pelo reinvestimento
no modelo

narrativo

2011, confirma esta dupla ancoragem:
“Cremos na necessidade do jornalis-
mo, na necessidade da narra¢io que
permite inscrevermo-nos na realidade
do mundo. Por entre o dildvio didrio
de informagdes, o nosso trabalho con-
siste em mergulhar de novo no real”.
Se a imprensa se inscreve no seio da
cultura medidtica e se aceitarmos que
esta cultura medidtica, assim como a
literatura popular (com todas as nuan-
ces que se devem introduzir no uso
destes termos e no seu paralelismo),
se caracterizam, entre outros, por um
recurso intenso a narratividade (Lits,
2005; Couégnas, 1992), percebemos
todo o interesse em reproduzir o itine-
rdrio do jornalismo narrativo, desde os
artigos fundadores de Tom Wolfe e o
“romance verdadeiro” de Truman Ca-
pote, In Cold Blood (1966), passando
pelo colombiano Gabriel Garcia Mar-
quez, o polaco Ryszard Kapuscinski
ou o francés Jonathan Littell.

Desde o inicio deste novo século,
investigadores norte-americanos como
Robert Boyton (2005) ou Mark Kramer
(2007) vao sintetizar as caracterfsticas
deste regresso ao narrativo na escrita
jornalistica, que surge como uma al-

ternativa a aceleracdo da informacao
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e areducdo de artigos tao rapidamente
escritos como lidos, mas também como
uma verdadeira forma de sobrevivén-
cia, através de uma reinvencdo dos
fundamentos de um oficio jornalistico
em profunda crise, face & emergén-
cia dos novos media e as ilusdes do
jornalismo cidaddo. Mais uma vez,
formas textuais, desafios econémicos
e identitdrios, concorréncias intra e
intermedidticas, regras éticas e de-
ontolégicas, tensdes entre suportes e
contetidos colidem entre si para chegar
a uma redefini¢do da profissdo que
passa por um reinvestimento no mode-
lo narrativo. Este new new journalism
vai assentar sobre a imersdo longa e
a observagdo, o comprometimento
com categorias socials muitas vezes
negligenciadas ou esquecidas, a em-
patia com os sujeitos encontrados, por
uma redescoberta das human interest
stories, que haviam j4 sido teorizadas
pelos investigadores norte-americanos
h4 mais de setenta anos.

Nio se trata, aqui, de efetuar o
levantamento de todos os tragos tipi-
camente narrativos, que caracterizam
o processo de recolha da informag@o e
de narrativiza¢do das histérias assim

reunidas em torno do tema tratado



(Grevisse, 2008 e Lallemand, 2011),
mas antes de sublinhar o quanto o
regresso a ribalta dos nonfiction wri-
ters é significativo, ndo de um novo
avatar da forma narrativa, mas sim
da sua permanéncia ao longo das
vérias épocas, dos modos de expres-
sdo, das formas e dos suportes que
as veiculam. Ndo se trata tdo-pouco
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de defender um “ tudo é narrativa”
que seria o resultado de uma dupla
tentagdo: ver narrativa onde apenas
existe a acumulacdo de anedotas, de
microestruturas descritivas cobertas
de um verniz etnolégico; integrar
numa superestrutura narrativa tex-
tos que misturam vérios tipos argu-
mentativos, dialogais, explicativos.
Toda a reportagem baseada numa
observacéo de terreno, que devolve
a vivéncia de atores apanhados na
sua vida quotidiana, a fim de extrair
uma visdo mais global que ultrapassa
o simples relato, ndo é todavia uma
narrativa. Mas é inegdvel que, ao
lado de uma informacdo breve com
um fluxo apertado, outros formatos,
outras temporalidades, outras escritas
suscitam o interesse dos leitores e dos
utilizadores da web, e que estas tém

a ver com o tipo narrativo.

Hibridizac¢dao das formas

narrativas

Mas se o narrativo estd de regresso
com forca, é no entanto usado de forma
diferente do new journalism ou da lite-
ratura, nfio s6 porque reinventa a cons-
tru¢do da intriga, mas também por-
que o narrativo “escrito” vai coexistir
com sequéncias, integrando a banda
desenhada, a imagem, jogos graficos
diversos. Obviamente que a revista
XXI deve o seu sucesso as longas
narrativas jornalisticas que propde,
mas também 2 opcdo de apresentar
reportagens graficas, tendo percebido
que novas formas como a reportagem
em BD permitiriam ainda reinventar
a escrita jornalistica. Na senda de um
Joe Sacco, nos Estados Unidos, apre-
sentado explicitamente no artigo que
lhe é consagrado como “cartoonist and
journalist” ou da narrativa fundado-
ra, em Fran¢a, de Emmanuel Guibert
(Le Photographe, 2003, realizado com
Frédéric Lemercier e Didier Lefevre),
a revista pensa os seus artigos numa
légica tripla: narrativas escritas, nar-
rativas em banda desenhada ou em

fotografia, narrativas pensadas de

A narratiwa
medidtica
contempordnea
impoe uma
redefinicdo da
narrativa actual,
COM recurso a
uma narratologia
refundada, a uma

hipernarratologia



antemdo para articularem o texto e

a imagem.

Os trabalhos dedicados a noveliza-
cdo (Baetens e Lits, 2004 ; Baetens,
2008) mostraram como este objeto
era emblemético da cultura medidti-
ca, porque é hibrido e proteiforme.
O sucesso das novelizacdes ilustra
de forma excelente o visual turn da
nossa cultura contemporanea, onde a
imagem, o visual se tornaram no pivd
central, em que a escrita passou a ser
uma declina¢do, conservando-se vai-
véns entre escrita e imagem. Todos os
produtos da cultura medidtica — e os
mooks inscrevem-se plenamente neste
movimento — sfo concebidos dentro
de légicas de complementaridade,
de contaminag¢do entre suportes que
declinam de formas diferentes ofer-
tas semiéticas diversas, geradoras
de novas mediagenias que conjugam
“o potencial expressivo e comunica-
cional desenvolvido pelo medium”, o
que Philippe Marion (1997) chama
a sua mediatividade, e a narratolo-
gia que ele pde a funcionar. A me-
diagenia, esta forma expressiva que
resulta da fusdo mais ou menos conse-

guida entre narra¢do e mediatiza¢do,

é particularmente eficaz nas formas
hibridas da BD reportagem, dos ro-
mances graficos, e até mesmo do
webdocumentério. E ndo é por acaso
se, ap6s o sucesso de XX/, a mesma
equipa vai lancar a revista 6 mots, que
surge acertadamente com o subtitulo
de “o século XXI em imagens”.
Sendo assim, se a narrativa ainda
pode ser uma categoria que permite
apreender em conjunto estas novas ex-
pressdes jornalisticas, s6 poderd, no
entanto, ser analisada com o recurso

a novas ferramentas narratolégicas.

Reinventar a narratologia

Estes desenvolvimentos recentes
exigem que se ultrapasse a narratolo-
gia cldssica, dado o estatuto especial
do objeto analisado, simultaneamente
discutivel e hibrido. Discutivel no seu
estatuto de legitimidade cultural e na
sua esséncia narrativa. Hibrido por ser
composto por texto (pertencendo a gé-
neros diversos), imagens e mensagens
mistas apresentados em suportes di-
ferentes, com periodicidade variadas,
respondendo a tantos horizontes de

expectativas quantos media existem.
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A impureza dos objetos e dos seus usos
leva-nos a repensar o enquadramento
de uma sécio-semiotica j4 denominada
por Teun Van Dijk ou Mauro Wolf.
Se quisermos compreender melhor os
novos media no seu “papel especifico
de intermedidrios simbélicos coleti-
vos”, apreendendo a sua “linguagem
ndo somente em termos de estruturas
formais, mas também como um dado
social” (Wolf, 1993: 213), é urgente
criar as bases de uma hipernarrato-
logia medi4tica.

O que a narrativa medidtica con-
temporanea impde é uma redefini¢do
das préprias condigdes de existéncia
da narrativa atual, com recurso a uma
narratologia refundada, a uma hiper-
narratologia. E esta abordagem, consi-
derando simultaneamente os avangos
tecnolégicos, os novos suportes, as
evolugdes dos usos e dos publicos, que
permitird apreender o homem sociali-
zado enquanto animal narrativizado,
atravessado por narrativas construidas
de acordo com formas radicalmente
novas e abertas. A narrativa pode,
doravante, seguir todos os caminhos,
voltar para trds, enveredar por vias
simultaneamente contraditérias, des-

truir etapas, variar entre utilizadores.



Para que a investigagdo hiper-
narratolégica possa progredir, trata-
se de compreender que a dimensdo
narrativa estd cada vez menos do
lado do emissor-produtor, mas, gra-
cas aos elementos de circularidade e
de alteridade, que encontramos em
simultdneo em Ricoeur e em Bakhtine
(Dessingué, 2006), cada vez mais na
instancia de rece¢fio que constroi, ela,
a sua prépria narrativa numa polifonia
enunciativa. O ponto de equilibrio da
constru¢do da intriga, que ainda se
encontrava bem instalado no seio da
segunda mimésis em Ricoeur, caiu
doravante para o lado da terceira mi-
mésis. Falta, entdo, ver como, sendo a
narrativa tnica para cada um na sua
estrutura de rece¢do, pode ainda ser
partilhada e reintroduzida no circulo
mimético. Trata-se de um dos desafios
das investigacdes hipernarratolégicas
confrontadas com os novos consumos

multimedidticos.
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The Special One.
Fenomenologia do Herdi Desportivo

The Special One. Phenomenology of the sports hero

Resumo

A partir da caracteriza¢do do heréi como
categoria literdria, procede-se a uma re-
flexao acerca do heréi desportivo, com
recurso a instrumentos de andlise facul-
tados pelos estudos narrativos. O heréi
desportivo é uma entidade valorizada
pela proje¢do puablica das narrativas
medidticas em contexto de comunicag¢do
de massas; nesse ambito, certos géneros
narrativos (como a biografia) procedem
a configuragdo de um heréi conformado
pela proliferagdo de imagens, sobretudo
de TV. Para além disso, frequentemente
o heréi desportivo concentra si os valores
e os desejos do coletivo que representa;
quando o heréi é vencido, a sua queda

arrasta a desse coletivo.

Palavras-chave: Her6i, heréi desportivo,

futebol, narrativa medidtica.

Abstract

Drawing from the characterization of the
hero as a literary category, this study deve-
lops a reflection on the sports hero, using
the literary tools of narratology as a basis
for this analysis. The sports hero is valued
by public projection in media discourse in
the context of mass communication; in this
medium, certain narrative genres (such as
the biography) configure the hero shaped
through images, especially on television.
Furthermore, often the sports hero beco-
mes endowed with collective desires and
values of the community he or she repre-
sents; when the hero is defeated, it is also

a defeat for this community.

Keywords: Hero, sports hero, football,

media narrative.
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1. O heréi da minha adolescéncia
ndo foi um guerreiro, um astronauta,
um politico ou um cientista. O heréi
da minha adolescéncia ndo era por-
tugués e nunca o vi em carne e 0sso;
foi um cidaddo da Unido Soviética,
nascido em Moscovo em 1929 e ali
falecido, com pouco mais de sessen-
ta anos de idade. Chamava-se Lev
Ivanovich Yashin, media quase um
metro e noventa e dele diz-se que foi
o melhor guarda-redes que o futebol
jé viu, tendo ficado mundialmente
conhecido pelo cognome de Ara-
nha Negra. Digo cognome e ndo
alcunha, porque é pelo cognome que
celebramos aqueles cujos feitos sdo
dignos de memdria (voltarei a isto).
Os feitos deste heréi foram os que
muitos quiseram imitar: dominar a
grande drea, comandar a defesa, des-
fazer cruzamentos, voar para deter
um remate trai¢oeiro, defender um
penalty.

Nao recordarei aqui os titulos, os
troféus e as distingdes, algumas de
fei¢do politica, que o heréi Aranha
Negra conquistou e recebeu em vida,
enquanto foi guardido do Dinamo de
Moscovo e da selec¢do soviética. Bas-

tam-me as imagens (é disso que em

grande parte aqui se trata) que dele
ficaram para sempre: o equipamento
negro, as luvas também negras, as
joelheiras (as vezes uma s6, na perna
direita), o voo que a fotografia sus-
pendia, a calma de um olhar que in-
timidava os adversdrios. Foi tudo isso
que fez de Yashin um heréi daqueles
que jamais dececionam.

Nunca assisti a um jogo do Ara-
nha Negra, ao vivo, no calor do esté-
dio. Arrisco até dizer o seguinte: se
o tivesse visto, talvez o ndo achasse,
por fim, tdo alto, tdo dgil e tdo do-
minador. Se para mim ele foi tudo
isso — como quem diz: um fenémeno
—, foi porque outros, a sua maneira
fazedores de heréis, assim o descre-
veram e relataram. Chamavam-se
Artur Agostinho, Amadeu José de
Freitas e Nuno Bras, eram relatores
de futebol e, num mundo ainda sem
televisdo, as suas vozes enchiam
umas ondas médias em que se dizia
a insustentdvel leveza de um ser cog-
nominado Aranha Negra. Desse e de
outros heréis, admirados todos gragas
a mediag@o do jornalismo desportivo,
nos dias da rdadio que Woody Al-
len evocou, num filme justamente

famoso.

2. Trato aqui do heréi desportivo,
tal como o encontramos sobretudo na
modalidade de alcance planetério que
é o futebol. Nao que ele seja, como é
6bvio, a inica modalidade que gera,
difunde, d4 a consumir e as vezes aju-
da a corromper heréis; outras o fazem,
com as suas légicas préprias. Todavia,
é aquela dimensdo planetdria que o
futebol ganhou, gracas a procedimen-
tos de figuracdo e de mediatiza¢do em
contexto de comunicacéo social, que
eleva os protagonistas da modalidade
3 dimensdo de heréis, também eles
planetérios e dotados de atributos ou-
trora exclusivos das representagdes
da literatura, das artes plésticas, das
lendas e dos mitos inacessiveis ao
comum dos mortais. Os heréis de que
aqui me ocupo sdo figuras tdo massifi-
cadas como os veiculos e os discursos
medidticos que fazem do futebol uma
presenga quase obsessiva no nosso
quotidiano, assim projetando sobre
ele aquelas propriedades e atributos.

Nem de propésito: em 2013, um
jovem fotégrafo portugués, Daniel
Rodrigues, ganhou um prémio de foto-
jornalismo do World Press Photo (cate-
goria “Daily Life”), por uma fotografia

que tudo diz acerca da disseminag¢do



do futebol no quotidiano de qualquer
lugar do mundo, mesmo no mais re-
condito e miserdvel'. As criancas da
Guiné-Bissau que, naquela fotografia,
jogam um futebol de pé descalgco em
campo improvisado sdo muito pobres
e vivem o sonho de um dia serem um
Messi, um Cristiano Ronaldo ou um
Didier Drogba. E talvez ja o sejam
imaginariamente, naqueles minutos
de evasido e de fantasia. E um pouco
disso que a fotografia do jornalista
nos transmite: o poder mimético e o
potencial de emulac¢éo que os heréis
desportivos levam até aqueles que o
deus-desporto promete libertar da
miséria. Os pouquissimos que o con-
seguem, ndo raro por entre redes de
trafico de adolescentes e ganancias
de empresdrios inescrupulosos, che-
gam a passar por provacgdes que sé
os predestinados vencem.

Assim tem sido, desde os grandes
mitos da Antiguidade: para alcancar o
estatuto de heréi, Hércules teve de su-
perar os doze trabalhos que lhe foram

impostos como redencdo da culpa; e

1 Ver em http://p3.publico.pt/cultura/exposi-
coes/6690/portugues-que-venceu-o-world-
press-photo-nao-tem-maquina; acesso a
12.7.2014.

Ulisses pagou cara a ardilosa e heroi-
ca vitéria sobre os troianos, penando
dez anos até chegar ao refigio do lar
perdido. Ndo dez anos, mas 19 longos
dias (porque a condi¢do humana hoje
é menos paciente do que na Antigui-
dade) foram aqueles que uma crianca
indonésia passou, na sequéncia do
tsunami que, em dezembro de 2004,
engoliu terras e gentes na remota
Indonésia. Entretanto, a camisola da
selecdo portuguesa de futebol que a
dita crianga vestia naquele transe fez
nascer um heréi: “o pequeno her6i”,
dizia o Jornal de Noticias a 17 de ja-
neiro de 2005, “envergava a camisola
da sele¢@o portuguesa de futebol”.

A resisténcia do jovem Martunis
e “o milagre (...) ocorrido em Banda
Aceh” (dizia o Didrio de Noticias no
mesmo dia) foram habilmente asso-
ciados ao poder redentor do futebol,
porque este fez chegar até ao outro
lado do mundo uma das suas imagens
de marca. Aquilo que foi insinuado pe-
los relatos medidticos e pelas imagens
que o acompanharam veio a superfi-
cie do nosso imagindrio: por forga de
uma espécie de metonimia oculta, a
crianca de 7 anos recebeu do talisma

que cobria o seu corpo fragil o poder
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de superar a morte e ganhou, por um
breve tempo, a celebridade que aos
heréis estd reservada. Hoje ndo sabe-
mos o que é feito do jovem Martunis,
agora quase adulto; mas naqueles dias
de 2005 ele foi um dos heréis a que
temos direito e que modernamente s6

o desporto nos concede.

3. Sem almejar a densa concep-
tualiza¢do que aqui se ndo justifica,
cabe perguntar: de que falamos, quan-
do dizemos de alguém que é um her6i?
E também: que sentido faz (e porqué)
transferir uma indagagdo acerca do
heréi para o campo do fenémeno des-
portivo e dos discursos que o narram?

Alinharei alguns tépicos de refle-
xdo0 que tentarei disseminar no que
se seguird. Primeiro: o her6i é um
componente estruturante de algumas
narrativas, cuja enunciagio se proces-
sa em fun¢do dessa figura em quem
se centram os conflitos e sobre quem
pendem ameacas que s6 ele vence.
Acentuo esta dimensfo narrativa do
heréi, nestes termos: sem narrativa
ndo h4d heréi. Aquilo que o legitima é
um trajeto de sobre-humana vitalida-
de, contra obstdculos e contra forcas

hostis; desenrola-se esse trajeto num



tempo potencialmente narrativizado
que o her6i atravessa, em movimento
de busca e de afirmacéo do seu estatu-
to, com maior intensidade e dramatis-
mo quando esse estatuto se coloca sob
o0 signo da transgressdo de normas, de
limites ou de estatutos sociais. Num
ensaio célebre, agora com quase um
século de vida, Gyorgy Lukdcs falou
em herdi problemdtico, a propésito do
protagonista de Le Rouge et le Noir de
Stendhal, e notou que naquele roman-
ce é contada a “histéria dessa alma
que vai pelo mundo para aprender a
conhecer-se, procura aventuras para
nelas se testar e, por essa prova, atinge
a sua medida e descobre a sua prépria
esséncia” (Lukdcs, 1970: 85).
Segundo: o heréi ndo é atemporal
nem a-histérico, pelo que néo se mani-
festa do mesmo modo em todas as épo-
cas. O heréi da Antiguidade Cl4ssica
povoada por mitos ou aqueloutro heréi
modelado por ela no século XVI confi-
nam ambos com a condicfo divina e
chegam a ofender os deuses, quando
quase os igualam: por isso, Baco ata-
ca os novos heréis que, em navegagao
ousada, tendem a obscurecer o presti-
gio dos deuses (penso, evidentemente,

do que se encontra no canto I, 30,

d’Os Lustadas: “O padre Baco ali
ndo consentia/No que Jupiter disse,
conhecendo/Que esquecerio seus fei-
tos no Oriente/Se 14 passar a Lusitana
gente.” (Camdes, 1972: 8). Fernando
Pessoa, ja noutro tempo, expressou a
incémoda vizinhanca dos deuses com
os heréis terrenos, com estas palavras
meio enigmaticas: “Como porém o ho-
mem ndo pode ser igual dos Deuses,
pois o Destino os separou, ndo corre
homem nem se alteia deus pelo amor
divino; estagna s6 deus fingido, doente
da sua ficgdo.”?.

Terceiro: o heréi ndo é uma per-
sonagem qualquer. Na palavra que o
designa, ressoa, de forma bem audivel,
“uma tonalidade prépria que resulta
do facto de o lexema herdi provir do
vocabulério religioso, cultural, antro-
polégico, anterior a sua inclus@o no
da critica literdria” (Queffélec, 1991:
242), bem como a sua utiliza¢do no
campo da andlise das narrativas me-
didticas; o que é facto, porém, é que
aquela tonalidade prépria néo se perde
por completo, mesmo quando se d4
a secularizacio do heréi nas narra-

tivas subsequentes a laicizagdo das

2 http://arquivopessoa.net/textos/2968

sociedades ocidentais, a partir do
século XVIII. Exemplo expressivo:
Leopold Bloom é um anti-heréi ba-
nalizado pelo quotidiano burgués de
Dublin, tal como o genial romance
de Joyce o representou; do Ulisses
homérico resta a meméria desgastada
de um herofsmo mitico, outrora rogan-
do o poder sobrenatural dos deuses,
poder que reconhecemos invidvel e
anacrénico, naquele cendrio urbano.
Anacrénico, mas ndo perdido para
sempre, quanto mais ndo seja como
motivo de ironia nostédlgica ou de re-
visdo modernista.

Quarto: certos tempos histéricos
sdo especialmente propicios a he-
roizagdo das personagens narrati-
vas, por razdes que tém que ver com
as cosmovisdes que as enquadram.
O renascimento foi um desses tempos,
potenciado por filosofias de vida, por
ideais de beleza e por principios de
emancipacio e de plenitude huma-
na que levaram a redescoberta do
homem como heréi do seu tempo,
viajante por espagos inexplorados e
renovador do conhecimento de si e
do mundo. Por sua vez, o romantismo
associou o porte heroico a reivindica-

¢do do individualismo como atitude



A fenomenologia
do herdt decorre
da tensa interacdo
de certas atitudes
recetivas com

os dispositivos
retoricos,

em particular
narrativos, que
procedem a

Sfiguragdo do herdt

existencial, ato de rebeldia contra a
“normalidade” burguesa ou busca de
um absoluto que o comum dos mortais
ndo entendia.

Quinto: o heréi enquanto fulcro
da narrativa interpela e desafia o lei-
tor. “O her6i provoca a compaixdo, a
simpatia, a alegria e a dor do leitor”,
disse um dos formalistas russos, Bo-
ris Tomachevski, em 1925; e a isto
acrescentou: “A relacdo emocional
decorre da construcdo estética da
obra e s6 nas formas primitivas essa
relacdo coincide obrigatoriamente
com o cédigo tradicional da moral
e da vida social” (apud Todorov,
1965: 295). A partir daqui, posso
concluir, por agora: a fenomenologia
do heréi decorre da tensa interacdo
de certas atitudes recetivas (emogdes,
preconceitos, imagens adquiridas,
molduras comportamentais) com os
dispositivos retéricos, em particular
narrativos, que procedem a figura-
¢do do heréi. Em ultima instancia,
a concretiza¢d@o do herdi, no sentido
fenomenolégico da expressio, depen-
de de atos cognitivos que investem na
leitura do relato (do relato desportivo,
quando € o caso) muito mais do que

aquilo que a letra do texto revela e
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mais também do que aquilo que o
seu autor quis representar.

4. Ndo me referi, na minha breve
caracterizacio do heréi, a uma sua
propriedade que parece adquirida nas
narrativas literdrias da modernidade
(quero dizer: do século XVIII em dian-
te), ou seja, a sua condigfo de enti-
dade ficcional. Direi apenas que essa
condi¢do ficcional, podendo achar-se
vinculada a um tempo e a uma mode-
lagdo estética especificos (€ o caso da
novelistica romantica), nfo é evidente
em todas as épocas nem em todos os
relatos. Na Antiguidade Cldssica ou
no Renascimento, a fei¢do do heréi
impde aos homens comuns o respei-
to reverencial que é devido a figuras
dotadas de exemplaridade religiosa,
mitolégica ou histérica, prévia a um
seu eventual estatuto de personagens
literdrias. Noutros termos: as narra-
tivas épicas ou as cangdes de gesta,
que exaltavam heréis no universo da
guerra ou do proselitismo religioso,
ndo eram forcosamente entendidas
como literatura, a luz dos principios
estéticos e dos protocolos institucio-
nais vigentes no nosso tempo.

Isto quer dizer que a problemética

do heréi ndo é estritamente literdria.



Ela abre-se a reflexdes de indole
filoséfica, ético-moral, politica ou
doutrindria que se ndo restringem
as prdticas literdrias e aos mundos
imagindrios em que transitam os he-
réis ficcionais; isso ndo impede que
nestes, ou seja, nos herdis ficcionais
e literdrios, se projete uma axiologia
do heroismo provinda daquelas refle-
xdes. Em 1637, o tedlogo jesuita Bal-
tasar Gracidn publicou El Héroe, um
conjunto de diretrizes que deveriam
reger a vida e as decisdes dos gover-
nantes, como referéncia moral dos
homens que eles governam; e abria
com um conselho bem significativo:
o0 heréi deverd cultivar o engenho de
“ostentar-se ao conhecimento, mas
ndo & compreensdo; alimentar a ex-
pectativa, mas nunca sacid-la de todo”
(Gracidn, 2001: 17). Dirfamos hoje,
como se faldssemos de um heréi des-
portivo (ja 14 chegarei): o heréi deve
saber gerir a sua imagem (para isso
servem os assessores que integram a
sua entourage).

Muito tempo depois de Gracidn,
em 1841, Thomas Carlyle publicou
um conhecido ensaio de forte reper-
cussdo politica, ndo isento de ambi-

guidades ideolégicas, com o titulo On

Heroes, Hero-worship and the Heroic
in History. Dizia Carlyle: “Tal como
a entendo, a Histéria Universal, a
histéria daquilo que o homem realizou
neste mundo, é afinal a Histéria dos
Grandes Homens que aqui laboraram”
(Carlyle, 1840). Foram esses Gran-
des Homens providenciais — Maomé
e Shakespeare, Lutero e Rousseau,
Cromwell e Napoledo, outros ainda,
nos domfnios da religido, das letras
ou da politica — que se transforma-
ram em modelos, no mundo em que
viveu “the general mass of men”.
E pouco depois, entre 1883 e 1885, o
Zaratustra nietzschiano enunciou os
principios constitutivos e as mdximas
que moldavam o comportamento de
um heréi-super-homem ameacado pela

“gente midda”:

“Superai-me, ¢ homens superiores,
as pequenas virtudes, as mesqui-
nhas prudéncias, os escriipulos
infimos como grdos de areia, a
agitagdo prépria de formigas, o
contentamento deplordvel, a ‘fe-
licidade da maioria’!” (Nietzsche,

1996: 336).

Nao me alongo sobre esta que, de
certa forma, é uma “matéria perigosa”
(diria Camdes). Sabemos bem o que,
politica e historicamente, veio depois
de Carlyle e de Nietzsche; e descon-
fiamos até que dos seus conceitos de
heréi alguma coisa terd sido herdada,
pela via de interpreta¢des deformadas,
por ditadores, por defensores da su-
perioridade de uns sobre outros, por
agentes da intolerdncia ideolégica e
da violéncia politica. Regresso, por
isso, a coisas elementares, mas tra-
go comigo alguns dados adquiridos,
que sdo os atributos com que se for-
ja o heréi: os sentidos do modelo, da
supera¢do individual e da calculada
gestdo da superioridade, bem como a
posicdo de evidéncia do heréi perante
o coletivo, a composi¢io de uma sua
imagem de mistério e de distancia em
relacdo a esse coletivo. Tudo isso e
também, como comecei por afirmar, a
pertinéncia e a vocagdo da narrativa
como construtora de heréis. Na His-
téria, na ficcdo literdria, na lenda e
na mitologia. E também no desporto,

acrescento agora.

5. Volto, entdo, ao mundo do des-

porto para dizer o seguinte: temos 0s



heréis desportivos que temos porque
lemos, ouvimos e vemos relatos me-
didticos construidos em func¢éo de um
leque considerdvel de possibilidades,
dependendo de propriedades e de
combinacdes definidas em campos
de caracterizacdo préprios. E este
um enquadramento operatério que,
estando implicito em muito do que
aqui digo, deixo com os especialis-
tas, em particular com aqueles que
se ocupam dos media orientados para
grandes massas de recetores.
Dentre esses especialistas, cito
Marie-Laure Ryan que, numa anélise
tdo sucinta como esclarecedora, di-
ferenciou as narrativas medidticas de
acordo com o seu alcance espdcio-tem-
poral, com as suas propriedades ci-
néticas, com a diversidade de c6digos
implicados (p. ex., os media chamados
multicanais), com a prioridade ou hi-
erarquia dos canais sensoriais, com
a materialidade dos signos e suportes
tecnolégicos e com a fungdo cultural
e métodos de produgao e distribuicéo
(Ryan, in Herman et alit, 2005: 290-
291). De acordo com estas distingdes,
até os modestos cromos da bola sdo
narrativas medidticas em poténcia, li-

mitadas por for¢a do seu alcance e da

estereotipada rigidez das suas imagens
estdticas; ainda assim, quantas joga-
das, quantas fintas, quantas defesas
nfo fizeram, no imagindrio infantil,
os heréis dos cromos da bola.

A par destes, fomos conhecendo,
ao longo do século XX, outros relatos
mediéticos mais elaborados, no jornal
desportivo, na rddio, escassamente
no cinema, mais tarde na televisdo,
esta tltima agora ajudada (ndo raro
com um barroquismo dispersivo da
atencdo do espectador) por incontdveis
camaras, por gruas diligentes, por
incessantes repeti¢des, por angulos
inversos, por grandes planos, por
imagens congeladas ou em slow mo-
tion, por estatisticas precisas, por di-
agramas minuciosos, por velocidades
da bola, por distancias percorridas,
por linhas imaginérias que humilham
os drbitros. Por tudo isto e também
por comentadores que nada calam,
desde o feitio da chuteira até a média
de golos por campeonato, nos tltimos
vinte ou até trinta anos, quase sempre
com desprezo pelo gozo e pelo sossego
de quem vé.

Seja como for, mesmo neste mundo
em que as narrativas medidticas sdo

exibicdo de si mesmas, ndo passamos
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sem heréis, porque sem eles ndo ha
espectdculo e nem negécio, é claro.
“Si no hay dinero, no hay portero”, de-
clarou hd muitos anos Carlos Gomes,
um mitico guarda-redes do Sporting,
quando estava para ser transferido
para Espanha. Na idade do digital e da
informacdo em rede, com a celeridade
e com a leveza, com a exatiddo, com
a visibilidade e com a multiplicidade
que sdo suas propriedades estruturan-
tes (Calvino dixit), nessa idade nova
mas j4 nossa que é o século XXI,
o espago do jogo excedeu os limites
fisicos do campo de futebol, do court
de ténis ou da piscina olimpica. Indo
além da televisdo de alcance plane-
tdrio, a cena de afirmacéo dos heréis
do desporto, hoje em dia, é sobretudo
o ciberespago, ou seja, o “espago de
comunicagfo aberto pela interconexao
dos computadores e das memérias dos
computadores” (Lévy, 2007: 92).
Nesse novo cendrio, os jogos sdo
cada vez mais videogames e talvez
até passe por af o futuro da narra-
tiva. Desenvolve-se nos videogames,
segundo os especialistas na matéria,
uma narratividade reelaborada pelas
potencialidades do digital e da inte-

ratividade; trata-se agora de um jogo



radicalmente virtual que podemos jo-
gar em qualquer lugar e em qualquer
momento, com a suave ilusdo de ser-
mos também os seus agentes e 0s seus
protagonistas: nos videogames esco-
lhemos os jogadores, determinamos
as dimensdes do campo, decidimos as
condigdes atmosféricas. E nessa di-
mensdo do digital que se refiguram
novos heréis; e ndo foi por acaso, que,
na noite de 5 de abril de 2010, depois
de uma derrota pesada, perante um
Barcelona intratdvel e guiado por um
heréi do futebol, marcador de quatro
golos, o treinador do Arsenal, Arséne
Wenger, declarou: Messi “é um joga-
dor de PlayStation”.

Foi bem assim. E todavia, quem se
lembra desse jogo e de tudo o que dele
fez um espetdculo memoravel (espe-
tdculo de televisdo, bem entendido),
recorda-se das suas ultimas imagens,
vistas por quem estava em casa mas
nio certamente pela esmagadora
maioria dos que foram ao estddio: as
imagens sdo as de Messi saindo do
relvado, levando a bola debaixo do
brago, com a alegria de uma crianga
que, depois de uma tarde de futebol
de rua com amigos, regressa a casa,

suado e feliz, como um deus descido

a Terra. Aquele deus “tornado outra
vez menino” (Pessoa, 1994: 52), di-
ria Alberto Caeiro, é agora um ser
humano, tal como as criangas que,
cansadas de brincar, “limpavam o
suor da testa quente/com a manga do
bibe riscado” (Pessoa, 1994: 43). Ou
seja: desligada a PlayStation, o heréi
virtual refez-se pessoa normal, jovem
discreto sem brincos, tatuagens ou gel
no cabelo. Uma espécie de anti-heréi
fora do campo, ndo tanto, ainda assim,
como um seu companheiro de equipa,
negacgdo pura e confirmagdo a contra-
rio dos rituais do heréi moderno; falo
do extraordindrio Andres Iniesta que,
na sua aparéncia modesta de honrado
operdrio j4 com um principio de calvi-
cle a vista, serpenteia por entre adver-
sdrios com a despojada simplicidade
com que o dito Alberto Caeiro faz os
seus versos: para Iniesta, tal como na
poesia de Caeiro, o mistério do futebol
é ele ndo ter mistério nenhum. Sem
esse mistério e também com o rosto in-
fantil de Messi depois das jogadas de
PlaySation, renasce alguma coisa de
uma pureza original que a tecnologia
geradora do heréi moderno rasurou

do nosso horizonte.

Falo do

extraordindrio
Andres Iniesta
que serpenteia por
entre adversdrios
com a despojada
simplicidade

com que o dito

Alberto Caeiro faz

oS Seus versos



Dotado de conforma¢do bem sin-
gular é aquele outro heréi em quem
dialeticamente estava ji a pensar,
quando descrevi a singeleza infantil
de Lionel Messi. Trata-se do “irméo
desavindo” Cristiano Ronaldo; e di-
go-0 nestes termos por saber que o
motivo do irmdo desavindo (Frenzel,
1980: 146-153), como o motivo do ri-
val inconcilidvel, sdo ambos tdo anti-
gos como os relatos fundacionais da ci-
viliza¢do judaico-cristd e as narrativas
identitdrias da Antiguidade Cl4ssica,
matrizes de um imagindrio de que
se alimentam também as narrativas
medidticas do fenémeno desportivo.
Caim e Abel, Esati e Jacob, Rémulo
e Remo, num outro plano que é o da
rivalidade dos heréis, David e Golias,
Aquiles e Heitor, Artur e Lancelote
ndo seriam heréis sem a conflitualida-
de as vezes fratricida que expressa a
diferenca e acentua a energia vital que
caracteriza o comportamento heroico.
Em tudo distinto de Messi, o heréi
Cristiano Ronaldo é filho da mesma
mae medidtica, mas é moldado por
uma figuracgéo paraficcional prépria.
Expressa-se essa figura¢do na exube-
rante musculacdo e na gestualidade de

guerreiro Matrix que se exibe na arena

medidtica. Antes disso, estd uma pro-
clamada e assumida metodologia do
treino com requintes cientificos, tudo
desembocando numa imagem cuja
dimensdo humana é quase residual.
Com o apoio de gréficos, de estatisti-
cas e de iconografia computorizada,
o heréi estd feito um robot, com de-
signagfdo a condizer: CR7. Trata-se
agora de uma espécie de organismo
cibernético, cuja sofisticada agressi-
vidade se traduz em imagens verbais
que os narradores do relato mediético
ja estereotiparam: Cristiano Ronaldo
ndo marca livres; CR7 dispara misseis

tomahawk.

6. Continuo interessado no heréi
desportivo, na sua figuracdo narrati-
va e nas suas cumplicidades com o
universo dos relatos literdrios. E falo
de outras narrativas, cuja matriz pa-
raliterdria é agora mais clara: reporto-
me 2 biografia como género narrativo
e, a seu modo, também mediatico.
Uma evidéncia relativamente trivial:
nos nossos dias, tal como acontece
com os grandes estadistas, com os
grandes artistas ou com os grandes
escritores, alguns desportistas ga-
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que institucionaliza a sua imagem de
heréis modernos. Sem esse enqua-
dramento narrativo de que a figura
tida por excecional carece, nfo se-
ria adequadamente realgada aquela
semantica da a¢do (agdo desportiva,
neste caso) de que falou um grande
filésofo da linguagem, Paul Ricoeur;
foi em funcéo dela que Ricoeur aludiu

>

a uma “fenomenologia do sofrer-agir’
(Ricoeur, 1984: 90) deduzida dos
trajetos humanos e da sua inscrigéo
na temporalidade que leva da vida a
morte.

A biografia é um género em que
consabidamente se combinam duas
propriedades que muito importam a
heroizacdo do atleta. Primeiro: a bi-
ografia exalta uma personalidade que
merece ser destacada do fluxo da His-
toria, assim ganhando uma proeminén-
cia homologada pelo facto de ser essa
personalidade a grande figura (o grande
heréi) da narrativa. Segundo: a biogra-
fiarecorre a elementos paraficcionais,
ou seja, a componentes da “histéria”
contada que, ndo sendo verificdveis em-
piricamente, as vezes ocultam zonas
menos nobres da vida passada. Com
a conivéncia, até com a exigéncia dos

interessados, as chamadas biografias



autorizadas sdo eximias em cultivar
esses estratagemas de camuflagem.
Curiosamente (e sintomaticamen-
te), as biografias de homens e de mu-
lheres do desporto sdo quase sempre
da autoria de jornalistas ou, no mini-
mo, escritas em regime jornalfstico.
Nio tendo lido, de fio a pavio, os ti-
tulos que se seguem, pude perceber,
pelo que deles vi, como séo construi-
dos: Cristiano Ronaldo: A Verdadei-
ra Histéria do Melhor Futebolista do
Planeta (2008), por Tom Oldfield;
Rosa Mota: Memdria de uma Carrei-
ra (1999), por Leonor Pinhdo; Carlos
Lopes (1992), por Carlos Pinh&o, que
foi um dos grandes jornalistas d’A
Bola de outrora. Para além destes e
de outros mais, lembro um caso assaz
bizarro de disfuncionalidade discur-
siva, ainda no campo da narrativa
da vida: uma autobiografia escrita
ndo pelo préprio, como mandam as
regras do género, mas por um escri-
ba de servico: Meu nome é Eusébio:
autobiografia do maior futebolista do
mundo (1966), prefacio e narrativa
recolhida por Fernando F. Garcia. Re-
colhida e certamente reescrita, digo
eu sem maldade, porque a derrogacdo

é perdodvel: quem tem talento com os

pés ndo o tem necessariamente com
a pena.

Trata-se, em geral, de obras de
extensfo relativamente reduzida (a
vida que para ali importa é tdo curta
como breve € a atividade do desportis-
ta), em estilo simples, direto e pouco
dado a flores de retérica (a ndo ser a
hipérbole, é claro), relatando origens
humildes, a que se seguiu a drdua
supera¢do de obstdculos de toda a
ordem, com o justo prémio de tacas,
campeonatos, medalhas e recordes,
por entre viagens incessantes, duros
treinos e algumas lesdes; um trajeto de
vitérias, em suma, aqui e ali alternan-
do com uma ou outra chorada derrota.
Nao faltam na biografia testemunhos
do visado e prolixos depoimentos de
familiares, amigos, treinadores e com-
panheiros de profissdo. Tudo isso e
imagens, muitas imagens, sobretudo
de proezas, as vezes também de fra-
cassos, porque sfo estes que, por fim,
humanizam o herdi.

Como se isso ndo bastasse, em cer-
tos casos (que sdo talvez extremos), a
biografia do heréi completa-se com
a daqueles que o geraram. Por um
efeito metonimico de impulso retroa-

tivo, Dolores Aveiro, méae de Cristiano

Figura I:
Aquela imagem é também a fotografia do

fotégrafo que apoia Eusébio

Ronaldo, transforma-se em heroina,
quando dela se publica uma biografia
generosamente ilustrada e com titulo
brechtiano: Mae Coragem. O subtitulo
A mulher a quem o sofrimento nunca
apagou a esperanga prenuncia o tom
geral da narrativa, engendrada por
Paulo Sousa Costa, a figura de quem
menos se falou na ampla divulga¢ao
medidtica a que o livro teve direito.
Insisto aqui num aspeto relevante
desta explanacio, ou seja, o império
das imagens enquanto instincia de
figuracdo do heréi desportivo. E lem-
bro imagens talvez jd esquecidas, que
deram a volta ao nosso pequeno mundo
portugués; foram elas recolhidas no
dia em que um heréi foi derrotado
e com ele uma nacdo. Refiro-me as
fotografias de Eusébio debulhado
em ldgrimas, num certo dia 26 de
julho de 1966, logo depois da derrota
por 2 a 1 com a Inglaterra (uma das
derrotas que, naquele tempo, eram
transformadas em vitérias morais).
Pois bem: o que impressiona ndo é
apenas a desolacdo de um mogo sim-
ples de 24 anos, consolado em gesto
paternal pelo selecionador Manuel da
Luz Afonso. A desola¢do fala porsie

ndo carece de mais comentdrios. Mas
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Os heréis, quando derrotados pagam o prego

da soliddo que o poder das imagens acentua







aquela imagem é também fotografia do
fotégrafo, ndo do que a captou, é claro,
mas da segunda figura que apoia Eu-
sébio, o inesquecivel Formiddvel, uma
presenca que ali significa o seguinte:
o fotégrafo estava l4, porque tinha que
estar, mas por momentos fez parte do
drama como ser humano, ndo como su-
porte e operador da maquina (figura 1).
Com a camara fotografica momenta-
neamente esquecida, o fotégrafo diz-
nos, sem o dizer: houve um tempo em
que o espectdculo desportivo e o seu
her6i, comeg¢ando jd a ser imagem,
consentiam a trégua de um gesto de
carinho. E assim, o fotégrafo ndo fo-
tografou porque preferiu confortar o
heréi, porventura inocente dessa sua
condicdo.

Quer isto dizer que os atletas ja
ndo choram? De modo algum. Quase
quatro décadas depois, no derradeiro
jogo do Euro 2004, um heréi por-
tugués ainda em crescimento (quero
dizer: antes de ser o robot que dispara
misseis e antes de ter a méde famosa
de hoje) ndo conteve o pranto. Mas
nesse dia, o jovem quase adolescente
ndo foi acalentado por nenhum For-
midével; todo ele era imagem, uma

imagem de que nenhum fotégrafo

soliddrio abdicou. Por isso, quando
terminou a final (essa final que tragi-
camente sempre perdemos), Cristiano
Ronaldo ergueu os olhos ao céu dis-
tante e mudo; depois chorou sozinho,
perdido no relvado onde foi heréi por
cumprir e vitima inconsoldvel, crian-
¢a abandonada a crueza de imagens
excessivas e quase indecorosas. Nes-
se dia, o fotégrafo estava onde devia,
atrds da cAmara (figura 2 e 3); com
ele estavam os agentes das imagens
que (passe a redundéncia) fazem ico-
nes e configuram heréis. Heréis que,
quando derrotados, pagam o preco de
uma soliddo que o poder das imagens

cruelmente acentua.

7. Foi de peito aberto que, num
dia de junho desse mesmo ano de
2004, em Londres, um treinador
portugués, José Mourinho, contrata-
do por um miliondrio russo proferiu
uma declara¢do que o acompanha-
rd pelo resto da vida: “I am the
European champion. I think | am a
special one.” Assim mesmo, sem ro-
deios nem modéstias, ficava enuncia-
do o que parecia ser o principio de
uma narrativa, mas que, afinal, era

jd a sua continuagdo e a promessa

de novos e mais excitantes capitulos.
Mourinho, de resto, logo em 2003
tivera direito a uma biografia, da
autoria de Lufs Lourengo, biografia
que hoje sabemos proviséria, porque
faltava (e falta) muito para a histéria
acabar.

Quem era José Mourinho e por
que razdo este heréi entdo em projeto
indignou alguns, chocou outros e se-
duziu ndo poucos? Era alguém que, ali
no corag¢do da “pdtria do futebol” (me-
tafora cara a utentes do lugar-comum),
sabia que estava a falar para o mundo
(as televisdes filmaram e as imagens
permanecem no ciberespaco); alguém
que afirmava um poder que nada auto-
rizava, a ndo ser a crenca nas virtudes
de um herofsmo por provar. E assim,
um treinador jovem, chegado de um
pequeno pafs do sul, historicamente
colénia econémica da Gra-Bretanha,
aliado poderoso e imperialista, afron-
tava o John Bull robusto e prosaico
de quem, como muitos outros, falou
Ramalho Ortigdo. K fazia-o na prépria
casa de quem o acolhia, como que
compensando, quase quarenta anos
depois, a derrota no Mundial de 66. As
lagrimas de Eusébio estavam vinga-

das; e mais vingadas ficaram quando



o jovem treinador mostrou que era he-
r6i por palavras e por atos. Por tudo
isso, pela imagem que soube cultivar
e pelo cognome “the special one” que
o préprio Mourinho escolheu, como
se desse modo se definisse a marca
de dgua que o distingue como heréi
desportivo.

Falo, entdo, do cognome como pro-
cedimento de figuragdo que destaca
0 heréi desportivo dos demais prati-
cantes, até daqueles que comungam
do mesmo nome préprio. Mas antes,
continuando com o “special one” e
para bem justificar a justeza do epite-
to, insisto na imagem desse que hoje é
um heréi fora das quatro linhas (outra
imagem estafada), ali a beira do ter-
reno de jogo, como lider das tropas
que afrontam o inimigo (figura 4).
A expressdo parece excessiva e an-
tidesportiva, mas a realidade mostra
o contrario, quando sabemos que os
famosos mind games do “special one”
atraem sobre o treinador uma agressi-
vidade que dessa maneira é desviada
dos guerreiros, libertando-os para a
tarefa que lhes cabe: jogar futebol.
Explico-me: José Mourinho é heréi e
mértir porque, com desassombro e

com desprendimento, dd o corpo as

Se o Aranha Negra
lembra os membros
longos que
protegem a baliza
e, juntamente com
eles, a cor que os
reveste, o Pantera
Negra evoca a
africanidade de
Eusébio e das

suas origens,

mats o estilo
felino da corrida,
da impulsdo e

do remate
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balas, sabendo que o sacrificio é ne-
cessério. A Histéria mostra-o bem e a
iconografia confirma-o; vejamos como.

No dia 3 de maio de 1808, na ma-
drilena Moncloa, centenas de rebeldes
espanhdis, resistindo a invasdo fran-
cesa que punha em causa a indepen-
déncia de Espanha, foram fuzilados,
num sangrento episédio de execugdo
em massa que o genial Goya imorta-
lizou numa tela famosa, “Los fusila-
mientos del tres de mayo” (figura 5).
De tal modo que um grande poeta por-
tugués foi sensivel ao episédio e fez
dele motivo para um extenso poema:
“Estes fuzilamentos, este heroismo,
este horror,/foi uma coisa, entre mil,
acontecida em Espanha/hd mais de
um século e por violenta e injusta/
ofendeu o coraciio de um pintor cha-
mado Goya,/que tinha um corac¢éo
muito grande, cheio de fdria/e de
amor” (Sena, 1988: 123-124), assim
escreveu Jorge de Sena em “Carta a
meus filhos sobre os Fuzilamentos de
Goya”.

José Mourinho certamente nun-
ca leu o poema de Sena e talvez ndo
conheca a tela de Goya. Mas o seu
desassombro provocador leva-o, como

a Hidra de Lerna, monstro mitolégico



Figura 4:

Mourinho dé corpo a outros projéteis:

mdquinas fotograficas e cAmaras de televisdo
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Figura 5:

Los fusilamentos del tres

de mayo, de Goya



que reganhava for¢as sempre que era
atacada, a colocar-se no lugar dos fu-
zilados, quando chega a hora do mar-
tirio que faz heréis. O episédio acon-
teceu mesmo e a pouca distancia da
Moncloa, onde tombaram os patriotas
espanhdis; foi no dia 1 de dezembro de
2012, quando o Real Madrid recebeu
no Santiago Bernabéu o rival Atlético
de Madrid e Mourinho, vinte minutos
antes de comecar o jogo, subiu ao
relvado disposto a chamar sobre si a
atencdo dos adeptos indispostos com
a carreira do Real; o treinador-heréi
ndo foi executado, mas, em imitacdo
diferida do quadro de Goya, deu o
corpo aos projéteis. Outros projéteis,
claro, disparados estes por outras ar-
mas, que a seu modo ferem e de ou-
tra forma também matam: miquinas
fotogrificas e cAmaras de televisdo.
Talvez por isso e com escasso exagero
falamos as vezes em imagens assassi-
nas. Mourinho sabe-o bem, mas nao

se intimida.

8. A expressido “the special one”
traz consigo o timbre do lugar onde foi
inventada e também a marca lingufs-
tica de uma internacionalidade que

hoje é prépria dos heréis errantes do

futebol. O cognome impde, entdo, uma
imagem que vem a ser ela mesma e o
mais que lhe estd associado.

Se o Aranha Negra lembra os
membros longos que protegem a baliza
e, juntamente com eles, a cor (que &,
de facto, uma nfio-cor) que os reveste,
o Pantera Negra evoca a africanidade
de Eusébio e das suas origens, mais o
estilo felino da corrida, da impulsdo e
do remate. Nos anos 50 e até meados
dos 60, o Real Madrid de Puskas e
Gento era comandado por um avanca-
do extraordinariamente veloz, para os
padrdes da época: Alfredo Di Stéfano,
chamado “la Saeta Rubia”, para que
justica fosse feita a velocidade de um
jogador de cabelos claros, coisa talvez
pouco usual num argentino. Outras
alcunhas, sendo menos “nobres”, as-
sinalam outras diferencas. Diz-se de
Edson Arantes do Nascimento que fi-
cou Pelé por corruptela do nome Bilé
— que era o de um guarda-redes por
ele admirado. Pouco importa. Muitos
pensam que Pelé quer dizer “o Rei”
e estd bem assim, porque ndo houve
outro como ele; por ser o rei que €,
Pelé ficou, até hoje, um heréi nacional
e o0 génio futebolistico por antonom4-

sia, de tal modo que a designag¢do foi

transferida para Johan Cruijff, dito o
Pelé Branco, um dos jogadores mais
elegantes e inteligentes que j4 pisaram
relvados.

Por entre todos eles escapa-se, com
fintas e com simulagdes nunca vistas,
um nome de pdssaro, Garrincha. Mas
Garrincha foi outra coisa, foi um heréi
quase impossivel, plebeu de pernas
tortas saido do nada e tornado alegria
do povo. Disse-o Nelson Rodrigues,
que bem entendeu que Mané Garrin-
cha, Manuel Francisco dos Santos de
nome préprio, devolveu a um povo hu-
milde e anénimo um poder de que ele
estava despojado, mas que a magia do
jogador resgatou, em particular quan-

do foi heréi de duas Copas.

“Em 58, ou 62,” escreveu Nelson
Rodrigues, “ o mais indigente
dos brasileiros pode tecer a sua
fantasia de onipoténcia. // E, por
tudo isso, as multidaes, sem que
ninguém pedisse, e sem que nin-
guém lembrasse, as massas der-
rubaram os portées. E ofereceram
a Mané Garrincha uma festa de
amor, como ndo houve igual, nun-
ca, assim na terra como no céu”

(Rodrigues, 1994: 138).



Ndo raro o herdi
desportivo € ele
mesmo e mats o
coletiwo sugerido
pelo cognome,
com as suas
virtudes, com os
seus defeitos e com

os seus valores

Das multidées rendidas ao heréi
-plebeu falaram também dois poetas
Drummond de Andrade

que, no dia seguinte a morte de Gar-

brasileiros:

rincha, escreveu: o “agente divino”
foi “um pobre e pequeno mortal que
ajudou um pafs inteiro a sublimar suas
tristezas” (Andrade, 1983); e Vinicius
de Moraes, no soneto “O anjo das per-
nas tortas”, lembrando o magico poder
mobilizador do rei do drible: “Num s6
transporte a multiddo contrita/Em ato
de morte se levanta e grita/Seu unissono
canto de esperanca” (Moraes, 1962).
Nao raro o heréi desportivo € ele
mesmo e mais o coletivo sugerido pelo
cognome, com as suas virtudes, com
os seus defeitos e com os seus valores.
Na selecdio alemd camped do mundo
de 1974, destacavam-se dois jogado-
res, o ponta de langca Gerd Miiller e
o médio Franz Beckenbauer, capitdo
da equipa. O primeiro era o Panzer,
o segundo era o Kaiser. Nao é pre-
ciso dizer mais, para reconhecer os
sentidos de militarismo, de disciplina,
de poder e de imperialismo que estes
sobrenomes conotam. No jogo final
desse mundial, a Alemanha derrotou

a Holanda de Cruijff e Neeskens, para
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mdgoa de quantos pensavam que Da-
vid derrubaria Golias; néo foi assim e
foi também evidente que ali estiveram
em causa representagdes e atitudes de
identificagdo bem mais densas do que
um mero jogo de futebol.

Foi algo mais do que o futebol que,
com propésito nacionalista, se quis
inculcar, quando a sele¢do portuguesa
de 1966 levou para Inglaterra o epiteto
coletivo de Magricgos; e ndo por esta-
rem os jogadores desnutridos, como
entdo alguns pensaram, mas porque se
queria recuperar o episédio fantasioso
dos Doze de Inglaterra e do seu lider
Alvaro Gongalves Coutinho, o Magri-
¢o. O dito episédio estd n’Os Lustadas
e tal bastou para que os poderes de
entdo pensassem que isso era motivo
suficiente para que se galvanizasse
(termo bem futebolistico) um povo. S6
que os Magrigos originais eram uma
lenda literaria, ndo uma imagem nitida

e visivel; sem ela, nada feito.

9. Deixo de lado os cognomes e
fixo-me, entdo, nas imagens que, numa
cultura medidtica que vive delas, va-
lem por muitos manifestos politicos e
por ndo poucas proclamacdes ideols-

gicas. E fazem herdis coletivos.



Na final do Mundial de 1982, aos
69 minutos de jogo, o italiano Marco
Tardelli marcou o segundo golo a Ale-
manha e correu para a gléria, porque
0 jogo estava praticamente ganho. Cor-
rijo: aquilo que nos contam as imagens
de euforia que deram a volta ao mundo
ndo é tanto o golo de Tardelli®, é a
vitéria de uma certa latinidade con-
tra os povos do Norte. Os italianos
vinham de um Estado unificado por
Garibaldi, mas também pelo despor-
to-rei; para além disso, eram boni-
tos, elegantes, dgeis e tinham nomes
musicais — Graziani, Gentile, Conti,
Oriali, Altobelli. Do outro lado esta-
vam os germanicos, louros e hirsutos,
com nomes que aos ouvidos do sul
soavam quase como bdrbaros, Horst
Hrubesch, Karl-Heinz Rumenigge,
Paul Breitner, Harald Schumacher.
Venceram os latinos e por uma vez
ndo valeu aquela mdxima mais tar-
de inventada por um jogador inglés,
Gary Lineker: “O futebol é um jogo
simples: sdo onze contra onze e no
fim ganham os alemaes.” Nem sempre,

como se viu.

3 Veja-se em https://www.youtube.com/

watch?v=7X0L80-3TZ8.

Quando ndo ganha quem se espera,
quando a finta é desfeita e a defesa fica
incompleta, o heréi é vencido e com ele
as ilusdes que lhe haviamos confiado.
Dentro e fora do campo, fisicamente
ou moralmente. Como que atingido
por uma maldi¢do aziaga, Fernando
Pascoal das Neves, de alcunha Pavio,
tombou morto no Estddio das Antas
ao minuto 13, num jogo da jornada
13, num dia chuvoso de dezembro de
1973, atrés dias de cumprir 26 anos,
ou seja, duas vezes 13. Antes e depois
dele outros heréis ficaram por cumprir,
porque cairam em plena competi¢ao.
O primeiro de todos, na nossa memé-
ria coletiva, foi talvez o maratonista
Francisco Lézaro, evocado como per-
sonagem de um romance de José Lufs
Peixoto, Cemitério de Pianos (2006).
De todos podemos afirmar como Fer-
nando Pessoa, na morte de M4rio de
S4-Carneiro: “Morre jovem o que os
Deuses amam”. Como quem diz: h4
heréis desportivos que se vio, talvez
porque eram grandes de mais para
a sua precéria condi¢fio de mortais.

Conta-se que, na Roma antiga,
durante o desfile da vitéria, o ge-
neral vencedor era acompanhado

por um escravo que lhe murmurava

ao ouvido, por entre as aclamacdes
da multidao, palavras de prudente
lembran¢a de uma condi¢do humana
que nenhum heréi deve esquecer. Os
deuses podiam ficar invejosos do ex-
cesso da gléria. Outros excessos, por
causa da fama atingida ou a atingir,
derrubam moralmente heréis despor-
tivos do nosso tempo, desavisados dos
riscos da ambicdo: os casos de Lance
Armstrong e de Oscar Pistorius (este
com a alcunha, ja de si inquietante,
de Blade Runner) falam por si e dis-
pensam comentérios, a ndo ser dizer
que a derrota moral parece ainda mais
penosa do que a derrota desportiva.
Esta, para todos os efeitos, faz parte
da l6gica do jogo.

E precisamente da queda do he-
réi enquanto atleta cumpridor das leis
do jogo que quero ainda falar. Para o
fazer como comecei, trago de novo a
reflexdo a personagem que se destaca
na grande narrativa que é o jogo de
futebol: o guarda-redes. Tal como o
heréi romantico, ele esta solitdrio en-
tre os postes e é diferente dos demais:
equipa-se de modo distintivo e segue
regras préprias que as vezes transgri-
de, por exemplo, quando, em desespe-

ro de causa, vem 2 4rea adversaria ou

© http://gaucha.clicrbs.com.br



Figura 6:
Mundial de 1950: a onze minutos do fim,

nascia no Maracana, sob o olhar de 200 mil

pessoas, o anti-heréi.
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quando ousadamente finta o avancado
que o ameaca. O colombiano Higuita
safa a jogar com os pés e as vezes da-
va-se mal; e o brasileiro Rogério Ceni
deixou a baliza para marcar, de livre
e de penalty, mais de cem golos pela
sua equipa, o Sdo Paulo. Guarda-redes
contra guarda-redes: ndo h4 fratricidio
mais dramadtico.

Na marcagdo do penalty é a soliddo
total do condenado & execucdo. Nes-
se momento em que o tempo parece
deter-se, trava-se um duelo que de
um dos lados tem sempre o mesmo
protagonista, heréi celebrado quando
defende, anti-her6i humilhado quando
é batido. Foi um pouco disso que Pe-
ter Handke transpds metaforicamente
para uma novela intitulada A Angiis-
tia do Guarda-Redes antes do Penal-
ty (1970), depois passada ao cinema
por Wim Wenders; e foi certamente
a pensar no titulo de Handke que
o antigo jogador argentino Jorge Val-
dano escreveu sobre “O penalty sem
angtstias”, dizendo dele: é “um golo
por acabar (e que pode acabar mal)”
(Valdano, 1983: D5). Para o guarda
-redes, antes de mais, para a equipa
juntamente com ele e para tudo o mais

que aquele singular jogador carrega

nos ombros, em segundos decisivos,
sem apelo nem retorno.

Nao foi preciso um penalty para
que, numa tarde de 1950, um guarda
-redes passasse de heréi a anti-heréi
em fragdes de segundo. Hd poucas
imagens da tragédia (digo tragédia,
sem exagero), porque nesse tempo a
televisdo ndo entrara ainda nos estd-
dios de futebol, o cinema tinha as suas
limita¢des e as fotografias eram pou-
cas e as vezes de qualidade precdria.
Falo da final do Mundial de 1950, num
dia 16 de julho em que um pequeno
pafs venceu a grande nacéio que fazia
do futebol uma causa coletiva e um
emblema de afirmac¢do identitdria.
O Uruguai-David bateu o Brasil-Go-
lias, com um golo do avangado Alcides
Ghiggia marcado ao guarda-redes Bar-
bosa; em trés instantaneos estdo fixa-
dos os tempos do desastre: a bola que
voa, o guarda-redes que parece olhd-la,
ja certo da derrota, por fim o retrato
do irrecuperdvel desalento, quando o
derrotado tarda em reerguer-se, sob o
peso imenso do erro ja irremedidvel.

Faltando dez minutos para as cinco
da tarde e apenas onze para o jogo
terminar, nascia, no Maracani e sob o

olhar aterrorizado de 200 mil pessoas,

um anti-heréi, o guarda-redes, na-
turalmente. Por causa dele e s6 por
causa dele, desatava-se o pranto num
pafs inteiro, que se tinha por vencedor
antecipado. A culpa, carregada até ao
fim da vida por aquele atleta negro
nascido em Campinas, era irremissi-
vel. Nao foi o defesa que falhou o de-
sarme, ndo foi o médio que desajudou
o defesa. Quem perdeu e para sempre
foi o0 guarda-redes, arrastando no seu
fracasso todo um povo, mais as suas
ilusdes desfeitas e as suas alegrias
frustradas®.

Que o guarda-redes erra muitas
vezes, é sabido. Afinal de contas e
para todos os efeitos, se ele é o pri-
meiro que ataca é também ele o ultimo
que defende. Seja como for, naquela
histéria que ja muitas vezes se contou
ao longo de 90 minutos e que se chama
jogo de futebol, 14 estd ele sempre. Di-
ferente dos outros, elegante, carismé-
tico e distante. O heréi guarda-redes.

O auténtico “special one”.

4 Ver http://gaucha.clicrbs.com.br/rs/notici-
a-aberta/ghiggia-conta-como-calou-o-mara-
cana-na-copa-do-mundo-de-1950-54120.
html.
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Resumo:

A andlise critica da construgdo das cele-
bridades desportivas contemporaneas pelos
meios de comunicagfio proporciona o en-
quadramento necessério & conceptualizagio
do modo como os sujeitos usam os recursos
medidticos para a sua criatividade e para
os processos de producdo de identidade
defendida pelo autor. Considera-se que a
natureza da celebridade desportiva sofreu
fortes mutagdes desde os anos 60, que a
criacdo e manutencdo da celebridade é em si
mesma uma inddstria tornada possivel pelos
meios de comunicagfo e que este processo
é conduzido a partir de visdes unidimensio-
nais e maniqueistas. Os media criam com
frequéncia narrativas que opdem os herdis e
os vildes desportivos. Esta estrutura narra-
tiva integra-se num processo mais geral da
mundializa¢do da sociedade do espectdculo.
Proporcionando um alvo tempordrio para a
consciéncia colectiva, os espectdculos des-
portivos e a iconomania que os acompanha
garantem a ilus@io de instantaneidade e,
simultaneamente, de autoreferencialidade.
Conclui-se que a universalizagdo dos mo-
dos de vida garantidos pela desportivisao
acompanha o maximo de singularizagdo de

cada um no seu espago privado.

Palavras-chave: Celebridade; sociedade

do espectdculo; iconomania; desportivisao

Abstract:

The critical analysis of the construction of
the contemporary sports celebrity by the
media provides the framework necessary
for conceptualizing the way people use
media resources for their creativity and for
production of identity. It is considered that
the nature of the sports celebrity suffered
strong mutations since the ¢ 60, that the
creation and maintenance of the celebrity
is in itself an industry made possible by
the media and that this process is driven
from one-dimensional visions. The media
creates narratives that often oppose the
sporting heroes and villains. This narra-
tive structure is part of a more general
process of globalization of the society of
the spectacle. Providing a temporary tar-
get for the collective consciousness, the
sporting performances and the iconomania
guarantee the illusion of immediacy and,
simultaneously, of self-referentiality. It is
concluded that the universalization of the
modes of life guaranteed by sport gaze
accompanies the maximum of individua-

lization of each in your private space.

Keywords: Celebrity; society of spectacle;

iconomania; sport gaze.
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A sociedade do espectaculo:
do homem memoravel

ao homem calculivel

Os pés-modernistas dizem que
vivemos numa sociedade do espe-
tdculo. O lazer e a cultura popular
estdo verdadeiramente fascinados
pelos espetdculos de massas como
os grandes concertos ou os grandes
eventos desportivos. A multiplicac¢éo
sem fim das competi¢des desportivas
internacionais domina a perce¢do que
hoje temos do fenémeno desportivo e,
num certo sentido, do préprio mundo.
Os Jogos Olimpicos, os Campeonatos
do Mundo das mais diversas modali-
dades, os torneios de ténis e de golfe
e a mirfade de acontecimentos des-
portivos que todos os dias invadem as
nossas casas constituem um dos mais
poderosos veiculos de fascinacdo das
multiddes. Pelo seu modo de difusdo,
o desporto tornou-se num dos princi-
pais motores da mundializa¢do. Pro-
porcionando um alvo tempordrio para
a consciéncia coletiva, os espetdculos
desportivos garantem a ilusdo de ins-
tantaneidade e, simultaneamente, de
autorreferencialidade. A universaliza-

¢do dos modos de vida garantidos pela

desportivis@o acompanha o mdximo
de singularizac¢do de cada um no seu
espago privado. Este ndo é um fené-
meno recente, mas o desenvolvimento
sem precedentes da homogeneizacio
e codificacdo das regras desportivas
em todo o planeta, bem como o con-
trolo acrescido do fenémeno desportivo
por fortes interesses financeiros, tem
acentuado, nas duas tdltimas décadas,
o seu correlato: a desportivizagio do
mundo como metdfora por exceléncia
da globalizacdo. Sob o regime da difu-
sfio televisiva em direto, que permite a
transmissdo electrénica quase instan-
tanea dos acontecimentos desportivos,
assiste-se a uma nova espacializagdo
planetdria dominada por um tempo
unificado. Ao ritmo das competi¢des
e dos calendédrios desportivos surgem
novas ofertas nos mass media que ndo
se limitam a transmitir acontecimentos
ou a influenciar, mas sfo elas préoprias
criadoras de realidade.

A iconomania (Anders, 2001)
transformou os campedes e os despor-
tistas de alto nivel em modelos publi-
citdrios e em formas de identificacdo
juvenil; os estilos de vida, a imagem
e o corpo dos novos fcones passaram

a ser modelos desejdveis de sucesso

Pelo seu modo de

difusdo, o desporto
tornou-se num dos
principais motores

da mundializagdo



social. No inicio deste novo século o
desporto transformou-se na inddstria
de entretenimento mais conhecida e
mais vista em todo o globo.

No entanto, a este movimento
ascendente do desporto visto n@o
tem correspondido um movimento
homdélogo de atividade fisica e
desportiva feita. Trata-se de um as-
peto particular do gap mais geral entre
espetacularizac¢io da sociedade e re-
dugiio da experiéncia corporal que tem
também como consequéncia o forte
impacto das grandes vedetas despor-
tivas no imagindrio e nos desejos da
cultura popular.

Embora a performance desportiva
de alto nivel pertenca a uma légica
diferente da légica de manutengao do
corpo, a desportivizagdo da socieda-
de promovida pelo olhar desportivo,
ordena os comportamentos de lazer e
de consumo de acordo com rituais de
autodisciplina, racionalizacéo e regu-
laridade. O cronémetro do desportista
profissional deu lugar a um cronémetro

incorporado em cada um.

“0 paradoxo da nossa sociedade
estd em, simultaneamente, por em

cena a competi¢do desigual do

desporto-espectdculo e desenvolver
o culto individual do corpo. Cada
um aceita para st a busca de uma
harmonia natural com o seu corpo,
ao passo que colectivamente, e isso
acontece cada vez mais através de
intermedidrios interpostos, cada
um se submete a ideologia com-
bativa de corpos artificialmente
profissionalizados” (Andrieu,

2004: 55).

E neste paradoxo que reside o
poder mercantil das celebridades
desportivas. A compreensdo deste
paradoxo remonta a prépria génese
da desportivizacdo da sociedade.
A racionalizacfio, a quantificacdo e
a busca constante do record sfo trés
caraterfsticas que fazem do despor-
to um fenémeno social homélogo dos
fundamentos da sociedade capitalista
e da modernizacdo. A prova despor-
tiva e a medida da performance que
a acompanha constituem as tecno-
logias que, no contexto desportivo,
fundamentam a arte de racionalizar o
gesto desportivo e, simultaneamente,
estabelecem as estruturas cognitivas
que tornam aceitdvel e necessdrio

pessoas calculdveis (Hacking, 1986).
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A medida da performance desportiva
manifesta um novo poder da raciona-
lizag¢do corporal. Em primeiro lugar,
porque converte o desportista num
campo racional, medivel, calculdvel
e programdvel; em segundo lugar,
porque torna possivel a constitui-
¢do de um arquivo escrito sobre a
performance individual do despor-
tista e a sua posi¢do relativa numa
determinada popula¢do; em terceiro
lugar, porque estabelece a norma e
respectivos desvios. A consolidacgdo
desta tecnologia permitiu que a ati-
vidade desportiva, de competicdo, de
lazer ou de saide se desenvolva hoje
sob um regime de registo, prova e
graduacgdo e a sociedade se organize
segundo normas de produtividade.
Deste modo, a cultura visual ins-
crita na atividade desportiva inclui
um regime ético para as atividades
de lazer. Na verdade, aquilo que é
hoje considerado uma forma “suave”
de ouvir e seguir o préprio corpo (o
Jogging, por exemplo) é acompanhado
frequentemente de sofrimentos, dietas
alimentares, observacao de interditos
e estilos de vida tipicos que conduzem
o praticante ao ascetismo, vivido em-

bora como hedonismo.



E esse é bem o paradoxo da so-
ciedade da desportivisdo. Um novo
complexo de saberpoder constituiu-
se com a possibilidade de estabelecer
medidas objectivas do valor humano.
A marca do desportista funciona, si-
multaneamente, como um registo de
uma performance pretérita e como
uma expressdo quantificada do valor
humano. Depois de agregadas, as
marcas tornam-se numa medida da
competéncia subjacente do sujeito,
constituindo um novo modo de pro-
blematiza¢ao de si face aos outros.
Esta é a base racional da criac¢do das
celebridades desportivas, embora
depois sejam sujeitas a um efeito de
ampliac¢do extraordindrio pelos meios
de comunicacio.

Durante muito tempo os comporta-
mentos individuais estiveram ao abrigo
da descri¢do piblica. Conhecer o valor
de cada um, por intermédio da sua
histéria de vida, estava reservado a
um restrito grupo social que tratava de
narrar os seus feitos. Em todo o caso,
as narrativas de vida visavam consti-
tuir uma memériamonumento. Com a
performance desportiva ndo se trata
de constituir uma memoéria futura, mas

um feito para uma utilizagio imediata,

eventual e sempre transitéria. O ho-
mem memordvel deu lugar ao homem
calculdvel, sujeito a racionalidade e a
mobilidade meritocrética. A celebrida-
de desportiva é, por conseguinte, um
fenémeno tipico da época do homem
comum. Do homem comum que pode
ascender a notoriedade através da de-
monstracio dos seus feitos. Gracas ao
aparelho estatistico que acompanha as
técnicas de notagdo, registo e arqui-
vo das marcas desportivas é possivel
estimar o valor de cada individuo e,
simultaneamente, apreciar e caracteri-
zar os grupos. Por um lado, nasce uma
nova modalidade de poder, em que
cada um recebe como estatuto aquilo
que parece ser o seu valor intrinseco;
por outro lado, instituise a reparti¢do
das diferencas individuais no conjunto
da popula¢@o. Num tnico lance, o des-
porto competicéo inicia a construgdo
de uma estrutura de oportunidades
aparentemente universal, formas de
mérito padronizadas e estratégias de
obtencio de estatuto e mobilidade so-
cial. A democratizacio da reputa¢io
dissolve o estatuto do antigo heréi
numa estrutura de oportunidades em
que, supostamente, todos podem ter

acesso ao estatuto de celebridade.

O desporto é uma construgdo so-
cial que, enquanto tal, representa as
ideias e valores dominantes. O despor-
to de alta competi¢do tem sido utili-
zado pelos Estados para promoverem
as interpretac¢des que procuram de-
monstrar como deve funcionar a vida
social (Coakley, 1998). Por outro lado,
o record revela as provas desportivas
como uma das metédforas dominantes
da concecfio democrética e meritocré-
tica da sociedade (Bromberger, 1995).
Valores como o trabalho, espirito de
equipa, ambi¢do, unido, esforgo, mo-
déstia, respeito e disciplina, entre
outros, tornam proeminente a crenca
na eficdcia da superacao de si.

No entanto, a natureza da cele-
bridade desportiva atual é bastante
diferente da dos anos 60. Enquan-
to as celebridades desportivas de
hd 50 anos eram conhecidas pelos
seus feitos desportivos, a celebrida-
de contemporinea é apenas parcial-
mente construida por intermédio do
seu sucesso. Com efeito, a criacéio e
manuten¢do da celebridade é em si
mesma uma inddstria tornada possivel
pelos meios de comunicagdo. A cons-
tru¢do de celebridades desportivas

pela comunica¢do de massas é feita



a partir de visdes unidimensionais e
maniquefstas. Os media criam com
frequéncia narrativas que opdem os
heréis e viloes desportivos. A boa con-
duta de Lineker é comparada com a
vilania de Vinnie Jones; a brutalidade
de Dennis Rodman é oposta a rectiddo
de Jordan. No entanto, assim como os
media os podem erguer aos pincaros
também os podem atirar abaixo do pe-
destal como os casos de Armstrong e
Pistorius recentemente demonstram,
ou os casos de Maradona e Gascoigne
demonstraram no passado.

Grande parte da linguagem usada
para descrever as estrelas desporti-
vas vai buscar ao melodrama a sua
estrutura narrativa. Os heréis sobem
e caem, os vildes sdo derrotados e as
mulheres cumprem os seus papéis
de suporte aos papéis dramiticos
dos homens. Neste sentido, os media
cumprem um papel de educacio das
audiéncias, fazendo-as aceitar o des-
porto como uma espécie de melodra-
ma. Rowe (1995) sugere que muitas
celebridades desportivas ultrapassam
as fronteiras entre o desporto e outras
inddstrias de entretenimento. As ce-
lebridades desportivas aparecem em

shows televisivos, em videojogos e

mesmo como estrelas convidadas em
soap operas. A sua importancia me-
didtica deixou de estar restringida as
carreiras desportivas. As suas vidas
pessoais, transformadas em narrati-
vas melodramaticas, sdo transportadas
para as revistas cor-de-rosa, para os
tabléides ou para os videojogos. A im-
portancia medidtica ndo se restringe
as suas carreiras desportivas, passan-
do a sua vida pessoal a ser alvo de
programas televisivos e de primeiras
paginas dos jornais, como o demons-
tram bem os casos de Paul Gascoigne
durante o Mundial de 90, ou de David
Beckam hd mais de uma década e mais
recentemente de Cristiano Ronaldo.
Os estudos sobre os media tém
uma longa tradi¢do assente numa
visdo passiva das audiéncias, enten-
didas como recetdculos desta seducio
produzida pelos mass media. Embora
Adorno tivesse razdo quando chamava
a atencdo para o facto de a inddstria
cultural se basear num sistema de do-
minacdo, essa tradicdo dos estudos
criticos, centrada no efeito provocado
pelos emissores, esquece o modo como
os padrdes mais globais de interac¢ao
formam e sdo formados pelas redes de

relagdes sociais.
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Nos anos mais recentes, alguma
literatura dos estudos de comunicacdo
e jornalismo passou a interessar-se
mais pela pesquisa do modo como
0s sujeitos usam os recursos medid-
ticos para a sua criatividade e para
os processos de produc¢do de identi-
dade. Este novo interesse, de que o
modelo de Abercombrie e Longhurst
(1998) do espétaculo/performance é
o exemplo mais evidente, afasta-se
da consideracdo das audiéncias e
dos consumidores como o ponto final
e culminante do processo de comuni-
cacdo, considerando, em alternativa,
os actos de produgdo das audiéncias
e a totalidade do ciclo de produg¢ao e
de consumo das noticias.

Os efeitos econémicos e de reco-
nhecimento das marcas provocado
pelo envolvimento das celebridades
desportivas tem sido medido com
precisdo. Sabe-se que os efeitos sdo
tremendos e se medem por transac-
¢des de milhoes de délares. O que
é menos claro sdo os motivos psico-
l6gicos, emocionais e culturais que
fazem os consumidores seguir o aval
que as celebridades ddo as marcas. As
pessoas compram ténis ou champos

devido as proezas fisicas dos atletas?



Ou porque tém confianga no seu per-
curso de atletas que se fizeram a si
proprios? Invejam e admiram o seu
sucesso material ou os consumidores
sdo atraidos pelos seus estilos de vida
construidos em torno de actividades
tidas por ndo laborais? E poderfamos
juntar muitos outros motivos.

As perguntas ilustram bem a com-
plexidade das relacdes entre os dese-
jos dos consumidores e fas e o estatuto
das celebridades. E isso s6 pode ser
bem diagnosticado através da inves-
tiga¢@o empirica junto dos receptores
das mensagens dos meios e das marcas
que veiculam as celebridades despor-
tivas. O que os estudos empiricos tém
revelado confirma algumas hipéteses

teéricas que Rojek (2001) sintetiza:

1) As celebridades desportivas trans-
mitem-nos modelos de individua-
lizagdo (que alguns designam por
herofsmo) numa época de estan-
dardizacdo e previsibilidade;

2) As celebridades desportivas sdo re-
cecionadas como objetos sexuais
que atraem os consumidores;

3) As celebridades expressam as vul-
nerabilidade humanas que, deste

modo, mobilizam a simpatia e o

respeito e exercem uma influéncia
preventiva na gestdo das emog¢des
na vida quotidiana;

4) As celebridades sdao sfmbolos de
sucesso material que deste modo
atraem sentimentos de desejo, in-

veja ou desaprovacdo.

Dos valores de uso aos

valores de troca

Uma das carateristicas da socieda-
de capitalista é a transi¢éo dos valores
de uso para os valores de troca como
modo dominante das interac¢des so-
ciais. Em sociedades dominadas pelo
valor de troca, o idioma da apresen-
tacao corporal aumenta em importan-
cia social e econémica. Ser atrativo e
capaz de produzir desejo tornaram-se
atributos procurados no mercado. O
corpo deixa de ser um mero local de
desejos e torna-se na superficie em
que a distin¢éo e a atrac¢do sfo re-
gistados. O corpo torna-se por conse-
guinte numa mercadoria.

A celebridade desportiva é parte
deste processo através da sua parti-
cipac¢dio na cultura de distrac¢do e

entretenimento. Com o declinio do

sagrado e das igrejas, os pressupostos
religiosos da via da salvacdo viram
as suas referéncias muito limitadas.
Celebridade e espetdculo preencheram
o vdcuo provocado pela erosdo das re-
ligides, contribuindo para o culto da
distracdo que valoriza o superficial
e o dominio da cultura de consumo.
A passagem de uma sociedade
baseada na ética do trabalho para
uma sociedade de consumo provocou
um conjunto de mudancas profun-
das. Em primeiro lugar, alterou-se
o modo como se preparam e educam
os sujeitos para satisfazer as condi-
¢Oes impostas pela sua identidade
social. As institui¢des cldssicas de
tipo disciplinar cafram em desuso.
O tipo de treino proporcionado pelas
institui¢des pandpticas — o emprego
na fabrica ou no escritério para toda
a vida, o servico militar obrigatério, a
escola, etc — jd nfio serve a formagdo
dos novos consumidores. Enquanto a
sociedade das disciplinas formatava
as pessoas para comportamentos ro-
tineiros e monétonos, eliminando ou
limitando as possibilidades de escolha
individual; os requisitos necessdrios
a um bom consumidor exigem agora

uma subjetividade assente num estado



A cultura de
celebridade

nao consegue
produzir valores
transcendentats.
Qualquer gesto
que vise a
transcendéncia
é, no limite,
cooptado pela

mercadorizag¢do.

permanente de escolha, avesso a qual-
quer rotina.

Em segundo lugar, o modo de
ag¢do da produgdo e do consumo tém
naturezas muito diversas. Enquanto a
producdo é uma acéo coletiva que su-
poe a divisdo de tarefas, a cooperacio
entre os agentes e a coordenacdo das
suas atividades, com os consumido-
res passa-se justamente o contrario.
O consumo coletivo ndo existe: trata-se
de uma atividade individual, solitaria,
que se cumpre no livre jogo individual
das sensacgdes e desejos. Como afirma
Bauman (2003), se a comunidade de
produtores era essencialmente plat6-
nica, centrada que estava nas regras
e na estrutura final das a¢des, a socie-
dade de consumidores é basicamente
aristotélica, orientada que estd por
comportamentos pragméticos e uma
matriz cognitiva flexivel. A liberdade
de escolha é a medida que estabelece
a estratificac@o na sociedade de con-
sumo. Quanto maior é a liberdade de
escolha sem restricdes mais elevada é
a posi¢do na hierarquia social.

Uma terceira caracteristica que
marca a transicdo da produ¢do para
o consumo diz respeito a ética. Na feliz

sintese de Bauman (2003), a nossa

6l

sociedade é uma comunidade de car-
toes de crédito e ndo de cupdes de
aforro. A ética protestante do trabalho,
tem no uso autodisciplinado do tempo,
no trabalho duro e na satisfacéo re-
tardada os principios fundamentais da
automodelacdo dos sujeitos. O traba-
lho é um dever que est4 acompanhado
por uma atitude rigida relativamente
ao prazer e aos divertimentos. Pelo
contrério, a estética do consumo tem
na possibilidade de fazer coincidir o
momento da escolha com o momento
da vivéncia gratificante a sua principal
caraterfstica. Por isso, as normas regu-
ladoras do consumo sdo improcedentes
perante uma légica generalizada de
sedugdo que pressagia novas emogoes.
Acumular primeiro para adquirir de-
pois deixou de fazer sentido em face
da estética do consumo que premeia
as experiéncias intensas. O dnico cri-
tério vdlido é consumir primeiro para
pagar depois, j4 que a no¢do de tem-
pordrio, transitério e efémero marca
todo o objecto e toda a experiéncia
de consumo. A mercantiliza¢do do
futuro que carateriza as dividas do
consumidor passa a estar intimamente
associada a um trabalho de dominio

de si, j4 que o consumo ndo se limita



a uma perspectiva hedonista de just
fun, constituindo uma forma b4sica de
autoproducio da identidade.
Appadurai (2004: 95-119) de-
senvolveu o pressuposto do consumo
enquanto vivéncia estética. Conside-
rando que a competéncia para cada
um se orientar pelos fluxos temporais
abertos do crédito e da compra implica
uma nova forma de trabalho, conclui
que este trabalho ndo visa sobretudo
a produgdo de mercadorias, mas antes
a criacdo de condig¢des de conscién-
cia em que pode ocorrer a compra. O
nicleo deste trabalho é aquilo a que
Appadurai chama a disciplina social
da imaginac¢do. Esta disciplina estd
ancorada na incorporacdo do prazer

do efémero, ilustrada pela

curta vida de prateleira dos pro-
dutos e dos estilos de vida; a ve-
locidade com que muda a moda;
a velocidade dos gastos; os polir-
ritmos do crédito, da aquisi¢io e
da oferta; a transitoriedade das
imagens dos produtos na televisdo;
a aura de periodizagdo que paira
sobre os produtos e os estilos de
vida na iconografia dos meios de

comunicagdo de massas.

O desejo passa a organizar-se em
torno da estética do efémero. Neste
regime de consumo é no olhar e no
préprio corpo que se inscrevem as
principais técnicas de autodisciplina

e automodelag3o.

Coda: a cultura

de consumo

Mas o que carateriza esta cultu-
ra de consumo? Em primeiro lugar é
incapaz de produzir uma cultura in-
tegrada visto que apresenta cada pro-
duto como uma distingdio momentanea
e, portanto, efémera. Deste modo, a
cultura da celebridade ndo consegue
produzir valores transcendentais visto
que qualquer gesto que vise a trans-
cendéncia é, no limite, cooptado pela
mercadorizagdo. O capitalismo requer
que os consumidores desenvolvam um
desejo abstrato por objetos de con-
sumo. Esta qualidade abstrata torna
o desejo dos consumidores alienado
na medida em que estes sfo conduzi-
dos a substituir permanentemente a
procura de certos objetos por outros
novos, num auténtico fetichismo da

mercadoria.

A cultura da celebridade é par-
cialmente a expressdo de uma cultura
organizada em torno deste desejo abs-
trato. Trata-se de um instrumento de
mercadorizacdo da sociedade visto que
o desejo é incorporado, fornecendo aos
consumidores padrdes de emulacgdo
obrigatérios. A cultura de celebridade
é um dos mais importantes mecanis-
mos de mobilizacdo do desejo. Des-
de logo porque materializa o desejo
num objecto animado que permite
niveis mais profundos de ligacdo e
identificac@o. A celebridade pode ser
reinventada para renovar o desejo e o
envelhecimento dos icones desportivos
pode mesmo funcionar como um ponto
a favor do seu valor de mercado desde
que reciclado como objeto de nostal-
gia. Os exemplos de Boby Charlton,
McEnroe e outros demonstram que o
envelhecimento e mesmo a morte ndo
sdo um impedimento ao processo de
mercadoriza¢do.

O mundo das celebridades é um
mundo que repousa na opinido. A re-
nincia ao segredo é o preco a pagar
para aceder ao estatuto de celebri-
dade neste mundo da notoriedade.
Para ser conhecido é preciso aceitar

revelar tudo sem nada esconder ao seu



ptblico. Existe uma verdadeira aler-
gia ao segredo por parte dos publicos.
Dai que as celebridades desportivas
estejam permanentemente confronta-
das com os exercicios confessionais,
habitualmente realizados através dos
media. As vedetas aceitam assim re-
nunciar a sua vida privada.

No mundo baseado na opinido a
relacdio de grandeza é uma relac¢do de
identificagdo. O sujeito célebre produz
o ptiblico e constitui-o enquanto tal,
do mesmo modo que é feito por ele.
Estabelece-se assim uma relagdo de
adesdo entre o publico e a celebri-
dade que se expressa em termos de
influéncia. As marcas permitem cris-
talizar numa imagem este movimen-
to de opinido. A instrumentagdo dos
media assegura a objetivac¢do através
dos rumores, dos ruidos e do julga-
mento de opinifo. Ser grande neste
mundo significa ter uma certa quota
de presenca nos meios de comunica-
¢fo, um certo nimero de seguidores
nas redes sociais, um certo volume de
reagdes positivas da opinido publica.
Ser pequeno é cair na banalidade ou
ter uma imagem fluida ou indiferente.
Desaparecer dos media significa ser

esquecido. E é por isso que o mundo

das celebridades desportivas é hoje
tdo sujeito a processos de erosdo, es-
quecimento e queda abrupta. Os cinco
minutos de fama de Wharol continuam
a ser a alegoria do valor efémero de

toda a celebridade.

Bibliografia

Abercombrie, N., Longhurst, B. (1998).
Audiences: A Sociological Theory
of Performance and Imagination.
London: Sage.

Anders, G. (2001). L’Obsolescence de
L'Homme. Paris: L’Encyclopédie
des Nuisances.

Andrieu, B. (2004). A Nova Filosofia do
Corpo. Lisboa: Instituto Piaget.

Appadurai, A. (2004). Dimensdes culturais
da globalizagdo. Lisboa: Teorema.

Bauman, Z. (2003). Trabajo, consumismo
y nuevos pobres. Barcelona: Gedisa
Editorial.

Bromberger, C., Hayot, A., Mariottini, J.-
M. (1995). Le Match de Football:
Ethnologie d’une passion partisane
a Marseille, Naples et Turin. Paris:
Maison des Sciences de I’'Homme.

Coakley, J.J. (1998). Sport in Society (6*
ed.). Boston: McGraw —Hill.

63

Hacking, I. (1986). Making up people. In T.
C. Heller, M. Sosna e D. E. Wellberg
(eds.). Reconstructing Individualism.
Stanford: Stanford University Press,
pp. 222-236.

Rojek, C. (2001). Celebrity. London: Reak-
tion Books.

Rowe, D. (1995). Popular Cultures: Rock
Music, Sport and the Politics of

Pleasure. London: Sage.






J. Mayer H.

wrasol -

5 - Sev

-2015,

014

1

Reflexdes Sobre

Comunicagdo e Desporto:
Sobre Jornalismo e Cultura Digital

Reflections on Communication and Sport:
On Journalism and Digital Culture

Resumo

Raymond Boyle reflete sobre a evolucao ao
longo dos dltimos 20 anos no Reino Unido
da pesquisa em desporto, no quadro dos
estudos dos média e da comunicagdo. Na
primeira parte do artigo, a importancia
cultural da comunicacio e do desporto
é sublinhada. Na segunda, sdo passadas
em revista as influéncias na agenda de
pesquisa do autor, em especial na drea
do jornalismo desportivo, e as mudancas
estruturais arrastadas pelos média digi-
tais. Nesta seccdo, Boyle evoca os inves-
tigadores e os trabalhos mais influentes
na drea da comunicacfio e desporto. A
terceira parte, dedicada ao jornalismo
e a cultura digital, contém uma andlise
da evolugd@o do jornalismo desportivo e
das mudancgas ocorridas no papel dos
jornalistas desportivos. O autor analisa
concretamente a mercantilizagdo, a co-
mercializacdo e a internacionalizagdo do
jornalismo desportivo, bem como os efeitos
da emergéncia das relagoes puiblicas e da
sinergia entre a inddstria do desporto e
as inddstrias de entretenimento em geral.
Nesta seccdo, o autor considera ainda os
efeitos reais e previstos do jornalismo di-
gital e o potencial dos jornalistas-cidadaos
para transformar o jornalismo desportivo.

O artigo termina com a consideracdo de

investigagdes futuras necessdrias para
auxiliar a compreensdo dos impactos cul-
turais das mudangas tecnolégicas sobre o

papel do jornalismo desportivo.

Palavras-Chave: Jornalismo desportivo,

televisdo, desporto, digital, jornais

Abstract

In this essay, Raymond Boyle reflects on
how the study of sport within media and
communication studies has evolved in the
United Kingdom over the last 20 years.
The first part of essay comments on the
cultural importance of communication and
sport. The second section traces the in-
fluences on the author’s research agenda,
particularly in the area of sportjournalism
and the structural changes brought toitby
digital media. Here, Boyle comments on
the most influential scholars and works
on communication and sport. The focus
section of the essay considers the evolution
of sport journalism and the changing role
of sports journalists. In this section, the
author considers the nexus of marketiza-
tion, commercialization, and the interna-
tionalization of sport journalism and com-
ments on the riseof public relations and

the synergies between the sports industry
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and the entertainment industries. The fo-
cus section further considers the real and
projected effects of digital journalism and
the potential of citizen journalists to trans-
form sport journalism. The essay closes
with consideration of future research that
will be needed to help us understand the
cultural impacts of technological change

on the role of sport journalism.
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Qual a importancia
do desporto

e da comunicacio?

O desporto é importante mais em
razdo do que nos diz sobre a socie-
dade do que especificamente sobre a
natureza da competicdo desportiva.
No seu nivel mais bdsico, o desporto
oferece uma visdo sobre o cariter, a
natureza humana (o melhor e o pior
de) e a criatividade humana. Reve-
la aspetos da identidade individual
e coletiva e a sua rica diversidade
de formas (quando é que um jogo se
torna um desporto?) permite-nos pro-
jetar os nossos préprios sentimentos
e emocdes através de uma atividade
cultural, quer no evento “ao vivo” quer
por meio do discurso mediatizado. E a
capacidade do desporto para se conec-
tar, com frequéncia, com o emocional
e ndo com o elemento de racionalidade
dentro de nés que o torna tdo atraente.
0 desporto pode desempenhar a tarefa
de pegar no mundano e de elevi-lo
a algo mais do que a soma das suas
partes. A capacidade de comunicar
isso individualmente e coletivamente
é uma parte essencial do apelo dura-

douro desta forma cultural. Continua a

ser uma forma cultural incerta para se
expressar abertamente qualquer senso
de identidade nacional, uma vez que
a natureza competitiva dos desportos
de equipa de elite significa que o fra-
casso é muitas vezes mais propenso a
aparecer no caminho de sucesso. Na
Escécia, por exemplo, o desejo pelo
sucesso do futebol a nivel internaci-
onal, apesar do desporto estar a ser
tecido na trama da vida cultural do
pafs, diz-se: “E a esperanca que nos
mata”. Cada novo torneio de futebol
oferece a possibilidade tentadora de
redengdo e sucesso para a Escécia,
jd que cada evento ou torneio garan-
te que breves momentos de sucesso
e, no sentido inverso, de persistente
auséncia dele estejam cada vez mais
incorporados na psique nacional.
Claro que o desporto importa, por-
que, no século XXI, oferece uma infi-
nidade de conteidos medidticos que
podem orientar modelos de negécios
e atrair patrocinadores, anunciantes e
assinantes para uma variedade de pla-
taformas digitais. O desporto de elite e
profissional tornou-se também profun-
damente entrelagado com os contornos
do capital nacional e transnacional.

Entender este processo complexo em

evolu¢do, as suas implicagdes e o seu
impacto sobre nés diz-nos muito sobre
a nossa sociedade, as suas priorida-
des, desejos e aspirac¢des. A media-
cdio do desporto e os discursos que o
conectam com os dominios da politica,
da economia e da cultura de modo mais
geral oferecem ricos e esclarecedores
caminhos de compreenséo da relagdo
entre os media e a sociedade e as es-
truturas de poder que moldam e in-
fluenciam a nossa existéncia didria.
Estar interessado, entfo, na relagdo
entre comunicag¢do e desporto é estar
fascinado e intrigado com a socieda-
de que produz e sustenta tal relacéo.
Compreender qualquer sociedade
parece-me um importante ponto de
partida para qualquer estudioso da

comunicacio.

A minha prépria jornada
pela comunicag¢io

e o desporto

H4 mais de 20 anos que estudo
e ensino a relagdo entre o desporto e
os meios de comunicacdo. Com uma
formacdo de base em Media e Hist6-

ria e um mestrado em Comunicacao,



comecei a desenvolver cursos universi-
tarios em Media e Desporto no final da
década de 1980 e inicio da década de
1990. Naquela época, a luta travada
era para que o desporto fosse levado
a sério dentro dos estudos dos media
e da comunicago, campo que estava
ele préprio ainda a tentar alcancar
credibilidade dentro da academia,
no Reino Unido. Em resultado, havia
significativamente menos material de
pesquisa do que hoje. Um nome domi-
nava a breve lista de leituras do meu
primeiro curso em Media Desportivos
e era o de Garry Whannel. No Rei-
no Unido, Garry era o fundador da
investigagdo contemporinea em me-
dia desportivos, drea a que deu foco
e credibilidade. O autor ofereceu a
uma nova geracio de investigadores
uma drea de estudo legitima, embora,
muitas vezes, ainda carente de expli-
cacdes sobre os motivos pelos quais
importava. Nesta se¢do, quero desta-
car apenas alguns dos livros que me
inspiraram a levar a sério o estudo
dos media e desporto e confirmar a
minha convicgdo de que, através dessa
andlise, a cultura dos media despor-
tivos pode oferecer contributos reais

para a compreensio da uma relagdo

mais ampla entre cultura, economia
e politica. Eles ddo sentido ao meu
préprio desenvolvimento como inves-
tigador e oferecem, além disso, uma
imagem de como o campo da pesquisa
em comunicagdo e desporto comegou
a evoluir nos anos de 1980 e 1990, no
Reino Unido. Garry Whannel’s (1983)
Blowing the Whistle: The Politics of
Sport (atualizado e reeditado em 2008)
foi um dos primeiros livros a colocar
o desporto numa posi¢do cultural e
politica mais ampla de forma acessivel
e emocionante. Em particular, pela
forma de escrever que, sem deixar
de ser academicamente informada,
se destinava a um ptblico mais ge-
ral. Whannel também foi importante
pela abordagem politica da posi¢éo
do desporto dentro das estruturas
de poder da sociedade, por meio da
articula¢do do conceito de hegemo-
nia. Esta abordagem gramsciana ao
desporto e aos media também ficou
evidente na obra de John Clarke e
Chas Critcher (1985) The Devil Makes
Work: Leisure in Capitalist Britain,
que mapeou com brilhante clareza a
razdo de as questdes de lazer serem
tdo importantes nas politicas publicas

e na politica. Juntamente com Sport,
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Power and Culture: A Social and His-
torical Analysts of Popular Sports in
Britain, de John Hargreaves (1986),
estes trabalhos comecgaram a fornecer
um contexto importante no qual a rela-
¢do entre media e desporto poderia ser
analisada e investigada. Devido ao seu
foco histérico, o trabalho de Hargrea-
ves lembra-nos de como a trajetéria
da cultura desportiva sempre esteve

N

ligada a politica e a cultura do seu
tempo. Ao vincular o poder politico
com a cultura popular e ao olhar para
o desporto como uma 4rea contestada
de luta ideolégica, estes trés livros
ofereceram um amplo quadro de refe-
réncia do qual derivou a maior parte
do trabalho académico desenvolvido
ao longo da década seguinte.

Dois outros textos-chave captura-
ram a necessidade de abordar a econo-
mia politica do desporto e dos media,
a0 mesmo tempo que eram sensiveis
ao papel dos meios de comunicagio na
criacio de determinadas representa-
c¢des ideolégicas em torno do desporto.
Coordenada por Geoffrey Lawrence e
David Rowe (1986), Power Play: The
Commercialisation of Australian Sport
foi uma coletanea de artigos que des-

tacou a importancia de compreender



a economia politica do desporto e a
natureza da maneira como o desporto
interage com os meios de comunicacio
e as inddstrias promocionais. O traba-
lho ilustrava o crescente interesse da
academia australiana pelo desporto e
pelo seu impacto cultural mais amplo
que, nesse sentido, se revelava a frente
do Reino Unido no que diz respeito ao
desenvolvimento de um corpo critico
de trabalho nesta drea. A partir dele
tomei contacto com a obra de David
Rowe (Hutchins & Rowe, 2012), que
continua a influenciar-me até hoje.
Fields in Vision: Television, Sport
and Cultural Transformation, de Gar-
ry Whannel (1992), seria o livro que
testemunharia a abordagem séria, por
parte da academia do Reino Unido,
ao estudo da comunicacio desportiva
medidtica. O trabalho combinou uma
abordagem econémico-politica com
uma preocupac¢do com as questdes
da representacio cultural e definiria
o ponto de referéncia para o que o
estudo dos media e da comunicacio
orientado para a televisio e o desporto
poderia alcangar.

Dada a escassez de livros académi-
cos sobre media e desporto na década

de 1980 e inicio de 1990, livros de

escritores e jornalistas desportivos
eram muitas vezes importantes para
dar acesso a um ambiente profissio-
nal pouco discutido ou analisado na
academia e até mesmo no tradicional
jornalismo desportivo do Reino Unido.
Usado entio com este fim, Pocket Mo-
ney: Bad-Boys, Business-Heads, and
Boom-Time Snooker, de Gordon Burn
(1986), continua a ser um dos meus li-
vros favoritos sobre o desporto. Escrito
pelo jornalista e romancista Gordon
Burn demonstra o que pode fazer-se
quando se tem acesso ao santudrio
interior do desporto e se é corajoso e
talentoso o suficiente para ser capaz
de dar sentido a esse mundo ao leitor.
Neste caso, o assunto era o mundo
emergente do snooker na televisdo. O
livro dedica-se a um desporto que,
transformado pela televisdo, se torna
internacional, enquanto os jogadores
lutam para alcangar equilibrio entre
a fama e a fortuna que a exposi¢do a
televis@io traz. Levou-me a escrever a
minha tese de licenciatura precisa-
mente sobre snooker e televisdo e, ao
longo do caminho, a entrevistar alguns
dos atores principais que moldaram a
modalidade, incluindo o produtor de

televisdo da BBC Nick Hunter (que foi

Os jornalistas
sempre foram
intermedidrios
culturais
importantes
entre desporto

e sociedade.



pioneiro na transmissdo em direto de
competicdes de snooker) e o gestor e
promotor Barry Hearn. Este continua
a ser um dos livros de desporto a que
regresso em busca da sua clareza, sa-
gacidade e brilhantes consideragdes.
Por vérias razdes, um complemento
deste trabalho é o livro de McCarra e
Woods (1988) One Afternoon in Lis-
bon, que também ilustra a importancia
de reunir evidéncias empiricas tendo
por base eventos desportivos particu-
lares e de definir o desporto no seu
contexto cultural mais amplo. Baseado
em entrevistas com os jogadores de
futebol do Celtic, que faziam parte
da primeira equipa britanica a vencer
a Taga dos Campedes Europeus, em
1967, esta obra é um bom exemplo
de como situar o desporto dentro do
seu contexto de classe mais amplo. O
estudo demonstra as vantagens meto-
dolégicas da utilizagdo de entrevistas
como parte do processo de pesquisa
e destaca a centralidade da narrativa
na formacdo do discurso desportivo.
No inicio da década de 1990, o
meu préprio trabalho, desenvolvido
com colegas tais como Neil Blain e
Hugh O’Donnell e, mais tarde, Ri-

chard Haynes, desdobrava-se em

questdes levantadas sobre desporto,
media e identidade nacional e sobre
a crescente centralidade do desporto
como uma forma de conteido me-
didtico num ambiente em acelerada
transformacfo, com a introdugdo dos
sistemas de satélite e de cabo, na dé-
cada de 1980, por meio da Internet,
na década de 1990, e com o ambiente
digital, nos anos 2000. Sob a ateng¢do
de grande parte deste trabalho estive-
ram vérias formas de jornalismo e o
jornalismo desportivo foi adquirindo
um espago crescentemente nuclear
na minha pesquisa. O estranhamen-
te chamado Laptop Dancing and the
Nanny Goat Mambo: A Sportswriter’s
Year (2003), do jornalista desportivo
Tom Humphries, do brilhante Irish
Times, continua a ser para mim um
dos livros mais perspicazes, honestos
e engracados sobre jornalismo des-
portivo, a sua prética, as pressdes e
a relacéio entre a mudanga dos media
impressos e a emergente nova geragio
de estrelas do desporto da televisao.
Qualquer estudante que pretenda ser
um jornalista desportivo fard bem em
ler o seu relato sobre a cobertura de
eventos desportivos internacionais, in-

cluindo sobre a cobertura dos Jogos
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Olimpicos de Inverno. Além do robus-
to corpo de trabalho académico que
nas tdltimas décadas floresceu em tor-
no da comunicagdo e do desporto, esta
eclética sele¢do permite destacar —
espero — como aspetos do cruzamento
da prética jornalistica com a cultura
desportiva moldaram o meu préprio
pensamento no campo e alimentaram
de forma crescente o meu fascinio com
a compreensdo do especifico desafio
que é atribuir sentido ao jornalismo

desportivo.

Foco: Sobre Jornalismo

e cultura digital

Os jornalistas sempre foram inter-
medidrios culturais importantes entre
desporto e sociedade. Quando os pri-
meiros promotores do boxe do século
XX organizaram eventos, os jorna-
listas eram uma parte fundamental
na promocdo e venda desses eventos
numa era pré-televisdo. Os jornalistas
desportivos foram também os fabri-
cantes do mito do desporto a medida
que embelezavam as qualidades em
campo das estrelas desportivas e igno-

ravam as atividades fora de campo que



pudessem manchar a sua percegao,
pelo publico em geral, como fcones
desportivos, cuidadosamente construi-
da (Boyle, 2006).

Avangando rapidamente para o
final do século XX, encontramos
uma relacdo bem estabelecida entre
o desporto e os media. Esta relagao
variou ligeiramente de pafs para pafs e
consoante os mercados medidticos, no
entanto o desporto de elite foi de for-
ma crescente sendo subscrito do pon-
to de vista financeiro pela televisao,
incluindo em matéria de direitos de
transmissdo. Enquanto durante gran-
de parte do século XX os jornalistas
dos media impressos dominaram, em
muitos aspetos, o setor do desporto
medidtico, a medida que a industria
se foi transformando e reestruturando,
com a chegada da tecnologia digital,
estes profissionais foram forgcados a
lutar entre si num meio onde a ideia
da exclusividade foi usurpada pela das
noticias 24 sobre 24 horas, sete dias
por semana (Meikle & Young, 2011).

A medida que a mercantilizacdo, a
comercializa¢o e a internacionaliza¢do
do nexo media-desporto avangou em
ritmo acelerado, desporto e jornalis-

mo foram sendo, nesses processos,

reformulados e transformados (Boyle
& Haynes, 2009; Jones & Salter, 2011;
Miller, 2011). A cultura digital faci-
litou a reformula¢do da relacéo entre
jornalistas e publicos e também abriu
um fluxo em tempo real transnacional
de informacdo que era inimagindvel
na era analégica do jornalismo. Como

Nick Couldry (2012: 2) argumenta:

“Os media digitais correspondem
meramente a tltima fase do con-
tributo dos media para a moderni-
dade, mas a mais complexa de to-
das. Uma complexidade ilustrada
pela influéncia da internet como
uma rede de redes.... Os media
tornaram-se suficientemente flexi-
vels e interconectados para fazer
do “ambiente medidtico” o nosso
tinico ponto de partida, deixando
de considerar-se de forma isolada

cada medium.”

A tecnologia também tende a ser
disruptiva relativamente aos padroes
e préticas existentes entre os traba-
lhadores e profissionais dos media
(Deuze, 2010). Para os jornalistas,
a transicdio do analégico para o di-

gital trouxe tanto de prazer como de

dor. Na era das noticias 24 sobre 24
horas, sete dias por semana, em que
a cobertura jornalistica decorre em
contfnuo, o jornalista tem também
de ser um blogueiro, um tweeter e
ainda de ser capaz de apresentar (ou
atualizar) noticias numa variedade
de plataformas (impressa, online,
moével). Ao regressar a Sports Jour-
nalism (2006) fiquei impressionado
com o modo como a cultura digital
estd a mudar a prética organizacional
dos jornalistas desportivos. O editor
desportivo do jornal londrino Times
recorda o tempo em que um jornalista
enviado de Londres para o Norte de
Inglaterra para cobrir uma partida de
futebol entre o Newcastle United e o
Arsenal estaria sempre desconectado
da redacdo até que o ouvissem dentro
do estddio, pouco antes do jogo. Agora,
salientou o jornalista, os reporteres
estdo em contacto permanente com a
redacdo via telefone mével ou e-mail.
Espera-se que facam atualizagdes das
matérias para o site enquanto viajam
para o jogo de comboio e também
que estejam online, interagindo com
os leitores. Tudo isso antes de chega-
rem a Newcastle para cobrir o jogo,

de onde irdo apresentar depois da



Uma das
caracteristicas do
jornalismo digital
corresponde a
dissolugdo da
tradicional divisdo
entre as categorias

noticia e desporto

partida as noticias e as entrevistas.
Para a maioria dos jornalistas des-
portivos com quem falei, a tecnologia
digital foi libertadora (acabaram-se as
correrias frenéticas nas viagens fora,
tentando encontrar um telefone que
funcione para que se possa enviar para
as redacdes as matérias produzidas!).
Contudo, o impacto mais amplo da di-
gitaliza¢do, quando combinada com
outros fatores, acima mencionados,
que reformularam a cultura popular
na tltima parte do século XX, também
significou, para muitos jornalistas, um
momento de pausa na reflexo.

A emergéncia das relagdes publi-
cas (RP) e a sinergia entre a inddstria
do desporto e a inddstria de entre-
tenimento em geral tém sido instru-
mentais para que prdticas bem es-
tabelecidas em, digamos, Hollywood
se tornarem cada vez mais a regra
na cultura desportiva dentro e fora
do Reino Unido (Boyle, 2006, 2012).
De facto, hd agora mais pessoal das
relagdes publicas do que jornalistas
no Reino Unido (muitos RP sdo ex-
jornalistas) e a inddstria do jorna-
lismo — especificamente o setor da
imprensa — tem sido reestruturada

através da sua reducéo, & medida que
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os jornais lutam para encontrar um
modelo de negécio vidvel numa época
de conteddos online de acesso livre
(Davies, 2008; Hobsbawn, 2010).
A mudancga de poder para as estrelas
e atletas (com os seus agentes, pa-
trocinadores e assessores de media)
é sinénimo de problemas de acesso,
de aprovacéo e cépia de imagens, fa-
zendo aumentar os desafios para os
jornalistas em busca de informagdes
dentro do mundo do desporto (Evans,
2012). Claro, muitos desses desafios
ndo sdo novos. De facto, a questdo
da confianga (ou da falta dela) entre
estrelas do desporto e jornalistas tem
uma longa e infame histéria.

Tim Adam observa, na sua brilhan-
te andlise do tenista John McEnroe,
cujas relacdes com jornalistas des-
portivos foram sempre geladas, que,
mesmo no inicio da década de 1980,
ele dispensou pouco tempo aos jorna-
listas que produziam noticias para a

imprensa tabloide britanica:

Quando o jovem Alastair Cam-
pbell do Mirror (dltimo arquiteto da
mdquina de rela¢des ptblicas do New
Labour e spin doctor do primeiro-mi-

nistro) foi confrontado com a questdo



de saber se aceitava que milhges de
jovens o copiassem, McEnroe suposta-

mente “rosnou” e disse incisivamente:’

“deve dar uma olhadela no Mir-
ror e ver quem estd a estragar as
criangas”, antes de acrescentar,
um pouco prescientemente, “0 po-
der que vocé tem € triste”. Quando
Campbell perguntou se ele tinha
algum arrependimento em relagao
ao seu comportamento, McEnroe
respondeu (profeticamente, para
uma gerag¢do de correspondentes
parlamentares): “O meu tinico ar-
rependimento € ter tido de lidar

com pessoas como vocé” (Adams,

2004, pp 36-37)

Uma das caracteristicas do jor-
nalismo digital corresponde a disso-
lu¢do da tradicional divisdo entre as
categorias noticia e desporto. O uso
dos media sociais e a prote¢do online
da reputac¢do das marcas sdo agora
amplamente reconhecidas pela indus-
tria das RP como dois dos principais
problemas com os quais se confron-
ta. Numa era de audiéncias digitais
fragmentadas, a capacidade de o

desporto oferecer contetddo nacional

e internacional convincente torna-o
numa forma cultural potente. £ tam-
bém uma forma cultural que tem de
se adaptar e lidar com o impacto que
o dinheiro da televisdo gera nas suas
estruturas de concorréncia e gover-
nanca. Este processo tem levado a uma
crescente percecdo do papel desem-
penhado pelas RP no binémio despor-
to-comunica¢do (Hopwood, Kitchin &
Skinner, 2010). Enquanto escrevo, o
Channel 4 (um canal minoritdrio do
Servigo Publico de Televisdo do Rei-
no Unido) publicou o seu maior share
de sempre de fim-de-semana gracas
as audiéncias da cobertura dos Jo-
gos Paraolimpicos de Londres 2012
(tradicionalmente, visto ndo como um
evento desportivo de topo da televisdo).
A medida que a cultura desportiva se
foi tornando cada vez mais central para
as inddstrias de entretenimento, que
moldam e orientam grande parte da
cultura popular, também as celebrida-
des e os seus valores-noticia, enquanto
conteddos medidticos apeteciveis, se
tornaram centrais ao desporto.

Um argumento nuclear de Sports
Journalism (2006) foi o de que a opi-
nido vigente de que os jornalistas des-

portivos ocupariam a parte inferior da

hierarquia jornalistica (estando os de
poh’tica e os correspondentes estran-
geiros perto do topo) estaria cada vez
mais ultrapassado. Pareceu-me que os
processos que foram transformando o
desporto e as organiza¢des dos media
(entre eles, a digitalizacdo) fizeram com
que muitas das préaticas e experiéncias
dos jornalistas desportivos fossem cada
vez mais genéricas para o jornalismo e
para os jornalistas em geral. Claro, as
diferengas permanecem, com muitos
jornalistas desportivos a despenderem
mais tempo na estrada e fora das re-
dag¢des do que os seus colegas, mas a
medida que aumenta o ritmo do fluxo
de informacdes, a ascensdo dos RP, a
natureza “sempre ligada” dos media so-
ciais e digitais, bem como a reestrutu-
ragdo organizacional das inddstrias dos
media foram tendo impacto em diferen-
tes esferas do jornalismo, erradicando
algumas das praticas jornalisticas mais
arreigadas (Jones & Salter, 2011). Por
exemplo, um impacto dos meios digitais
a pedido no Reino Unido consistiu num
aumento da quantidade da cobertura
dos media e do espago dedicado a con-
tetidos relacionados com desporto.

O desporto é agora também sobre

politica, negécios e governanga e nao



apenas esfor¢o desportivo e competi¢do.
Enquanto alguns eventos desportivos
sempre foram megaeventos medidticos,
a cobertura desportiva na era digital
tem expandido ainda mais este proces-
s0. A cobertura dos Jogos Olimpicos de
Londres de 2012 foi impulsionada pelo
centro de media do evento (LOCOG),
a funcionar 24 sobre 24 horas (80.000
metros quadrados), que auxiliou o tra-
balho de mais de 20.000 jornalistas,
radialistas e fotégrafos. Ao mesmo tem-
po, o Centro de Media de Londres, no
centro da cidade, servia mais 10.000
jornalistas néo credenciados, que tam-
bém cobriram os Jogos Olimpicos de
2012 (Wicks, 2012). Através da sua
presenca online, a BBC cobriu todos
os eventos e o advento dos primeiros
Jogos Olimpicos verdadeiramente digi-
tais fez com que uma plataforma como
o Twitter tenha sido vista como parte
do ambiente jornalistico e ndo como um
apéndice opcional. Numa andlise, rela-
tiva ao jornalismo politico, do uso dos
media sociais na cobertura das eleicoes
gerais de 2010 no Reino, Nic Newman

(2010) argumenta que:

“Mesmo os jornalistas [de politica]

veteranos ficam surpreendidos com

a forma como os media sociais e
digitais continuam a mudar o
modo como o jornalismo € prati-
cado: o crescimento e o sucesso dos
blogs ao vivo, a ado¢do do micro-
blogging, a redugdo do ciclo de
noticias e o crescimento das con-
versas em tempo real entre as elites
politicas e os media. Um niimero
crescente de jornalistas reconhece
que os media sociats néo s@o ape-
nas algo que respeita a equipa da
web, mas sao relevantes para todos

4

os membros da redagdo.’

Embora estas observacgdes se re-
portem aos jornalistas politicos, sdo
igualmente aplicdveis para aqueles
que trabalham no setor do desporto.
A lista de conversas em tempo real
referidas acima, pode acrescentar-
se que os fis se envolvem cada vez
mais diretamente com os principais
jornalistas desportivos que twittam
(Boyle, 2012).

Assim, a tecnologia digital tem
perturbado a tradicional relacdo
entre o jornalista, os media e o pui-
blico. Também a partir dela o fluxo
de informag¢do se tornou imediato e

transnacional. O jornalismo desportivo
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tem, em muitos aspetos, sido uma das
dreas do jornalismo mais profunda-
mente afetadas por esta mudancga.
A investigacdo de Hutchins e Rowe
(2012) sobre desporto na rede ecoa
(2012) o antigo argumento de Coul-
dry sobre a crescente importancia de
compreender tanto o ambiente, como
qualquer institui¢do medidtica singu-
lar ou plataforma.

O discurso do desporto é, com
frequéncia, sobre emog¢des e opinides
profundamente arreigadas e pronta-
mente expressas por atletas e fas. Re-
fletindo sobre a sua experiéncia como
Correspondente Chefe de Futebol do
jornal The Guardian, aquando da co-
bertura do sexto Campeonato Mundial
da FIFA, em 2010, na Africa do Sul,

Kevin McCarra defendeu:

“Acredito que é no futebol que a
relag¢do entre escritor e leitor matis
tem mudado, especialmente porque
esses papéis jd ndo sao fixos. O
acesso & internet, estou contente de
o dizer, afastou totalmente a tola
suposigao de que os jornalistas tém
acesso a um conhecimento supe-
rior. Iniimeros sites cobrem todos os

aspetos do futebol em praticamente



todas as nagaes. Se algum jogador
num Campeonato do Mundo é uma
incdgnita, serd puramente porque
as pesquisas nao foram realizadas
com suficiente profundidade. {...)
Websites, quer sejam estatisticos,
solenes, esotéricos ou comicos dis-
seminam quantidades limitadas
de informagdo sobre mesmo os
mais obscuros futebolistas e agen-
tes. A imprensa engana-se se supde
por um instante que pode cons-
tituir-se como um sacerddcio que
possui um conhecimento sagrado

(McCarra, 2010).

Os jornalistas desportivos sempre
negociaram o mito do acesso & histéria
a partir do centro da cultura desporti-
va e a sua capacidade de a trazer para
o seu ptiblico. Os repérter desporti-
vo dos Estados Unidos da América
Leonard Koppett (2003) documentou
soberbamente este processo num livro
de memérias concluido pouco antes
da sua morte, livro em que também
analisou a cultura em mudang¢a dos
media e a forma como molda o jor-
nalista desportivo moderno. Nesse
trabalho observou como cada nova

tecnologia medidtica, inicialmente a

rddio, depois a televisdo e, por fim,
a Internet, mudou a relacdo entre o
desporto e aqueles encarregados de
o relatar profissionalmente, atribuin-
do-lhe sentidos, para um publico. A
partir de uma visfo lata da cultura da
comunicacio, os media sociais podem
ser vistos como parte de uma tradigéo
evoluindo dentro do jornalismo des-
portivo, que oferece aspetos de mu-
danca, mas também de continuidade.

Para esse fim, as redes de media
sociais, tais como o Facebook e o Twit-
ter, oferecem simplesmente os mais
recentes desafios e oportunidades
para o jornalismo desportivo como
uma profissdo. Existem lutas pela
continuidade no jornalismo despor-
tivo pela sobrevivéncia de convencdes
e c6digos de trabalho estabelecidos,
pela autoridade e exclusividade, assim
como pontos de partida inovadores a
medida que os jornalistas desportivos
dominam as novas tecnologias e inte-
gram novas formas de comunicagdo
na produc¢do de contetido de noticias
de desporto.

Tendo a audiéncia acesso cres-
cente a conferéncias de imprensa na
televisdo e a sites oficiais, poden-

do também acompanhar os dltimos

tweets de figuras-chave do desporto,
o jornalista desportivo tem de ofere-
cer algo mais do que o suposto lugar
de camarote. Assim, por exemplo,
Charlie Lambert (2012) defende que
os jornalistas desportivos precisam de
“elevar o seu jogo” se quiserem manter
a credibilidade jornalistica, crucial
para o sucesso da marca impressa e
online do seu jornal. Como os fas tém
cada vez mais acesso a sites genéricos
agregadores de noticias de desporto, o
jornalista necessita de adicionar visdo
e valor real de modo que o seu twitter
revele a importancia de ser seguido.
Numa discussio recente, Richard Wil-
son, o premiado jornalista desportivo
do jornal nacional escocés The Herald
identificou dois fatores fundamentais
relativos ao modo como os media so-
ciais tém alterado e melhorado o seu

trabalho como jornalista:

“Duas razoes pelas quais eu real-
mente uso os media sociais. Quan-
do eu era freelancer, usei o Twitter
para projetar o meu perfil e mos-
trar o meu trabalho. Ainda o fago,
mas também o uso agora para in-
teragir com os leitores. Tem que

se peneirar as vezes as respostas,



A confianca numa
fonte que ofereca
visdo, percecdo e
andlise verdadeiras
sdo caracteristicas
que permanecem
importantes,
mesmo quando

se trata de
simplesmente

relatar eventos

mas obtém-se uma perspetiva di-
ferente e um feedback interessante.
Eu diria os leitores, assim como a
interagdo, pois funciona nos dois
sentidos. Além disso, muitas vezes
é uma boa fonte de noticias, infor-
magdes e andlises (Entrevista com

o autor, 13 de dezembro, 2011).”

Como defendem Hudson e Temple
(2010), também acredito, no entanto,
que é demasiado simplista argumen-
tar que, agora, somos todos jornalistas.
A confian¢a numa fonte que ofereca
visdo, percecdo e andlise verdadeiras
sdo caracteristicas que permanecem
importantes, mesmo quando se trata de
simplesmente relatar eventos. Dito isto,
o didlogo entre jogadores, fas e meios de
comunicagfo estd a mudar e a tornar-se
mais complexo e assim que o génio dos
media sociais “saltar fora da garrafa”,

serd para sempre (Boyle, 2012).

Olhando para o Futuro
da Investigacio em

Comunicacio e Desporto

Enquanto refletia sobre a experién-

cia de cobrir a sua décima edicéo das
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Olimpfadas de Verdo, Patrick Collins,
o chefe desportivo veterano do jornal
Mail on Sunday, no Reino Unido ob-

servou:

“Como jogo dos media funciona.
Acho que chegou a um ponto onde
a noticia € tdo rdpida que, para
chegar ld primeiro, a competi¢do
é, em certo sentido, sem sentido.
O elemento de velocidade ¢é per-
dido quando tudo é tao rdpido.
Destes Jogos Olimpicos sairam his-
térias de bastidores; parecia que
sobre cada medalhista havia um
conto fascinante para contar. Foi
estranhamente comovente. Havia
um monte de pessoas interessantes

(Wilson, 2012)".

Esta citagao reflete uma série de
temas que continuarfio a influenciar
a relacfo entre comunicacio, depor-
to e jornalismo. A tecnologia e a sua
capacidade de melhorar e perturbar
a prdtica jornalistica continuard a
evoluir com ritmo. Na era digital, do
suporte e do conteddo (Boyle, 2010),
as nogdes tradicionais do jornalista
desportivo de imprensa continuardo a

mudar. Uma pesquisa recente (Enders



Analysis, 2012) indica que 125 mi-
lhoes de novos teleméveis inteligentes
foram vendidos nos primeiros 3 meses
de 2012, um crescimento de 30% ao
ano (2012) O relatério do Consumer-
Lab das tendéncias internacionais de
televisdo indica que 67% dos telespec-
tadores estdo a utilizar smartphones,
tablets e laptops para ver televisdo,
enquanto 62% estdo a usar os media
sociais enquanto veem televisdo. Quais
sdo as implica¢des econémicas deste
processo para o jornalismo profissional
impresso e financiado e para o jornalis-
mo online? Novos modelos de negécios
sdo necessdrios. Contudo, o contetido
desportivo permanece um dos aspetos
mais interessantes do jornalismo, em
parte devido as narrativas humanas
do desporto que os media impressos
e online tanto fazem para melhorar e
sustentar através do fornecimento de
histérias de bastidores, como Collins
lhes chama. O jornalismo desportivo
competitivo terd sempre valor.
Outras dreas na era da conver-
géncia digital que merecem o cres-
cente interesse da pesquisa gra-
vitam em torno do policiamento e
controlo dos direitos de transmissao

e das questdes dos direitos autorais,

ocupando os contetidos desportivos,
e na Europa o futebol em especial,
um lugar nuclear. Isto permite real-
¢ar que o desporto é demasiado im-
portante para ser deixado no domfnio
exclusivo dos jornalistas desportivos.
Como a cultura do desporto se cruza
com a lei, a economia, a politica, as
relagdes internacionais, questdes de
governanga, de direitos e de cida-
dania, todos formardo parte do que
pode ser visto como uma agenda de
comunicag¢io e desporto ampliada.
Esta agenda néo tem sido sempre re-
fletida ou abordada dentro do jorna-
lismo desportivo dominante. A era da
comunica¢do de muitos-para-muitos
val mudar este este estado de coi-
sas, mas o paradoxo é que isso exige
um jornalismo profissional, rigoro-
so, descomprometido, devidamente
financiado num momento em que a
turbuléncia econémica caracteriza
a inddstria do jornalismo.
Continuidade e mudanca continua-
rdo a influenciar a comunicacéo e o
desporto num processo que Williams
(1961) chamou de a longa revolucéo
entre comunica¢do e mudanga cul-
tural (Boyle, 2010). O estudo da co-

municacdo e desporto deve continuar

dizer-nos as verdades sobre os valores
que temos como sociedade. Este é o
lugar de onde venho e o que faz do es-
tudo dos media e desporto tdo continua
e surpreendentemente enriquecedor
para qualquer investigador na drea da
comunica¢do, mesmo depois de todos

estes anos.
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A tematizagdo dos herdis desportivos alemdes durante os Jogos Olimpicos de 2012

Social Media Agenda Setting in Sport
The thematisation of German sporting heroes during the Olympic Games 2012

Resumo

Os media desempenham um papel impor-
tante na promoc¢ao dos heréis do desporto.
As ofertas dos media sociais através de
likes do Facebook e do Twitter transfor-
mam o conhecido processo de agenda se-
tting e mediatiza¢do num processo que
designamos “agenda setting dos media
sociais”.

Esta contribuigdo inicia-se com uma breve
panormica das manifestagdes dos me-
dia sociais durante os Jogos Olimpicos de
2012. Ao que se seguird um olhar mais
préximo ao modelo teérico e uma avalia-
¢do do impacto e consequéncias potenciais
deste processo. A andlise de diferentes
formas de tematizacdo e de mediatizagdo
de heréis desportivos serd demonstrada
com recurso a estudos de caso de atletas
alemdes durante os Jogos Olimpicos de
Londres de 2012. Tendo como referéncia
os fatores de influéncia do agenda setting
dos media sociais, Marcel Nguyen e Chris-
toph Fildebrandt podem ser caracterizados
como os atletas mais populares durante

os Jogos Olimpicos.

Palavras-Chave: Media sociais, Jogos
Olimpicos, agenda-setting, tematizagdo,

Alemanha, heréis.

Abstract

Media play an important role in promoting
sporting heroes. Social media offerings by
the likes of Facebook and Twitter trans-
form the well-known process of agenda
setting and mediatisation into a process
we call “social media agenda setting”.
This contribution starts with a brief over-
view of social media offerings during the
London Olympic Games 2012. This is
followed by a closer look at a theoretical
model and an evaluation of the potential
impact and consequences of this process.
The analysis of different forms of themati-
sation and mediatisation of sporting heroes
will be shown with the help of case studies
of German athletes during the Olympic
Games in London 2012. Measured by the
influencing factors of “social media agen-
da setting”, Marcel Nguyen and Christoph
Fildebrandt can be characterized as the
most popular German athletes during the

Olympic Games.

Key-words: Social media, Olympic
Games, agenda setting, thematisation,

Germany, heroes.

Traducdo de Inés Fernandes Godinho, CEIS20 - UC (ifgodinho@netcabo.pt)
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Introducao

O desporto é um dos tépicos mais
importantes tratados pelos media tra-
dicionais em todo o mundo: a cobertu-
ra jornalistica do futebol ou de outros
desportos medidticos obtém elevados
fndices de audiéncia e grandes tira-
gens em quase todos os pafses euro-
peus. Os media tradicionais tendem
a focalizar heréis de desportos “ami-
gos” dos media, tais como o futebol, a
férmula 1 e o ténis (Whannel, 2002;
Bette, 2007). Todavia, a situacio tem
vindo a alterar-se significativamente
desde o nascimento dos media so-
ciais. A promog¢do e o marketing de
heréis do desporto foram fortemente
influenciados pela interagéio entre os
media tradicionais e os media sociais
e também trouxeram consigo a me-
diatizagdo de desportos e de atletas
menos populares. Os media sociais ti-
veram um enorme impacto no desporto
e no jornalismo desportivo. Isto levou
a diferentes tipos de reportagem e,
consequentemente, a diferentes formas
de cobrir o desporto e as suas estrelas.
Para dar um exemplo: as antigas es-
trelas de futebol portuguesas Eusébio

e Lufs Figo eram provavelmente mais

conhecidas por causa da cobertura nos
jornais ou na TV. Um heréi de futebol
moderno como o Cristiano Ronaldo é
frequentemente visto na TV, mas, além
disso, tem mais de 75 milhdes de fas
no Facebook e de 25 milhdes de se-
guidores no Twitter. O mesmo impacto
destas novas formas de media sociais
é visto em relagdo a quase todas as es-
trelas do futebol. Na Alemanha, Franz
Beckenbauer e Uwe Seeler eram acima
de tudo conhecidos através dos media
tradicionais. As novas estrelas alemas,
como Mario Gétze (FC Bayern Muni-
ch), com quase 4,5 milhdes de likes
no Facebook, ou o jogador do Arsenal
Mezut Ozil, com mais de 450,000 likes
no Facebook, sdo muito populares nos
media sociais. O que acresce & sua
visibilidade em plataformas tradicio-
nais dos media.

Esta nova espécie de consciéncia
das estrelas desportivas nos media
sociais leva a novas formas de te-
matizacdo dos heréis do desporto na
nossa sociedade. Este trabalho visa
ilustrar isso mesmo. Dard um olhar
mais atento & tematizac¢do dos heréis
do desporto alemides durante os Jo-
gos Olimpicos de Londres de 2012,

usando estudos de caso para explicar

o fenémeno relativamente recente de

“agenda setting dos media sociais”.

Media e Desporto:
Perspetivas

e Diferenciacio

O desporto e os media sdo dois
sistemas sociais com papéis e niveis
de diferencia¢do distintos. Para com-
preender a dindmica deste processo,
iremos enunciar as principais carac-
teristicas de forma sumadria.

O sistema do desporto é dominado
por uma clara estrutura hierdrquica
com aspetos financeiros, politicos e
organizacionais (competicdo, orienta-
cdio para o desempenho, promogdo).
A comunica¢do é um dos processos
mais importantes no desporto. Pode
compreender-se cada a¢do desportiva
como uma forma de uma comunica-
¢do de desempenho desportivo frente
a um publico. Esta comunicag¢éo tem
de ser vista de diferentes perspetivas:
atletas (desportistas como individuos e
como jogadores); organizacdes (clubes
e associagdes como o enquadramento
de organizagdes e comunicacdo); me-

dia (o desporto como um importante



Quadro 1I:
Processo e desenho da defini¢do de agenda
(grafico préprio, baseado em Bonfadelli,

2004, p: 239)

tépico de comunicag¢do, assim como o
financiamento do sistema desportivo).
Prosseguindo a partir daqui, cada uma
destas perspetivas tem de ser vista em
dois niveis diferentes:

Desempenho/Consciéncia, que é
bastante diferente consoante estamos
a falar de desporto medidtico ou de
desporto minoritdrio, de desporto in-
dividual ou de desporto de equipa —e
Relevdncia, com a sua diferenciacio
na importancia nacional ou interna-
cional da acdo desportiva.

O sistema dos media é, acima de
tudo, definido pela selecdo, avaliagao
e publicacdo de assuntos pelo jornalis-
mo desportivo, de acordo com aspetos
financeiros, politicos e organizacio-
nais. Existem perspetivas bastante
diferentes quando se pensa nos Ca-
nais de Media tradicionais (impressos,
TV, rddio, online), as diferentes dreas
de Piiblico (opinido piblica, interesse
nos tépicos) e o Valor das Noticias
(relevancia).

H4 alguns anos, assistimos a uma
transformacéo dramdtica do piblico
através de novos canais de distribui-
¢do de informacdo designados media
sociais. As redes sociais e os media-

-web.2.0 sdo definidos por um canal

IMethods Thematisation Instances
Period 1 Period 2
Content Selection of topics ——— . Selection of topics Mass
analysis in the media in the media communication
|
Public
Qestion- Agenda of the Agenda of the
naire audience audience Audience

Design of Agenda Setting Studies

de feedback e pela oportunidade de
participacdo do utilizador. Contras-
tando com o contetido dos media tra-
dicionais produzidos por jornalistas,
agora obtemos contetido gerado pelo
utilizador, tendo de constatar a mu-
danga nas formas de comunicagao de
“um-para-muitos” para “muitos-para-
muitos”. Para sintetizar as principais
mudancas: existiu uma democratiza-
¢éio dos recursos de produgio (apare-
lhos méveis, cAmaras digitais, blogs,
etc.) e uma democratizacio dos recur-
sos de publica¢do (ndo é necessdrio
um meio de suporte). Os principais
canais de media sociais sdo o Face-
book, o servigo de micro blogging de
140 caracteres Twitter, o Google +,
o Youtube, Blogs com possibilidades
para comentdrio, algumas formas
de Web-TV (Live-Streaming/Social
Screening) e o niimero crescente de
ofertas de partilha de fotos e video

(Instagram, Pinterest).

A Teoria do

Agenda Setting

O processo dindmico de comunica-

¢do pelos media sociais estd a crescer e
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tem um impacto progressivo no proces-
so comunicacional através dos media
tradicionais. Para compreender estas
mudancgas, serd ttil olhar mais de perto
para a teoria do agenda setting, que
explica o processo temporal da tema-
tizacdo dos media (McCombs, 2004;
para o desporto veja-se Fortunato,
2008). Os mass media ndo influenciam
verdadeiramente o que pensamos, mas
determinam aquilo sobre que vamos
refletir. Os mass media definem os as-
suntos na nossa agenda: a tematizac¢do
e a ordem dos tépicos.

O conhecido processo de agenda setting é
progressivamente transformado por novos
canais de comunicagdo, como os media
sociais. O impacto das noticias online,
das redes sociais e dos comentdrios pu-
blicos leva a um processo designado de
intermedia agenda setting. Os primeiros
estudos de caso mostram a maior parte do
impacto de novas categorias como a au-
tenticidade, a frequéncia de comunicag¢ao
e a interagdo com os utilizadores (Sayre
et al., 2010; Groshek & Groshek, 2013;
Grzywiniska & Borden, 2012). Em relagao
a comunicacdo desportiva na Alemanha,
o processo de intermedia agenda setting
foi ilustrado em relagdo ao Mundial de

Futebol de 2010 (Horky, 2013).



Figuras 1, 2 e 3:

Exemplos de comunicacio de atletas em
media sociais — pdgina de Facebook de
Cristiano Ronaldo e Moritz Fiirste — pagina
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Perspetiva 1: Atletas

nos Media Sociais

Quase todas as estrelas do des-
porto modernas criaram um canal de
comunicacdo em plataformas de me-
dia sociais. O objetivo destes canais e
formas de comunicagfo diverge. Vao
desde mega estrelas como o Cristia-
no Ronaldo — o heréi desportivo mais
popular no mundo dos media sociais
— a atletas olfmpicos com muito su-
cesso, como o praticante de héquei
em campo alemdo, vencedor de duas
medalhas de ouro, Moritz Fiirste, que
é muito ativo, mas ndo tem muitos fas
(até 4.000 likes no Facebook). Alguns
atletas de desportos olfmpicos popu-
lares tentam comunicar de um modo
especial, por forma a aumentar a sua
proépria visibilidade pdblica. Um exem-
plo é o atleta inglés Mo Farah, com
uma pédgina Tumblr extraordindria.
A diferenciac¢do é sobretudo basea-
da em categorias como a consciéncia
do desporto (desporto medidtico vs.
desporto amador), a autenticidade da
comunicacio (agéncia profissional vs.
comunicacdo pelo préprio atleta) e a
frequéncia da comunicacdo (nimero

de posts e respostas).

Assistimos a uma
transformagdo
dramdtica do
ptiblico através
de novos canais
de distribuicdo
de informacgdo
designados

media sociais
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Atletas alemies nos Jogos

Olimpicos de Londres

Como caso de estudo, reanalis4-
mos os dados de todas as contas de
atletas alemaes no Facebook durante
os Jogos Olimpicos de Londres de
2012, que foram inicialmente apre-
sentados em posts de blog por Kniiwer
(2012a; 2012b). O periodo de anélise
foi entre 23 de julho e 14 de agosto
de 2012 e os dados foram recolhidos
e apresentados por AllFacebookStats.
Com uma anélise de contetido quanti-
tativa, foi medido cada like, partilha
e post ou atualizacio das contas de
todos os atletas alemdes nos Jogos
Olimpicos.

Os resultados sdo bastante sur-
preendentes: a equipa olimpica alema
foi muito preguigosa na sua utilizac¢do
dos media sociais. Apenas 42% dos
atletas oferecem uma pégina pessoal
e apenas 30.2% tém uma pdgina de
Facebook oficial (ndo contando com
as paginas de Facebook privadas).
O Twitter parece desempenhar um pa-
pel menor. Apenas 18.2% dos atletas
utilizam contas no servigo de micro
blogging como ferramenta de comu-

nica¢@io ou de marketing. Existem



Figuras 4 e 5:
Pdgina do Facebook de Marcel Nguyen
e atualizag¢do de Marcel Nguyen de 2 de

Agosto de 2012 (Fonte: Kniiwer, 2012b)
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variac¢des entre os diferentes tipos de
desporto. Alguns atletas de despor-
tos minoritdrios na Alemanha, como
o héquei de campo ou o Taekwondo,
sdo ativos nos media sociais, outros,
como a equipa de tiro com arco, ndo
tém nenhuma conta no Facebook ou
no Twitter (Kniiwer, 2012a).

Tendo presente esta pequena
base, o ginasta Marcel Nguyen foi
o “vencedor dos media sociais” dos
Jogos Olimpicos de 2012. Nguyen,
que ganhou uma medalha de prata,
obteve o maior aumento de likes na
sua pédgina de Facebook. A utiliza-
¢do aumentou mais de 250,000 % (!)
durante o periodo em anélise. Depois
de ganhar a medalha de prata a 1
de Agosto, cada atualizac¢do ou post
por Nguyen foi partilhada por milha-
res de fas. Além disso, ele obteve o
maior nimero de comentdrios e likes
de qualquer atualizacdo durante os
Jogos. Esta atualizac@o foi uma foto-
grafia da sua medalha de prata, dis-
ponibilizada a 2 de Agosto, a qual
obteve 66,680 likes e 1,806 comen-
tdrios. Na segunda posicdo ficou a
equipa de vélei de praia, vencedora
de uma medalha de ouro, de Julius

Brink e Jonas Reckermann, com

Quadro 2:
Aumento dos likes do Facebook (em %)
dos atletas alemaes nos Jogos Olimpicos

de Londres — Top 10

0 50000

Marcel Nguyen
I 7573
N :7136
I 25780
I 24097
I 20121
Il 19676
Bl 15258
W 14446

B 14426

Julis Brink / Jonas Reckermann
Silke Spiegelburg

Gesa Felicitas Krause
Elisabeth Seitz

Bastian Steger

Jan-Philip Glania

Imke Duplitzer

Philipp Boy

Fabian Hamblichen

37,973 % de likes a mais; na terceira
posi¢do ficou a atleta de pista (salto
em vara) Silke Spiegelburg (com mais

37,186 % de likes).

A atualizac¢do mais partilhada no
Facebook durante os Jogos Olimpicos
foi uma fotografia da medalha de ouro
do atleta de equitacdo (CCE) Michael
Jung, que foi partilhada 675 vezes.
Marcel Nguyen ficou com o segundo
lugar, com uma fotografia dele préprio
a competir no ringue. Foi partilhada
610 vezes.
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Ainda mais surpreendente ¢ a ca-
tegoria da frequéncia de comunicagado
nos media sociais que é relacionada
com a autenticidade dos posts. Em ge-
ral, o nadador Christoph Fildebrandt
teve a mais alta “taxa de comentdrios”
de todos os atletas alemaes. Aumentou
em quase cerca de 80 %. Fildebrandt
tinha apenas 488 likes no Facebook,
mas os seus poucos {ds comentaram
muito sobre os posts auténticos, exci-
tantes e interessantes, com informacio
de bastidores intrigante na sua pagina

de Facebook. Como muitos dos atletas
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no Top 10 da “taxa de comentérios”, o
nadador Christoph Fildebrandt nao é
um atleta alem@o muito popular. Um
facto muito interessante: nenhum dos
atletas populares ficou nas posicdes
cimeiras. Um facto deveras interessan-
te: as posi¢des 5 e 10 foram ocupadas
por duas equipas de vélei de praia
— mas ndo pela equipa que ganhou a

medalha de ouro...

A segunda categoria relacionada
com a frequéncia de comunicag¢do nos
media sociais é designada a “taxa de
interacfio”. Os dados mostram o nu-
mero médio de posts e de respostas
pelos fas a uma determinada atuali-
zaglo na pdgina de Facebook do atleta
(nfio uma atualiza¢do da pdgina!). Esta
taxa ilustra o aumento da interagdo
com atualiza¢des. O maior aumento
em percentagem foi obtido pelo des-
conhecido jogador de h6quei de campo
alemd@o Maximilian Miiller. A sua taxa
de interacéo cresceu em média cerca
de 50 % durante os Jogos. Com ape-
nas 16 likes no Facebook, o jogador,
que ganhou a medalha de ouro com a
equipa alemi, ndo tinha muitos fas,
mas os seus f{as falaram muito sobre

cada atualizacfo no seu Facebook.

O mesmo balango de poucos fas
com uma elevada taxa de interacdo
pode ser encontrado nas posi¢des se-
guintes: a mergulhadora Katja Die-
ckow e o atleta de canoagem Ronald
Rauhe ndo tinham muitos fas, mas eles
foram em média muito ativos com as

atualizagdes nas respetivas pdginas.

Os dados apresentados mostram
algumas grandes diferencas na fre-
quéncia de comunica¢do nos media
sociais, acima de tudo relacionadas
com a consciéncia do desporto. As po-
si¢des mais altas foram conseguidas
por heréis desportivos de desportos
menores ou minoritdrios na Alema-
nha: héquei de campo, gindstica e
um nadador desconhecido. Os atle-
tas populares a competir em despor-
tos medidticos, como atletas de pista,
estrelas de natacfio ou a equipa de
volei de praia, que ganhou a medalha
de ouro, foram vencidos pelos novos
heréis desportivos dos media sociais.
Ao que acresce existir uma diferenca
significativa na autenticidade da co-
munica¢do em pdginas de Facebook de
atletas populares organizadas maiori-
tariamente por agéncias profissionais,

em oposi¢do as pdginas de Facebook
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de atletas de desportos menos popu-
lares, que comunicam por si préprios.
Como exemplo, a pagina de {3s oficial
do jogador de ténis de mesa Dimitrij
Ovtcharov encontra-se apenas em
quinto (uma média de crescimento de
30%) em termos de interacdo, todas
as posicdes cimeiras sdo ocupadas por
atletas menos populares de desportos
minorit4rios. O ginasta Fabian Ham-
biichen, um dos atletas olimpicos mais
populares na Alemanha, é somente
classificado no décimo lugar quando
se trata do crescimento dos likes no
Facebook (um aumento de 144%).
H4 que reconhecer que os atletas
populares tém um maior nimero de
fas, mas perdem em percentagem nas
importantes categorias de frequéncia,
autenticidade e, com isso, consciéncia.

Este processo, que promove os
novos heréis desportivos dos media
sociais, pode ser perigoso: abrir a co-
municacdo de alguém ao piblico pode
ter um impacto na opinido publica, e
pode ser influenciado por fenémenos
tais como perseguicdo e comentdrios
negativos. Um exemplo é a popu-
lar atleta de salto em altura alema
Ariane Friedrich. No inicio de 2012,

Friedrich tornou ptdblica a sua luta



Figura 7:
Pdgina de Maximilian Miiller (Fonte:

Kniiwer, 2012b)

Quadro 4:
Aumento da intera¢do (em %) no Facebook
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Als Jugendlicher bestritt Maximilian Miller insgesamt 64
Landerspiele (erstes Landerspiel 2002) und wurde bereits mit 18
Jahren in den A-Kader Deutschiands berufan, wo erin...
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contra um perseguidor do Facebook,
que publicou muitos comentdrios ne-
gativos na sua pédgina de Facebook.
Os media alemies foram inundados
com discussdes sobre a seguranca e
o0s comentdrios jocosos nos media so-
ciais e Friedrich anulou a sua pdgina
de Facebook, que remete agora para
a Wikipedia.

Perspetiva 2: Organizacgoes
e Federacdes nos Media

Sociais

Para compreender a relevancia e
o impacto dos media sociais, temos
de langar um olhar, ainda que de
relance, as organizagdes e federa-
¢oes desportivas. Tudo depende da
posi¢do financeira da organizacdo e,
consequentemente, da consciéncia do
seu desporto. Na Alemanha, podem
observar-se grandes diferencas entre
pédginas de internet de grandes clubes
de futebol e de clubes de desportos
minoritdrios. O FC Bayern Munich
tem uma pdgina multimédia com
cobertura TV e rdadio, ofertas para
os fds e uma integracdo de contas

Facebook e Twitter. Por outro lado,

Na Alemanha,

quase todas

as federagoes
tentam controlar

o tmpacto dos
media sociais
através da emissao
de diretrizes e
regulamentos
sobre como lidar
com o Twitter e

com o Facebook.
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existem muitas pdginas de internet
de federagdes de desportos menos
populares, como o rugby ou o ténis
de mesa, que tentam criar algumas
ofertas, mas n#o tém dinheiro sufi-
ciente. Como consequéncia, a pagi-
na de internet oficial da Federacao
de Rugby alema, representando um
desporto olimpico no Rio de Janei-
ro em 2016, foi encerrada devido a
problemas financeiros.

Quase todas as federacdes ten-
tam controlar o impacto dos media
sociais através da emissdo de dire-
trizes e regulamentos sobre como li-
dar com o Twitter e com o Facebook.
A Federag@o Internacional de Futebol
(FIFA) publicou as suas diretrizes
para o Twitter pouco tempo antes
do Mundial de Futebol de 2010 na
Africa do Sul. O Comité Internacio-
nal Olimpico (IOC) colocou as suas
diretrizes para blogging antes dos
Jogos Olimpicos de Londres de 2012.
Nos Estados Unidos, podem encon-
trar-se intimeros regulamentos de or-
ganizagdes relativos a influéncia dos
media sociais. Um exemplo bem co-
nhecido é a Liga Nacional de Futebol
(NFL), que permite posts unicamente

até 90 minutos antes de um jogo e
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O processo de
escandalo nos
media € bem
conhectdo, mas,
nos media soctats,
a dindmica e a
velocidade deste
processo estd a
crescer muito

rapidamente

proibe o uso de telefones méveis ou
outros aparelhos de comunicacéo até
ao final da conferéncia de imprensa.
A Liga Nacional de Héquei (NHL)
publicou um designado “perfodo de
blackout” em dias de jogo.

Mas muitas federa¢des que ndo
se preocupam em regulamentar so-
bre media sociais previnem-se com
as suas préprias campanhas de re-
lagdes publicas: consequentemente,
as grandes federacdes desportivas de
desportos medisticos (i.e. [0C, DOSB,
FIFA, DFB) divulgam as suas préprias
ofertas de video ou de media sociais.
Isto foi visto pela primeira vez no Cam-
peonato do Mundo de Futebol de 2010
com extensas ofertas da FIFA e da
selecdo de futebol alema. Nos Jogos
Olimpicos de 2012, a IOC apresentou
uma abordagem especial integrada as
contas de Twitter dos atletas com o
Olympic Athletes Hub, que constitufa
uma amélgama dos feeds de todos os
atletas acreditados em Londres 2012.
Na Alemanha, a Federacdo dos Des-
portos Olimpicos alema (DOSB) faz
a mesma coisa com uma integrac¢io
dos feeds do Twitter, do Facebook e de
ofertas RSS no German Olympic Hub

(www.deutsche-olympiamannschaft.
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de). Este stream de media social cha-
ma-se “Wir fiir Deutschland™" (“Nés
pela Alemanha™).

De forma igualmente breve, que-
remos salientar que alguns atletas e
federagoes usam as ofertas dos media
sociais acima de tudo como ferramenta
de marketing: em 2010, o antigo fute-
bolista brasileiro Ronaldo publicou no
Twitter em nome de uma companhia de
telefones, na conta @ClaroRonaldo, com
mais de 240,000 seguidores, aquando
do Campeonato do Mundo. Imediata-
mente antes da ceriménia de abertura
dos Jogos Olimpicos de Londres de
2012, um parceiro da DOSB criou um
canal especial via media social no Fa-
cebook e no Youtube para promover os

seus produtos e a filosofia da empresa.

Perspetiva 3: Media -
Novas Formas de Jornalismo

nos Media Sociais

A terceira perspetiva, relativa ao
impacto dos media sociais no processo
de mediatizacdo é o efeito nos media

em si mesmos. A integracdo de media

1 Em alemao no original. N do T.
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sociais dentro da cobertura e reporta-
gem de media tradicionais e online foi
vista pela primeira vez no Campeonato
do Mundo de Futebol de 2010: os jor-
nais online integravam feeds através do
Twitter, permitiam aos fas comentar e
deixavam os seus jornalistas criarem
blogs com links interessantes, entre ou-
tras coisas. Especialmente as paginas do
Guardian em Inglaterra e do New York
Times nos Estados Unidos obtiveram
muita consciéncia da sua integragdo nos

media sociais e no jornalismo de dados.

O Processo de Agenda
Setting dos Media Sociais

no Desporto

Tendo como pano de fundo as trés
perspetivas acima referidas do im-
pacto dos media sociais no desporto
a partir dos atletas, das organizacdes
e dos préprios media, podemos ob-
servar a existéncia de processos di-
namicos desta influéncia crescente.
Iremos mostrar trés destes proces-
sos dindmicos (escandalos, rumores,
noticias) com a sua relevancia para
o processo geral de agenda setting

dos media.

Escandalos

O processo de escandalo nos me-
dia é bem conhecido, mas, nos media
sociais, a dinamica e a velocidade
deste processo estd a crescer muito
rapidamente. Um primeiro caso de
estudo relaciona-se com o Campeo-
nato Mundial de Futebol de 2010
na Africa do Sul: comecou em 13
de junho de 2010 com a discussio
ao intervalo entre a apresentadora
Katrin Miiller-Hohenstein e o perito
(antigo guarda-redes alemdo) Oliver
Kahn durante uma transmissdo em
direto na televisdo alemd (ZDF) do
jogo Alemanha-Austréilia. Apés o golo
marcado pelo jogador alem@o nascido
na Polénia Miroslav Klose, a apresen-
tadora citou uma frase nazi infame
e falou da “innerer Reichsparteitag”
de Klose (aludindo as convencgdes do
partido durante o Terceiro Reich).

Em minutos, os espectadores in-
dignados publicaram as suas reagdes
no Twitter utilizando hashtags como
“#fail ou #Reichsparteitag”. Pouco
depois, foram colocadas pdginas di-
ferentes, e por vezes muito polémicas,
de 6dio no Facebook com comentérios

contra Katrin Miiller-Hohenstein.

93

No decurso da noite, a ZDF qua-
lificou a declaracdo, seguindo-se
um pedido de desculpa pelo editor
de desporto e pelo editor chefe da
emissora.

Como reacdo a esta tempestade
de insultos embaragosa, muitas pa-
ginas de internet de media tradicio-
nais, como o maior canal online de
noticias da Alemanha, Spiegel On-
line, escreveram sobre a declaracgao
e os efeitos nos media sociais. Estes
canais tornaram os acontecimentos
em noticias tradicionais e, assim,
envolveram os protestos numa his-
téria jornalistica digna de ser noti-
cia. Inclufram algumas citagdes de
pessoas proeminentes, por exemplo,
de representantes de organizagdes de
judeus na Alemanha.

Mais tarde, os media de referén-
cia alemies tentaram desdramatizar
o debate sobre a declaracdo nazi.
Estes jornais cobriram o caso, a
tempestade dindmica de insultos e
a reacdo da emissora e discutiram
o tépico de forma bastante calma.
Também forneceram alguma infor-
magdo sobre a influéncia dos media
sociais nos processos de comunica-

¢do puiblicos.
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Todavia, tal ndo terminou o deba-
te sobre os media sociais. Trés pégi-
nas de Facebook e dois utilizadores
do Twitter (um com o pseudénimo
@reichsparteitag) controlaram o de-
senvolvimento do assunto durante
muito tempo. O dltimo tweet relacio-
nado com a frase nazi foi encontrado
dois anos mais tarde, no Verdo de
2012, a propésito do papel de Katrin
Miiller-Hohenstein como apresenta-
dora durante o Campeonato Europeu
de Futebol de 2012 na Suiga e na
Austria.

Irrompeu um escandalo similar
durante os Jogos Olimpicos de Londres
de 2012. A 31 de julho, o repérter ale-
mao da ARD Carsten Sostmeier reagiu

a medalha de ouro da Alemanha em

CCE como se segue: “...desde 2008
cavalga-se para trds...” (uma referén-
cia a invasdo alema da Polénia, sobre a
qual Adolf Hitler comentou “Desde as
5.45 da manha que estamos a ripostar
fogo e a partir de agora as bombas
encontrar-se-do com bombas”. Como a
Katrin Miiller-Hohenstein, antes dele,
a pdgina de Facebook de Sostmeier
foi inundada com comentérios jocosos
e de assédio. Ao que se seguiu um

pedido de desculpa de Sostmeier e a

tentativa dos media de referéncia de

reagir calmamente.

Rumores

0 segundo exemplo de um proces-
so dindmico de agenda setting pelos
media sociais refere-se aos rumores.
O rumor mais discutido do dltimo ano
foram as declaragdes sobre uma possi-
vel transferéncia do jogador de futebol
alemdo Robert Lewandowski (Borussia
Dortmund) para o rival FC Bayern Mu-
nich. O rumor comegou com um tweet
por um fa de futebol aleméo (utilizador
@breitnigge) a 4 de fevereiro de 2013.
Lewandowski é um dos jogadores mais
populares na Alemanha, mas o seu
tweet foi partilhado apenas duas vezes.
Contudo, deu infcio a alguma cobertura
nos media online e, subsequentemente,
também nos media tradicionais. Uma
pista: a discussdo nos media sociais
sobre a transferéncia durou mais de
um ano até que Robert Lewandowski
anunciou oficialmente a sua mudanga

para o Bayern de Munique.

Este processo de rumores inicia-

do e difundido pelos media sociais
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pode ser encontrado com frequéncia
no desporto. Outro exemplo famoso
foi um alegado comentdrio da por-
tadora de bandeira alema Natascha
Keller, durante os Jogos Olimpicos
de Londres de 2012: os jornalistas
gregos maldisseram a jogadora de
héquei de campo e antiga medalha-
da de ouro pouco antes da cerimé-
nia de abertura com alguns tweets
falsos, sugerindo que ela teria feito
comentdrios racistas. Os rumores nos
media sociais (especialmente no Twi-
tter) foram seguidos da cobertura em
canais de media tradicionais e online
na Alemanha e na Grécia. Em conse-
quéncia, Natascha Keller foi for¢ada
a encerrar a sua pagina do Facebook

e a sua conta do Twitter.

Noticias de Media Sociais

Tomando tudo isto em conside-
racfio, o impacto dos media sociais
nos media desportivos tradicionais
poderé ser descrito como um certo
tipo de noticias dos media sociais:
os canais de media tradicionais uti-
lizam contetddo dos media sociais,

como fotografias, citagdes ou tweets



especiais, para acrescentar relevan-
cia, autenticidade e proximidade a
sua prépria cobertura. Com isso, os
media sociais tornam-se num im-
portante canal de distribui¢do e de
expansio de noticias através de links
para histérias, links para diferentes
fontes e via a agregacfo da informa-
¢do. Os media sociais geram informa-
¢do nova (fotografias, cita¢des, visdes
especiais) que, de outro modo, ndo
estariam disponiveis a jornalistas
desportivos operando sob os estritos
regulamentos das federagdes despor-
tivas acima descritos.

Além dos exemplos dados, rela-
tivos a jornais tradicionais, existe
um impacto crescente do contet-
do dos media sociais na cobertura
televisiva. Isto levou ao “tweet da
noite” por membros do piblico do
popular programa desportivo ale-
mao Aktuelles Sportstudio, trans-
mitido aos Sdbados. Qualquer pes-
soa pode colocar ao convidado uma
pergunta via Twitter e estes tweets
sdo mostrados durante a emisséo.
Muitos destes exemplos apareceram
também nas tabelas dos media so-
ciais na Alemanha, em 2013 (http://
www.10000flies.de/).

O processo de
agenda setting
dos media sociais
no jornalismo
deportivo leva a
novas formas de
personalizacdo
que criam novos

herdis desportivos

Sumario, Avaliacao

e Discussao

O papel e o crescente impacto dos
media sociais na mediatizacdo do
desporto sdo 6bvios. Neste trabalho
descrevemos, a partir de diferentes
perspetivas, um processo circular
e dindmico de influéncia mutua
dos media tradicionais e sociais no
desporto. A maior parte das vezes,
este processo tem inicio com even-
tos cobertos pelos media tradicionais.
A isto seguem-se muitos tipos dife-
rentes de reacfio nos media sociais
(como posts de Facebook ou de Twitter)
que empolam a histéria, a maioria dos
quais atribuindo comentdrios e emo-
¢des ao evento ou dramatizando a sua
cobertura. No que toca a esta reacio,
os media tradicionais transformam a
cobertura em noticias (tradicionais) e
usam-na para verificar e autenticar a
histéria. Além disso, existem frequen-
temente comentdrios subsequentes
nos media sociais relacionados com
as noticias nos media tradicionais. A
democratiza¢do das ferramentas de
producio e de publicac¢do nos media
sociais como o Facebook, o Twitter,

etc., desencadeou novos fatores na



elevacdo e mediatizacdo dos atletas e
levou ao processo que designamos por
“agenda setting dos media sociais”.

A natureza circular ou espiral
deste tipo de comunicagdo sobre
desporto e os seus protagonistas é
mensurdvel. As novas varidveis sdo
a frequéncia, a autenticidade e a
consciéncia das comunicag¢des. A
comunicacfio tem inicio nos media
tradicionais, leva a uma interacfo ex-
traordinariamente dindmica entre as
ofertas dos media tradicionais e dos
media sociais e, na volta, determina
como os media tradicionais continua-
rao a relatar a histéria, muitas vezes
com mais énfase do que antes. Este
processo circular pode ser encontrado
acima de tudo em grandes eventos
desportivos como Jogos Olimpicos ou
Campeonatos de Futebol.

As consequéncias do processo aci-
ma descrito sdo claras: em comparagdo
com as histérias dos media tradicio-
nais e do seu respetivo desenvolvi-
mento (envolvimento dos tépicos nos
media noticiosos), durante o “agen-
da setting dos media sociais” pode
verificar-se um aumento da emocéo
e da velocidade de cobertura. Neste

processo de crescimento rédpido, os

media tradicionais desempenham
um papel diferente. O (novo) piiblico
dos media sociais cria uma bolsa de
tépicos para os media tradicionais, o
novo papel dos media leva a autenti-
cag¢do das noticias dos media sociais
pelas subsequentes histérias e inves-
tigagdo. Com estes novos processos
e novas formas de publicidade pelos
media sociais, as histérias focalizam
frequentemente escandalos, rumores e
novos tipos de noticias, que chamamos
de noticias dos media sociais. Estas
noticias apresentam informag&o como
fotografias, cita¢des ou perspetivas pu-
blicadas pelos atletas, organizac¢des
ou federagdes, que sdo normalmente
restringidas por rigorosos regulamen-
tos e que os media tradicionais ndo
podem investigar. Relacionado com os
Jogos Olimpicos de Londres de 2012,
alguns exemplos, como angulos de ca-
mara especiais ou tépicos tweetados
pelos atletas, podem ser encontrados
no blog do Twitter, em https://2012.
twitter.com/.

Este processo de agenda setting
dos media sociais manifesta-se em di-
ferentes niveis estruturais e através de
vdrias caracterfsticas: influenciando

a sua forma de tematizac¢do estdo os
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fatores frequéncia da comunicacao, a
autenticidade, os ratings de comuni-
cagdo, as possibilidades de multimé-
dia e os links. Deve notar-se que a
participagdo altamente emocional dos
destinatdrios gera oportunidades, mas
também riscos. Isto leva a uma tenta-
tiva dos organizadores e das associa-
¢oes desportivas de regular a fun¢éo
democritica do publico no desporto
através de diretivas e de medidas de

controlo.

Conclusio: Novo Balanco

através dos Media Sociais

O processo de agenda setting dos
media sociais no jornalismo desporti-
vo transforma a estrutura hierdrquica
dos media e do sistema desportivo e
leva a novas formas de personaliza-
¢do que criam novos heréis despor-
tivos. Esta transformacdo a todos os
niveis leva a uma democratizac¢io da
comunica¢do com novas estruturas,
um novo balango de poderes e uma
forte dinamizac¢do da comunicagdo,
relacionada, acima de tudo, com o
elevado envolvimento afetivo no des-

porto. Como consequéncia, podemos



observar uma mediatiza¢do a todos os
niveis (atletas, federa¢des, media, pu-
blico), novas estruturas de organizacdo
e oportunidades para novos modelos
de negécio. No final de contas, a mu-
danga de estruturas de poder resulta
em novas perspetivas, assim como em

desafios para os protagonistas.
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The city and its characters in the end of the 19th century:
Framing the emergence of the urban mass culture in Portugal

Resumo:

Este artigo corresponde a uma etapa de um
projeto de investiga¢do mais amplo que pre-
tende estudar a emergéncia da cultura de
massas em Portugal no contexto da moder-
nidade. Descreve-se, de um ponto de vista
da histéria cultural, o contexto da civilizagdo
do impresso, que quadra entre o quartel
final do séc. XIX e o do principio do séc.
XX, que foi o cendrio tipico da emergéncia
de uma cultura de massas de matriz urbana
envolvendo toda uma transformaco social.
A modernidade construiu, desde os seus
fundamentos, este espetdculo feito de novos
tipos sociais e profissionais, novos lugares
urbanos de é6cio e diversdo, novas relac¢des
sociais e discursivas. Se, até ao dealbar da
globalizagdo, Portugal prolongou uma rea-
lidade estrutural essencialmente agréria a
que corresponderam representagdes persis-
tentemente rurais, constituindo fatores de
resisténcia & modernidade que marcaram
grande parte do nosso séc. XX, a verdade
é que, na transi¢do para o século seguinte,
podemos identificar um quadro cultural e
social de efeitos multiplicadores de desen-
volvimento que teve os centros urbanos como

polo de importantes transformagdes.

Palavras-chave: Cidade, cultura de

massas, personagens urbanas, imprensa.

Abstract:

This article represents a step in a broader
research project that aims to study the emer-
gence of the Portuguese mass culture in the
context of modernity. We intend to describe
the context of the “printed civilization” from
a standpoint of cultural history. This period,
that court between the final quarter of the
nineteenth century and the early twentieth
century, was the typical scenario of the
emergence of a mass culture of urban matrix
that involved an entire social transformation.
Modernity, since its foundation, built this
spectacle made of new social professionals,
new urban places of leisure and fun, new
social and discursive relations and types.
If, during the industrial era and until the
dawn of globalization, Portugal extended an
essentially agrarian structural reality that
corresponded persistently to rural represen-
tations (constituting factors of resistance to
modernity that marked much of our twentieth
century), the truth is that in the transition of
the nineteenth century to the next, we can
identify in the Portuguese society a cultural
and social framework of multiplier effects
of development that had urban centers as a

hub of important changes.

Keywords: City, mass culture, urban

characters, press.
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Interdisciplinares do Século XX - Ceis20, da
Univ. de Coimbra, com o Instituto de Histéria

Contemporanea da Univ. Nova de Lishoa.



1. Um novo espaco

publico urbano

De regresso a Lisboa, af por volta
de 1887, numa encruzilhada de tempo
retida pelo autor de Os Maias, “de-
pois dum exilio de quase dez anos” na
cosmopolita cidade de Paris para se
refazer da sua anterior tragédia amoro-
sa, Carlos Eduardo em véo procurava
reconhecer velhos lugares, na compa-
nhia de Jodo da Ega, sobretudo a mais
simbélica das referéncias da capital.
Onde outrora se estendera o Passeio
Pidblico da Baixa, murado de grades
e solene no remanso de personagens
lentas, rasgava-se agora um grande e

movimentado boulevard:

— Ora af tens tu essa Avenida!

Hem?... Jd nao é mau!

Nio se tratava apenas, porém, da
Avenida da Liberdade, que perdera o
anterior “catitismo domingueiro” do
velho parque gradeado; alids, j4 as
Avenidas Novas se projetavam entdo
para o Campo Grande, quando a peri-
feria da cidade tinha sido alargada no
sentido de Belém e dos Olivais. Alids,

em breve, os transportes urbanos iriam

aproximar o centro das margens ur-
banas: elétricos para Cais do Sodré e
Algés em 1889, para o Campo Grande
em 1906; comboios para Belém ainda
em 1889. Eram também, em grande
parte, outros os ocupantes da cidade,
“toda uma geracdo nova” de gente que
contribufa para desfigurar a “cidade
velha” e, numa conversdo geral, “ar-
ranjar-se & moderna” (Queirés, 1970:
690-703).

Ora, para o que a histéria cultural
interessa, a cidade e as personagens,
no cendrio da fantasmagoria baude-
lairiana em fim de século que Walter
Benjamin tdo bem assinalou (Benja-
min, 2011: 31 e ss.), sdo as ruas e
os seus transeuntes — les rues e les
flaneurs. Da dinadmica entre ambos,
sob um cendrio de espetdculo de
que o meio urbano se tornava espago
apelativo, resultaram diversificados
esquemas de circulacio e formas so-
ciais de apropriacdo da cultura, em tal
momento sob o impulso e em torno dos
objetos impressos, também estes sob
uma nova dinidmica, por vezes mesmo
com novos objetos.

Mais de uma década antes, ja Eca
de Queirés, na companhia de Rama-

lho Ortigdo, “numa noite de veréo, no

Passeio Piblico, em frente de duas
chédvenas de café” procurara, através
das letras, “acordar tudo aquilo a ber-
ros” (Queirés, 2009: 159), compreen-
dendo afinal que, ao abrir o dltimo
quartel do século, o espacgo publico
comecara a mudar com o despertar
de novas camadas urbanas, essas que,
num brevissimo lapso revolucionério,
0 nosso escritor acreditou poderem
sustentar uma Comuna em Lisboa:
operdrios, pequenos comerciantes,
trabalhadores de servigos (Queirés,
1983: 61). Um espaco publico novo
que Eca tdo bem soube captar no fi-
nal romanesco magistral de O Crime
do Padre Amaro, em que o Cénego
Dias, o Conde de Ribamar e Amaro
descem indolentes o Chiado, por onde
ecoavam gritos dos ardinas, trazendo
as novas da Comuna de Paris. Este ce-
nério urbano, tumultuoso, construido
de tipos novos e com uma dindmica
diferente, nunca passara desperce-
bido ao escritor. Uns anos antes, em
1867, instalado na capital alentejana
(ndo obstante um centro interior e de
lento crescimento), o entdo jovem es-
critor olhava a cidade a distancia e,
vestindo com talento e mestria a pele

de jornalista, comentava na coluna de



uma “Correspondéncia do Reino” pela

pena de um correspondente fingido:

Agora vou por essas ruas, api-
nhadas de gente, indolentemen-
te, estudando os tipos como um
verdadeiro ocioso, rindo-me dos
penteados femininos, vendo os li-
vros novos, ouvindo as dissertagoes
politicas, a graga dolorosa e insi-
pida dos nossos folhetinistas, mas
olhando sobretudo para o sol, [...]
como um verdadeiro meridional

(Queirés, 1981: 540).

Ora, que dimensdo e que relevan-
cia tinha entdo essa populagdo urba-
na de final de século, com crescente
acesso a cultura? Qual a dinAmica do
seu despertar?

Se, ao longo da era industrial e até
ao dealbar da globalizacdo, Portugal
prolongou uma realidade estrutural
essencialmente agrdria a que corres-
ponderam representagdes persistente-
mente rurais, constituindo fatores de
resisténcia & modernidade que mar-
caram grande parte do nosso século
XX, a verdade é que, na transi¢do do
século XIX para o seguinte, podemos

identificar na sociedade portuguesa

um quadro cultural e social de efeitos
multiplicadores de desenvolvimento
que teve os centros urbanos como
polo de importantes transformagdes.
No sentido em que, para a nova his-
téria cultural, a popula¢do representa
o corpo social sem o qual a cultura
ndo pode integralmente ser pensada,
é necessdrio partir de mobilidades
sociais mais gerais — nomeadamen-
te a deslocaglo migratéria a partir
dos meios rurais (para além de uma
emigragdo expressiva, interessa aqui
uma ndo menos importante desloca-
¢do interna para os principais centros
urbanos). E, no seguimento de pro-
gressos materiais ao cabo do perfodo
“fontista”, nomeadamente a interliga-
¢do nacional ou, melhor, interurbana,
pelas vias de comunicacéo telegrafica
e ferrovidria, encurtando o tempo e
0 espago — avaliar que o nosso pafs
assistiu no dltimo quartel do sécu-
lo XIX, mais propriamente nas trés
dltimas décadas, a primeira grande
expansio dos meios urbanos da época
contemporanea.

No interior do tecido urbano, ou-
tras mobilidades sociais participa-
ram no arranque dos processos de

industrializacdo e terciarizacgdo, ja
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entre o tltimo quartel de Oitocentos
e primeiro quartel de Novecentos.
Se muito destes fenémenos estd ain-
da por conhecer em profundidade
na sua dimensio econémico-social,
a expressdo ainda menos abordada,
porém significativa, como procura-
remos mostrar aqui nos seus tragos
fundamentais, consistiu na emergéncia
de uma cultura urbana de massas que,
alids, acompanhou sensivelmente a si-
tuagdio europeia da época (Dias, 2008;
Kalifa, 2001). Trazendo uma vez mais
o testemunho queirosiano, cuja obra,
sobretudo a dos textos de imprensa,
reflete e acompanha as grandes trans-
formacdes societais do tempo, chame-
se a colag@o uma crénica enviada para
a Gazeta de Noticias do Rio de Janeiro,
porém escrita na capital francesa onde
exercia fungdes diplomdticas: trata-se
de um interessante texto de Ecos de
Paris, datado de 1 de julho de 1894,
intitulado “O Salon”, que tem como
mote um evento anual de grande pro-
je¢do cultural — o saldo de belas artes
parisiense. No entanto, a argicia e
humor queirosianos conduzem mais
longe que a referéncia a uma mera
exposi¢do, detendo-se o texto na ver-

dadeira “peregrinacfo instrutiva” de



que socialmente (leia-se pejorativa-
mente) se revestia o evento, sobretudo
porque permitiu ao cronista matéria de
reflex@io sobre questdo mais funda que
o0 aspeto artistico propriamente dito.
Neste cenério, E¢a apercebia-se da in-
capacidade inata do homem social na
sua época — leia-se num final de século
em ebuli¢do — de pensar com a sua
prépria cabeca, de ajuizar livremente,
independentemente dos ditames profe-
ridos pelos lideres de opinido ou pelos
jornais (alids, também Stendhal, em
textos publicados nas revistas ingle-
sas, refletiu esta preocupagéo, pers-
petivando o jornal como um ecra que
opacificava a realidade, impedindo o
contacto direto do cidadd@o com a arte
e a literatura e conduzindo-o ao reduto

das ideias feitas):

Como uma fila submissa de bons
carneiros, todos estes milhares de
seres pensantes, e unicos donos
do seu pensamento, marchavam
arrebanhadamente para aquelas
obras que, na véspera, o Estudo
Critico, ou antes o Guia Critico
do “Salao”, publicado pelo jornal,
lhes indicava, ou melhor lhes im-

pusera, como as tnicas diante das

quais deviam parar, e fazer “ah!”
e sentir uma emogdo, e depor um

louvor (Queirés, 2002: 477).

A partir daqui, o autor alargou-
se em consideracdes, muitas delas
ainda de grande atualidade, sobre o
fracasso dos ideais revoluciondrios e
da Democracia, pois que ja no final do
século XIX, o pidblico (leia-se aqui o
ptblico urbano burgués) se comporta
como o habitante de Damasco ou de

Bagdad que ndo prescindia do seu
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cddi” ou do seu “ulemd” para poder
ter uma opinido que seguir; com uma
diferenga, imposta pelos tempos mo-
dernos: neste fim de século, nenhum
homem civilizado que se queira res-
peitado pode prescindir da Arte ou
da Literatura, pois elas representam a
“sobrecasaca da inteligéncia”, rapida
e fugazmente consumidas nos jornais,
afinal os grandes (de)formadores da
opinido pidblica.

A cidade — de que Paris era, a épo-
ca, o modelo — foi, no contexto geral
da sociedade portuguesa da época a
que nos reportamos, a grande “novi-
dade” (Silva, 1996: 696) . Com mais
precisdo, do ponto de vista da histéria

cultural, a cidade tornou-se cendrio de

valorizagdo da rua e da sua frequenta-
céio quotidiana, de que o Naturalismo
fez razodvel inquérito literdrio a ga-
leria de tipos e de ambientes sociais,
desde E¢a de Queirés a Abel Botelho,
sem esquecer as crénicas citadinas
que deram lastro a abordagem de cos-
tumes em que Fialho de Almeida se
celebrizou, nem o magistral poema de
Cesério “O Sentimento de Um Ociden-
tal.” Dai, a cidade tornou-se no centro
de gravidade de novas e complexas
prdticas culturais e representacdes
sociais variadas, segundo vivéncias
que o0 novo espago urbano entéo abriu,
sob o signo de um conceito de cultura
mais alargado.

O espago ptblico, para tomar de
empréstimo a Sociologia um conceito
muito generalizado que serve bem a
nossa perspetiva, era entdo um espa-
¢o culto de natureza essencialmente
urbana, compreendendo os individuos
que, de alguma forma, participavam
na vida ptblica e a determinavam
numa esfera de interferéncia social e
cultural mais alargada, isto é, para 14
dos estreitos limites de uma burguesia
culta e proprietéria, tipica do quadro
roméntico-liberal, mas integrando

lentamente novos setores emergentes.



A cidade

lornou-se no ceniro
de gravidade de
novas e complexas
prdticas culturats

e representagoes
soctais variadas,
segundo vivéncias
que 0 novo espaco

urbano entdo abriu

Ora, a burguesia, em decisiva ascen-
sdo desde o século XVI, comecara por
modificar profundamente a esfera pu-
blica europeia desde meados do sé-
culo XVIII. Piblico e privado passam
a constituir-se como dois dominios
distintos, embora mantendo rela¢des
e articulag¢des, uma vez que o piblico
s6 existe a partir de individuos que se
assumam como tal na privacidade.!
A valorizag@o da intimidade e o surgi-
mento de um novo conceito de familia,
dominios separados da vida profissio-
nal, marcaram influéncias profundas
ao nivel dos processos de reproducio
cultural. Antes, porém, do nascimen-
to de uma esfera piblica politica,
ela existiu no seio de um campo — o
cultural, sobretudo o literdrio — que,

embora ainda de forma incipiente,

1 Como explica Jodo Pissarra Esteves: “Te-
mos, assim, o ptblico da modernidade proje-
tado numa dupla relag¢@o com o privado: em
contraposi¢do e em estreita articulagao. E
esta ambivaléncia que estabelece o primeiro
nivel de mediagdo simbélica concretizada
pelo piblico: a reunido das pessoas num
publico, o seu encontro num espago comum
[...] de discussdo e de a¢do, comecga por ser
uma oportunidade de afirmagéo individual
de cada um dos participantes, um espago
de desenvolvimento da interioridade e de
afirmag@o subjetiva de cada um dos membros
do publico” (Esteves, 2003: 191).
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iniciou o seu processo de autonomi-
zacdo nesse século das Luzes. Ndo se
tratava ainda de uma esfera distinta-
mente burguesa, pois que abrangia a
aristocracia urbana, frequentadora e
dinamizadora dos saldes e dos teatros.
Na senda de Habermas, o termo pu-
blico, na Franca do século XVII, era
aplicado aos destinatérios e consu-
midores de arte e literatura, tanto na
corte, quanto nos sales aristocréticos
e nos teatros. Filipe Carreira da Silva,
numa leitura critica da obra do filésofo
contemporaneo, encontra uma sintese
muito precisa para esta ideia quando
afirma que “a esfera ptiblica burguesa
surgiu do encontro entre os herdeiros
da sociedade aristocrética e humanis-
ta, em que se baseava a esfera ptiblica
literdria, e a camada intelectual da
burguesia, entdo em ascensdo.” (Silva,
2002: 17-18)

Se olharmos para uma das institui-
¢des que mais contribui para a forma-
¢io e consolidagdo desta esfera publi-
ca — o saldo — facilmente percebemos
esta ideia. Os saldes assumiram-se,
desde cedo, como um espago socio-
discursivo de nivelamento ou encontro
de classes sociais distintas, em que

a burguesia se infiltrava e convivia



com a aristocracia. Os critérios de dis-
tincdo social existentes fora do saldo
esbatiam-se através da conversag¢io,
modelo comunicativo igualitdrio, para
James Melton, (2001). Segundo este
estudioso, o saldo tem algumas carac-
teristicas essenciais da esfera piblica
do [luminismo, nomeadamente o facto
de a sua origem se prender com uma
crescente autonomia relativamente ao
mundo da corte, ser um espago em
que, apesar da preponderancia da
comunicagdo oral, a palavra escrita
circulava e, finalmente, ser um espago
de nivelamento social em que se esba-
tia arigidez e a formalidade da corte.?

Quer isto dizer, portanto, que o
conceito de piblico moderno come-
ca por ganhar contornos definidos
no ambito das artes e da literatura,
publicitadas e discutidas nos saldes,

tribunas de legitimacdo das cria¢oes

2 “Eminence in the salon also undermined
traditional conceptions of nobility based on
birth by encouraging a more elastic behavio-
ral definition. Eminence in the salon depen-
ded not on blood-lines but on the refinement
and esprit one exhibited in conversation with
others. Politeness and cultivation became
qualities to which noble and bourgeois could
aspire” (Melton, 2001: 195-225).

artisticas ®*. Em Portugal, foi reconhe-
cido o saldo da Marquesa de Alorna
foco de ebuli¢do cultural, onde se
debatiam as novas ideias politicas e
também as novas correntes estéticas
e literdrias, frequentado por nomes
como os de Bocage e Alexandre Her-
culano®; em breve, na primeira meta-
de do século XIX portugués, o saldo
ganhou crescente preponderdncia
burguesa, de que pode, entre outros,
dar-se o exemplo do saldo de Maria
Krus, animado por Almeida Garrett e
onde participavam literatos e homens
de negécios, politicos e funciondrios;
o préprio Grémio Literdrio, fundado
no conturbado ano de 1846, pode ver-
se como formalizac¢do publica dessa
tendéncia. Naturalmente que, como
explica Habermas, a par dos saldes,
existiram um conjunto de institui¢des

variadas que em muito contribufram

3 “El salén mantenia, por asi decirlo, el
monopolio de la primera publicacién: um
nuevo opus, incluido el musical, tenfa que
comenzar legitimdndose ante esa tribuna.”

(Habermas, 2002: 72)

4 “Empossada no titulo e nos bens do Mar-
quesado de Alorna, fez do seu saldo um foco
das novas ideias estéticas; a influéncia que
exerceu, como “Staél portuguesa”, ressalta
do testemunho agradecido de Herculano”

(Coelho, 1994).

para a publicitacdo de ideias e para
a circulac¢do de produtos e de criti-
cas culturais: cafés, ruelles, teatros.
Entre outros, em que poderfamos
acrescentar o aburguesamento das
filarménicas musicais que retiraram
o monopolio dos saldes cortesdos nos
meados do Portugal de Oitocentos, sdo
todos espacos urbanos, ja que a cidade
se configura como o polo aglutinador
destes novos agrupamentos sociais,
em que se comegou a estabelecer “a
paridade entre as pessoas cultivadas
procedentes da sociedade aristocrati-
ca e as da intelectualidade burguesa”
(Habermas, 2002: 70).

Estamos, portanto, perante o nas-
cimento de um novo tipo de organiza-
cdio das elites cultas, em que “a di-
visdo simbélica, fundada em motivos
e convicgdes, [...] se sobrepde [...]
as tradicionais divisdes religiosas,
étnicas, econémicas, etc.” (Esteves,
2003: 194). Na esfera publica bur-
guesa, numa perspetiva habermasia-
na que, como j4 se disse, nfio retine
consensos, a for¢a da argumentagdo e
os valores simbélicos sobrepunham-se
a outros recursos de tipo material ou
social; para além do mais, dinamiza

discussoes criticas, com base racional,



sobre temas e assuntos até ao momen-
to monopolizados pelo Estado e pela
Igreja; um terceiro aspeto inerente a
esta esfera pablica burguesa, ndo obs-
tante os estreitos limites de um modelo
censitdrio em que, entrado o século
XIX, a burguesia assentou o seu poder
politico (Habermas, 1997: 127), diz
respeito ao cardcter democrético da
participac¢do: ao menos em abstrato
— e a configurag¢do mais abstrata foi
a construcfo oitocentista da ideia de
cidaddo ® -, todos podiam participar,
criticar, julgar bens acessiveis a todos.

3

O desenvolvimento de uma “re-
ptblica das letras” iluminista foi,
para Habermas, o fundamento sobre
o qual se estabeleceu uma exigéncia
da republica politica. Desde cedo,
portanto, na construciio deste espago
pablico emergente, o impresso teve
um papel angular, patente no valor
das redes epistolares fulcrais nesta
repdblica das letras e que marcam
muito bem a transformac¢do de uma
esfera ptblica literdria em uma esfera
publica politica, através da reunido
de pessoas privadas. Desta reunido

nasceram publicos de debate que, em

5 No caso portugués, ver Dias (1990).

dltima anélise, deram lugar ao espago
putblico politico. Assim, o ideal ilu-
minista de um espago publico esteve
ligado a um conjunto de fenémenos
culturais no século XVIII, ampliados
na centtria seguinte: desde o desen-
volvimento de novos espacos ptblicos,
como o parque, o museu e o café mas
também a rdpida expansdo da indds-
tria da imprensa, bem como a filosofia
politica liberal que moldou as grandes
revolugdes do século. O espaco publi-
co existiu na Europa das Luzes como
uma rede discursiva, através da qual
os individuos, abstraidos dos interes-
ses privados, chegavam a consensos
sobre questdes pidblicas, através das
discussdes, das cartas, de livros ou de
ensaios. Por isso, para Habermas, a
sociedade civil, que cresceu em tor-
no da cultura dos cafés e dos saldes,
resultou numa esfera publica literdria
que, em dltima anélise, influenciou a
esfera publica politica.

A medida que, desde finais do
século XVIII, se formou uma escrita
especializada e aumentou o nimero de
pessoas alfabetizadas, desenvolveu-se
o gosto pelo espago privado da vida
doméstica, cada vez mais confinada a

habitacdo da familia nuclear restrita.
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Foi neste espacgo privatizado que foi
possivel experienciar uma nova forma
de individualidade e de subjetividade
e foi nessa experiéncia que, simulta-
neamente, o conceito de ptblico pas-
sou a fazer sentido: o espago publico
mantém-se publico no sentido de que
ele existe pela publicidade, o modo
pelo qual as opinides podem evoluir
pela critica e pelo debate para uma
opinido piblica, mesmo quando, para
14 da literacia, o espago ptblico veio
a alargar-se, jd na segunda metade
do século XIX, ante a concentragdo

de massas nos meios urbanos.

2. O espaco do publicado

Por agora, esse espaco publico é
ainda essencialmente o espago do pu-
blicado; a cultura, antes da afirmacao
de uma civiliza¢do da imagem e do
som na passagem para o século XX,
era entdo predominantemente impres-
sa, circulava e informava na forma de
objetos impressos: do jornal e do livro
estendeu-se ao folheto e ao cartaz pu-
blicitdrio, sem esquecer que estamos
perante uma dindmica de apropriacdes

sociais da cultura (e da informacao



em geral) por via simultinea do ler,
do ver e do ouvir (Dias, 2011). Esta
cwilizagdo do impresso que finalmente
nos ocupa, a partir da 2* metade do
século XIX — com a invencdo das co-
le¢gdes literdrias, nomeadamente em
livros de bolso, a imediata e rdpida
afirmacdo da imprensa industrial,
os jornais didrios a baixo preco e de
grande tiragem, dentre uma parafer-
nélia de folhetos, magazines e boletins
de lazer cuja venda proliferava tanto
em estabelecimentos livreiros e afins
como em pontos comerciais fora do
circuito habitual dos impressos —, sur-
giu concomitante com uma elevagdo
paulatina dos niveis culturais da po-
pulag@o urbana que contraria, afinal,
a perspetiva de um atraso cultural por-
tugués até hd bem pouco dominante
entre a nossa historiografia.

Pois, no ltimo quartel do século
XIX e numa tendéncia que se estendeu
até ao primeiro quartel do século XX, o
analfabetismo endégeno e persistente,
sim, numa escala nacional (com indi-
ces préximos dos 80% dos individuos
sem instrugdo, perto da percentagem
da populacéo rural) ndo se compagi-
na com o crescimento da popula¢do

residente no interior das principais

cidades que, literacia a parte, possufa
aptiddes de leitura extensiveis a uma
“massa semiletrada” de que a elite
culta em vao pretendeu demarcar-se.
Reconhecia-se, alids, como fez Fialho
de Almeida nas suas crénicas urbanas,
a pressdo daquilo a que chamou “cul-
tura industrial” de objetos impressos
generalizados e que Eca tdo bem ca-
ricaturou na célebre carta-prefdcio a

Azulejos do Conde de Arnoso.®

Em breve panorama, indicadores
mais precisos obrigam a mudar o 4n-
gulo de visdo sobre o atraso cultural
portugués. Por volta de 1880, antes
mesmo do Maia e do Ega reconhe-
cerem uma Lisboa transfigurada e a
descentrar-se do férum regenerador
(figura 1), até entdo circunscrito pelas
elites ao Rossio e Chiado, a percen-
tagem da sua populac¢éo urbana com
acesso a cultura — isto é, todos os
que, de alguma forma, sabiam ler e
escrever (incluindo aqueles que as es-
tatisticas, embora escassas, remetem
para uma coluna intermédia dos que
sabem ler, sem escrever) — ultrapas-

sava 0s 50% dos individuos do sexo

6 Ver Queirés, 2009: 187 e SS.

masculino residentes nos limites da
cidade. Mas Lisboa ndo era um caso
excecional, ndo obstante a capital
ser a cidade megalémana que mais
cresceu durante todo este perfodo: a
populacio com apeténcias de leitura
na Coimbra escolar (com 56%) e no
Porto culto de fim-de-século (com
55%) era mesmo superior & dos lis-
boetas (que rondavam os 54%). E esta
era a situac¢fo nas principais cida-
des portuguesas de um eixo litoral
que comecava em Viana do Castelo
e terminava em Lisboa, desfasado do
interior e sul do pafs, af escassamente
alfabetizado mesmo entre os citadi-
nos (por exemplo, Castelo Branco com
28%, Beja com 30% e Faro com 25%
dos seus habitantes de alguma forma
instruidos)’.

Tais indicadores permitem, entdo,
explicar de forma decisiva a curva as-
cendente nas extraordindrias tiragens
das publicag¢des periédicas, sobretudo
dos titulos didrios, sabendo que os jor-
nais finisseculares concorriam entre si
nos grandes centros urbanos. Antes de

Carlos da Maia regressar da Europa

7 Dados referentes ao inicio do dltimo quartel
do século X1X in Anudrio Estatistico (1884).



Figura 1
Uma Lisboa transfigurada e a descentrar-se
do férum regenerador, até entdo circunscrito

pelas elites ao Rossio e Chiado.
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A. desc. (planta parcial). Museu da Cidade, Reservas, MC.GRA.992



(acreditando ele que, essa, sim, era cul-
ta, numa apreciacdo vista do alto das
elites), a populacéo residente em Lis-
boa, com cerca de 300 mil habitantes,
tinha disponiveis tiragens didrias de
50 mil exemplares de jornais (Cunha,
1941: 10 n.), 17 mil dos quais por
conta do pioneiro Didrio de Noticias
(Miranda, 2002: 128) - isto &, cerca
de um exemplar para 6 habitantes da
capital. Até final do século XIX, quando
o Didrio de Noticias tirava cerca de
30 mil exemplares didrios, j4 um novo
vespertino lisboeta ultrapassava tais
tiragens (Salgado, 1894: 60). Trata-se
de O Século que, em breve, veio a cons-
truir um verdadeiro (e o primeiro) im-
pério medidtico em Portugal e, antes
de 1910, atingia a tiragem média de
85 mil exemplares didrios® — quase o
dobro em dias de acontecimentos rele-
vantes, segundo memoria de Branddo
(1998: 142). Nessa altura, os lisboetas
pouco mais eram que 400 mil residen-
tes urbanos, havendo uma propor¢ao
de um jornal para 4 habitantes da ca-
pital. Naturalmente, as tiragens eram

também expedidas para fora do grande

8 Segundo uma publicagdo do “império” de
O Século, a lustra¢iao Portuguesa (1908,
jul. 13).

centro urbano, pelo menos com 1/4 dos
exemplares destinados a pequenas e
préximas cidades e vilas; no caso de
0 Século e do Didrio de Noticias, deve
contar-se com uma circulagdo para ou-
tras cidades do pais — a verdade, ndo
obstante, é que o indice de consumo di-
reto de impressos nos grandes nidcleos
urbanos foi nessa época consideravel.

Por esta altura, quando vamos j4
conhecendo os niveis dos lazeres po-
pulares através de atividades de cul-
tura e recreio a que s6 era possivel
aceder com um minimo de instru¢do
(Figueiredo, 2011), também os perié-
dicos dos meios laborais conheciam
ampla circula¢do, como foi o exemplo
do semandrio Voz do Operdrio, edita-
do pela coletividade homénima, que
tirava 50 mil exemplares por nimero
em 1908 °. Nas dinamicas culturais da
transi¢do de século, a leitura popular,
como prética de rua, foi, alids, belis-
simamente iconizada pelo fotégrafo
Joshua Benoliel, na capa da Ilustragdo
Portuguesa de 13 de junho de 1908:
com o titulo sugestivo “A esquina”, a
“chapa” do nosso fotégrafo surpreen-

dia um moco de fretes, de gancho ao

9 Exemplo dado pela llustragdo Portuguesa. (id.).

ombro e farda de servico '°, lendo um
jornal numa esquina da cidade. E a
leitura popular, identificando novas
franjas de um espago piblico social-
mente alargado, devemos ainda acres-
centar a leitura feminina, cujos ganhos
através da instrugdo atravessaram o
dltimo quarto de século de Oitocen-
tos (Gomes, 1996: 33 e seg.), dando
finalmente lugar & primeira e notével
geracdo de “feministas” dos principios
de Novecentos (Lousada, 2012).
Ora, a imprensa de larga difuséo
construiu estratégias e criou dispo-
sitivos de afirmacdo, fidelizacdo e
ampliacdo de publicos que tiraram
partido de uma encenagéo do espago
urbano, reforcando a sua presenca
nesse cendrio de espetdculo. Antes de
todos, o Didrio de Noticias fez crescer
as suas tiragens com a introducéo
de quiosques de rua espalhados pelo
espaco urbano, mas também com o
recurso aos ardinas que apregoavam
as notfcias a céu aberto e cujo nu-

mero ndo parou de aumentar até ao

10 O uso de farda pelos “mocos de fretes”
(figura 2) fora determinado numa entéo re-
cente postura municipal, demonstrativa da
integracdo das personagens numa paisagem
urbana que se pretendia moderna.



Figura 2

Lendo um jornal numa esquina da cidade.

" Hust. P
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final do século XIX: em 1891, esta-
vam registados no Governo Civil de
Lisboa quase 10 mil ardinas(Cunha,
1941: 36-40). Ja por essa altura,
O Século expandia-se com ramifica-
¢oes pelos principais bairros da ca-
pital, através da criagdo de sucursais
em lojas que chegaram a ser 17 na
cidade de Lisboa em 1911, altura em
que recorreu igualmente aos quios-
ques para se localizar em pragas e
jardins; na mesma época, estendia
essas sucursais a vilas préximas em
crescimento, por exemplo em Alma-
da e na Amadora (nesta, situada no
“centro comercial” junto a sede dos
“Recreios”). A completar esse espa-
¢o mediatizado, os jornais possufam
em geral, espalhados pela cidade,
pontos de afixacdo das noticias que
eram lugares de difusdo privilegia-
dos, segundo um jornalista lisboeta:
“Por toda a parte, onde os jornais
tém “placards”, o povo estaciona, em
massa, comentando os acontecimen-
tos”!; alids, conforme afirmava um
jornal portuense, antes de chegarem
aos pontos de venda, ainda antes de

apregoadas pelas ruas, as noticias

11 O Pais (1908, ag. 21).

eram publicadas “primeiro num pla-
card que fizemos afixar nos lugares
do costume”!?,

N3ao se trata, porém, de um pro-
cesso isolado da dindmica urbana em
geral: esse espaco mediatizado cor-
respondia, integrando-se nele, a um
cendrio de espetdculo nas principais
cidades que comecava nas fachadas
dos prédios, por vezes com térreas
arcadas de passagem, e terminava
nos quiosques de café ao ar livre, em
percursos que os transeuntes faziam
sob o colorido e as formas dos toldos,
dos avancados metdlicos, das placas
publicitdrios, dos cartazes comerciais
ou de espetdculos; mas também ao
ritmo dos novos aparelhos de repro-
ducéo sonora, vulgares no principio
de novecentos entre comerciantes de
porta aberta que chamavam a aten¢ao
do ptiblico com essa miisica de rés-do-
chao . A cidade multiplicava entdo,
alids, uma diversidade de aconteci-
mentos artisticos, alguns de ama-
dores em plena rua, a céu aberto...

mesmo os mais inusitados e capazes

12 O Comércio do Porto (1908, out. 5).

13 Informacao (e expressdo sublinhada) que
devemos e agradegemos ao meu colega Ma-

noel Denis Silva (IHC/UNL).

A itmprensa de
larga difusdo
construiu
estratégias e
criou dispositivos
de afirmacdo,
fidelizacdo e
ampliagdo de
publicos que
tiraram partido de
uma encenag¢ao

do espago urbano



de encher, em poucas horas, um largo,
uma praga com milhares de espec-
tadores.

A cwilizag@o do impresso, que
quadra entre o quartel final do sécu-
lo XIX e o do principio do século XX,
foi, pois, o cendrio tipico da emer-
géncia de uma cultura de massas de
matriz urbana que envolveu toda uma
transformacéo social: a modernidade
construiu, desde os seus fundamentos,
este espetdculo. A imprensa, cujo am-
biente apenas aflordmos, foi disso um
exemplo, mesmo na sua narratividade,
nos instrumentos de escrita (motivos,
técnicas, recursos) que o jornalismo
moderno autonomizou sob a égide
do momento, do acontecimento. Para
efeitos politicos ou quaisquer outros
efeitos mais comezinhos na dindmica
desse cendrio urbano, a espetaculari-
zagdo da noticia esteve presente nes-
sa matriz de massas: a “inven¢do” do
acontecimento, incluido o sentido em
que toda a literatura é invengdo, ndo
descurou o efeito metaférico, a ampli-
ficagdo, o exagero, o insélito; mesmo
no mais fugaz, efémero, quotidiano
acontecimento, a intriga, o crime, o
facto escabroso ou simplesmente inu-

sitado ddo matéria de “reportage” ou

de “interview” (entdo, assim mesmo,
ainda sem traducéo, os grandes gé-
neros do moderno jornalismo nascen-
te), com uma vivacidade acrescentada
ao facto, um poder de sugestdo e de
emog¢do com que 0s novos “reporters”
enfatizavam o caso. Afinal de contas,
afirmava um jornalista da época, tal
imprensa guiava-se “pela necessidade
incessantemente renascida de procu-
rar a variedade, de achar novidades”
conforme “o paladar do leitor [...] que
absorve especialmente toda a curiosi-
dade moderna”™.

Porém, o “paladar” das elites cul-
tas, nesse tempo que era ji de crise do
Naturalismo, acentuava uma tendéncia
do imagindrio para o ruralismo, o bu-
colismo, a tradi¢do, a ancestralidade
na literatura, como na pintura, na fo-
tografia, nas artes em geral. Alids, a
elite culta na transi¢do de século trou-
xe, com conceitos e préticas, a ideia
de frui¢@o do campo na cidade, com a
criacio e ampliagéio de parques e, no
limite, com esse ritual tornado simbé-
lico da planta¢do da drvore com data

marcada no calendério (republicano).

14 Trecho de uma crénica na llustrag¢do Por-
tuguesa (13 jul. 1908).
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Com a excec¢do de Cesédrio Verde e da
sua poesia de ambiente urbano e, tam-
bém por isso, percursor de uma moder-
nidade estética, foi necessdrio esperar
pela vanguarda modernista para assis-
tir a um assomo citadino que teve em
Anténio Ferro, o jornalista capaz de
experienciar a cidade, os seus ritmos,
as suas emogdes, as suas personagens.
Nessa altura, porém, o processo de
crescimento de uma cultura de mas-
sas de matriz urbana, fruto de uma
ampliagdo do espago piiblico por via
de importantes transformagdes no cor-
po social no dltimo quartel do século
XIX e primeiro quartel do século XX,
sofreu um abrandamento consideravel
durante o regime Republicano e um
retrocesso decisivo durante o regime
do Estado Novo que suspenderam, ja
para ld de meados desse tltimo século,
nova e decisiva explosdo da cultura

de massas.
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Vdaria

Os textos que se seguem resultam das conferéncias
proferidas na Faculdade de Letras da Universidade

de Coimbra (FLUC), a 7 de novembro de 2013, por
Cristina Robalo Cordeiro, vice-reitora da Universidade de
Cotmbra e atual diretora do Bureau Maghreb de l'Agence
Universitaire de la Francophonie, e por Mdrio Mesquita,
da Escola Superior de Comunicagdo Social, de Lisboa.

A inictativa, realizada no quadro do programa das
Conferéncias da Imprensa, visou assinalar o centendrio
do nascimento de Albert Camus e do vigésimo aniversdrio
da fundagdo da Licenciatura em Jornalismo da FLUC.
Para além da Licenciatura de Jornalismo, estiveram na
organizagdo cientifica os Estudos Franceses da FLUC

e o Centro de Estudos Interdisciplinares do Século XX.
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Camus, o Africano

Camus, the African

Resumo

Antes de abordar diretamente a questao
da africanidade de Albert Camus, preciso
de descrever o caminho que me levou até
af. Depois de ter ‘ensinado’ a obra e falado
sobre 0 homem durante muito tempo nas
minhas aulas de literatura, descobri em
mim, através do contacto prolongado com
o norte de Africa e da pratica da escrita
ficcional, a for¢a e a fecundidade da sua
influéncia. Essa influéncia é, sem ddvida,
a da terra africana, do seu clima brutal,
da violéncia das suas paisagens, de onde
o escritor fez surgir o lirismo das suas
mais belas pdginas. Mas serd este fasci-
nio fisico, tdo vividamente representado
na obra, a tinica fonte do sentimento de

pertenca a Africa? H4 um enigma que
devemos tentar resolver, um tabu que
tem de ser quebrado. Na minha opinido,
a africanidade reivindicada por Camus -
essa sensacdo de liberdade, essa auséncia
de lei moral - ndo advém apenas da sua
juventude de pied-noir, mas acima de tudo

das suas leituras, especialmente da leitura

de Rousseau e de Arthur Rimbaud.

Palavras-Chave: Africanidade,

Testemunho ,Tabu, Enigma, Lei Moral

Abstract

Before considering directly the question
of the “African-ness” of Albert Camus, |
must briefly describe the way which led
my thoughts to it. Having, years along,
taught the work and evoked the man in
my lessons of literature, I lately realized,
in a prolonged contact with North-Africa
and in my own fictional writing, how deep
and fertile his influence has been on my
own personality. This influence comes, no
doubt, from the African soil itself, from
its harsh climate and violent landscapes.
But such a physical fascination, so vividly
represented in his work, is not the only
origin of his feeling of African belonging.
There is here an enigma to be accounted
for, a taboo to be dispelled. My opinion is
that the “African-ness” upheld by Camus
— this sensation of freedom, this moral
lawlessness — does not derive only from his
youth as a “pied-noir”, but above all from
the books he read, from J.J. Rousseau and

Arthur Rimbaud in particular.

Keywords: African-ness,

Testimony, Taboo, Enigma, Moral Law
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E-me impossivel comegar a minha
comunica¢do sobre Camus sem
felicitar o departamento de Jornalismo
e Comunicacdo pelo seu aniversdrio
e agradecer do fundo do coracéo ter
pensado em me convidar a tomar parte
nesta bela (e oportuna) iniciativa.

Impossivel ndo s6 no que toca a boa
educacdo mas também por uma razdo
de ordem digamos mais causal do que
légica. Se se trata de uma jornada de
reflexdo sobre o jornalismo, a voca¢ao
e a missdo do/da jornalista que explica
que me disponha — vinda de propésito
de Rabat — a evocar durante alguns
instantes a figura de Albert Camus,
neste dia 4 de novembro de 2013, sob
os auspicios do vosso departamento,
¢ mais sobre uma certa conce¢do da
comunicagdo entre as consciéncias que
quero construir a minha intervengao.

Ndo que possua a minima auto-
ridade na vossa especialidade (pois
ndo basta ter publicado artigos num
jornal para se ser jornalista) — mesmo
se recordo com gosto ter, no final do
século passado, lecionado neste de-
partamento o semindrio de Mestrado
de “narratologia medidtica”, o que me
permitiu muito beneficiar do contacto

com profissionais ja experientes.

E também néo porque o tema que
vou tratar seja relativo a carreira jor-
nalistica de Albert Camus (o professor
Mério Mesquita esgotard o assunto),
ainda que esta seja uma faceta ndo
circunstancial ou adventicia — mas
antes substancial e constitutiva — da
sua obra e do seu destino.

Se falei de uma razdo de ordem
causal ou légica que me obriga a
comegar a minha breve conferéncia
dirigindo uma saudag¢do muito caloro-
sa aos meus colegas do departamento
de Jornalismo e aos meus colegas de
mesa, é porque a amizade que ma-
nifestam para comigo é com efeito a
verdadeira premissa do meu propésito.
Camus colocava a confianga, a sim-
patia, a sinceridade na base de toda
a comunicag¢do. E, pela minha parte,
ndo vejo (ja ndo vejo) outro ponto de
partida para qualquer tomada ptblica
de palavra sendo esta vontade de par-
tilha e esta esperanca de comunhéo.

A (minha) recusa do inteletualismo
discursivo conduz-me assim ao limiar
do problema que quero agora abor-
dar. Apenas abordar, pois que a sua
complexidade me leva a pensar que
ndo serel sequer capaz de convenien-

temente o enunciar. Ao propor como

titulo para a minha causerie Camus,
o Africano deixo-me guiar por uma
intuicdo mais do que por um saber e
tenho absoluta consciéncia do risco
que corro.

A questio é, com efeito, particu-
larmente delicada e exigiria precau-
¢Oes oratérias — que ndo tenho tempo
de tomar — ou considera¢des prévias
sobre a geografia e a histéria, o passa-
do e o presente, que ndo tenho compe-
téncia para articular. Reconheco, no
entanto, que me é mais f4cil avangar
neste terreno dificil perante vés, aqui
em Coimbra do que em Ordo ou em
qualquer outra parte de Africa do Nor-
te, tendo como destinatdrios colegas
aos ouvidos de quem a palavra Africa
ndo significa nada ou, pelo contrério,
significa demais.

Perguntei hd dias a um amigo mar-
roquino, reitor de uma universidade,
se se sentia “africano”. Nenhuma
hesita¢do na resposta: Ndo, de forma
nenhuma! Repeti a experiéncia com
diversos interlocutores do Magrebe e
a maioria reagiu de forma idéntica.
Deixo-vos o cuidado de interpretar
uma tal denegacdo, evidentemente
sobredeterminada. E verdade que mui-

tos portugueses, hd 40 anos, teriam



Nao estava Camus,
face a insuportdvel
arrogdncia dos
intelectuais
paristenses (...)
disposto jd a
aparentar-se a
todos os “negros”,
todas as cores
confundidas,

do planeta?

manifestado a mesma veeméncia em
se verem identificados como Europeus,
mesmo independentemente do debate
sobre a integrag¢do na CEE...

Que quis entdo Camus dizer ale-
gando a sua africanidade numa car-
ta, datada de janeiro de 1949, a Jean
Grenier, seu antigo professor de facul-
dade em Argel (Grenier, 1981: 152)?
Indicarei mais a frente o contexto que
esclarece esta afirmacao.

Mas antes tenho que precisar o
lugar de onde eu prépria falo quando
falo de Camus, o que me permitird
justificar a abordagem que faco hoje
da sua obra e que difere daquela que
precedeu as minhas atuais viagens
através do Magrebe e a frequentagdo
assfdua dos magrebinos.

Este lugar de onde vos vou falar
de Camus ndo é ja o da professora
de literatura. Nao s6 ja ndo ensino,
como deixei de me manter informada
sobre o trabalho critico que continua
a fazer-se em torno dos seus textos e
sem diivida a renovar a sua compreen-
s@o. Ndo espereis pois da minha parte
uma visfo do “estado da arte” sobre
a investigacdo camusiana. O meu dl-
timo esfor¢o nesse sentido data ja de

ha 5 ou 6 anos e, se vou precisar em
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que circunstincias, é apenas porque
delas me vem a sugestdo da minha
interveng¢do desta tarde.

No Ambito de um juri de doutora-
mento, fui levada a ler uma dissertacao
de literatura comparada, acompanha-
da de uma vasta bibliografia passiva,
sobre a imagem do Arabe nos textos
de Paul Bowles e de Albert Camus.
Visivelmente influenciado pela doxa
pés-colonial, o autor do trabalho fa-
zia de Camus um racista sem o saber,

N

absolutamente indiferente a cultura
autéctone e virando as costas ao Islio,
em suma, um petit blanc, generoso por
certo mas obnubilado pela ideologia
pied-noir. Initil dizer-vos que uma tal
apresenta¢fo comegou por me escan-
dalizar, mesmo se em geral sempre
olhei com benevoléncia as teses que
procuram contestar as ideias feitas.
O candidato foi alids admitido, tendo
a minha oposi¢do servido apenas para
animar o debate. Voltarei ao né da
discuss@o e a minha prépria evolugéo
nesta matéria.

Permiti, para ja, que precise a
natureza e sobretudo a amplitude do
meu atual afastamento dos estudos li-
terdrios, pois que Camus ndo é estra-

nho a esta mudanga que se operou na



minha vida profissional tanto quanto
no meu pensamento. Para comegar,
se aproveitel a primeira ocasido que
a mim se ofereceu para ir viver no
Norte de Africa — e ndio em qualquer
outro lugar do mundo! — é, tenho hoje
disso plena consciéncia, ao efeito de
inutricéo exercido por certas pdginas
liricas de Noces, de L’Eté ou de L’En-
vers et L’Endroit que o devo: estes
textos magnificos de um Camus solar
haviam estruturado a minha perce-
¢do do Magrebe antes mesmo de ter
desembarcado pela primeira vez em
Tanger, hé ja cerca de 30 anos. Pa-
rodiando a linguagem de Kant, posso
considerar que as imagens de Camus
constitufram as “formas a priori” da
minha sensibilidade norte-africana...

Num plano mais prético, ndo irei
ao ponto de dizer que foi o espirito de
Camus que me conduziu a trabalhar na
Agéncia Universitdria da Francofonia.
E no entanto como diretora do Bureau
Maghreb da AUF que me desloco mui-
to regularmente, uma vez por més, a
Argélia, e que me é dado visitar Ordo,
a cidade de La Peste, Constantina, lu-
gar onde nasceu, Argel, claro, a cidade
de L’Etranger, Tipaza e tantos luga-

res onde a sua meméria ndo morreu.

Tipaza, a (belissima) localidade cele-
brada em Noces, foi-me mostrada por
um colega argelino que, conhecendo o
meu culto de Camus, teve a gentileza
de me guiar por esses lugares tornados
miticos.

Talvez vos espante que tenha uti-
lizado a expressdo “afastamento dos
estudos literdrios” quando, ao invés,
tenho o sentimento de regressar as fon-
tes da literatura deixando-me penetrar
pelas minhas impressdes de viagem na
Argélia. Mas hd dois usos distintos,
e talvez incompativeis, da literatura
e da arte em geral. H4 a literatura
vivida, seja ela por nés escrita ou
lida, e a literatura analisada de que
fazemos, enquanto criticos e profes-
sores, o argumento de um discurso.
E verdade que neste preciso momen-
to, gostaria de apenas vos comunicar,
sob um modo “histérico” (direi antes
“afetivo” para vos tranquilizar) a mi-
nha experiéncia pessoal dos livros de
Camus mas, devendo conformar-me
mais ou menos ao cédigo semidtico de
uma conferencista, sinto-me obrigada a
racionalizar um pouco o modesto teste-
munho subjetivo que vos quero deixar. ..

Far-vos-ei, no entanto, ainda

uma dltima confidéncia para que

compreendeis a minha incapacidade
em falar de Camus sob um modo que
nfo seja intimo. As poucas horas livres
a que a minha atividade me autoriza,
consagro-as ou a uma deambulag¢do
pelas ruas da Medina e do souk de Ra-
bat ou a escrita. Deixei entdo, nestes
dltimos meses, que uma espécie de
narrativa se fizesse em mim, sem plano
preconcebido, sem busca de efeitos,
em suma, como sob hipnose. Agora
que releio esse texto, com o “olhar ini-
migo” que Mallarmé preconizava, ndo
posso deixar de nele encontrar o rasto
de antigas leituras que continuam a
obcecar-me, e mais precisamente a
novela que abre a coletanea L’Exil et
le Royaume, dltimo livro publicado
por Camus. Uma questdo em particu-
lar colocada nesta narrativa, escrita
em estilo indireto livre, parece as-
sombrar as minhas préprias pdginas:
Janine, la femme adultére, ao chegar
ao limiar do deserto, interroga-se da
seguinte forma: “Qu’y avait-il donc a
voir ici? Elle ne pouvait détacher ses
regards de I’horizon. La-bas, plus au
sud encore, a cet endroit ot le ciel et
la terre se rejoignaient dans une ligne
pure, la-bas, lui semblait-il soudain,

quelque chose I'attendait qu’elle avait



ignoré jusqu’a ce jour et qui pourtant
n'avait cessé de lui manquer” (Camus,
1992 : 27). Acontece que as minhas
personagens (marroquinas e portugue-
sas) sdo elas também mulheres empur-
radas pelo desejo de uma completude
que a vida lhes recusara até entdo.
Nao irei mais longe no segredo da
minha tentativa de criacfo, segredo
que vos confesso mais a titulo de caso
telepdtico ou de exemplo individual
daquilo que Jauss teorizou sob 0 nome
pomposo de “estética da rececdo”.
E 0 nome de Jauss permite-me regres-

sar a um registo mais universitdrio.

Nao apenas Camus foi, desde a
minha adolescéncia, uma espécie
de maitre a sentir — e sem didvida
também maitre a penser (sinto-me
muito menos préxima de André Mal-
raux e de Jules Supervielle a quem
consagrei as minhas duas teses de
doutoramento), como também a ele
dediquei muitas das minhas aulas.
Titulos como L’Etranger, La Peste,
L’Exil et le Royaume preencheram os
meus sum4rios e, ano apds ano, com
a ajuda dos meus estudantes, aprendi
a lé-los melhor. Os tratados Le Mythe

de Sisyphe ou L’'Homme Révolté, assim

como o teatro, Caligula, Le Malenten-
du, ’Etat de Siége e Les Justes apre-
sentavam, no plano pedagégico, um
diferente grau de interesse, embora
figurassem sempre, a par das suas nar-
rativas, como leituras complementares
a que vivamente encorajava os meus
alunos (falo de uma época antedilu-
viana !), persuadida de que Camus ndo
se explica sendo por Camus.

Em 1994, teve lugar um acon-
tecimento que me obrigou, e muitos
outros comigo, a matizar a imagem do
escritor. O aparecimento de Le Pre-
mier Homme. Sabeis sem divida que
Catherine Camus hesitou longamente
antes de se resolver a publicar o ma-
nuscrito descoberto no automével em
que o seu pai encontrou a morte a 4
de janeiro de 1960.

Mais do que qualquer outra, esta
obra inacabada, este romance auto-
biografico, que muito se assemelha a
uma auto-andlise, vem podr a nu as
raizes do mal, ndo direi do comple-
x0, camusiano. Ora esse mal ndo é
senfio a relagdo ambigua, filial mas
sem ddvida incestuosa, em todo o
caso apaixonada com Africa. E num
outro sentido da expressdo, o mal du

pays, uma melancolia que a vontade
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de lucidez ndo consegue vencer, evi-
dentemente ligado ao sentimento de
uma falta menos moral do que onto-

légica, e cito:

“L’angoisse en Afrique quand le
soir rapide descend sur la mer
ou sur les hauts plateaux ou sur
les montagnes tourmentées. C’est
l’angoisse du sacré, Ueffroi devant
l’éternité. La méme qui, a Delphes,
ou le soir, produisant le méme ef-
fet, a fait surgir des temples. Mais
sur la terre d’Afrique les temples
sont détruits, et il ne reste que
ce poids immense sur le ceur”

(Camus, 1994 : 318).

Ao compor Le Premier Homme, Ca-
mus quis escrever novas Confessions,
ndo as de um pagdo convertido mas
as de um apostato (como o Renegado
de L’Exil et du Royaume). Fago aqui
alusd@o ao livro de Santo Agostinho,
bispo berbere de Hippone, hoje An-
naba, cidade situada em territério
argelino, a alguns quilémetros da
Tunfsia e a quem Camus, estudan-
te de filosofia, havia dedicado a sua
disserta¢do de mestrado. Em todo o

3

caso, quis “ raconter I’histoire d’un



monstre ” (Camus, 1994: 300), mons-
tro no sentido de criatura dupla ou
compdsita, que ndo encontra (o seu)
lugar no meio dos homens.

Acabo de evocar Santo Agostinho.
Poderia, na outra extremidade ociden-
tal do pequeno Magrebe (o grande
inclui a Libia e a Mauritania), fazer
uma aproximacdo, em nada fantasis-
ta, com o Humphrey Bogart do filme
Casablanca, que, na sua indiferenca
primeira, ndo deixa de se asseme-
lhar psicologicamente ao Meursault
de L’Etranger e, naturalmente, num
plano absolutamente fisico, ao préprio

escritor...

Mas é tempo de formular, j4 quase
s6 em jeito de conclusdo, o problema
da africanidade de Albert Camus.

Nés portugueses estamos em me-
lhor situac¢do para entender o proble-
ma do que muitos outros ocidentais,
mas talvez também em melhor posicao
para nos enganarmos. Tivemos, como
os franceses, os nossos retornados, e
hoje ainda, depois de quase quatro
décadas, é facil adivinhar, nem sei
por que sinais, quem de entre nés é
origindrio das nossas antigas col6nias.

Existe mesmo uma palavra para os

nossos compatriotas regressados de
Angola, da Guiné, de Mo¢ambique :
“africanistas”, ndo que sejam especia-
listas de linguas e culturas africanas
mas porque tiveram e tém ainda “in-
teresses” em Africa, interesses que
se tornaram apenas afetivos, depois
de terem sido materiais até a perda
destes territérios. Mas quantos destes
“africanistas” se diriam “africanos”?
Acontece-me, de tempos a tempos,
ouvir o programa Comegar de novo,
editado pela Antena I, onde “refugia-
do” rememoram a sua juventude em
Africa e o drama do regresso a me-
trépole. Para eles, Africa permanece
um tema doloroso. Nao creio que uma
tal emissdo fosse possivel em Franga,
pelo menos no que toca & comunidade
pied-noir. E ainda um tema quase tabu
cuja complexidade nos faz medir a
diferenca entre as nossas percegdes,
do lado francés e do lado portugués,
de uma problemética em aparéncia
idéntica.

Que avalia¢do teria Camus feito ao
celebrar este aniversdrio? Afirmar-se-ia
“africano” como o fez em janeiro de
19497 Teria, em 1962, optado pela
nacionalidade argelina? Um Mia Cou-

to é quase inconcebivel no contexto

francés. Por isso, a prudéncia incita-
nos a desconfiar das pseudo-analogias
e a praticar em histéria um nomina-
lismo rigoroso. H4 tantos pés-colonia-
lismos quantas as antigas colénias.
E sem didvida em termos puramente
psicolégicos, tantas col6nias quantas
cabecas de colonos, tal como para Mia
Couto “todo 0 homem é uma raga”.
Le Premier Homme é uma reflexdo,
em forma romanceada, sobre o conflito
interior de um pied noir tanto quanto
sobre a guerra da Argélia para a qual
o General de Gaulle procura encontrar
uma solugdo politica no momento em
que Camus redigia o seu texto. Ndo é
pois surpreendente que encontremos
neste livro e sobretudo no seu prefs-
cio ecos da obra jornalistica reunidos
em Actuelles. Ndo estamos j4 a lidar
com o Camus humanista coroado pelo
Prémio Nobel, mas sim com um homem
dilacerado em busca da sua humani-
dade. Dai decorre que a questdo da
identidade africana domine sem nunca
contudo ser diretamente enunciada.
Cabe-nos a nés tornd-la explicita, e
h4 apenas trés ordens — ou niveis — de
razdes a distinguir. Contentar-me-ei,
pois que devo concluir, em apontd-las

sem as desenvolver.



Primeiro nivel: bastar4 ter nascido
em Africa e nela ter passado a sua
juventude para nos podermos dizer
“africanos” como fazia Camus? Jac-
ques Cormery, o heré6i de Le Premier
Homme, nasceu numa noite de outo-
no de 1913, em Mondovi, distrito de
Bone, é francés pelo pai origindrio
da Bretanha e de ascendéncia ibérica
pela mae. Mas se cada um de nés é
antes de mais filho da sua infancia,
Cormery-Camus ¢é argelino por todas
as suas impressdes de juventude.
Argelino de Argel mais do que da
Argélia, pois que nenhum pied-noir
ou “Francés da Argélia” teria ima-
ginado, mesmo enraizado desde h4
trés geracdes, dizer-se Africano,
exceto Camus cuja narrativa retraga
as memoérias de um pequeno colono
proletério do bairro Belcourt de Argel.
Nem pela lingua, nem pela religido,
nem pela etnia (digamos a “ra¢a”), o
jovem Camus se aparenta aos rapazes
argelinos com os quais, alids, quase
ndo tem relagdes. Como em L’Etranger
e La Peste, os autéctones sdo mais fi-
gurantes do que atores. Esta distancia
perante eles d4 razdo, em certa medi-
da, ao doutorando a que hé pouco me

referia. Mas, como j4 disse, mesmo os

Argelinos de gema tém dificuldade em
se designar como africanos (e talvez
que o preconceito racial ndo seja es-
tranho a este sentimento).

Num segundo nivel de sentido, Ca-
mus seria africano como esses pintores
que, na esteira de Delacroix, dese-
nharam paisagens e populacdes da
Africa do Norte. Quem ters duvidas
de que Camus néo seja insepardvel
da terra que lhe inspirou os acentos
mais liricos da literatura francesa do
seu tempo? Mas, na sua paixdo pela
felicidade, ndo serd Camus mais me-
diterranico do que africano? Se tivesse
passado a sua juventude nas costas
do Algarve (como Manuel Teixeira
Gomes), as condi¢des de formacdo
da sua sensibilidade estética teriam
provavelmente sido as mesmas (com
a diferenca de alguns graus de tem-
peratura de dgua...) e teria também
podido escrever linhas como estas
extraidas de Noces: “Que d’heures

N

passées a écraser les absinthes, a
caresser les ruines, a tenter d’accorder
ma respiration aux soupirs tumultueux
du monde ! Enfoncé parmi les odeurs
sauvages et les concerts d’insectes
somnolents, jouvre les yeux et mon

ceeur a la grandeur insoutenable de
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ce ciel gorgé de chaleur. Ce nest pas
si facile de devenir ce qu'on est, de
retrouver sa mesure profonde. Mais a
regarder ’échine du Chenoua [mas-
sif surplombant Tipasal, mon ceeur
se calmait d’une étrange certitude.
Japprenais a respirer, je m’intégrais
et je m’accomplissais”.

Esta relacdo erética (que ja o ti-
tulo Noces sugere) com o meio, e lar-
gamente antecipada por André Gide
(também ele fascinado pela Argélia na
sua busca desesperada e frenética do
deserto), nada tem de especificamente
africano.

E forgoso é que avance para um
terceiro nivel.

Mas, ao dar este tltimo passo,
entramos no domfinio de todas as
“amélgamas” e de todas as confu-
soes. Quantos avatares, com efeito,
ndo conheceu a noc¢do de africanida-
de desde a publica¢do (em 1933) de
I’Histoire de la Civilisation Africaine
de Léo Frobenius ! E o conceito de
negritude veio agravar definitivamen-
te o equivoco, pois que o poeta da
Martinica Aimé Césaire, amigo de
Senghor e nascido como Camus em
1913 (mas, contrariamente a Camus,

falecido quase centendrio) recusava-se



a reduzi-lo a cor da pele. Nao estava
Camus, face a insuportével arrogancia
dos intelectuais parisienses (de Sartre
e de Francis Jeanson em particular),
disposto jd a aparentar-se a todos os
“negros”, todas as cores confundidas,
do planeta? Mas na época em que se
declarava africano, Camus n#o tinha
ainda razdo para se queixar dos in-
sultos dos seus antigos camarades de

“Combat”...

Tendo esgotado o meu tempo de
palavra, ndo posso sendo levantar li-
geiramente o véu sobre a explicagdo
dada pelo préprio Camus na carta a
Jean Grenier. Explicag¢do que exigi-
ria infinitos comentérios. Eis a pas-
sagem: “J’ai essayé (et 'y ai eu bien
du mérite, étant africain) d’étre un
homme de morale. Il le fallait sans
doute. Mais finalement, cela détruit
beaucoup de choses, en sot et autour
de soi (Camus, 1981: 152)”.

E assim ao “negro” de Arthur
Rimbaud e, mais atrds ainda, ao mito
do bom selvagem de Jean-Jacques, que
seria necessdrio regressar para dar
conta da africanidade de Albert Ca-
mus. Voltar a uma natureza livre, ndo

submetida ainda a lei moral. Regresso

perigoso, incorreto antropologicamen-

te tanto quanto politicamente.

Perdoar-me-eis que ndo pronun-
cie mais nenhuma palavra, sendo para

agradecer a vossa amdvel atencio.
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Resumo

Maério Mesquita fala-nos neste texto de
um jornalismo utépico: um jornalismo
critico, liberto dos interesses da politica
e do dinheiro, inserido no campo da cul-
tura, capaz de se por em causa e profun-
damente empenhado com a democracia.
Um jornalismo que Albert Camus assumiu
sem ilusdes, mas que acabou por consi-
derar uma das mais belas profisses do
mundo. Escritor, antes mesmo de ser o
jornalista que ndo enjeitou iniciar-se pelas
tarefas bésicas de estagidrio na redagdo
do Combat, e inteletual: Camus nunca
foi um homem de conformismos nem na
literatura, nem no pensamento, nem no jor-
nalismo, facto que lhe valeu o isolamento
na intelectualidade francesa. Muito para
além do opinionmaker dos nossos dias,
ele foi o intelectual com a coragem moral
da opinido diferente e livre. Palavras de
Mario Mesquita a propésito do centendrio
do nascimento de Albert Camus e dos 20
anos da Licenciatura em Jornalismo da

Universidade de Coimbra.

Palavras-Chave: Camus, jornalismo

critico, Combat, intelectual.

Abstract

Mario Mesquita speaks of a utopian jour-
nalism: a critical journalism, free of the
interests of politics and money, inserted
in the field of culture, able to undermine
itself and deeply committed to democracy.
A Journalism that Albert Camus took with
no illusions, but turned out to consider
one of the most beautiful professions in
the world. Writer, even before journalist,
who did not reject to start the basic tasks
of an intern in the newsroom of the Com-
bat, and intellectual: Camus was never a
man of conformism in literature, neither
in thought nor in journalism, fact that
explains its isolation in the French intel-
lectuality. Well beyond the opinion maker
of our days, he was the intellectual with
the moral courage of free and different
opinion. Mario Mesquita’s words concer-
ning the centenary of the birth of Albert
Camus in the 20 years of the Degree in

Journalism in the University of Coimbra.

Keywords: Camus, critical journalism,

Combat, intelectual.
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Albert Camus néo escolheu o jor-
nalismo por vocacdo. A semelhanca de
tantos outros, foram as necessidades
de subsisténcia a determinar que,
além de escritor, pensador e drama-
turgo, fosse também jornalista. Por
motivos relacionados com mercados
de leitura, que variam de pafs para
pafs, os escritores acumulam, por via
de regra, pelo menos durante algum
tempo, duas ou mais profissdes.

N&o estd em causa apenas a ques-
tao do “segundo oficio”, conforme ex-
plica o sociélogo Bernard Lahire, mas
o problema “mais complexo” da “dupla
vida” dos escritores (Lahire, 2006:
19), na medida em que essa outra ati-
vidade profissional lhes condiciona o
quotidiano e lhe proporciona novas
experiéncias e constrangimentos.

Entre os segundos oficios mais fre-
quentes encontram-se fun¢des como
as ligadas ao ensino, ao jornalismo ou
a edi¢do, mas, por exemplo, no nosso
pafs — onde escasseiam as condi¢des
de subsisténcia material — escritores,
médicos, advogados ou publicitdrios,
também se dedicaram a criacdo litera-
ria. No caso do jornalismo colocam-se,
por vezes, as questdes relacionadas

com a gestdo de possiveis “conflitos de

estilo de escrita (literdria e jornalfs-
tica)” (Lahire, 2006: 275), sobretudo
quando estd em causa a linguagem
da informacao condicionada, desde o
telégrafo ao digital, pelas tecnologias
que a moldam e pelos diversos pibli-
cos que visa atingir.

Aos 25 anos, Albert Camus aceitou
o convite do seu amigo Pascal Pia para
redator do Alger Républicain, jornal de
esquerda, préximo da Frente Popular.
N&o nutria ilusdes sobre a profissio,
que considerava um “oficio dececio-
nante”, embora capaz de proporcionar
“uma sensac¢do de liberdade” (Todd,
1996: 24.3). Mas quem o convidou para
o didrio entendia que Camus possufa
a capacidade, o estilo e 0 “sentido de
encenacdo do bom repérter”.

Desta forma, Camus comegou a
sua aprendizagem — ja com dois livros
publicados — pelas tarefas basicas do
estagidrio: os crimes, os acidentes, os
necrolégios e os processos judiciais,
todo esse mundo de ocorréncias trans-
formadas em noticias que, sendo con-
sideradas tarefas menos nobres, ligam
o jornal ao quotidiano das cidades
(Robert Park, Michael Schudson). As
suas reportagens sobre a pobreza e o

sofrimento da populac¢do drabe — um

povo com trés séculos de atraso, no
seu préprio dizer — ficaram célebres
e integram hoje as obras completas
da Pléiade. Nio foi apenas colunista
ou colaborador da imprensa, como
tantos outros escritores célebres do
seu tempo, de Sartre a Mauriac. Tri-
lhou o percurso habitual de qualquer
aprendiz da profissdo pelo caminho do
fait divers que substitui nas grandes
cidades o rumor das aldeias.

Durante alguns anos da sua vida,
em Argel (1937- 40) e em Paris (1944-
47), retirou da imprensa o seu prin-
cipal meio de subsisténcia. Nao usou
apenas os jornais como um lugar de
expressdo de intelectual piblico, em-
penhado nas grandes causas publi-
cas do seu tempo, desde a questdo
argelina, a critica dos diversos tota-
litarismos. Aderiu por inteiro a essa
profissdo que, de inicio, ndo o atrafa.
Porque vivemos num tempo em que o
jornalismo nas suas diferentes formas,
parece afastar-se cada vez mais do
modelo exigente proposto e praticado
por Camus, faz todo o sentido evocar
a sua intervencdo jornalistica.

O seu excecional biégrafo Olivier
Todd conta que, no imediato pés-

Guerra, j4 consagrado como escritor



Propor o
“jornalismo
critico” de Albert
Camus como
modelo para

0s nossos dias

€ seguramente

utopico

— com a publicacéo de O Estrangeiro
— Camus entra, de novo a convite de
Pascal Pia, na redacio de Combat,
didrio fundado por um grupo da re-
sisténcia & ocupacdio alema, ainda na
clandestinidade. Aceita o novo desafio
—nas palavras de Todd — “néo s6 para
desenvolver ideias, mas também por-
que gosta desse meio” onde reencontra
“o trabalho de equipa e o jornalismo,
droga doce e dura” (Todd, 1996: 494).
O romancista cultiva as relacoes, ndo
s6 com os colegas redactores e rep6r-
teres, mas também com os revisores
e os tipégrafos, ainda ao tempo da
composi¢do a chumbo, “espécie de
aristocracia operdria, corporativista,
consciente das suas qualidades e dos
seus privilégios” (Todd, 1996: 495).

Era um jornal pluralista, dificil de
caracterizar pela diversidade dos seus
colaboradores, na sua maior parte de
esquerda ndo-comunista, mas que se
iriam dividir, antes do final dos anos
40, com alguns deles, entre os quais
o diretor, Pascal Pia, a aproximarem-
se do General De Gaulle e outros, a
semelhanc¢a de Camus, a procura do
oximoro do socialismo em liberdade.
Por diferentes motivos, Albert Camus

e Pascal Pia afastaram-se do projeto.
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O jornal perdeu o brilho e a inspira¢éo
iniciais, mas com novas direcdes e
menor sucesso Combat permaneceu
na paisagem jornalistica francesa até
1974. Bem tinha avisado Pascal Pia,
logo no inicio da experiéncia: “Va-
mos tentar fazer um jornal razodvel,
mas, como o mundo é absurdo, ele
vai falhar”.

Apesar disso, o jornal foi, nos pri-
meiros trés anos, um éxito, com uma
tiragem média didria de 122 mil exem-
plares em 1947, quando o “popular”
France-Soir atingia 578 mil exempla-
res e o Le Monde 174 mil (Bellanger
et al. 1958, 357). Todd lembra que
Camus jd “era conhecido como es-
critor”, mas “com os seus artigos do
Combat transforma-se num jornalista
célebre. Enquanto romancista atingia
alguns milhares de leitores. Como edi-
torialista influencia vérias centenas
de milhares de franceses”.

Entre 1944 e 1947, Camus acu-
mula trés profissdes: escritor, jorna-
lista e membro do comité de leitura
da Gallimard. O interesse do seu re-
gresso as redagdes ndo resulta apenas
dessa notoriedade suplementar, que
bem poderia ter dispensado, mas do

projeto de criar um novo jornalismo



safdo do “espirito da Resisténcia”, em
nitida rotura com a imprensa da I1I*
Repiblica que considerava enfeudada
aos interesses da politica e do dinhei-
ro. No primeiro editorial do Combat,
enquanto 6rgdo legal, escreve: “O
nosso desejo, tanto mais profundo
quanto por vezes era mudo, consistia
em libertar os jornais do dinheiro e de
lhes dar um tom e uma verdade que
coloquem o publico a altura daquilo
que nele ha de melhor” (Lévi-Valensi
(org.), 2002: 160).

O mesmo Camus que, nos anos
30, menosprezava o jornalismo, vai
designd-lo, passada mais de uma
década, como “uma das mais belas
profissdes que conhece”'. Porqué?
O melhor é reter a opinifo do préprio
escritor: “o jornalismo exige que os
jornalistas se ponham em questdo a
si proprios” (Malye, 2013 : 70). Mas,
a luz desta exigéncia, a forma como
a imprensa se reconfigurava apés a
libertagdo de Paris constitufa para
Camus uma desilusdo. A cedéncia
as exigéncias comerciais era sempre

justificada da mesma forma: “E isto o

1 Em entrevista a revista Caliban, em 1951
(apud Malye, 2013 : 70).

que o ptblico quer”. Mas para o autor
de L’Etranger nio era isso o que o
ptblico queria, mas sim aquilo que lhe
ensinavam a querer. E argumentava:
“se vinte jornais, todos os dias do ano,
criam a sua volta o mesmo ambiente
de mediocridade e de artificio, ele
(ptblico) respirard nesse ambiente
e terd dificuldade em dispensd-lo”
(Lévi-Valensi (org.), 2002: 165).

Dirigido por Pascal Pia e Albert
Camus, o didrio Combat deixard uma
marca forte na histéria da imprensa
francesa que se deve a pritica daquilo
a que Camus chamava o “jornalismo
critico”. Tal prética distinguia-se do
jornalismo partiddrio ou comercial.
A esse tipo de jornalismo exigia-se
uma relacdo ao leitor. Explica Camus:
“Em face das for¢as desordenadas da
histéria, que tém nas informagdes o
seu eco, pode ser positivo anotar, dia
a dia, a reflexdo de um espirito ou
as observacdes comuns a diversos
espiritos. Mas isso ndo pode ser feito
sem escriipulos, sem distincia e sem
uma certa ideia do relativo (...)” (Lévi-
-Valensi (org.), 2002: 181).

Esta ideia estd intimamente li-
gada a relacdo que Camus estabe-

lece entre “Democracia e Modéstia”

porque o democrata define-se, entre
outros predicados, por admitir “que
um adversério pode ter razdo” e, por-
tanto, o “deixa exprimir-se e aceita
refletir acerca dos seus argumentos”.
Essa modéstia praticava-se dentro do
préprio jornal, através da diversida-
de dos colaboradores, mas até nos
textos do préprio Camus que enun-
ciava na primeira pessoa do plural
as atitudes comuns a toda a equipa
do jornal e na primeira pessoa do
singular os artigos que refletiam a
sua prépria visdo.

Vérios dos seus editoriais de
Combat ficaram célebres, desde o
seu editorial angustiado aquando
da bomba atémica de Hiroshima, as
discordancias sobre os muito incertos
rumos da depuragdo politica france-
sa, a oposi¢do a tolerancia das demo-
cracias vencedoras da Guerra com a
ditadura de Espanha franquista, em
nome da realpolitik da Guerra Fria, o
siléncio de certos intelectuais perante
as atrocidades da URSS, justificado
em nome das injusticas do capitalismo
ou a anélise da vida de Roosevelt na
perspetiva da luta contra a doenca,
experiéncia similar & do préprio Ca-

mus (com a tuberculose).



Em 1947, quando abandona a re-
dacdo de Combat, Albert Camus ja
deixou demarcado o territério que
conduziria, aquando da publicacio
do ensaio L'Homme Revolté, a rotura
com Sartre e o grupo da revista Les
Temps Modernes. Reformista, demo-
crata da esquerda moderada, desi-
ludido com os socialistas da SFI0?2,
enredados nas malhas do colonialismo
argelino, Camus ficaria, ao longo da
década de 50, mais e mais isolado na
intelectualidade francesa. Ostracizado
pelas tendéncias marxistas, enquanto,
a direita, Raymond Aron e outros o
tratavam com quase humilhante con-
descendéncia.

Volta a imprensa, nas pédginas do
magazine L’Express (1955-56), para
defender, ao lado de Francois Mau-
riac, uma solugdo moderada, quigé
utépica, para a Argélia, que poderia
ter sido executada pela figura excecio-
nal de Pierre Mendes-France. Mas a
revista de Servan-Schreiber e Fran-
coise Giroud, moldada pelo modelo

norte-americano da Time, nio era o

2 Section Francaise de I'Internationale Ou-
vriere, liderada por Guy Mollet. Transfor-
mou-se, na década de 70, no atual Partido
Socialista.

seu meio, nem possufa um ambiente
jornalistico semelhante ao de Combat.
A crenca numa possivel conciliagdo
entre franceses e drabes da Argélia
parecia tardia e utépica. No final dos
anos 50, acabaria por lhe concitar, em
simultaneo, o 6dio dos colonialistas da
Organisation Armée Secréte® (OAS) e
da esquerda radical apoiante da FNL
e dos métodos de terrorismo a que o
movimento nacionalista recorreu. Os
louros do Prémio Nobel que lhe foi
outorgado em 1957, longe de contri-
buirem para a sua tranquilidade em
Franga ou na Argélia, vieram inten-
sificar as polémicas a sua volta. Os
mecanismos da “espiral do siléncio™
criaram um certo vazio a volta.
Numa conferéncia de imprensa
em Estocolmo, Camus dird: “Sempre
condenei o terror. Tenho de conde-

nar igualmente um terrorismo que se

3 A Organisation Armée Secrete, também
conhecida pela sigla OAS, foi criada em
Madrid em 11 de fevereiro de 1961 e de-
fendia a manuten¢do da presenga francesa
na Argélia, a todo o custo e recorrendo a
todos 0s meios necessdrios, inclusivamente

o terrorismo.

4 Do livro de Noel-Neumann, La Espiral del
Silencio. Veja-se, em especial o capitulo
“Vanguardistas, hereges y disconformes: los
desafiantes de la opinién publica” (Noelle-
Neumann, 1995: 183-187).
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exerce as cegas, nas ruas de Argel
por exemplo, e que um dia pode atin-
gir a minha mée ou a minha familia.
Acredito na justi¢a, mas defenderei a
minha mée antes da justica”. Isolada
do contexto, a dltima frase permitiu
toda a espécie de especulagdes filo-
soficas ou pseudo-filoséficas (Froloff,
2009: 613).

Propor o “jornalismo critico” de
Albert Camus como modelo para os

2

nossos dias é seguramente utépico.
Basta olhar a volta da nossa paisagem
medidtica — e ndo s6 a portuguesa...
— para se verificar que serd muito di-
ficil que nele desempenhe papel de
relevo um intelectual que preza um
certo relativismo, acredita nas virtu-
des da didvida, defende a autonomia
dos jornalistas e outros atores do de-
bate publico (Guerin, 2009; 420). Ao
tempo de Camus, como escreve Milan
Kundera, “o jornalismo néo era ain-
da classificado, fora da cultura, nes-
sa categoria a que se chama hoje ‘os
media’” (Kundera, 2003: 104-105).
A intervencdo publica de Albert
Camus situava-se nos antipodas do ul-
trapassado conceito de opinionmaker
ou dos conselheiros e especialistas in-

tegrados em think tanks, ao servigo



de governos, partidos ou grupos de
pressdo. Para terminar esta palestra
em homenagem a um escritor e jorna-
lista franco-argelino, afiguram-se ade-
quadas estas palavras de Tony Judt:
“a coragem moral necessdria para ter
uma opinido diferente e impd-la a lei-
tores irritados ou ouvintes insensiveis

continua em todo o lado a ser pouca”

(Judt, 2010: 155).
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Recensdo Critica

GOMES, Pedro Marques (2014). Saneamentos Politicos no Didrio de Noticias: Verdo Quente de 75. Lisboa: Alétheia
Editores, Colecdo Media e Jornalismo. (322 pp.)

O fim da censura prévia e o intenso
confronto politico-partiddrio decor-
rentes do movimento politico e mili-
tar de 25 de abril e do subsequente
processo revoluciondrio influenciaram
determinantemente uma completa e
progressiva restruturagdo do panora-
ma medidtico portugués (Mesquita,
1994). A par de um movimento de
ocupacio do controlo da imprensa
pelos jornalistas e outros trabalha-
dores, enquanto instrumento de lutas
de classes (Hallini e Mancini, 2010),
este decurso é pautado pela importa-
¢do das tensdes politicas vividas nos
vdrios espectros da vida social do pafs
para dentro das redagdes e estrutu-
ras empresariais dos media (Cddima,
2001), uma metamorfose da natureza
narrativa da imprensa, no sentido de
um conteddo marcadamente ideolé-
gico e uma predominancia do caré-
ter dramatizado do discurso (Sousa,
2003), e a proliferag¢do de processos
de saneamento da mais diversa ordem
(Pinto, 2006).

Na verdade, este processo — néo
obstante uma certa caréncia biblio-
grafica sobre a temdtica — é profun-
damente retratado nas andlises de

Mério Mesquita (1994) e Francisco

Rui Cddima (2001), numa perspetiva
mais ampla do decurso, e, num am-
bito mais focalizado, nos estudos de
Pereira Caldas (1999), sobre a R4ddio
Renascenga; Mdrio Mesquita (1994),
acerca do ‘Caso Republica’; Jodo Fi-
gueira (2007), no papel do ‘Didrio de
Noticias’, ‘Expresso’ e ‘Jornal Novo’;
e Helena Lima (2012), na sua anéli-
se & imprensa portuense — todos eles
referenciados pelo autor (pp. 24-25).
E neste sentido que aponta o presen-
te estudo de Pedro Marques Gomes,
o de tragar um retrato focalizado do
processo de saneamento de 22 jorna-
listas do ‘Didrio de Noticias’ em agosto
de 1975, mas, mais do que isto, des-
crever o percurso do jornal durante o
perfodo que liga o dia 25 de abril ao
momento exatamente posterior ao 25
de novembro.

Resultado da sua dissertacdo de
mestrado, em ‘Saneamentos Politicos
no Didrio de Noticias’, Pedro Mar-
ques Gomes procura ainda encontrar
respostas para as diferentes teses e
indagacdes contraditérias sobre os
motivos que originam os saneamen-
tos, a influéncia do PCP em todo o
encadeamento e na linha editorial do

‘Didrio de Noticias’, o papel de José
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Saramago no curso de acontecimen-
tos e a ascendéncia do caso na vida
politica do pafs.

Nesta andlise, o autor recorre a
trés fontes primdrias essenciais: ar-
tigos e recortes de imprensa, docu-
mentos de arquivo e publica¢des ofi-
ciais, e um conjunto de 22 entrevistas.
Esta interseccéo de fontes verifica-se
essencial, no sentido em que os de-
poimentos recolhidos — obviamente
centralizados nas figuras dos jorna-
listas (do grupo de entrevistados, 20
sdo jornalistas intervenientes no caso
e seis pertencem ao grupo de subseri-
tores do “Documento dos 30”) — ma-
nifestam a carateristica interessante
de, volvidos 40 anos, reproduzirem
as tensdes e conflitos intrinsecos a
época. De resto, como refere Pedro
Marques Gomes, “h4, todavia, muitas
incégnitas por esclarecer quanto as
acusagdes e criticas lancadas pelos
diversos trabalhadores, em grande
medida devido aos testemunhos con-
traditérios sobre muitos dos episédios
entdo vividos” (p. 84).

Estruturados num modelo explicita-
mente diacrénico, os trés capitulos fun-
damentais a que o autor dedica a sua

andlise central percorrem a cronologia



dos factos do processo através de nu-
merosos subcapitulos, que discernem
o tempo, as personagens e o espago da
acdo. Conquanto o tronco central da
narrativa se estabeleca nos aconteci-
mentos diretamente conectados com os
processos de saneamento e as rotinas
do ‘Didrio de Noticias’, denota-se uma
preocupagdo relevante de pautar amiu-
dadamente a descri¢éio, com elementos
mais gerais sobre o contexto mediético
do “Verdo Quente”, onde se destaca a
atencdo conferida aos projetos falhados
da “Comissdo Ad-Hoc”, “Projeto Jesui-
no” e “Lei da Censura Militar” e aos
diferentes processos intrinsecos a or-
ganizacdo, discussio e dinamizagdo da
atividade do Sindicato dos Jornalistas.

Assim, Pedro Marques Gomes co-
meca por estabelecer uma contextua-
liza¢do do panorama da comunicag¢do
social no p6s-25 de abril, que, mais do
que nos fornecer uma simples intro-
dug¢do a obra, se reverte num proficuo
e aprofundado Estado da Arte, que
compreende diferentes vetores dos es-
tudos medidticos — como as questdes
socioeconémicas, expressdes do direi-
to e Ambito politico, aspetos inerentes

a ética e deontologia ou, até mesmo,

probleméticas préprias da investiga-
¢do da narrativa e contetido noticioso.

O cerne da obra, a andlise do au-
tor, encontra-se divido em trés momen-
tos chave: todo o trajeto relacionado
com a preparacdo e dinamizacio do
“Documento dos 30”; o contexto do sa-
neamento dos 22 jornalistas, natureza
do inquérito, respetivas consequéncias
e influéncia do caso no panorama po-
litico portugués; e o coroldrio do 25
de novembro, nova direcdo do ‘Didrio
de Noticias’, inversdo dos papéis no
processo de saneamento e fundagdo
do didrio ‘Dia’.

Resultado de um decurso intenso
de confrontos politicos, tensdes cres-
centes e cisdes no plano civil e militar,
intensificados pelo desfecho do 11 de
mar¢o de 1975, Pedro Marques Go-
mes encontra no ‘Didrio de Noticias’,
entdo ja sob a dire¢do Lufs de Barros/
José Saramago, uma reda¢do marca-
damente afeta ao PCP — assim como a
restante estrutura empresarial —, onde
as tensdes aumentam gradualmente. E
neste contexto, que trinta jornalistas
redigem e apresentam um documento,
onde contestam a orienta¢do do jor-
nal, evidenciando situa¢des de “sec-

tarismo”, “descrédito” e “desprezo”

por parte da dire¢do (p. 90). A figura
central das critica assume-se José
Saramago, o qual é apontado pelos
diferentes intervenientes como o ver-
dadeiro diretor do jornal. Este docu-
mento encontraré eco no Sindicato dos
Jornalistas, cuja recém-eleita direcao
era preenchida por elementos do PS
e MRPP, e servird de mote para um
prolongado conflito entre comunistas,
e socialistas e sociais-democratas, na
Assembleia Constituinte.

Nos plendrios de redacdo e de
trabalhadores, pormenorizadamente
retratados na obra, o clima de agi-
ta¢do é agudizado pela dinamiza¢do
da carta, constando a principal acu-
sa¢do aos contestatdrios no facto de
esta ter sido tornado publica antes de
ser discutida internamente, violando
assim o estatuto editorial. Na verdade
serd este um dos motivos, a que se
somardo pressdes e falta de consen-
so, que conduzird & desvinculagdo de
alguns jornalistas inicialmente afetos
ao documento.

Ainda que o autor dedique uma
especial atenc¢fio a todo o inquérito
que conduzird ao saneamento dos 22
jornalistas (a que se juntarfio outros

dois), verifica-se, nesta passagem, uma



indispensdvel abertura da andlise a
um campo mais geral do Ambito social
dos acontecimentos, onde inscrevem
as manifestagdes civis de reptdio a di-
recdo do jornal, processos de conflito
em outros meios de comunicacfio e as
diferentes posi¢des assumidas pelos
partidos politicos, condi¢do essenci-
al para a compreensio das disputas
internas do ‘Didrio de Noticias’ como
elemento de um ambito mais vasto do
confronto politico-partidério.
Comparativamente mais sumaria-
do, o dltimo capitulo da analise, pela
profusdo de factos e cursos, seria me-
recedor de um maior aprofundamento.
Nao obstante, encontram-se inclusos
todos os elementos necessdrios para o
entendimento da conjuntura medidtica
advinda do 25 de novembro e para
a compreensio do desfecho do caso.
Apés um curto perfodo de cessacdo
de publicacdo, em dezembro de 75
o ‘Didrio de Noticias’ conhece uma
nova dire¢do, encabecada por Vic-
tor Cunha Rego e Mdrio Mesquita,
a que se acresce a suspensdo de 14
trabalhadores, entre os quais Lufs de
Barros e José Saramago. Ao mesmo
tempo, os jornalistas envolvidos no

processo de saneamentos de agosto

serfio elementos centrais na fundagao
de um novo didrio, o ‘Dia’, sobre o qual
a obra confere alguns elementos inte-
ressantes, como o estatuto editorial e a
composi¢do de colaboradores. Parale-
lamente, o autor desvenda a posi¢do do
PCP sobre todo o processo, eliminando
assim a possibilidade de confirmar a
tese da influéncia do partido na de-
cisdo de saneamento dos jornalistas.

Conquanto se verifique a impos-
sibilidade de encontrar conclusdes
assertivas para muitas das contradi-
¢bes e questdes de partida — como a
influéncia direta do PCP na linha edito-
rial do jornal ou o motivo que, de facto,
conduz ao saneamento —, os miltiplos
documentos e depoimentos recolhidos
permitem asseverar um grupo de conclu-
sdes importantes para uma compreen-
sdo desenvolvida do processo: a origem
dos saneamentos reside oficialmente no
facto de ndo terem submetido previa-
mente o documento a discussio interna;
a desarticulacdo e desacordo entre os
subscritores do documento; o papel cen-
tral de Saramago em todo o processo,
a tentativa de controlo, mais ou menos
direto, do jornal pelas diferentes forgas
politicas; e as repercussdes que o caso

assumiu no confronto politico nacional.
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Passadas quatro décadas sobre o
acontecimento, o contexto medidtico
portugués conhece uma realidade
completamente dispar da que nos é
apresentada em ‘Saneamentos Politicos
no Didrio de Noticias’. A estruturac¢do
da narrativa, a profusdo dos depoi-
mentos apresentados e a reprodug¢ao
de comunicados, recortes de imprensa
e boletins oferecem uma notével leitura
complementar do contexto mediético
do perfodo revolucionério. Ao mesmo
tempo, apresenta-se como uma andlise
indispensdvel para a compreensdo da
histéria da comunicagdo social portu-
guesa e para a percec¢do da conjuntura

atual do media.
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Recensdo Critica

LITS, M. (2008). Du Récit au Récit Médiatique. Bruxelles: DeBoeck. (235 pp.)

2

A narrativa é o modo discursivo
privilegiado de constru¢do do mundo
e da experiéncia, sendo incontestd-
vel a sua importancia na edificagdo
das sociedades, na estruturacdo do
pensamento e na definicdo das iden-
tidades do mundo atual. Deste modo
a define Paul Ricoeur, quando afirma
que “existe entre a atividade de contar
uma histéria e o cardter temporal da
experiéncia humana uma correlagéo
que ndo é puramente acidental, mas
apresenta uma forma de necessidade
transcultural.” (Ricoeur, 1987: 85).

O estudo da narrativa mediética,
como tipo narrativo dominante, é uma
tarefa complexa que exige a mobiliza-
¢do de um conjunto variado de ferra-
mentas e a articulacdo de multiplas
areas do saber, quer porque a narrati-
va seja um fenémeno transversal, quer
porque os objetos medidticos sejam
muito heterogéneos.

Na verdade, trata-se de uma drea
que, por um lado, incorpora contri-
butos que véo desde a linguistica aos
estudos de discurso, da sociologia as
ciéncias cognitivas ou aos estudos li-
terdrios, e, por outro, tem como objeto
uma grande variedade de géneros ma-

terializados em materiais e suportes

diferenciados: das reportagens tele-
visivas as noticias de imprensa; dos
filmes as séries; da publicidade a
crénica de radio.

Estranhamente, os estudos narrati-
vos parecem ser, sem divida, uma das
dreas mais carenciadas em Portugal ao
nivel dos estudos sobre media e jorna-
lismo, embora sejam indiscutivelmente
uma das dreas mais relevantes, sem
a qual nfio se conseguem perceber os
fenémenos de producio e de rececdo
dos produtos mediéticos. Na linha de
Barthes, para quem o estudo da nar-
rativa deveria constituir um dos mais
importantes inquéritos as sociedades
humanas (Barthes, 1968), entende-se
que a compreensdo do modo como as
narrativas foram evoluindo e se adap-
taram aos formatos da sociedade de
massas € essencial para o estudo das
relacgdes entre sociedade e individuo.

A obra que agora se apresenta, da-
tada ja de 2008 e infelizmente ainda
ndo traduzida para portugués, conse-
gue de um modo muito claro propor
uma reflexdo alicercada nessas trés
vertentes: a da variedade dos objetos
em andlise, a da necessdria interdis-
ciplinaridade das abordagens e a das

complexas rela¢des entre mensagens
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e utilizadores. Dividida em cinco ca-
pitulos, Du Récit au Récit Médiati-
que comega por desenhar um quadro
histérico do relevo ocupado pela nar-
rativa na construcdo das sociedades
e do imagindrio humanos: do mito &
lenda, do conto ao fait-divers, Marc
Lits revisita um conjunto de géneros
narrativos para demonstrar como,
mesmo em pleno século XXI, sob
formas narrativas mais sofisticadas,
o mito, enquanto alicerce da nossa
cosmovisdo, se encontra reinventa-
do. Ora, se na Antiguidade eram os
mitos as grandes narrativas estrutu-
rantes da civilizagdo, atualmente os
grandes produtores de narrativas sdo
os media. Responsdveis pelo modo
como organizamos o mundo, como
geramos imagens do real, como articu-
lamos e lemos a sua complexidade, as
narrativas medidticas — ficcionais ou
factuais — produzem crencas sociais,
ditam normas de conduta, disseminam
estereétipos e fornecem-nos imagens
dos outros. Podemos mesmo afirmar,
em consondncia com alguns autores,
que o mundo a que temos acesso se
constréi necessariamente de acordo
com certos principios narrativos, pois

que 0 nosso pensamento, as nossas



estruturas mentais e o nosso conhe-
cimento se processam por meio da
narrativa. Desde os folhetins televisi-
vos, aos reality-shows, passando pelas
rubricas desportivas da imprensa ou
pelos videojogos, aquilo que os media
hoje nos oferecem é um conjunto de
narrativas, em que a ficgdo e a fac-
tualidade se hibridizam, matizando
perigosamente as suas fronteiras.
Conclui o autor que o conhecimento
do funcionamento destas narrativas é
crucial para a desejdvel atitude critica
do recetor face as produg¢des narrati-
vas medidticas que consome.

Feito este enquadramento, nos
capitulos seguintes, o professor bel-
ga propde-se estudar as narrativas
medidticas nas suas trés dimensdes
comunicativas: enquanto resultado
de modos de producio especificos;
enquanto objeto apropriado por ato-
res sociais concretos em especificos
contextos de rece¢do; e como produto
de um conjunto de procedimentos de
que o conceito de narratividade nos
dd conta. Na senda de abordagens
mais recentes e refutando os limites
da teoria estruturalista, Marc Lits
perspetiva a narrativa medidtica como

objeto sociodiscursivo mediador cuja

anélise e compreensdo devem assentar
nas condi¢des de producio e rececio.
Ora, é precisamente essa andlise que
se desenvolve nos terceiro e quarto
capftulos da obra, dedicados, respe-
tivamente, & andlise da rece¢do nar-
rativa e & compreensdo das principais
categorias que a constroem.

Revisitando as principais teorias
de abordagem a narratividade, o autor
assume o distanciamento critico em
relacdo as correntes estruturalistas,
para as quais o texto narrativo era um
objeto fechado, composto por fungoes
que dependiam exclusivamente de si
préprias, para seguir a via da herme-
néutica ricoeuriana.

A pés-modernidade trouxe consi-
go, de facto, um conjunto de corren-
tes de pensamento que investiram na
relativizagdo de todos os conceitos.
Recorde-se que, no inicio da déca-
da de 60, Umberto Eco d4 a estampa
a sua afamada Obra Aberta, um dos
seus livros mais disruptivos, dedicado
a teoria estética contempordnea em
que se concede um lugar de destaque
a produtos da cultura de massas, como
a televisdo, os cartoons e o cinema.
Eco propde o conceito de abertura

textual, no sentido em que as obras

de arte proporcionam a cada releitu-
ra uma fruicdo estética crescente e
sempre renovada. Daf a énfase acen-
tuada sobre o papel desempenhado
pelo recetor — leitor, espectador ou
ouvinte - na experiéncia estética: “um
texto postula o préprio destinatdrio
como condicdo indispensavel ndo s6
da prépria capacidade comunicativa
concreta, mas também da prépria
potencialidade significativa”, afirma
o semiélogo italiano, reconhecendo
a importancia da leitura como fator
determinante da existéncia do texto.
Estava trilhado o caminho para a va-
lorizacdo da rece¢do na compreensdo
dos objetos comunicativos. Sabe-se
hoje o quanto os Estudos Narrativos,
sobretudo nos tltimos anos, tém in-
sistido nas abordagens cognitivistas:
autores de referéncia como Jens Edder
ou Fotis Jannidis tém dedicado parte
das suas investiga¢des precisamente
a valorizagdo da vertente recetiva na
compreensfo do funcionamento de
algumas categorias narrativas. J4 no
final da década de 80, Gerald Prince
apresenta uma abordagem ao conceito
de narratividade que se compagina
precisamente com a valorizagio da

instancia de rececdo: “a narratividade



A compreensdo
do modo como
se estruturam

e funcionam

as narratias
dominantes da
contemporanetdade
¢ absolutamente
central, para
que se percebam
as relagoes
entre produtores
e recetores de

narrativas

de um texto depende da medida em
que o texto concretiza a expectativa
do recetor, representando totalidades
orientadas temporalmente (...) signifi-
cativas em termos de um projeto hu-
mano e de um universo humanizado.”
(Prince, 1987: 160).

Marc Lits, embora nio refira a
corrente cognitivista, que conheceu
desenvolvimentos sobretudos em anos
mais recentes, opta por uma anélise
complexa do trabalho do leitor e do
seu efeito no texto, a partir de vérias
perspetivas: semiética, sociolégica e
estética. Contudo, ndo deixa de nos
alertar para os riscos de um excessivo
enfoque no potencial interpretativo da
leitura, que pode conduzir a derivas
populistas ou a ilusdes emancipat6-
rias. Assim, o capitulo seguinte da
obra é precisamente dedicado a cons-
trugdo da narrativa e as suas cate-
gorias essenciais, nomeadamente o
tempo e a personagem, nas quais o
autor se concentra de modo mais cir-
cunstanciado. As op¢des do narrador,
em termos de perspetiva, de gestdo
temporal e de figuragdo de persona-
gens, sdo absolutamente decisivas,
segundo Lits, para a orientag¢do ideo-

légica do leitor, conferindo os limites
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de que a abertura excessiva da rece¢do
carece: a retérica e a estilistica, quer
num texto literdrio, quer em narrativas
informativas dos media, determinam
a perce¢do do leitor. Parece-nos im-
portante que o autor tenha concedi-
do especial relevancia a personagem
num trabalho dedicado as narrativas
medidticas, uma vez que entendemos
dever ser esta objeto central de re-
flexdo, nomeadamente em termos das
suas potencialidades transliterdrias e
transmedidticas.

Deste modo, a compreensdo do
modo como se estruturam e funcio-
nam as narrativas dominantes da
contemporaneidade é absolutamen-
te central, para que se percebam as
relacdes entre produtores e recetores
de narrativas. No tdltimo capitulo da
obra, ao apresentar uma visdo geral do
debate sobre a relacdo entre os media
e os seus publicos, o autor assume
uma posi¢do matizada, consideran-
do que, no perfodo pés-moderno, a
influéncia dos media na sociedade é
inegédvel: eles constroem as nossas
identidades individuais e coletivas e
estabelecem debates publicos, con-
dicéo sine qua non do funcionamento

da democracia. O dominio absoluto da



narrativa hipertextual, essencialmente
construfda numa légica intertextual e
multimedial, veio, na dltima década,
transformar a nossa rela¢do com a
realidade. Recorrendo aos prentn-
cios de Guy Debord, sobre a civiliza-
cdo do espetdculo, Lits reflete sobre
a transformagdo radical dos suportes
tecnolégicos e dos nossos quadros de
referéncia que arrastam necessaria-
mente uma recomposi¢io dos modos
de organizacdo narrativa e dos papéis
dos agentes no sistema medidtico.
Consciente do papel disruptivo dos
novos media — sobretudo a WEB —
Marc Lits sublinha a urgente alteracdo
dos modelos de anilise, propondo a
criagdo de uma “hipernarratologia
medidtica” que permita analisar tais
objetos complexos, como as histérias
dos media de hoje, problematizando o
sensacionalismo e o enfraquecimento
de fronteiras entre o real e o virtual.

Escrito numa linguagem muito cla-
ra e estruturado de um modo legivel,
este livro tem sobretudo uma impor-
tante componente didética: organizado,
como vimos, em cinco capitulos, ofe-
rece ao leitor um estado da arte muito
completo sobre a aplicagio dos estudos

narrativos ao campo de estudos dos

media, abrindo indmeras pistas para
posteriores investiga¢des. Cada capi-
tulo termina com uma sintese e com
um conjunto de sugestdes bibliogréficas
sobre cada subtema abordado. Tem a
grande vantagem de apresentar intime-
ros exemplos concretos, inspirados nos
produtos mediéticos atuais, a partir dos
quais o autor ilustra as reflexdes teé-
ricas, suportadas num vasto conjunto
de leituras assinaladas na bibliografia
final.

Esta obra parece-nos, assim, es-
pecialmente importante para estudan-
tes de Comunicacfio, embora também
tenha todas as qualidades cientificas
para reunir o interesse de investigado-
res de ciéncias sociais e humanas que
necessitem de entender o funcionamen-
to das narrativas medidticas no nos-
so quotidiano. Finalmente, julgamos
que seria importante a sua tradu¢ao
para lingua portuguesa, dada a quase
inexisténcia de estudos do género no

panorama editorial nacional.

Referéncias Bibliograficas:

BARTHES, R. (1966). “Introduction a
PAnalyse Structurale des Récits”.
In: Communications, N.°8, pp. 1-27.

PRINCE, G. (1987). Narratology. The Form
and Functioning of Narrative. Berlin
/ New York: Mouton Publishers.

RICOEUR, P. (1987). Temps et Récit.

Paris: Seuil.



Recensdo Critica

Helen Small, The Value of the Humanities, Oxford, Oxford University Press, 2013, 204 p.

“Mas que privilégio”, tive que ou-
vir uma vez da boca de um colega da
drea da Engenharia, “que privilégio
ser pago para ler romances!”. Tratan-
do-se de uma frase vinda de alguém
com uma posi¢do de destaque no meio
universitdrio e, tenho que admitir,
com um nivel de inteligéncia acima
da média, ela é bem representativa das
representacdes erradas que continuam
a ser muito correntes mesmo nesse

N

meio relativamente a relevincia das
Humanidades. Na verdade, a discus-
sdo sobre o valor das Humanidades
ndo é de hoje, nem mesmo de ontem,
mas tem de ser equacionada nos nos-
sos dias em condi¢des que talvez ndo
tenham nunca sido tao desfavordveis.
Nio se trata, em primeira linha, da
tdo decantada “crise” — na verdade,
a condi¢do da crise €, pode dizer-se,
consubstancial a toda a histéria das
disciplinas humanfisticas e, na medi-
da em que aponta para a capacidade
auto-reflexiva dessas disciplinas, ela
constitui mesmo um factor de evidente
relevincia para a capacidade de pro-
dugao de contemporaneidade por parte
das Humanidades. Trata-se, sim, mui-
to mais, da transformagdo estrutural

das universidades, crescentemente

pressionadas por légicas mercanti-
listas e sujeitas a critérios de ava-
lia¢do utilitaristas do ponto de vista
dos quais o que é especifico do saber
humanfstico tende a ser visto como um
luxo indtil ou um desperdicio a evitar.
Quase vinte anos depois da publica-
c¢do d’A Universidade em Ruinas, de
Bill Readings, o diagnéstico sombrio
tracado nesta obra de referéncia ndo
tem cessado de confirmar-se.

No espago dessas ruinas, a reflexdo
sobre o futuro das Humanidades tem
de comegar pela questdo elementar
de saber se as humanidades tém um
futuro. E for¢oso reconhecer que, no
quadro presente, muito do que tem
sido o discurso tradicional das Hu-
manidades se encontra inteiramente
desarmado para responder a essa
questdo. O apego a uma no¢do enfs-
tica de cultura na linha das “ciéncias
do espirito” novecentistas ou a defe-
sa correlativa de uma legitimidade e
fun¢do “naturais” das humanidades
ndo podem sendo conduzir a estéreis
posicdes defensivas, a uma estraté-
gia de hibernagdo, bem presente em
contributos relevantes como o de Ge-
orge Steiner, que condena, em Gltima

andlise, o espaco das Humanidades
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A mesma irrelevincia que lhes é as-
sacada pelas l6gicas mercantilistas.

Se é verdade, assim, como ja tenho
escrito, que o futuro das Humanida-
des ndo pode estar simplesmente no
seu passado, livros como o de Helen
Small, professora de Estudos Ingleses
da Universidade de Oxford, represen-
tam contributos importantes para a
reconceptualiza¢do necessdria a um
reposicionamento produtivo das Hu-
manidades no didlogo dos saberes
contemporaneos. E uma obra escrita
a partir de um contexto especifico, o
britanico, cujos problemas e desafios
ndo sfdo necessariamente idénticos
aos de outros contextos, desde logo o
portugués. No entanto, ndo s6 esses
outros contextos estdo crescentemente
sujeitos a um forte mimetismo relati-
vamente ao universo anglo-saxénico,
desde logo no tocante a feiticismos
bibliométricos como padrio de ava-
liacdo, como as questdes abordadas
s@o de inteira relevancia, ja que en-
troncam em profundidade, a partir
de uma perspetiva amplamente in-
formada, na discussdo atual sobre o
valor das Humanidades, entendido
explicitamente como um bem piblico.

Os cinco capitulos que (para além



de uma introducdo e uma conclusio)
constituem a obra estdo estruturados
na forma de um balanco critico dessa
discussdo, através de um percurso por
alguns dos paradigmas argumentati-
vos correntes em defesa das Humani-
dades. Os titulos sdo representativos:
“1. Distinction from Other Discipli-
nes”; 2. Use and Usefulness; 3. Socra-
tes Dissatisfied: The Argument for a
Contribution to Happiness: 4. ‘Demo-
cracy Needs Us”: The Gadfly Argument
for the Humanities; 5. For Its Own
Sake”. A substancial bibliografia e o
fndice remissivo final ddo testemunho
da amplitude das referéncias, mesmo
que limitadas ao universo de lingua
inglesa.

Talvez o maior mérito desta obra
seja o de recusar liminarmente a es-
terilidade da posi¢ao defensiva a que
me referi no inicio, ao mesmo tempo
que lan¢a um olhar matizado sobre
qualquer tipo de pretensdes de cen-
tralidade hegeménica. Evidentemente
que aquela recusa ndo exclui aquilo
a que a autora chama um “gesto pro-
tetor” (p. 29) relativamente a especi-
ficidade dos modos de construcgio do
conhecimento no 4&mbito das Humani-

dades. Esse gesto estd bem presente

ao longo dos vérios capitulos, que, a
propésito do equacionamento do lugar
distintivo das Humanidades, come¢am
por uma revisitagdo da controvérsia,
sucessivamente reeditada, das “duas
culturas”, prosseguindo depois com
uma reflex@o sobre “inutilidade” das
Humanidades e a forma como as pres-
sdes utilitaristas se abatem em parti-
cular sobre o ensino e a investiga¢do
nesse ambito — uma reflexdo que, com
referéncia particular a influéncia de
Matthew Arnold no contexto britanico,
ndo deixa ser particularmente critica
da cegueira de algumas posic¢oes an-
ti-intrumentalistas. Capitulos subse-
quentes abordam a contribui¢do das
Humanidades para a felicidade dos
individuos e das comunidades — sendo
que essa contribui¢do, como sublinha
a autora, consiste primacialmente na
reflexdo critica sobre “em que é que
consiste a felicidade, como podemos
esperar atingi-la da melhor maneira,
qual pode ser a relagéo entre a feli-
cidade psicolégica individual e o bem
-estar da sociedade, e de que forma a
educacdo pode alterar tanto a quali-
dade como o espectro de prazeres dis-
poniveis para o individuo” (p. 175). A

obra centra-se depois no debate sobre

Talvez o maior
mérito desta obra
seja o de recusar
[iminarmente a
esterilidade da
posicdo defensiva
ao mesmo tempo
que lanca um
olhar matizado
sobre qualquer
tipo de pretensoes
de centralidade

hegemdonica



a relacdo entre as Humanidades e a
democracia, no Aambito do qual assume
especial relevo uma abordagem critica
do contributo de Martha Nussbaum; e,
finalmente, procede a uma ponderagao
da medida em que poder4 defender-se
que as Humanidades e a investigacdo
no Ambito das Humanidades tém um
valor em si, isto €, se autojustificam
pelo modo como “alguns objetos e
atividades podem ter valor como um
fim em si préprios” (p. 176) — uma
ponderagdo claramente na linha da
formulagdo kantiana da autonomia da
esfera estética.

Em torno das questdes que suma-
riamente inventariei, os diferentes
capfitulos organizam-se como revisio
critica de posic¢des centrais represen-
tadas por alguns dos autores e das
autoras de referéncia para a discussio
mais recente. A obra de Small, e ndo
é este o menor dos seus méritos, vale,
assim, como balanco critico e como
perspectivacio geral do estado atual
dessa discussdo. A forma ponderada
e equilibrada como, sem prejuizo da
firmeza da opinido critica, vdo sendo
debatidos os diferentes contributos
relevantes e 0 modo como Small vai

privilegiando o modo interrogativo

relativamente aos vdrios aspetos que
aborda contribuem para fazer desta
obra uma referéncia importante.
Qualquer discussdo produtiva
sobre a questdo das Humanidades e,
concomitantemente, sobre o valor das
Humanidades, tem que comegar por
reconhecer que néo é possivel abordar
a questdo a partir de perspetivas sim-
plesmente disciplinares. Nao se trata
de definir “dreas de especialidade”,
mas sim de ter consciéncia do modo
especifico de producio de conheci-
mento préprio das Humanidades, um
modelo que, por defini¢do ndo pode ser
substituido por outra forma de abor-
dagem ou ser subsumido nela. Um dos
elementos mais definidores do espago
das Humanidades é, sem duvida, o seu
desiderato essencial de antropologiza-
¢do do saber ou, dito de outro modo,
a sua resisténcia a separagdo sujeito/
objeto caracteristica da evolugdo da
ciéncia moderna. Ao centrar-se em
objetos como a linguagem, a cultura,
a memoria, as identidades, as Huma-
nidades percorrem transversalmente
todas as esferas da experiéncia social
e, enquanto tal, estabelecem-se como
um saber por defini¢fo fronteiri¢o. Na

abordagem de Helen Small, esta é uma
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dimensdo que ndo s6 ndo me parece
suficientemente sublinhada como ¢é
mesmo objeto de algum ceticismo.
Mas isso ndo obsta a que The Value
of the Humanities fique doravante a
constituir uma referéncia importante
num campo em que a discussdo, seja
em forma de livro, seja no espaco das
revistas, prossegue com assinaldvel

vitalidade.
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