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Resumo

O presente trabalho visa discutir o designado “populismo” num triplo ponto de
vista: 1) O do seu exame enquanto efeito de clivagem na comunidade e no comum
(mundo e conhecimento comuns), tanto quanto légica de excluséo e de segmenta-
gao do social, na propria medida em que se define pela negativa contra os outros, de
modo anti-pluralista; 2) Em termos politoldgicos, como uma modalidade de oportu-
nismo politico e discursivamente um significante vazio, através da sua racionalida-
de controversa e enquanto operagao discursiva de rotulagem vazia; e, por Ultimo, 3)
Mediante a perspetiva da natureza das relagdes entre populismo e média. A partir
dessa triplice abordagem e por fim, apresenta-se ilustrativamente um fragmento da
|6gica de retroalimentagao entre media e populismo, tomando um exemplo da ulti-
ma campanha eleitoral presidencial em Portugal, em 2021.

Palavras-Chave
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Abstract

The present work aims to discuss the so-called “populism” from a triple point of
view: 1) That of its examination as an effect of cleavage in the community and in
the common (common world and knowledge), as well as the logic of exclusion and
segmentation of the social, in the very extent to which it defines itself as negative
against others, in an anti-pluralist way; 2) In terms of political thought, as a modality
of political opportunism and discursively an empty signifier, through its controver-
sial rationality and as a discursive empty labeling operation; and, finally, 3) From the
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perspective of the nature of the relationship between populism and the media. From
this triple approach, and finally, a fragment of the feedback logic between media and
populismis illustratively presented, taking an example from the last presidential elec-
tion campaign in Portugal, in 2021.

Keywords
common, discourse, exclusion, media populism

In the animal kingdom, the rule is eat or be eaten; in the human kingdom, define
or be defined (Thomas Szaz, 1973, p. 20)

O presente trabalho comega por propor uma leitura do fenémeno politico-discur-
sivo designado por “populismo” a luz de um enquadramento sécio-fenomenoldgico
do mundo e do conhecimento comuns, para entender o fendmeno sob o ponto de
vista de uma légica de excluséo, de clivagem do comum e como anti-pluralismo. Na
segunda secgao, esbogar-se-do alguns topicos de debate em torno das aporias de
uma definigao politologica desses mesmos fendmenos. Por fim, uma terceira sec-
gao na qual, tomando o caso concreto dos debates televisivos da Ultima campanha
eleitoral presidencial, de janeiro de 2021, em Portugal, se procura discernir linhas de
articulagdo dos fendmenos populistas e mediaticos, tentando evidenciar como as
l6gicas do discurso populista fraturante, ao mesmo tempo que se insurgem contra
todas as formas de mediagao, encontram terreno fértil nas légicas conflituais e de
simplificagdo das mediatizagbes contemporaneas.

1. O “populismo” enquanto exclusao, clivagem do comum e anti-pluralismo

Para iniciar, podemos ensaiar enquadrar o fendmeno num campo de inteligibili-
dade que, desde logo, surge como paradoxal: 0 populismo, mesmo que se reporte a
voz do “povo’, ndo inclui a comunidade em geral, nem se aplica a comunidade poli-
tica, antes instaura fissuras e exclusdes das quais se nutre.

O populismo afirma-se, em termos gerais e imprecisos, como distinguindo-se
do “sistema” e das “elites” e, acrescente-se, é anti-pluralista. Mdiller (2016, p. 23)
assinala dois tragos caracteristicos do populismo: a hostilidade reiterada as elites
e o anti-pluralismo, que o autor considera expressar a pretensdo dos populistas a
incarnar o povo — paradoxo do populismo - quando, na realidade, defendem uma
concepgao estreita do povo. Concomitantemente, o populismo adota um registo
gerador de exclusividades. Segmentos da comunidade sao excluidos do “povo’,
tais como as elites — particularmente as elites politicas, ou os politicos (ligados
ao “sistema”) — os imigrantes, aqueles que recebem o rendimento social de in-
sergéo, 0s ciganos, 0s criminosos (a escdria), tanto quanto os grupos que defen-
dem uma sociedade multicultural, a transigao ecoldgica, etc. Deste modo, o po-
pulismo provoca a “clivagem da comunidade politica em diferentes componentes”
(Oudenampsen, 2011), atuando no afastamento dos cidaddos comuns da politica
e, a0 mesmo tempo, agregando pessoas dispersas e heterogéneas em torno de
ideias imprecisas e gerais.
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E, por isso, paradoxal que o populismo se anuncie como a visdo comum da comu-
nidade dos cidadaos comuns, quando o conceito de “‘comum” — seja em termos da
doxa social ou do conhecimento comum (Berger & Luckmann, 1985; Schiitz, 1987),
sejaem termos de “mundo comum” (Arendt, 1988; Taylor, 2009 a, 2009 b) - estd fora
da sua esfera de pensamento e agao que, justamente, se funda numa légica de exclu-
soes. Nessa medida, convocamos, aqui, quadros tedricos classicos relativos a consti-
tuigao de um “mundo comum”, cujos referenciais ndo estéo presentes no populismo.

O mundo comum, em Arendt (1988), € 0 espago comum do “viver em conjunto”;
existe quando € objeto de didlogo, no seio do qual se congrega a pluralidade de pon-
tos de vista', ou os mundos vividos partilhados com os outros. Como a autora ad-
verte, “é a presenca dos outros vendo o que nés vemos, ouvindo 0 que Nds ouvimos,
que nos garante a realidade do mundo e de nés mesmos” (Arendt, 1988, p. 90).
O comum, por isso, é correlativo ao dominio da vida publica e da politica, do interes-
se geral e do bem publico, do livre agir e da pluralidade. E um espaco policentrado e
de intersticios intervalares (dominio do intervalo e da philia entre os homens), lugar
da agdo e dos modos de subjetivagédo ndo-identitarios (em oposigdo aos processos
de identificagdo comunitdria e aos territérios da familiaridade), porque se distingue
das formas fusionais e fraternais do vinculo social. Nessa medida, o comum contém
intrinsecamente a pluralidade, o que é antagonico a légica de exclusées em que o
populismo se baseia, desde logo assumindo-se como outra coisa, distinta do “siste-
ma” e das “elites politicas”. O discurso populista segrega outros (outras identidades
ou grupos), revertendo a pluralidade de pontos de vista em base de segmentagéo e
segregagao. Isto contrariamente ao fundamento postulado por Arendt (1988) de que
‘o mundo comum termina logo que é visto sob um ponto de vista, logo que ndo tem
o direito de se apresentar sendo mediante uma Unica perspetiva” (p. 99).

Mantemo-nos no campo da fenomenologia social, para lembrar que Schiitz
(1987) deu conta quer de “realidades multiplas” quer do conhecimento comum que
corresponde a uma realidade comum. A “atitude natural”, defendida pelo fenomeno-
logo (desde logo, por Husserl), é a capacidade de tratar os objetos, as agdes e 0s
acontecimentos da vida social a fim de manter um mundo comum. O conhecimen-
to comum corresponde a uma realidade comum e partilhada, sancionada intersub-
jetivamente?. Segundo Schiitz, a intersubjetividade ¢ um dado do mundo da vida e
deve ser entendida no mundo e no contexto da atitude natural, ja que a experiéncia
de outrem é tdo originaria e imediata como a experiéncia de si e a relagdo ao mundo
€ mediatizada pela relagdo a outrem. O mundo intersubjetivo da vida social é cons-
truido, partilhado, tipificado, significativo e o conhecimento comum é possivel gragas
ao que Schiitz designa a “(tese geral da) reciprocidade de perspectivas”, que possi-
bilita uma compreensao mutua. Ou seja, 0s conhecimentos sdo socialmente elabo-
rados, partilhados e transmitidos e, por meio desse processo de ajustamento e re-
ciprocidade de pontos de vista, os atores conseguem dissipar as suas divergéncias
de percepgao do mundo. Também o “construtivismo fenomenoldgico” da construgao

1 "Os gregos descobriram que o mundo que temos em comum é normalmente encarado a partir de uma
infinita diversidade de posigdes a que correspondem os mais diferentes pontos de vista.” (Arendt, 2006, p.65)

? "0 mundo social da intersubjectividade mundana constroi-se sobre estes atos reciprocos de colocar
e interpretar a significagdo; é também o mundo dos outros, e todos os outros fendmenos sociais e culturais
estdo fundados nele.” (Schiitz, 1987, p. 187)
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social da realidade e do conhecimento comum, obra classica de Berger e Luckmann
(1985), de que se destacam os modos de construgdo do real em todos os dominios
da sociedade, ou o processo de construgao permanente da realidade social, reafir-
ma o conhecimento como socialmente construido e distribuido.

Ou seja, a realidade da vida quotidiana e o conhecimento comum sup&em a di-
versidade de perspetivas, mas nédo é de ponto de vista ou de perspetiva que se trata
quando vozes populistas denunciam saberes comuns e conhecimentos cientificos
(por exemplo, a validade das vacinas contra o coronavirus SARS-CoV-2), ou negam a
realidade da vida comum partilhada (as mortes por Covid-19). O negacionismo, pra-
ticado por movimentos populistas, ndo é da ordem do ponto de vista, antes assenta
numa légica da excluséo e clivagem do comum. Posigdes e declaragdes como as
gue seguem alicergam-se na recusa do mundo e conhecimento comuns:

Para este magistrado [juiz Rui Fonseca e Castro], a mortalidade em Portugal
em 2020 nao foi superior a de 2019 - “se calhar até foi inferior”. S6 que “os nimeros
foram manipulados durante meses”, para parecer que as pessoas tinham morrido de
covid-19, quando as causas dos 6bitos seriam afinal outras. “Nao houve autopsias’,
insurgiu-se o magistrado. (Jornal Publico, 7 de Setembro de 2021)°

Uma vez invocadas algumas perspetivas classicas sobre a pluralidade de expe-
riéncias e de conhecimentos partilhados e sobre a construgéo do conhecimento e
do mundo comuns, podera aduzir-se que sempre existiram invisibilidades e vozes
nao audiveis * e, hoje, mais do que no passado, em resultado dos mass media e, so-
bretudo, da mundializagdo das comunicagdes electronicas, a troca comunicacional
é desenfreada sem, propriamente, criagdo do comum. Refira-se a fragmentagéo e a
dispersédo que predominam nas redes sociais digitais, onde a comunicagao de mas-
sa convive com uma comunicagao interpessoal individualizada, que Castells (2009)
apelidou de "auto-comunicagdo de massas” (mass self-communication), podendo
ser entendida como auto-comunicagdo de massa ou ‘comunicagao interpessoal
de massa”. ®

A rede €, por natureza, interativa, colaborativa, multimodal, a-centrada, de inclu-
sdo e de excluséo, global e de uso individualizado. Por isso, as significagdes comuns
construidas, que encontram o seu terreno nas interagdes comunicativas, dispersam-
-se nas redes, favorecendo a emergéncia das expressdes individuais e da comuni-
cacao personalizada.

Taylor (20093, 2009b) ja identificara a fragmentagao, o atomismo social e o uti-
litarismo enquanto os males da modernidade, tanto quanto um modo fragmentado
de participacao politica. Nessa medida, cada vez é mais ténue a identificagdo do in-
dividuo com a sociedade politica, considerando Taylor (2009 b, p. 179) que hé falta
de reconhecimento daquilo que constitui um factor de identidade nas sociedades

° https://www.publico.pt/2021/09/07/sociedade/noticia/juiz-negacionista-insulta-membros-conselho-
-superior-magistratura-1976624

4 N&o cabe introduzir aqui a problemética da “espiral do siléncio’, de Elisabeth Noelle-Neumann.

® No caso da internet, temos um medium que permite as trocas interpessoais (no prolongamento do
correio e do telefone) e, a0 mesmo tempo, a comunicagéo de massa (no prolongamento da radio e da te-
levisdo) engendrando o que vem sendo apelidado de ‘comunicagéo interpessoal de massa” (Baym, 1998,
citado em Mercklé, 2011, p. 11).
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contemporaneas. Muitos movimentos de defesa das minorias, em nome do igual
reconhecimento na esfera publica, acentuam a diferenga como fundamento para
o reconhecimento. Frequentemente, considera Taylor (2009b), sdo excluidas a par-
tida, “a nogéo de pertencga e de forte alianga para com uma comunidade politica,
a percepgao de que o igual reconhecimento se deve sustentar em caracteristicas
comuns e complementares que superam e transcendem a diferenciagdo” (p. 178).

Justamente, o autor esclarece que ha uma conexao dialdgica entre identidade
e reconhecimento, quer ao nivel individual e privado, quer ao nivel social, publico e
politico.® A identidade depende das relagdes dialdgicas com os outros (Taylor, 2009,
pp. 49-52) e o reconhecimento estd incorporado na identidade socialmente deriva-
da (Taylor, 2009, p. 53).

Todavia, 0 modo de identificagdo do populismo — e a légica de segmentagédo
do social e de exclusdo em que assenta — ndo é dessa ordem, operando antes uma
identificacéo pela negativa em relagdo as elites, a determinados grupos (frequen-
temente de esquerda), aos imigrantes, aos criminosos, etc. Como Oudenampsen
(2011) comenta,

Isso comega com uma identificagdo negativa, que coloca certos grupos
fora da comunidade, formando assim um ‘exterior constituinte’. O ‘povo’ toma forma
pela desqualificagdo de certos grupos, define-se por referéncia aquilo que ele ndo é.
A oposigao as ‘elites de esquerda’ e a qualquer forma de Outro (o inimigo) - no caso
holandés, os (terroristas) mugulmanos, ou os imigrantes - fornece uma identidade
comum a um eleitorado disforme e heterogéneo, que ndo partilha a priori qualquer
ideologia ou orientagao politica positiva. A forga de afirmagéo positiva propria da po-
litica simbdlica do populismo assenta na apropriagao e na politizagdo de simbolos
culturais capazes de expressar essa ideia limitada de ‘povo’ - isto €, de um comum
do qual foi subtraida uma parte a fim de cristalizar a outra em torno de uma reivindi-
cagéo Unificadora. (p. 173)

Ou seja, o populismo define-se por aquilo que ndo é e exclui grupos para fora da
comunidade. Afirma-se pela negativa contra os outros por ele identificados, insta-
lando-se na dicotomia "nos” / “eles” que aniquila o pluralismo. Deste modo, o discur-
so populista ndo detém modalidades nao negativas de construgdo do "nos”, muito
embora também se possa observar que o “‘nds” da comunidade se esboroou, em
parte, na modernidade, gragas ao individualismo e, entre outros fatores, ao enfra-
guecimento ou mesmo desagregagao de coletivos (sindicato, classe social, familia)
criadores de espagos comuns.

2. 0 “populismo” como controvérsia no vazio da “pds-politica”

Pelo prisma politoldgico, a ideia central que aqui se propde € a de que o “popu-
lismo” constitui uma modalidade de oportunismo politico e € discursivamente um
significante vazio. Um operador de sentido implicito, usado como categorizagéo do
outro no contexto de lutas politicas nas quais o adversario ndo pode, por nao recorrer

° "Atese € que a nossa identidade € parcialmente formada pelo reconhecimento.” (Taylor, 2009 a, p.41)
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a formas fisicas de violéncia insurgente, ser, por exemplo, designado por férmulas
politicas tdo depreciativas quanto igualmente insubstanciais de que sera exemplo,
por antonomasia, o “terrorismo”.

Como comega por notar D'’Eramo (2013, p. 11), o termo consiste numa hetero-
definigéo, j& que “o populismo nunca é uma autodefinigdo [..], mas sim um epiteto
endossado pelos inimigos politicos”. Esta-se, portanto, neste ambito da reflexdo, em
plena inscrigdo da (in)capacidade de definir ou de escapar a defini¢gédo, arena em que
a linguagem politica se joga enquanto discurso e agdo como no-la devolve conce-
tualmente Ricoeur (1989, p. 37) que a situa "nessa zona vulneravel entre a prova ri-
gorosa e a manipulagao sofistica”.

0 ponto de partida de qualquer programa de exame do discurso e agao politicos
parece, assim, implicar a necessidade de os construir enquanto problema, enquan-
to pergunta a responder e ndo enquanto questado respondida. Por outras palavras, o
exame desse fragmento da linguagem politica que é o apodo “populista” (como, cor-
rentemente, na diregdo inversa, o encémio “democrata”) implica um gesto analitico
que va para além do jogo proprio da politica onde ele opera e é operado. ’

Articula-se, portanto, a presente secgdo deste trabalho numa dupla diregdo: 1)
uma discusséo breve em torno da arqueologia do termo e da respetiva controvérsia,
no polemos politico e na agonistica social e 2) a argumentagao, na esteira de Laclau
(2005, p.59), segundo a qual: a) o “populismo” possui uma légica propria e b) o apo-
do “populismo” é menos uma questédo de natureza do que de grau, o que o tornara
inerente a toda a agéo politica.

Pensar a labilidade da nogao de “populismo”’ comega por implicar a diferenciagao
existente entre “povo’ e “Povo’. Escreve Agamben (2001) que, nesta distingéo, tudo
sucede como se isso a que chamamos povo fosse, na realidade, ndo um sujeito uni-
tario, mas uma oscilagao dialética entre dois polos opostos: por um lado, o conjunto
do Povo como corpo politico integral e, por outro, o subconjunto do povo como mul-
tiplicidade fragmentaria de corpos carenciados e excluidos [...] bio e zoé.” (pp. 32-3)

Ou seja, na terminologia de Balibar (2010), ao analisar a teorizagdo schmitteana
da politica como tragado da fronteira amigo/inimigo, e da fusao entre povo e Estado
transubstanciada na ideia de “nagéo’, deparamo-nos sempre com a aporia da sobe-
rania do povo, emergente das revolugdes inglesa, americana e francesa, i.e., de um
‘corpo moral’ em tensdo permanente na ideia de um coletivo “que seria ao mesmo
tempo soberano e sujeito [subdito], exercendo o poder (puissance) de governar e de
fazer as leis e obedecendo incondicionalmente a essas mesmas leis e decretos dos
quais é autor” (Balibar, 2010, p. 154).

E, portanto, na ambivaléncia entre “povo” e “Povo’ que se declina toda a fala po-
litica em geral e, também, a fala do especifico oportunismo politico que se designa
por “populismo’. O que estda em causa € uma complexa operagao epistémica, cuja
dimens&o linguistico-politica se deixa captar pela reflexdo de Badiou (2002) em tor-
no de um significante politico idéntico na sua indeterminacao, o de “terrorismo’, re-
lativamente ao qual o filésofo francés assinala a sua “notavel transformacao” desde
o tempo em “que qualificava claramente uma figura particular do exercicio do poder

7 Na linha de Bourdieu (1988) sobre a politica, algo como “lui appliquer des modes de pensée qui, presque
toujours, ont été construits contre elle, donc transgresser la limite qui est au principe de leur élaboration » (p. 2).
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de Estado” (La Térreur, na Revolugdo Francesa), para vir “a significar exatamente o
contrario” (Badiou, 2002, pp. 22-29). Mais do que apreciar uma mutagdo semantica,
trata-se, entdo, de “examinar os efeitos da cadeia nominal induzida pela passagem
do adjetivo terrorista’, que qualifica formalmente agbes, ao substantivo ‘terrorista’ ou

‘o terrorismo”. Por outras palavras, “este € [..] o momento em que insidiosamente a
forma se torna substancia” (ibid.). A operagéo que se realiza ao afetar

a uma substéncia formal (como é toda a derivagdo substantiva de um adje-
tivo formal) um predicado, ndo consiste noutra coisa sendo em dotar a forma de um
conteldo aparente [..] dar uma aparéncia de contelido a palavra [..], ela prépria, vazia
de todo o conteldo. (Badiou, 2002, pp. 22-29)

Algo de similar ocorre com o termo “populismo” que, ao contrario do que hoje
sucede, nem sempre teve conotagbes negativas (Ferreira, 2001; D’Eramo, 2013;
Kaltwasser et al., 2017). A marcha semantico-politica do termo encontra-se, de res-
to, ligada ao ja mencionado percurso linguistico do termo “povo” na nossa tradigéo
politica, decantando-se este caminho por duas vias paralelas e sequenciais que fo-
ram atravessando os séculos, naquilo que Breaugh (2010, pp. 382-383) designou
por “uma dupla historia do ‘grande numero”. Por um lado, a linhagem positiva que
agrega a existéncia politica do eixo “demos, populus, povo-nagao” e o seu alter ne-
gativo, a sequéncia despojada da polis, representada pelos “hoi polloi, plebs e mul-
tiddo". Para o autor, esta "dupla provisdo linguistica” (ibid.) marca, na nossa histéria
politica, a linha de fronteira que legitima ou deslegitima o direito a cidadania politica
de cada um dos seus componentes.

Estruturada no pensamento politolégico a partir da chamada Democracia
Jacksoniana, do Partido do Povo nos Estados Unidos, dos Narodniki russos e do
boulangerismo francés, fendmenos, todos eles, do século XIX (Kaltwasser et al.,
2017, pp. 18—19), a nogado de “populisma” viria no pds-Guerra, a generalizar-se a um
tal ponto que, como escreve Ferreira (2001, p. 13), “se tornou tdo elastica e, de cer-
to modo, a-histdrica, que passou a explicar tudo e, como ocorre nesses casos, a ex-
plicar muito pouco’.

Com efeito, assente sobre uma longa teorizagéo fraturante das “elites” no deal-
bar do século XX (ver Mosca e Pareto, citado em Cruz, 1989) e na concegao sua si-
meétrica das “classes perigosas” (Mattelart, 1996; Zafaroni, 2005), é sem surpresa de
maior que a dicotomia povo-elite vai marcar toda a politica oligarquica tanto a liberal
como a iliberal, proveniente quer dos poderes quer das oposig¢des, ao longo da segun-
da metade de século XX. E &, sobretudo, sem inocéncia alguma que a alianga entre
saber e poder vai selar-se, em finais da década de 1950, sobre o termo “populisma”,
estabelecendo, (pelo menos) objetivamente, a academia uma estratégia conceptual
de legitimacédo da politica oligarquica predominante na dicotomia entre “governan-
tes” e “governados”. Protagonistas de numerosas ficgdes politicas, o “populismo” e
os “populistas” tornar-se-do dai em diante protagonistas de um vasto conjunto de
ficgdes académicas que, ainda hoje, ndo alcangaram uma substantivagao satisfato-
ria para o adjetivo que tentam transubstanciar.

Sob a designagao de “populismo”’ cunhou-se, pois, a partir da obra de revisionismo
histérico The Age of Reform, da autoria de Hofstadter (1955), um mote ainda hoje re-

ARTIGOS | 25



petido, cujas glosas se declinam invariavelmente em torno da “simplicidade ilusoria”
com que os populistas vislumbram “a vitéria sobre a injustica e a solugdo para todos
0s males sociais concentradas na cruzada contra um unico interesse relativamente
pegueno, mas imensamente forte: o poder do dinheiro” (Hofstadter, 1955, citado em
D’Eramo, 2013, pp. 25-26). &

E desse modo que até & queda do bloco de Leste, em 1990 (momento que marca
uma forte reentrada do “populismo” na linguagem politica depois da perda de atrativida-
de do “comunismo” e até do “terrorismo’ como construgdes de inimigos e producdes de
ameagca suficientemente validas), o “populismo” estiola lentamente no discurso publico,
assim como na produgao académica. A sua improdutividade conceptual mantém-se
num ecletismo que, apesar da sua aparéncia dispar até ao disparate, é implicitamen-
te percorrida, todavia, por um fio coerente: a sucessora da “teoria dos totalitarismos
opostos” (nazismo=comunismo), que agora da lugar a “teoria dos extremos opostos”,
visando uma articulagdo de sentido na qual o “populismo”’ ganha o seu double-corps:
o “populismo de extrema-direita” e “o populismo de extrema-esquerda’, ambos extre-
mistas e, por isso, igualmente idénticos e deploraveis (cf. D’Eramo, 2013, pp. 30-31).°

Adificuldade conceptual do populismo estd, em primeiro lugar, na frequente falta
de distanciamento meta-politico de analises e analistas mergulhados em excesso
na controvérsia que pretendem esclarecer (a figura do intelectual mediético, acadé-
mico ou ndo, é aqui preponderante). Mas existe, para além disso, uma dificuldade
epistémica destes fendmenos téo arbitraria e atrabiliariamente adjetivados como
“populistas”, que consiste no facto que D’Eramo (2013) destaca pela sua ordem pa-
radoxal: “ndo pode negar-se que existe um problema. Como dizer que séo populistas
expoentes que nunca falam de ‘povo? " (p. 22). Como abordado na primeira secgéo
deste trabalho, o chamado “populismo” exerce uma fungéo de exclusdo e é em razao
desse funcionamento que logra aceder aos lugares desertificados da pds-politica,
ganhando quotas de visibilizagdo mediatica por vezes muito superiores as da sua
representatividade eleitoral efetiva.

Os trabalhos de Laclau ao propor a existéncia de um racional para o chamado
“populismo’, afastam a possibilidade de compreender o fenémeno a partir da sua
consideragdao moral. Para o autor, o “populismo’, para além da sua “produgao discur-
siva de significantes tendencialmente vazios” (Laclau, 2010, p. 62), tem uma logica
prépria, constituindo “simplesmente um modo de construir o politico” (2005, p. 11).
Por isso, qualquer inquérito desassombrado ao “populismo” precisa menos de defi-
ni¢cdes que sublinhem a negatividade da sua existéncia, do que necessita de questio-
namentos capazes de dar conta das condigbes de possibilidade da sua emergéncia.
Laclau (2005, pp. 31-32) propde, assim, que a pergunta “- o que é o populismo?- seja
substituida por outra diferente: ‘a que realidade social e politica se refere o populis-
mo?"”. A que deve juntar-se ainda uma indagagao subsequente: ‘de que realidade ou
situagao social é expressao o populismo? ”. Nao sera o “populismo” precisamente
na sua vacuidade “uma consequéncia, em algumas situagées, da vacuidade e inde-

8 Para um breve mapeamento, desde Richard Hofstader com o seu revisionismo sobre o People’s Party
nos Estados Unidos até a atualidade do uso estratégico do “populismo’, passando pela critica aos “excessos de
democracia” teorizados vinte anos mais tarde por Huntington, Crozier & Watanuki (1975), ver D'Eramo (2013).

9 Para uma andlise interessante do caso portugués no respeitante a extrema-esquerda, ver Isabel do
Carmo (2020).
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terminagao da propria realidade social?” Podera, em suma, o chamado populismo
ser, pela sua vacuidade, mais do que uma “tosca operagao ideoldgica” por parte dos
seus autores, uma “condic¢do para construir significados politicos relevantes?”.

Articulado este feixe de questdes com a reflexao tedrica aparentemente estabiliza-
da (Kaltwasser et al., 2017, p.36) segundo a qual o populismo progride com a democra-
cia (prescinde-se aqui, por razdes evidentes, de esbogar uma problematica conceptual
em torno da democracia) '° a questdo estd em saber que tipo de produgéo politica é
essa que produz este subproduto? Para Laclau (2010, p. 69), no limite, a questdo es-
taria mal formulada, na medida em que pressupunha uma natureza diferente entre
movimentos politicos populistas e um (inexistente) tipo de movimentos politicos ndo
populistas quando, para ele, a diferenga ndo se encontra na natureza populista ou nao
da politica (toda ela 0 é, em alguma medida), mas sim no grau, uma vez que o proprio
da politica é a articulagdo hegemonica de reivindicagbes, exigéncias, requisitos, po-
sigOes heterogéneos que se tornam capazes por essa via de emergir publicamente.

E isto que sugere a reflexdo de Laclau (2005) que, distinguindo entre “populus” (0
povo) e “plebs” (os pobres), interpela a falta de qualidade da resposta representativa
hegemonica, a qual abre um territério vazio, uma terra de ninguém, entre “demandas
sociais insatisfeitas e um poder que Ihes € insensivel” (p. 108). Mais do que um debate
teorético entre “democracia representativa” e “democracia direta”, o que estd a montan-
te do oportunismo politico que se designa por “populismo” parece antes situar-se no
que se opta, neste trabalho, por designar como uma fissura entre bolhas, ou esferas:
a bolha oligarquica dos poucos e a esfera de um populus crescentemente em risco
de se tornar plebs, por via da agudizagao das desigualdades que alastram do econo-
mico-social ao juridico-cultural, no que se torna, progressivamente, uma “politica dos
poucos” para os poucos. O “populismo’ ndo germinara, assim, do seu proprio mérito,
mas do demérito das politicas publicas (Unico terreno em que se pode combaté-lo)
e da alienagao da politica que deixa sem expressdo nem representagao aqueles de
quem se esquece. E a isto que neste trabalho se aplica a formulac&o de “democracia
pos-politica” (Zizek, 2012, p. 7) em que o chamado “populismo” se dd a ver como pro-
tagonista das reclamagoes inatendidas, numa disputa pela legitimidade politica com
as respetivas oligarquias liberais hegemaonicas, tornando-o, como diz D’Eramo (2013,
pp. 11-12), “"uminstrumento hermenéutico Util sobretudo para identificar e caraterizar
aquelas fagdes politicas que acusam os seus adversarios de ‘populismo”.

3. “Populismo”, Mediagoes e Mediatizagdes: Um caso nos debates presiden-
ciais de 2021

Como os dados desta pesquisa evidenciam, as maiores audiéncias dos debates
televisivos nas eleigbes presidenciais de janeiro de 2021, em Portugal, ocorreram
em momentos nos quais esteve envolvido André Ventura (ver quadro 1), a figura da
politica portuguesa com mais frequéncia identificada com o apodo convencional

0 Lembre-se apenas a este respeito a formulagdo de Mério de Sottomayor Cardia (1998, p. 316), ao
notar como “as ditaduras modernas e contemporaneas séo frequentemente democréticas”. Para uma dis-
cusséo acerca dos tragos oligarquicos das chamadas democracias ocidentais ver Pereira, 2013, especial-
mente pp. 17 a 59.

ARTIGOS | 27



de "populismo”. ™" A sua eristica baseava-se na injuria provocatoria ao adversario, na
fuga oratdria as questdes concretas falsamente respondidas com generalidades,
na interrupgao sistematica da argumentagao do oponente e em truques de telege-
nizagdo, como o sucedido com a exibigao da fotografia do adversario, o candidato
incumbente Marcelo Rebelo de Sousa, com habitantes negros de um bairro dos su-
burbios da capital que visitara enquanto Presidente da Republica, e a quem Ventura
chamou “bandidos”.

Quadro 1 — Audiéncias dos debates televisivos das elei¢bes presidenciais de 2021

Data Canal Audiéncia média ('000) Rating (%) Share (%4
André Ventura / Marcelo Rebelo de Sousa 6 de janeiro | SIC e SIC Noticias 2081,3 22 36,4
André Ventura / Marisa Matias 7 de janeiro | SIC e SIC Noticias 1753,1 186 31,5
Ana Gomes / André Ventura 8 de janeiro TVle TVI24 1476,3 15,59 27,69
Marcelo Rebelo de Sousa / Jodo Ferreira 4 de janeiro TVie TVI24 1133,9 11,98 2117
Marcelo Rebelo de Sousa / Ana Gomes 9 de janeiro RTP 1031,1 10,9 17,9
Marcelo Rebelo de Sousa / Marisa Matias 2 de janeiro RTP 8458 89 145
Jodo Ferreira / Ana Gomes 5 de janeiro RTP 7497 79 14,1
Marcelo Rebelo de Sousa / Tiago Mayan Gongalves 3 de janeiro RTP 678,7 7.2 1,5
Debate com os sete i 12 de janeiro RTP e RTP3 584,2 6,2 136
Marisa Matias / Jodo Ferreira 8 de janeiro RTP 4567 48 87
André Ventura / Vitorino Silva 4 de janeiro RTP3 281,6 3 7
Marcelo Rebelo de Sousa / Vitorino Silva 7 de janeiro RTP3 2511 27 6,2
André Ventura / Tiago Mayan Gongalves 5 de janeiro SIC Noticias 219 23 4,4
André Ventura / Jodo Ferreira 2 de janeiro VR4 1829 1,93 3,36
Jodo Ferreira / Vitorino Siva 9 de janeiro RTP3 160,4 17 3,6
Ana Gomes / Vitorino Silva 6 de janeiro RTP3 1577 1,7 41
Ana Gomes / Marisa Matias 4 de janeiro SIC Noticias 156 16 3.1
Tiago Mayan Gongalves / Vitorino Silva 8 de janeiro RTP3 146,1 15 35
Ana Gomes / Tiago Mayan Gongalves 7 de janeiro VR4 140,7 1,49 284
Marisa Matias / Tiago Mayan Gongalves 9 de janeiro SIC Noticias 110,9 1,2 2:1
Marisa Matias / Vitorino Silva 5 de janeiro RTP 3 991 1 26
Jodo Ferreira / Tiago Mayan Gongalves 6 de janeio VR4 60,5 0,64 1,2
Fonte: Eco

O debate, transmitido pela SIC a 6 de janeiro de 20212, ainda se encontrava em
tom amistoso e tranquilo, nas trocas iniciais de argumentos, quando, a propésito de
uma declaragéo precedente de Marcelo Rebelo de Sousa sobre o modo de distinguir
“as direitas que cada um representa’, André Ventura pegou numa folha de papel que
trouxera para o estudio e, antes mesmo de a voltar para as camaras, disse: “Sobre
a questdo da direita social e securitdria, gostava de mostrar ao candidato Marcelo
Rebelo de Sousa esta fotografia. Vamos ver se ele se recorda disto’. Esta derradeira

1 André Claro Amaral Ventura, jurista, 38 anos. Conhecido a partir das suas participagdes em
debates televisivos sobre futebol, fundou em abril de 2019 o partido politico Chega, com ligagdes a
franjas da direita radical portuguesa e europeia. Dissidente do Partido Social Democrata e autor de
uma tese de doutoramento onde defende posi¢des opostas as do seu argumentario politico poste-
rior, foi eleito para o parlamento, nas eleigdes de 2020, com 66 420 votos. Ao tornar-se uma forga
parlamentar, a cobertura mediatica (mesmo quando hostil) legitimou-o no debate publico. Nas elei-
¢des regionais de 2020, o partido obteve a votagédo necessdria para integrar o Governo dos Agores,
em coligagdo. Candidato presidencial em janeiro de 2021, Ventura obteve 496 770 votos. Apesar da
sua redugao eleitoral (208.178 votos), nas autarquicas de 26 de setembro de 2021, logrou um cargo
de deputado municipal em Moura, uma regido do interior alentejano outrora de predominancia co-
munista, aparentemente a partir de um discurso de hostilidade contra a comunidade cigana que ali
se concentra com acentuada expressdo. (cf. https://www.autarquicas2021.mai.gov.pt/resultados/
territorio-nacional).

2 Ver: https://sicnoticias.pt/especiais/eleicoes-presidenciais/2021-01-06-Marcelo-vs.-Ventura.-O-
-debate-na-integra-fc7f2508
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frase ja se ouve apenas em “off"'%, uma vez que, no momento em que André Ventura
enunciou a intengdo de mostrar “esta fotografia’, a realizagéo televisiva passou a
mostrar o oponente, reagindo sem dizer palavra aquilo que se estava a passar. Ato
continuo, a imagem volta a André Ventura e este mostra a fotografia tirada ao pro-
prio Marcelo Rebelo de Sousa e a elementos da familia Coxi, moradores do Bairro
da Jamaica, no Seixal (ver fotograma 1), numa visita que o entdo chefe de Estado
ali realizara, a 4 de fevereiro de 2019, dias depois de violentos confrontos entre a
policia e moradores que tiveram o bairro como palco. Ao mesmo tempo que mos-
trava a fotografia, e olhando para o oponente que respondera, entretanto, “sim, sim”,
Ventura prosseguiu:™

Esta fotografia mostra tudo o que a minha direita ndo é! Nesta fotografia, o
candidato Marcelo Rebelo de Sousa juntou-se com bandidos — um deles € um bandi-
do verdadeiramente! —, que tinham atacado uma esquadra policial e, quando o presi-
dente Marcelo Rebelo de Sousa foi ao Bairro da Jamaica, foi visitar os bandidos! Nao
foi visitar os policias.

A realizagao passa, entretanto, a mostrar a reagao de Marcelo Rebelo de Sousa
que esboga um sorriso enquanto André Ventura insiste:

E esta fotografia ndo engana! Porque esta fotografia que estd aqui — eu creio
que o candidato Marcelo Rebelo de Sousa reconhecera a veracidade da fotografia —,
nao foi tirada depois na esquadra de policia, foi tirada sé — entre aspas e vao descul-
par a linguagem -, a ‘bandidagem’.

Para concluir, de seguida: “Eu ndo tenho medo de ser politicamente incorreto, de
Ihes chamar os nomes que tém de ser chamados e dizer o que tem de ser dito"."®

13 "Off” termo televisivo para as situagdes em que se escuta apenas a voz do sujeito falante, estando
nesse momento outras imagens no ar.

™ Ver toda a sequéncia noticiosa em https://www.dn.pt/sociedade/familia-do-bairro-da-jamaica-exige-
-pedido-de-desculpas-a-ventura-e-chega-13521623.html; https://www.dn.pt/politica/andre-ventura-e-chega-
-condenados-a-pedir-desculpa-a-familia-do-bairro-da-jamaica-13760328.html; https://www.jn.pt/justica/relacao-
-confirma-condenacao-de-ventura-por-insultar-familia-do-bairro-da-jamaica-14121465.html.; https://observador.
pt/2021/09/06/andre-ventura-garante-que-nao-foi-o-bairro-da-jamaica-no-seixal-a-procura-de-problemas/;
https:/www.publico.pt/2021/09/06/politica/noticia/ventura-bairro-jamaica-rodeado-policias-pedido-descul-
pa-1976466; https:/sicnoticias.pt/pais/2021-09-30-Andre-Ventura-vai-recorrer-ao-Supremo-no-caso-do-Bair-
ro-da-Jamaica-44e38861

5 As declaragdes de André Ventura no debate acabariam por originar, um processo judicial por
ofensas a honra e ao direito a imagem dos sete elementos da familia Coxi fotografados ao lado de
Marcelo Rebelo de Sousa. O Tribunal Judicial de Lisboa condenou o lider do partido Chega, a 24 de
maio de 2021, tendo-lhe sido fixado pelo um prazo de 30 dias para que, publicamente, pedisse descul-
pas a familia. Ventura recorreu da decisé@o sé que, a 14 de setembro de 2021, o Tribunal da Relagédo
de Lisboa confirmou-a. Oito dias antes, durante a campanha para as eleigdes autdrquicas, o lider do
Chega organizou uma tensa visita ao Bairro, entrando, rodeado de segurangas e de insultos dos mora-
dores, para visitar a esquadra de policia local. Também nessa ocasido, Ventura manteve a recusa em
pedir desculpas a familia Coxi, afirmando aos jornalistas que nédo foi ao Bairro da Jamaica “a procura
de problemas”. No final de setembro de 2021, André Ventura anunciou a intengdo de recorrer para o
Supremo Tribunal de Justiga.
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Fotograma 1 - Momento em que André Ventura mostra a fotografia que Marcelo Rebelo de Sousa tirara
quase dois anos antes com a familia Coxi, no Bairro da Jamaica (Seixal), durante o debate televisivo de 6
de janeiro de 2021

REBEM)%?CS;EULS(R 04:23
\— 4

Fonte: SIC

No seu conjunto estes artefactos cénicos e oratérios produziram o ambiente de
ruido no qual prosperava a tipica e simplista divisdo maniqueia entre “bons” e “maus”,
tdo mais atrativa para o voyeurismo quanto facil para a compreenséao.

A mobilizagao da questao racial ou da imigragao consistia, por seu lado, na con-
vocagao mimética de problemas existentes noutras sociedades europeias, embora
de quase nula expressao em Portugal. Mas, sobretudo, Ventura trouxe para o debate
politico, porventura como nunca até aqui, entre nos, o género de contenda zaragatei-
ra, a gesticulagéo belicista oriunda das discussoes televisivas sobre futebol. Por ou-
tras palavras, tornou a complexidade tradicional das questdes politicas num objeto
sensacionalista, tdo capaz de Ihe render votos a ele quanto audiéncias aos media,
correspondendo aquilo a que Sloterdijk (2007, pp. 99-101) chamou uma “mediologia
de arena” ou um “fascismo de entretenimento”.”®

Reportagens investigativas fortemente hostis incidiram sobre lutas intesti-
nas, modos de financiamento do partido e conexdes de diversa indole, retratadas
como duvidosas. A par da sua parlamentarizacgao, estas ligagdes permitiram ao
Chega a mobilizagao crescente de um forte conjunto de recursos de visibilizagdo
gue elevaram a sua construgao inicial, da escala residual de uma forga de oportu-
nidade e oportunista, a um partido que ensaia uma dimensao nacional. Ao longo

6 Como Sloterdijk (2007) explana, “Deparamos com o regresso da arena romana e com a progressiva
transformacéo da sociedade contemporanea num décor de espectadores para o novo teatro da crueldade
[.][..] com conotagdes tanto arquitetonicas como dramaturgicas. [..] A caracteristica propria desta arena é
que ela constitui uma maquina de fuséo de excitagdes dentro da cultura de massas; [...] Para o espectador,
cristdos e ledes estdo ao mesmo nivel pelo que ha sempre garantia de diversdo. [..] Teriamos bons motivos
para qualificar este sistema como fascismo de entretenimento.” (pp. 99-101)
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desta marcha, Ventura buscou também estratégias de legitimagédo no campo po-
litico em que procura filiar-se, como foram os casos de encontros com dirigentes
da direita parlamentar radical europeia, como Marine Le Pen e Matteo Salvini ou
Santiago Abascal.”

Esta atragao dos auditorios tende a suscitar, uma vez mais, a reflexdo sobre as
correlagdes entre o crescimento das propostas “populistas” e a cobertura media-
tica que lhes é dispensada, um debate frequentemente pautado por apreciagbes
morais, ou injungdes normativas sobre o dever ser e o dever fazer de cada um dos
atores em presenga, os media e os politicos. Luca Manucci (2017) expde, todavia,
uma abordagem multifacetada e mais complexa, que equaciona estas relagdes.
N&o enquanto uma batalha entre duas légicas opostas, mas antes como “um pro-
cesso integrado de produgdo de conteudos” que os envolve a ambos. A sua tese
vai mais longe, estendendo estas logicas de articulagédo “tanto aos media tradicio-
nais quanto aos novos media”, destacando o investigador que “a relagao entre dis-
cursos populistas e os media é estruturada enquanto um processo multifacetado
e circular envolvendo [as] diferentes plataformas medidticas e atores mediaticos”
(Manucci, 2017, p. 535).

Num aprofundamento desta linha analitica, parece razoavel entender que a relagao
entre a estratégia oportunista de articulagao politica na qual consiste o chamado “po-
pulismo” e os dispositivos técnicos de amplificagdo de discurso para grandes massas,
a que chamamos os media, implica uma compreenséo preliminar das légicas do mer-
cado eleitoral '8, por um lado, e do mercado mediatico™, por outro. Ambos disputam a
atencgdo daqueles a quem se destinam. Os votos que no primeiro caso permitem ace-
der a quotas maiores de poder; os espetadores, no caso do segundo, através de cujo
numero é possivel aumentar os ingressos do emissor por via das receitas em publici-
dade. A relagé@o entre ambos pode, noutros termos, deixar-se pensar em torno de dois
grandes eixos, a saber: (1) o da produgéo-consumo e (2) o do funcionamento e fungéo.

No primeiro eixo - produgdo/consumo -, parece pertinente ter em conta que am-
bas as instancias (media e politica), sobretudo num tempo em aceleragéo continua
marcado pela omnipresenca da imagem, operam a partir da visibilizagdo dos seus
materiais, impondo registos e formatos crescentemente reduzidos e simplistas. Do
mesmo modo, se a par do tradicional valor da controvérsia e do conflito, um dos va-
lores-noticia mais fortemente emergentes é a “conversabilidade” futura dos conteu-
dos exibidos (Gomis, 1991, p. 57), a oratdria eristica trazida do infoentretenimento
para o debate politico configura-se como uma estratégia privilegiada de mutua re-
troalimentagao.

Ainda pelo ponto de vista da produg&o-consumo se, como preconiza Laclau (2010,
p.62), o esforgo politico populista € um esbogo continuado de simplificagdo que sé

7 Ver "A Grande llusao’, uma reportagem em trés episddios, dois dos quais emitidos pela SIC precisa-
mente durante a campanha eleitoral Presidencial, a 5 € 11 de janeiro de 2021. Coberturas idénticas foram
aparecendo noutros 6rgdos de comunicagao.

'8 “Politics has turned into big business, and the management skills necessary to run a corporation are
the same ones necessary to run a campaign and even the White House.” (Newman & Perloff, 2004, p. 24)

1% "What is the commodity form of mass-produced, advertiser-supported communications under monop-
oly capitalism?-is audiences and readerships (hereafter referred to for simplicity as audiences). The material
reality under monopoly capitalism is that all non-sleeping time of most of the population.” (Smythe, 1977, p. 3)
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termina, com frequéncia, na imagem do “lider”, esse mecanismo vai ao encontro da
dromologia imagética de visibilizagdo do politico que €, hoje, uma supresséo da pro-
pria politica (Rosa, 2011). Aprofunda esta légica, Ramonet (1999) quando sublinha
que “o abstrato ndo possui imagem, seu grande defeito ontoldgico, [..] a vida politica
torna-se um entrechoque de homens (ou de mulheres), carnal, filmavel, muito mais
que um entrechoque de ideias, que ndo se sabe como representar” (p. 93).

Em suma, se a logica dos media e dos populismos politicos coincide tanto no
plano dos seus mercados de consumo/participagdo, quanto nos seus regimes de
produgao formal e de conteldos, a compreenséo das interagoes e retroagbes mu-
tuas entre ambos devera ter em conta aquilo a que, no ja longinquo ano de 1970, fa-
lando acerca do conceito de opinido publica, Luhmann (2009) apontava como sen-
do as ‘regras da atencao’, de qualquer sistema social. 20 As quais sera necessario
acrescentar, conforme nota 0 mesmo autor, como 0s meios de comunicagao ‘nao
sdo meios no sentido de transportarem informagdes dos que sabem aqueles que
ndo sabem” (Luhmann, 2009, p. 115), mas, antes, subsistemas que “atuam na gera-
¢ao e no processamento de irritagdes” (ibid., p. 47).

Ja tomando o segundo eixo da relagao, entre a fun¢édo social normativa dos me-
dia informativos e a realidade do seu funcionamento, as analises de tendéncias na
cobertura medidtica da politica por Blumler e Kavanagh (1999), sublinham, de ha
muito, pelo lado do funcionamento, a convergéncia espetacular, estabelecida em tor-
no das questdes juridico-morais que crescentemente invadem quer os noticiarios
politicos quer os argumentarios do oportunismo populista. Para estes dois autores,
as coberturas televisivas séo crescentemente “justicialistas”, colocando os politicos
“sob suspeita” e assim instituindo um espirito hostil que parece ter impregnado a re-
lagao” entre ambos. A previsao destes analistas € a de que as campanhas futuras ve-
nham a basear-se mais em publicidade, [...] formatos de ‘soft media’ e na criagdo de
eventos e espetaculos politicos ‘que vocé ndo pode perder!, [..] visando diretamente
0 publico, com menor mediagdo’ (Blumler & Kavanagh, 1999, p. 216) e um aumento
do que ja é percebido como “uma cinica obsessdo [..] pelo fait divers, escandalos e
negatividade” (p. 216).

Enquanto, pelo prisma da sua fungao, se adensam as insuficiéncias e a preocupa-
gao relativamente a esta evolugéo justicial-moralista da praxis mediatica, sobretudo
porque as questdes morais ou, mais precisamente, moralistas, pontificam pela sua
eficacia nesta dindmica que vai novamente ao encontro das logicas de mediatizagao
da politica, amplamente incidentes sobre aspetos da vida privada das figuras pubicas,
por um lado, e sobre a judicializagdo da politica, por outro lado, para Luhmann (1993,
p.168) “[qualquer] esquema moral que pretenda que sé nés somos bons e dignos de
respeito e que a parte oposta, pelo contrario, € ma e deve ser repudiada [...] equivale
a pér em questao as regras da democracia”.

20 Sumariando-as: “(1) prioridade de determinados valores, cuja ameaga ou violagdo origina, s por si,
um tema politico. [..] (2) Crises ou sintomas de crises. [..] (3) Posigdo social do emissor. (4) Sintomas de
sucesso politico [...], por exemplo, um nimero crescente de votos [..] (5) A novidade dos acontecimentos [...]
(6) Dores ou seus equivalentes provocados pela civilizagdo [..] especialmente as que se puderem medir e
comparar” (Luhmann, 2009, pp. 171-172)
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4. Nota conclusiva

Em forma de breve concluséo, afastando a sua fungéo normativa e o seu funcio-
namento pratico quer na agao politica quer na cobertura mediatica, o populismo e os
media (ou o oportunismo “populista” e 0 negdcio mediatico), pelos seus respetivos
sincretismo e sintonia entre produgéo e consumo, fazem corresponder a inflamagao
formal dos discursos “populistas” a sensacionalizagao crescente dos conteldos me-
didticos. Dai a importéncia de uma analise critica a correlagdo entre a expansao do
populismo e a cobertura medidtica deste, que se reveste frequentemente em sim-
plificacdo e supressao da propria politica.

Registando-se o papel escrutinador que o jornalismo pode ter acerca dos fené-
menos politicos desta natureza e que escapam, no essencial, as logicas cruzadas
entre as leis do espetaculo e as regras da atengao em cada sociedade, parece, toda-
via, suceder que a cobertura do oportunismo dito “populista” ajuda a constituicéo de
um saber de fundo, em torno de ideias imprecisas e gerais, onde as regras do espe-
taculo coincidem com as da produc&o de “irritacao” sistémica. E, pois, fundamental-
mente nesta conjugagao que parecem ser legiveis, no que a mediatizagao respeita,
tanto os resultados das audiéncias nos debates de André Ventura, como os seus lo-
gros em matéria eleitoral. No limite, como sublinhava Luhmann (2009, p.33), a per-
gunta “mais urgente” ja ndo é a de saber que meios de comunicagdo sao estes que
assim descrevem a sociedade, mas antes, “que sociedade é esta que se descreve a
si mesma e ao mundo desta maneira?”.,

No limite, dir-se-a que se os media de massa e, a outros niveis e segundo outras
|6gicas, as redes digitais sociais séo responsaveis pelo aumento da visibilidade des-
ses fendmenos, o crescimento do populismo sera uma consequéncia ou derivagao
da mediatizagado da politica e da prépria politica, ela mesma, sujeita a uma légica de
(produgéo)consumo.
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