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A invasdo da Russia a Ucrania, no dia 24 de fevereiro de 2022, deu uma nova vi-
sibilidade a tematica deste nuimero, pois tornam ainda mais urgentes, de forma dra-
matica e terrivel, as questdes que envolvem a luta pela liberdade e a democracia.
O crescimento das autocracias e do populismo no mundo, como vem assinalando ha
mais de dez anos a ONU, Freedom House, Reporteres sem Fronteiras e outras institui-
gOes internacionais, tém vindo a colocar em causa a paz, a equidade e a prosperidade
mundial. Os constrangimentos crescentes colocados a globalizagao, num movimento
protagonizado por grandes poténcias mundiais com vista a desglobalizagéo, fazem
crescer o receio da implosao do mundo em que vivemos. O cerceamento a liberda-
de de expresséo, o fechamento da internet, o policiamento e polarizagdo das redes,
associados a desinformagéo de todo tipo e discursos de édio fazem prever a conso-
lidagcdo de um reordenamento do ecossistema social e politico pautado por grande
violéncia simbolica e fisica. Estudar estes fendmenos tornou-se nossa obrigagao.

Desde 2019 que um grupo de investigadores, portugueses e brasileiros, reunidos
no Observatorio do Populismo do século XXI, vinham a desenvolver atividades de
pesquisa, no sentido de aprofundar o estudo do Populismo. Com esse objetivo foram
organizados seminarios (ICNOVA, janeiro de 2020) e conferéncias (online, ao longo
do ano de 2021) e criado o site (https://observatoriodopopulismo.com/).

O numero 40, vol. 22 da Revista Media & Jornalismo, publicado pelo Instituto de
Comunicagao da Universidade Nova de Lisboa (ICNOVA) é dedicado, exclusivamente,
a tematica Media e Populismo. A sua organizagao contou com a parceria de Liziane
Soares Guazina (Universidade de Brasilia, professora visitante da Universidade de
Turim, Italia), Isabel Ferin Cunha, professora aposentada da Faculdade de Letras
da Universidade de Coimbra e investigadora do ICNOVA e Gianpietro Mazzoleni
(Universita degli Studi de Milano). A chamada nacional e internacional para este nu-
mero da revista teve uma adeséo surpreendente, demonstrada pela recegao de cin-
quenta e seis artigos (56), 0 que exigiu uma selegéo rigorosa dos artigos a publicar.
Os critérios adotados tiveram em conta a pertinéncia e originalidade dos artigos, a
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sua qualidade cientifica, nomeadamente tedrica e conceitual, o quadro metodolo-
gico evocado, os resultados obtidos, assim como a contribuigdo para o avango do
conhecimento na tematica. Para avaliagéo e seriagdo dos textos contou-se com a
colaboragao de cerca de trinta e cinco colegas que, de forma voluntaria e generosa,
apreciaram e contribuiram para a organizagao deste numero.

O éxito desta chamada deve-se, no nosso entender, a quatro fatores primordiais:
1) o crescimento das manifestagdes populistas em Portugal, que até a XIV Legislatura
(2019), ndo tinha deputados afectos a este espectro politico; 2) a presidéncia popu-
lista de Jair Bolsonaro no Brasil (2019); 3) o papel dos media, mainstream e redes
sociais, na explosdo deste fendmeno politico; 4) as implicagdes do populismo na
gestdo da pandemia Covid-19.

No contexto poliforme enunciado, este nimero da revista tem o mérito de se
aproximar de um Estado da Arte sobre os estudos do populismo, em Portugal e no
Brasil. Ao mesmo tempo, promove o0 mapeamento dos objetos de andlise que preo-
cupam os pesquisadores, bem como regista a literatura cientifica que assiste aos
enquadramentos bibliograficos que suportam essas investigagdes. Embora os cri-
térios de selegao tenham privilegiado a qualidade da exposic¢ao e a originalidade dos
pontos de vista adotados, ndo é de estranhar que, ao longo da leitura dos catorze ar-
tigos, haja convergéncias na bibliografia citada, assim como nos objetos analisados
por muitos dos autores. A diversidade dos meios analisados é, também, um fator a
enfatizar, na medida em que os artigos elegem como corpora jornais impressos, ou
online, jornais televisivos, materiais de Youtube ou do Twitter. O volume do material
empirico, que sustenta as andlises dos textos que constituem este numero &, deste
modo, uma amostra muito significativa das circunstancias, acontecimentos e cenarios
que rodeiam as manifestagdes do populismo, principalmente no Brasil e em Portugal.

Metodologicamente, observa-se que os trabalhos empiricos utilizam analises
quantitativas e qualitativas, respetivamente com base na analise dos discursos e
narrativas ou de conteldo, recorrendo a softwares especializados. Uma leitura trans-
versal da composigao do material utilizado nos artigos que comp&em este nimero
da revista revela condicionamentos relativos ao acesso e captura dos dados em-
piricos nas redes sociais, especialmente no que diz respeito a ampla utilizagao de
softwares, assim como competéncias interdisciplinares que permitam analise mais
amplas e transversais.

Apresenta-se, em seguida, os textos que compd&em a revista Media & Jornalismo
dedicada ao Populismo, ressaltando que se respeitou a variagao linguistica do
Portugués e as suas nuances, presente nos textos dos autores participantes.

O artigo “Populismo”: uma tripla perspetiva analitica” de Rui Pereira, Isabel Babo
e Luis Miguel Loureiro, discute o conceito de “populismo” com base em trés dimen-
sOes: exclusédo e segmentagao social, oportunismo politico e a sua relagdo com os
media. Os autores assinalam que ha uma retroalimentagéo entre populismo e media
e ilustram esta afirmagéao recorrendo a exemplos da campanha eleitoral presidencial
portuguesa de 2021. Trata-se de um artigo de natureza conceitual e reflexivo que per-
mite introduzir sincrénica e diacronicamente conceitos e teorias sobre o populismo.

0 segundo artigo, intitulado “News media and populism: a systematic literatu-
re review” de autoria de Carlos Santos e Joao Miranda, objetiva mapear e caracte-
rizar a produgao académica sobre o populismo e o jornalismo, utilizando para tal a
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ferramenta PRISMA. O artigo faz um balango das citagdes e bibliografia mais utili-
zada, até junho de 2021, nos estudos sobre o populismo. Os resultados deste traba-
Iho permitem identificar a matriz destes estudos, tais como as datas de publicagao,
autores, revistas, categorias e dominios cientificos, recortes regionais, fendbmenos
analisados, opgdes metodoldgicas e abordagens conceituais relativas a interagao
entre populismo e midias noticiosas.

Estrela Serrano é a autora do artigo “A pandemia Covid-19 enfraqueceu o po-
pulismo? O caso do partido populista portugués” que analisa a evolugao do discur-
so politico do lider do partido populista portugués, André Ventura, apos a sua elei-
gao como deputado em 2019 e nos anos de 2020 e 2021, marcados pela pandemia
Covid-19 e pelas eleigbes presidenciais. Os resultados mostram a inconsisténcia e
volatilidade do seu discurso e as posi¢bes ambiguas sobre a pandemia Covid-19, bem
como a sua aproximagao aos designados “negacionistas” o que, hipoteticamente,
condicionou a expanséo do populismo em Portugal.

No texto seguinte “O populismo no Brasil: as estratégias utilizadas por Bolsonaro
para chegar ao poder”, André Melo Mendes e Terezinha Silva analisam a trajetoria
politica do populista de direita Jair Bolsonaro, antes de se tornar presidente do Brasil.
O objetivo central do artigo é discutir um certo consenso presente nos media e na
academia sobre a incapacidade do atual presidente assumir uma atitude tatico-politi-
ca. Para leitores, principalmente portugueses, menos familiarizados com o percurso
politico do presidente Bolsonaro, o texto € uma contribuigdo importante.

O quinto texto “Despolitizagado e populismo: as estratégias discursivas de Trump
e Bolsonaro” de Erica Anita Baptista visa analisar o discurso politico de Donald Trump
e Jair Bolsonaro, embora enfatize que se tratam de duas liderangas politicas distintas.
Tomando como corpus as comunicagdes dos dois presidentes no Twitter, durante
as campanhas eleitorais, realiza uma analise qualitativa interpretativa. Os resultados
apontam para a utilizagao, nos discursos dos dois candidatos, de uma retérica po-
pulista e nacionalista que tende a despolitizagdo do debate publico.

Hébely da Silva Rebougas, Débora Silva Costa, Larissa Sousa Silva, Janayde de
Castro Gongalves e Adannick Fontes Nascimento sdo os autores do sexto artigo inti-
tulado “Lula e Bolsonaro populistas? A visao de populismo dos jornais Folha de S.
Paulo e O Estado de S. Paulo em alusao aos dois presidentes brasileiros”. O artigo
objetiva investigar a aplicagao do termo populista, pelos jornais Folha de S. Paulo e
O Estado de S. Paulo, quando se referem a Bolsonaro e a Luiz Inécio da Silva (Lula).
Com este objetivo analisam 41 editoriais e concluem que diferentemente da Folha,
o Estadéo utiliza mais vezes o conceito de populismo, referindo-se sobretudo a um
estilo pessoal/politico.

No texto “Populismo Autoritario e Meio Ambiente: Enquadramentos do discur-
so antiambiental de Jair Bolsonaro em editoriais nacionais e internacionais” Bruno
Araujo e Fernanda Safira Soares Campos centram-se na analise dos enquadramentos
produzidos pelos meios de comunicagao de referéncia, brasileiros e internacionais,
sobre a politica ambiental de Jair Bolsonaro. Os resultados apontam para diferencas
de enquadramento nos meios brasileiros e internacionais, embora em ambos preva-
legam categorias do populismo-autoritario na interpretagdo mediatica de Bolsonaro.

Hélder Prior no artigo intitulado “Populismo de Direita Radical em Portugal:
enquadramentos informativos nas Eleigoes Presidenciais de 2021" aborda o fe-
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némeno do populismo, a partir de um estudo qualitativo dos enquadramentos atri-
buidos a candidatura de André Ventura, lider do partido politico Chega, durante o pe-
riodo eleitoral das Presidenciais Portuguesas de 2021. Os resultados apontam para
diferengas de enquadramento entre a imprensa de referéncia e a imprensa tabloide,
com esta Ultima a enfatizar os valores do conflito e de dramatizagéo, caros a comu-
nicagao populista.

No texto “Presidenciais portuguesas de 2021 e o populismo” Isabel Ferin Cunha,
Ana Cabrera e Carla Martins debrugcam-se sobre as eleiges presidenciais portugue-
sas de 2021. As autoras sublinham o caracter inédito destas eleicdes numa situagao
de pandemia e com um candidato anti sistema. O estudo aponta para elementos de
comunicagao politica que oscilam entre o registo populista e o popular, em quase
todos os candidatos advindos de espectros politicos diferentes.

No artigo décimo “Crisis in Mexico: the effect of the president’s discourse
on state-level government communication about Covid-19 on Twitter “Anténio
Corona analisa a relagao entre o discurso do presidente mexicano sobre o Covid-19
e 0 uso do Twitter por funciondrios estaduais no inicio da pandemia. Os resultados
apontam para que o discurso cético do presidente sobre o Covid-19 influenciou o uso
do Twitter pelos funcionarios do partido durante este periodo, o que, na perspetiva
do autor, demonstra como o discurso populista dos chefes de governo pode preju-
dicar a comunicagao entre as instituicdes e os cidadaos.

Sara Machado, Vasco Ribeiro e Raquel Meneses no texto intitulado “It speaks to
me: the influence of Covid-19 and the rise of far-right populism on youth voter tur-
nout” objetivam explorar a influéncia dos temas da Covid-19 e do populismo e extre-
ma-direita na participagéo eleitoral dos jovens. Os resultados apontam para um forte
poder de mobilizagdo dos jovens decorrente da vontade de expressar a oposigao ao
populismo e a extrema-direita por meio do voto. Pelo contrario, a Covid-19 ndo pare-
ce ser um tema que apaixona e mobiliza os jovens, mas tem influéncia no momento
eleitoral de duas formas: a nivel negativo, na dificuldade ou impossibilidade de votar
e, a nivel positivo, no reforgo da atengé@o a campanha eleitoral.

No artigo intitulado “Populismo, desinformacao e Covid-19: comunicacao de Jair
Bolsonaro no Twitter”, os autores Claudio Penteado, Denise Goya, Patricia Santos e
Luiza Jardim, analisam a comunicagéo no Twitter de Jair Bolsonaro, durante a pan-
demia da Covid-19. O presidente brasileiro posicionou-se contra as medidas de iso-
lamento social e fez a defesa de medicamentos sem eficécia para o tratamento da
Covid-19. Os resultados da pesquisa indicam que as mensagens assentes na desin-
formagao, na expresséo de emogdes e raiva tendem a gerar mais compartilhamentos.

O artigo “Liberais ao estilo populista: A argumentac¢ao do MBL no YouTube” de
Pedro de Souza Lima Brodbeck e Kelly Cristina de Souza Prudencio discute o papel
do MBL (Movimento Brasil Livre) na recomposigdo da Direita no Brasil e a sua liga-
gaoideologica a Alt-Right americana. O estudo empirico debruga-se sobre videos do
YouTube que tratam de dois temas que movimentaram a cena politica brasileira: a
decisao do Supremo Tribunal Federal de revogacao de obrigatoriedade de prisdo em
segunda instancia (o que poderia beneficiar o ex-presidente Luiz Indcio Lula da Silva,
gue assim obteve o direito de sair da prisdo e recorrer das sentengas que o levaram a
ser preso) e a reforma da Previdéncia. Os resultados indicam que a maior parte dos
argumentos utilizados nos videos produzidos pelo MBL apresenta elementos tanto
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técnicos quanto populistas, que se combinam para fins de dramatizagao, polariza-
¢ao e convencimento das audiéncias.

No texto “Estratégias de visibilidade populista nos media on-line: um estudo
sobre as declaragoes polémicas de Jair Bolsonaro na campanha presidencial de
2018" Thais Barbosa de Almeida analisa a cobertura da campanha de Jair Bolsonaro,
nas eleigdes presidenciais brasileiras de 2018, nos veiculos on-line G1 e UOL. Os re-
sultados apontam para estratégias argumentativas populistas, quer dos meios de
comunicagao quer do candidato.

No ultimo texto intitulado “On the firing line: adversariness in the Portuguese in-
vestigative reporting of far-right populism’, Rui Alexandre Novais explora o nivel de
adversatividade da reportagem de investigagao sobre o populismo de extrema-direita,
em Portugal. O autor recorre a um método misto que combina a andlise de contetudo e
a biografia reconstrutiva para concluir que as dinamicas mediaticas relacionadas com
a iniciativa jornalistica e as particularidades da reportagem de investigagao explicam
tanto a frequéncia como a severidade das criticas enddgenas e exdgenas constantes
no tratamento noticioso do partido Chega.

Com este nimero da Revista Media & Jornalismo dedicado ao Populismo preten-
de-se ndo so consolidar o estudo do Populismo, como contribuir para a reflexdo do
papel dos Media e das redes sociais na expansao dos discursos populistas e autocrati-
cos. A guerra de informacéo que acompanha a terrivel e impensavel guerra na Ucrania,
convoca todos os cidaddos e pesquisadores a refletir sobre estes fendmenos globais.
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