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Resumo

O Jornalismo de Cinema constitui um objecto de estudo ainda muito pouco ex-
plorado pelas ciéncias sociais e da comunicagao. Encarado como um subgénero do
jornalismo cultural, o Jornalismo de Cinema assume-se como um campo de sentido
informativo, critico e reflexivo.

O presente artigo procura, a partir de uma analise de conteudo as paginas impres-
sas e online dos principais érgdos de comunicagéo social portugueses (Correio da
Manha, Didrio de Noticias, Expresso, Jornal de Noticias, Observador e Publico) e das
paginas online dos programas Cinemax da Antena3 e Cinebox da TVI24, identificar e
problematizar os géneros e formatos jornalisticos da cobertura do cinema realizada
por estes orgaos durante o ano de 2019. Neste sentido, procuramos analisar os géne-
ros e formatos jornalisticos utilizados, tendo em conta os temas abordados, o estilo
discursivo, os protagonistas e/ou as opgoes multimédia utilizadas nas paginas online.
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Abstract

Film Journalism constitutes a study object still very much unexplored by the so-
cial and communication sciences. Viewed as a subgenre of cultural journalism, Film
Journalism is assumed as a field of informative, critical and reflective sense.

This article seeks, from a content analysis to the printed and online pages of the
main portuguese newspapers (Correio da Manha, Didrio de Noticias, Expresso, Jornal
de Noticias, Observador e Publico) and the online pages of the Cinemax, from Antena3
e Cinebox, from TVI24 programs, to identify and problematize the journalistic gen-
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res of the film coverage performed by these media during the year 2019. In this sen-
se, we seek to analize the used journalistic genres, with respect to the approached
themes, the discursive style, the protagonists and/or the multimedia options used
in the online pages.

Keywords:
film journalism; journalistic coverage; journalistic genres

A cobertura jornalistica do cinema

O jornalismo cultural, enquanto especializagao das praticas jornalisticas, cobre
e reflecte sobre o vasto campo das artes e da cultura. Envolve uma grande varieda-
de de questses, desde as artes a vida quotidiana, ou desde a cultura, entendida es-
tritamente como expressao estética, a cultura enquanto “estilo de vida” (Kristensen
N. N., 2019, p. 2). Nas ultimas décadas, tem sofrido transformagdées, ndo tanto no
objecto em analise, mas na escassez da promogao das discussdes em torno das
praticas artisticas e culturais. Se, por um lado, tem sido decretada a crise e o declinio
do seu sentido critico e analitico (Baptista, 2017a; 2017b), por outro, tendo vindo a
orientar os seus conteldos para o entretenimento, para o seguimento quase exclu-
sivo de uma agenda de eventos e para o eshatimento das fronteiras entre o domi-
nio do consumo e do jornalismo (Santos Silva, 2015, p. 43). E claro que estas novas
orientagdes ndo sao consideradas por todos como uma crise ou um declinio. “Em
vez disso, expandiu-se naturalmente e desenvolveu o foco, a interpretagéo e apre-
sentagéo de cultura de acordo com uma cultura em modificagéo e industria de con-
sumo e contexto medidtico altamente competitivo e profissionalizante” (Kristensen
N. N., 2010, p. 69). Como se as recentes transformagdes no jornalismo cultural re-
sultassem das transformagdées nos proprios objectos que sdo analisados. Vivendo,
como vivemos, em contextos altamente competitivos, também o jornalismo cultu-
ral parece ter cedido a tendéncia de facilitar o consumo mais do que promover a
reflexdo critica sobre as praticas artisticas e culturais que servem a paisagem me-
diatica. Deste modo, o facto de o jornalismo cultural ter ampliado o seu foco nao
pode servir de desculpa pelas opgdes editoriais pobres ou a aplicagéo de géneros
jornalisticos superficiais (Santos Silva, 2015, p. 310).

O Jornalismo de Cinema, enquanto subgénero do jornalismo cultural, possui as
mesmas caracteristicas, mas com a actividade cinematografica enquanto objecto
central, adoptando conceitos e codigos linguisticos proprios da area, relacionando
fontes (realizadores, produtores, actores, distribuidoras, exibidores, etc.) e exercen-
do um papel ativo no campo da actividade cinematografica.

Apesar de, em Portugal e desde as suas primeiras manifestagées, os media sem-
pre terem dado atengao ao cinema, a investigagao académica em torno deste tépico
tem-se revelado escassa [ao contrdrio, por exemplo, da investigagdo sobre o jorna-
lismo de musica (Baptista & Flores, 2014; Nunes, 2003; 2004; 2011; Torres da Silva,
2013a; 2013b; 20144a; 2014b)].

A proposito do ciclo “Jornalismo & Cinema’, inserido nas comemoragdes do
20° aniversario do semanario Expresso, em 1993, o seu fundador, Francisco Pinto
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Balsemao, referia que “os homens dos jornais sempre manifestaram, por seu lado,
um interesse quase anormal pelo cinema” (Balsemao, 1993, p. 9).

Este subgénero possui as mesmas caracteristicas distintivas do jornalismo
cultural, mas aplicadas ao contexto cinematografico. Algumas dessas carac-
teristicas sdo a democratizagao do conhecimento, ao dar a conhecer e tornar
acessiveis determinadas obras, bens e pensamentos; o caracter reflexivo que
se traduz no formato por exceléncia do Jornalismo de Cinema (e do cultural), a
critica; e a dimensao performativa em que o jornalismo contribui para que o lei-
tor/ouvinte/espectador desencadeie uma acgéo (por exemplo, ir ver um filme ou
comprar um DVD).

Balsemao defendia, ja em 1993, que o cinema era parte integrante do jornalis-
mo, pois existiam “‘cada vez mais publicagdes escritas, a televisdo, a propria radio
ocupam-se do cinema, precisam do cinema, noticiam o cinema, usam o cinema”
(Balseméo, 1993, p. 9).

Sendo o papel do jornalismo “fornecer aos cidadéos a informacado de que pre-
cisam para serem livres e se autogovernarem” (Kovach & Rosenstiel, 2005, p. 16),
no que diz respeito a especializacdo em Jornalismo de Cinema, essa fungédo ndo
é deixada de lado. Para Mario Mesquita, referéncia incontornavel dos Estudos de
Jornalismo em Portugal, “a informagéo especializada deve ser ‘divulgagao contex-
tualizada’, sem se confundir com uma ‘vulgarizagédo’ que signifique auséncia de rigor
e caricatura do saber, a reboque das estratégias e dos interesses do ‘marketing cul-
tural” (Mesquita, 2001). Deste modo, o Jornalismo de Cinema deve também ir além
do objecto central e, através dele, ler aspectos da actualidade: recorrer, neste caso,
a um filme, como meio de interpretacado da realidade. Por exemplo, através do filme
Contdgio' (2011) de Steven Soderbergh, olhar para a pandemia da Covid-19 de outra
perspectiva. O que vai ao encontro de Pedro Alves (2018) quando refere “o cinema
pode ser um contributo importante para potenciar codificagdes e descodificagbes
significativas do(s) nosso(s) mundo(s)” (Alves, 2018).

De forma geral, é neste sentido que Balsemao referia que “hd que acompanhar
a vida dos realizadores e dos actores. Ha que noticiar os filmes em preparagdo. Ha
que dar relevo aos langamentos comerciais das grandes produgdes, normalmente
americanas, mesmo que ndo sejam grandes filmes” (Balsemao, 1993, p. 10). Assim
sendo, a divulgagdo dos filmes, nomeadamente as grandes produgdes (como o0s
blockbusters?) que constituem fendmenos culturais, enforma noticias culturais: seja
devido a factores econémicos (onde se insere a actividade empresarial dos estu-
dios), a presenga de grandes celebridades, a inovagdo tecnoldgica que € aplicada
nos filmes, ou até as campanhas de marketing que os acompanham (Kristensen &
From, 2013, p. 53).

Além da componente informativa (inerente ao jornalismo), o Jornalismo de
Cinema tem um papel fundamental na formagéo do publico, nomeadamente atra-

' O filme aborda a progressao de um virus desconhecido a escala global retratando a pers-
pectiva de varios individuos que lidam com a disseminagao deste virus, como infectados, in-
vestigadores, médicos ou agentes de saude publica.

2 Filmes populares entre o publico, com um elevado custo de produgédo e, por conseguinte,
um elevado sucesso financeiro a nivel de bilheteira.
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vés de um formato jornalistico especifico: a critica. E, deste modo, que 0 Jornalismo
de Cinema se constitui como um elemento fulcral na promogao de uma literacia
filmica, na abertura e consolidagdo do discurso da cinefilia, fazendo uso de uma
dimensédo pedagodgica. Elsa Carneiro Mendes, coordenadora do Plano Nacional de
Cinema®, refere que “é essencial aliar a importancia pedagdgica das narrativas au-
diovisuais ao papel formativo que o jornalismo de cinema pode assumir, guer como
ferramenta privilegiada para eliminar fronteiras entre cultura e educagéo, quer como
mediador singular da divulgagéo de fendmenos provenientes da cultura popular e
massificada, intrinsecos a cultura do cinema e audiovisual , quer ainda como ins-
trumento que possibilita cabalmente a democratizagdo nesta area especifica da
cultura” (Carneiro Mendes, 2021, p. 72).

O Jornalismo de Cinema detém uma I6gica discursiva propria que se apropria
de conceitos e codigos linguisticos do seu objecto, o cinema. Uma vez que, a se-
melhanga do que acontece no jornalismo de musica, “a utilizagdo de termos técni-
cos facilita a compreenséo daqueles que sabem, enquanto aliena aqueles que nao
estdo familiarizados com a terminologia” (Torres da Silva, 2013, p. 2).

Entendemos assim que o Jornalismo de Cinema, enquanto subgénero do jor-
nalismo cultural, versa sobre o cinema enquanto manifestagéo artistica e industria
cultural com objectivos informativos, promove a reflexdo sobre a produgao e cul-
tura cinematograficas (independentemente da sua origem e destino), o discurso
da cinefilia e o consumo de filmes.

A actividade cinematografica tem-se intensificado nas ultimas décadas, o que
contribui para o facto de também a cobertura jornalistica do cinema ter aumenta-
do (Kristensen & From, 2013, p. 491), tornando-se numa das principais manifesta-
¢Oes artisticas a marcar presenca nos media quer nacional, quer internacionalmen-
te. No entanto, na ultima década, ao aumento do numero de filmes em estreia nas
salas e plataformas de streaming ndo tem correspondido um aumento no nimero
de pecas sobre cinema. Tal estd, em certa medida, relacionado com o advento das
plataformas de streaming e dos filmes produzidos exclusivamente para elas, uma
vez que se o filme ndo esta em exibi¢do nas salas, entdo os media tradicionais ra-
ramente o irdo cobrir (Harlow, 2020, p. 42).

Em Portugal, as poucas investigagdes sobre Jornalismo de Cinema apontam
algumas tendéncias do jornalismo portugués de cinema (Lourengo & Subtil, 2017).
Desde logo, o dominio do cinema na imprensa, tal como varios estudos nacionais
indicam (Baptista, 2014; 2017a; 2017b; Carmo, 2006; Lourengo, 2016; Santos Silva,
2012; 2014; 2015; Sobreira, 2019); a relagdo de dependéncia em relagdo as orga-
nizagOes da industria a nivel de conteudos e agenda; a auséncia da critica de cine-
ma no contexto televisivo; a constante presenca das celebridades; a forte aposta
na proximidade com o cinema portugués e a quase inexistente extensao ao digital
(Lourengo & Subtil, 2017).

% Programa de literacia para o cinema e de divulgagao das obras cinematograficas na-
cionais junto dos publicos escolares, operacionalizado em conjunto pelo Instituto do Cine-
ma e Audiovisual (ICA), pela Cinemateca Portuguesa — Museu do Cinema e pela Direcgdo-
-Geral da Educacéo. E uma iniciativa que tem por missdo garantir instrumentos essenciais
de leitura e interpretagao de obras cinematograficas junto dos alunos das escolas abrangi-
das pelo programa.
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Os géneros e formatos jornalisticos na cobertura do cinema

Tal como Santos Silva (2012) afirma, “estudar os géneros jornalisticos nos media
culturais ou nas secgbes de cultura é essencial para perceber se a sua tendéncia é mais
informativa ou opinativa” (Santos Silva, 2012, p. 74). Podemos considerar o mesmo para
0 caso concreto do Jornalismo de Cinema. Os géneros jornalisticos, em matérias cul-
turais como o cinema, adoptam a mesma classificagao que em qualquer outra secgao
(como economia, sociedade, desporto, etc.), mas com uma componente criativa que
o jornalista pode aplicar (Pastoriza, 2018, p. 75). Desde uma linguagem mais préxima
a literdria, ou a apropriagdo de elementos da linguagem cinematografica na edi¢ao de
pegas para jornalismo televisivo. Esta tendéncia reflete-se ndo apenas no Jornalismo
de Cinema, mas em todas as praticas jornalisticas ja que tém sido adoptadas diversas
formas de expressao para a apresentacao de informagao, como o fotojornalismo, o de-
sign grafico, ainfografia, a ilustragéo, entre outros (Postema & Deuze, 2020). Esta adop-
gao tende a enriquecer ndo so os conteudos, mas a forma e a estrutura dos proprios
géneros jornalisticos, uma vez que o jornalismo é um processo dinamico e sistémico
que permite que 0s géneros se desenvolvam, transformem e que surjam novos géneros
e subgéneros (Lopes, 2010, p. 10). Além disso, no jornalismo cultural, e consequente-
mente no de cinema, existem formatos que ndo séo aplicados noutras secgdes, como
€ 0 caso da critica, do perfil, do obituério ou da efeméride (Santos Silva, 2012, p. 74). De
acordo com Pastoriza (2018), no @mbito da informagao cultural, podem ser encontrados
dez formatos: a noticia, a cronica, a reportagem, a entrevista, o perfil, o obituario, a efe-
méride, a critica, a resenha e o comentario (Pastoriza, 2018). Por sua vez, Fontcuberta
(1999) refere que os formatos jornalisticos sdo essencialmente quatro: a noticia, a re-
portagem, a crénica e o comentario (Fontcuberta, 1999). Ja para Fatima Lopes Cardoso
(2012), sdo trés os formatos nobres do jornalismo: crénica, reportagem e entrevista.

Para Paula Lopes (2010), os géneros jornalisticos ‘ordenam’ o material informativo, produ-
zem discursos sociais mais ou menos diferenciados e funcionam como categorias que es-
tao intrinsecamente ligadas a expressao da mensagem jornalistica, a sua forma e estrutura.

Para Marques de Melo & Assis (2016), os géneros jornalisticos agrupam diferen-
tes formatos e possuem uma fungao social (quadro 1). Cada formato possui carac-
teristicas préprias que o tornam Unico (Marques de Melo & Assis, 2016, pp. 49-51).

Género | Informativo | Interpretativo Opinativo Diversional Utilitario
= Vigilancia Férum de | Papel educativo, | Distragéo, Auxilio nas tprpa
Fungao ) o das de decisao
social ideias esclarecedor lazer L
quotidianas
. -Editorial
-Analise . o
. -Comentario -Historia de
-Nota (ou -Dossié X : )
-Artigo interesse -Indicador
breve) -Perfil ~
¥ -Resenha humano -Cotacéo
Formato -Noticia -Enquete o i
-Coluna -Historia -Roteiro
-Reportagem | (sondagens e - ; A
A ; P -Cronica colorida (car- -Servigo
-Entrevista inquéritos) .
i -Caricatura toon ou bd)
-Cronologia
-Carta

Quadro 1 Classificagdo de géneros e formatos jornalisticos proposta por Marques de Melo &
Assis (2016)
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Ambito, corpus e metodologia de anélise

O presente artigo propde identificar e problematizar os géneros e formatos jor-
nalisticos da cobertura do cinema, através de uma analise de conteudo aos artigos
publicados pelos 6rgaos de comunicagdo social portugueses ao longo do ano de
2019. Actualmente, ndo existe, em Portugal, nenhuma publica¢édo dedicada exclusiva-
mente ao cinema; a informagao sobre cinema surge apenas nas paginas (impressas
e online) da imprensa generalista, ainda que o cinema seja uma das manifestagoes
artisticas e culturais com maior presenca (Baptista, 2014). Neste sentido, o corpus
deste estudo é composto pelos artigos que se referem ao cinema nas versdes em
papel e online dos principais jornais portugueses (Publico, Correio da Manhé&, Jornal
de Noticias, Didrio de Noticias, Expresso e Observador) e as paginas dos programas
especializados em cinema Cinemax da Antena3 e Cinebox* da TVI24. No total, foram
analisadas 1306 pegas impressas e 1859 online.

Noticia, Reportagem e Entrevista

Como referido por Pastoriza (2018), a noticia, a reportagem e a critica sdo consi-
derados trés dos principais formatos jornalisticos da informacéo cultural €, no que diz
respeito a cobertura do cinema em 2019 pelos media portugueses, no foi diferente.
A noticia e a critica, tanto nas paginas impressas como online, sdo os dois formatos
com maior presencga, seguidos da reportagem (figura 1).

B -

Imprensa Online

Figura 1 Géneros jornalisticos das pegas sobre cinema publicados em 2019 n
os media portugueses. Produgdo prépria

Noticia

Nas paginas impressas, o formato com maior presenca € a critica, seguido
das noticias que abordam maioritariamente as estreias e os festivais de cinema

4 Este programa deixou de ser exibido em Margo de 2020, na altura do encerramento das
salas de cinema devido a pandemia Covid-19. Apds a reestruturagdo da redagdo de informagao
da TVI, em Setembro de 2020, optou-se por estrear a partir de 2021 um programa que abor-
dasse outras manifestagdes artisticas além do cinema, mudando assim o nome para Coolbox.
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(nacionais e internacionais). O jornal que mais noticias publicou sobre cinema é
o Jornal de Noticias e normalmente a noticia ocupa um espago de meia pagina.
Por sua vez, nas paginas online, a noticia é o formato mais utilizado. Abordam,
maioritariamente, temas como os prémios da industria cinematografica, os fes-
tivais internacionais e as estreias®. Focam-se na actualidade e o estilo discursivo
¢ maioritariamente descritivo. E a noticia o formato que mais recorre & aplicagéo
de hipertexto, nomeadamente no jornal Publico, o que revela uma construgao da
noticia pensada e estruturada para o meio online. A hipertextualidade permite
uma vasta diversidade de itinerdrios de leitura, oferecendo uma multiplicidade
de informagdes como complemento, impossivel de conceber na imprensa tra-
dicional (Canavilhas, 2014). As opg¢des multimédia mais utilizadas nas noticias
sdo videos (regra-geral trailers) e galerias de imagens (maioritariamente fotogra-
mas de filmes).

No meio online, o suporte que mais noticias sobre cinema publicou é o
Observador, com mais de 350 noticias sobre cinema publicadas em 2019, segui-
do do Publico com quase 300. Contudo, verificamos que, embora o Observador
seja o jornal que mais noticias publica, ndo sdo os seus jornalistas os autores da
maioria das noticias. Isto deve-se ao grande nimero de pecas publicadas com a
assinatura da Agéncia Lusa.

Alargando o espectro de andlise para toda a cobertura online do cinema, 18,7%
dos conteudos publicados tiveram a assinatura da Agéncia Lusa e 18,2% néo fo-
ram assinados®. Podemos, portanto, entender que, nos artigos online, a Agéncia
Lusa é o principal autor de pegas sobre cinema em Portugal, uma vez que ne-
nhum jornalista de qualquer jornal soma tantas pegas quanto as da Lusa. O que
nos leva a questionar: sera que o investimento que a agéncia Lusa faz demite os
restantes 6rgdos de o fazerem? Tentando responder, acreditamos que, apesar do
contributo da Agéncia Lusa, os varios 6rgaos de comunicagao social ndo se de-
vem demitir da responsabilidade jornalistica e cultural em noticiar a actualidade
cultural, bem como dar a conhecer artistas, obras e pensamentos e produzir uma
reflexdo sobre os mesmos.

Na imprensa, a noticia breve surge a seguir a reportagem, com 9,5%. Este é um
formato adoptado, em grande medida, por jornais como o Jornal de Noticias ou o
Correio da Manha para abordar varios temas como a entrega de prémios, os rankin-
gs de bilheteira ou os filmes em antevisédo. Regra geral, as noticias breves ndo tém
nenhuma autoria associada.

5 Estes temas s@o também os mais partilhados. Na amostra analisada, as noticias mais
partilhadas foram uma noticia do Publico sobre a estreia do filme Variagées, com 7436 parti-
lhas, e a vitoria de Vitalina Varela no Festival de Locarno, com 6589 partilhas.

5 Ao recolher estes dados, verificdmos que, muitas vezes, estas pegas sem autoria eram
também provenientes da Agéncia Lusa, uma vez que o conteldo era igual ao de pegas com
assinatura.
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Reportagem

CULTURA

0 sol brilhou para todos, o novo
Tarantino so brilhou para alguns

B 05 ricos e os pobres colidem — e com isso Bong Joon-ho fez um
+ filme de terror social que talvez faca 0 género o jiri...

AUTOR PORTUGUES

A SPAUTORES

Figura 2 Reportagem de Vasco Camara no jornal Publico de 22 de Maio de 2019 sobre o fil-
me ‘Era uma vez em Hollywood’, de Quentin Tarantino, no Festival de Cannes

Com maior presenga na imprensa do que no online, a reportagem é um dos for-
matos nobres do jornalismo, uma vez que parte de um determinado acontecimento
para fazer uma interpretagao complexa, utilizando a voz dos intervenientes na ac-
¢ao, encandeando-o com uma linguagem que pode ser literdria, narrativa e descriti-
va (Lopes Cardoso, 2012, p. 66). O Publico é o jornal que mais reportagens publica,
nomeadamente a propdsito de estreias e festivais internacionais, em que, normal-
mente, um jornalista é enviado para a cobertura dos principais festivais europeus,
como Berlim, Cannes, Veneza ou Locarno. Regra-geral, a reportagem ocupa mais de
uma pdagina nos jornais portugueses. Foca-se na actualidade e o estilo discursivo é
maioritariamente descritivo. No jornal Publico, entre o caderno principal e os varios
suplementos, mais de 30 reportagens sobre cinema mereceram destaque de pri-
meira pagina em 2019.

wom Pla s e M=

Antonio Variacdes: daterradeninguémparaum
lugaraiéem

Figura 3 Reportagem de Vitor Belanciano sobre o filme ‘Variagdes' para o site do jornal Publi-
co a 23 de Agosto de 2019
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O panorama da reportagem é semelhante nas paginas online, sendo maioritaria-
mente sobre estreias e festivais internacionais. Centrada na actualidade, e com um
estilo discursivo descritivo, o realizador é a principal figura nas reportagens dedica-
das ao cinema. Estas reportagens ndo costumam contar com elementos multimé-
dia e o recurso ao hipertexto nao é significativo, sendo, no entanto, o Publico o jornal
que mais recorre ao hipertexto. Sendo assim, a reportagem online, de forma genéri-
ca, ainda ndo recorre as técnicas de redacgéo hipertextual.

Um dos aspectos verificados € a duplicagdo das pegas das versdes impressas
para as versdes online dos jornais, o que nos leva a entender que, no caso concreto
do cinema, se encara a versao impressa como o0 espago primordial de publicagao
sem um investimento em conteudos adaptados para o meio online.

Entrevista

Figura 4 Entrevista de Francisco Ferreira a Pedro AlImoddvar a propésito do filme ‘Dor e Gl6-
ria’ para o suplemento do Expresso, a revista E, a 31 de Julho de 2019

Sendo a entrevista também considerada um dos formatos nobres do jornalismo,
decidimos olhar para a sua aplicagao no contexto do cinema. As entrevistas surgem
por ocasido da estreia de filmes e costumam, por norma, ocupar mais de uma pa-
gina nos jornais. Nos suportes (cadernos principais e suplementos) analisados, 10
entrevistas sobre cinema tiveram direito a chamada de primeira paginaem 2019. Na
versdo impressa € o jornal Publico que mais recorre a entrevista, enquanto na ver-
sdo online sao o Jornal de Noticias e o Publico os titulos onde a entrevista tem maior
presenca. Tal como na noticia, os elementos multimédia aplicados no formato en-
trevista sdo o video e a galeria de imagens. Em muitas situagoes verificou-se que a
propria entrevista era em formato video. Ja a aplicagédo do hipertexto, a semelhanca
da reportagem, é escassa nas entrevistas online.

O principal protagonista das entrevistas sobre cinema em 2019 é o realizador.
Esta figura é transversal a todos os formatos que abordam o cinema. Os actores sdo
a figura que surge em segundo lugar.
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A critica de cinema

Tal como Penafria (2009) afirma, o discurso sobre cinema mais visivel é a critica de
cinema’ publicada em jornais e revistas (Penafria, 2009, p. 1). A critica é considerada o
formato por exceléncia do jornalismo cultural (Baptista, 2014,2017a,2017b; Faro, 2012;
Kristensen & From, 2015; Lourengo, 2016; Melo, 2010; Pastoriza, 2018; Piza, 2003; Santos
Silva, 2012,2014,2015) e, por consequéncia, do Jornalismo de Cinema (Lourengo, 2016;
Lourenco & Subtil, 2017). E também considerada um dos formatos de maior exigéncia
no campo jornalistico (Lourengo, 2016; Santos Silva, 2014), uma vez que “a critica en-
volve um conhecimento profundo das obras e dos seus autores, e uma reflexdo sobre
0s seus contelidos, de modo a ser feito um juizo de valor” (Santos Silva, 2012, p. 77).

Apesar de a critica ndo se encontrar no modelo classificatorio de Marques de Melo
& Assis (2016), inserimos a critica no género opinativo, atendendo ao seu papel edu-
cativo e esclarecedor. Tito Cardoso e Cunha (2004) define-a como uma “operagédo de
um juizo de valor sobre a obra, uma argumentagao fundamentada e justificada sobre
o valor estético ou outro’ (2004, p. 87). O autor descreve as fungdes da critica como as
de um “arbitro das artes” (configurando ao critico um papel de representante do publico
perante a obra e o0 seu autor), em que os criticos tém uma fungao pedagdgica: “ensi-
nar a ver, informar sobre o que se vé, contextuar, ensinar, e por as questdes pertinen-
tes a propdsito de um filme, fazer saber interrogd-lo” (Cardoso e Cunha, 2004, p. 88).

Neste sentido, a critica é também pratica na acepgéao jornalistica do termo, quan-
do procura informar e interpretar o cinema (Barroso, 2008, p. 48).

Didrio de Noficias

Estaralém, estaraguém

Santiago, Italia. O olhar ndo isento de
Moretti sobre o golpe chileno

o Est dor Al 1de de 1973. A

ineasta que nos habi uma marcada Nanni
Morett ante

Palombolla Rossa (1989)
e aquética Htaliano, ou o “diz.
qualq: ", que ele

entre Berlusconi e o socialista Massimo d"Alema, no filme Abril (1998). O que esperar deste
Santiago, Itaia? Tudo menos isengdo.

de Estado

Figura 5 Critica de Jorge Mourinha ao filme ‘Variacdes’, no Ipsilon, o suplemento do jornal Pu-
blico, a 23 de Agosto de 2019 (a esquerda) e critica de Inés N. Lourenco ao filme «Santiago,
Itdlia», para o site do Didrio de Noticias a 12 de Setembro de 2019 (a direita)

7 David Bordwell (1991) considera que a critica de cinema esta assente em trés espagos
distintos, com caracteristicas proprias: o jornalismo, publicada nos jornais e presente nos pro-
gramas de radio e televisdo; o ensaio critico, publicada na imprensa especializada e com um
teor intelectual; e 0 académico, publicada em revistas académicas. Neste estudo, olhamos ape-
nas para a critica de cinema no espago do jornalismo.
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Em 2019, a critica foi o principal formato jornalistico da cobertura do cinema rea-
lizada pelos jornais impressos portugueses, com 36,6% (figura 1) do total. O Expresso
€ o0 jornal com o maior numero de criticas publicadas, nomeadamente no suplemen-
to, revista E, seguindo-se o Publico. A critica, tanto impressa como online, aborda es-
sencialmente os filmes em estreia. E neste sentido que, todas as semanas, os suple-
mentos (nomeadamente a revista £ do Expresso e o [psilon do Piblico) apresentam
criticas as varias estreias da semana. O que nos permite concluir que a critica de
cinema se orienta pelo calenddrio de estreias e tenta manter-se o mais actual possivel.

Verificdmos que a critica, ao contrario da reportagem e da entrevista, ndo ocupa
muito espago nas paginas dos jornais, preenchendo maioritariamente apenas um
quarto de pagina.

Nas paginas online, a critica também se orienta de acordo com as estreias e € 0
principal formato a aborda-las. Ao contrario da imprensa, na versao online, a critica
é o segundo formato jornalistico com maior presenga, mas com apenas 12,6% (fi-
gura 1). Verificamos, portanto, que hd um maior investimento na critica nas paginas
impressas e que, apesar de a tendéncia na cobertura do cinema ser duplicar conteu-
dos de uma verséo para a outra, com a critica isso ndo acontece, nomeadamente no
jornal Expresso, cuja versdo impressa € a que oferece o maior nimero de criticas em
2019. A aplicacdo de solugbes multimédia ndo € significante, enquanto a utilizagao
de hipertexto é frequentemente utilizada nas criticas online.

Contudo, no que diz respeito ao estilo discursivo presente nas criticas, observa-
mos que predomina o descritivo, presente em 83,3% das criticas nas versoes im-
pressas e 64,5% nas online. Ou seja, verifica-se que a grande maioria das criticas de
cinema publicadas nos jornais é descritiva, em que praticamente se relata a narra-
tiva do filme e sé@o esquecidas as bases da analise e as orientagdes pelas quais a
critica se rege, nomeadamente a produgéo de juizos de valor, tal como Tito Cardoso
e Cunha (2004) enuncia.

A critica, enquanto formato jornalistico, tem revelado um empobrecimento dis-
cursivo e argumentativo, tendo passado a sustentar consensos em vez de questio-
nar as obras e os autores (Baptista, 2017a; 2017b). Esta tendéncia vai ao encontro
daquilo que Dora Santos Silva (2014) realga, quando diz que a critica estd a perder o
seu espacgo e a ser substituida por formatos hibridos como a review?®, cujas férmulas
estdo assentes numa légica de consumo, de servico, de entretenimento e de lifestyle
(Santos Silva, 2014, p. 41).

De facto, o debate em torno da critica portuguesa de cinema ja é longo e varios
agentes da actividade cinematografica para ele tém contribuido; o cineasta Jodo
Botelho numa conversa com Jodo Méario Grilo (2006) refere que “os criticos hoje fa-
lam em fungéo dos best-sellers e dos sucessos. Nao falam em fungao da histéria
do cinema. Ndo aprenderam o cinema a ver... Eu sou do tempo em que os criticos
falavam de cinema porque o tinham visto e sabiam a histoéria do cinema. Falavam

& £ comum confundir critica com review (resenha, em portugués do Brasil). De acordo com
Santos Silva (2014), a review pode ser considerada um subgénero da critica e tem como objec-
tivo dar apenas uma ideia resumida da obra em questao, com uma auséncia de juizos de valor,
para que o publico possa tomar uma decisédo, como por exemplo, ir ver um filme ou comprar
um DVD. O propdsito da review nédo é educar, mas sim informar (Santos, Silva, 2014).
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de ideias e de formas. Hoje em dia falam de metéforas e de contetdos” (Grilo, 2006,
pp. 42-43). Também o cineasta Miguel Gongalves Mendes (2016) se posiciona nes-
sa linha quando afirma que “em Portugal, salvo honrosas excepc¢des, a critica nao
faz critica, ou fa-la como uma crianga de cinco anos: ama ou odeia. E nesta falta de
consisténcia, confundida com o exercicio de poder, o critico sente-se critico apenas
no momento em que determina a selecgdo daquilo que devera integrar o corpus cul-
tural do pafs” (Gongalves Mendes, 2016).

Para Tito Cardoso e Cunha (2017), muito do que hoje é publicado sobre cinema
nos jornais € assente num cariz noticioso que se distancia da critica em termos re-
téricos (Cardoso e Cunha, 2017, p. 48), limitando-se a uma férmula forgada pela in-
fluéncia televisiva que se “limita a um estendal imagético em detrimento do texto
ponderado e bem argumentado’ (Cardoso e Cunha, 2017, p. 50).

Os guias de consumo

Figura 6 Secgéo ‘Sair’ do jornal Publico

Os guias de consumo na area do cinema s&o constantes nos jornais portugue-
ses. Todas as versdes impressas, a excepgdo do Didrio de Noticias e da revista E do
Expresso, apresentam, em todas as edigbes, um guia de consumo sobre os filmes
em estreia nas diversas salas de cinema ou os filmes que irdo ser exibidos nos va-
rios canais de televisao®. Este formato enquadra-se no género utilitario, orientado de
acordo com a légica do consumo e que auxilia o leitor na tomada de decisdes, como
que filme ver e onde o ver. Esta tendéncia vai ao encontro do que Dora Santos Silva
(2014) enuncia quando refere que os bens culturais, neste caso os filmes, sdo apre-

9 Como os guias de consumo sao publicados diariamente nas paginas dos jornais portu-
gueses nao foram integrados na amostra em analise neste artigo.
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sentados como bens de consumo pelos jornais e suplementos, criando no leitor a
necessidade de os consumir (Santos Silva, 2014, pp. 40-41).

No entanto, esta aposta leva-nos a questionar se, actualmente, num periodo em
gue o numero de pdginas dos jornais tem diminuindo e com as vastas possibilida-
des online onde este tipo de informacgao esta presente, continua a fazer sentido os
jornais ocuparem, todos os dias no caso dos diarios, pelo menos uma pagina com
estas informacgdes, sendo que a lista de estreias € semanal.

Conclusodes

Através da andlise a cobertura jornalistica impressa e online do cinema pelos
principais media portugueses no ano de 2019, é possivel identificar e caracterizar
os principais formatos jornalisticos adoptados. Verificdmos que os trés principais
formatos aplicados ao tratamento jornalistico do cinema sé&o a critica, a noticia e a
reportagem e que as estreias se constituem como o principal momento de cober-
tura noticiosa do cinema.

A Agéncia Lusa € o principal autor das pegas sobre cinema nas versées online,
0 que revela, por um lado, desinteresse das estratégias editoriais por matérias de ci-
nema dos principais jornais portugueses, e, por outro, uma escassez de jornalistas
especializados destacados para tratar este tema.

Observamos que a critica, a semelhanca do que ja vem sendo apontado por ou-
tras investigagdes (Baptista, 2014; 2017a; 2017b; Santos Silva, 2014), tem vindo a
revelar um empobrecimento discursivo e argumentativo, limitando-se a descrever a
narrativa do filme em questéo e aproximando-se mais da review do que propriamen-
te da critica em termos argumentativos e retoéricos. Revela ainda, como ja observou
Tito Cardoso e Cunha (2017), uma hibridez entre os dois formatos em que “essas
diferengas se vao dissolvendo num estilo jornalistico generalizado que ndo suporta
mais de poucas linhas por cada texto numa férmula” (Cardoso e Cunha, 2017, p. 50).

Esta transformagéo vai ao encontro daquilo que Paula Lopes (2010) enuncia
quando refere que os géneros jornalisticos se desenvolvem e transformam, surgin-
do novos géneros e subgéneros (Lopes, 2010, p. 10). Contudo, na cobertura do ci-
nema no ano de 2019, tal so se verifica na fusao entre a critica e a review, uma vez
que os outros formatos, como a noticia, a reportagem ou a entrevista se situam no
seu quadro tradicional. O mesmo se verifica quanto a aplicagao de outras formas de
expressao (Postema & Deuze, 2020) na construgdo destas pegas, uma vez que, por
exemplo, o fotojornalismo, regra-geral, ndo existe (as pegas séo ilustradas, em gran-
de medida, com fotogramas dos filmes), bem como as infografias. Contrariamente
ao que seria uma das caracteristicas do jornalismo cultural e mais especificamente
do de cinema, a linguagem adotada pela cobertura realizada em 2019 ndo € proxima
da literdria, ainda mais quando a fusao entre critica e review faz com que o estilo dis-
cursivo dominante seja o descritivo, para promover o consumo e um determinado
lifestyle, em detrimento do estilo interpretativo.

Neste sentido, o0 género dominante da cobertura portuguesa do cinema € o infor-
mativo (que inclui as criticas transformadas em reviews com o propdsito de informar),
deixando de lado o género opinativo e a sua fungao promotora de uma participagdo

VARIA [ 235



cultural ativa, que se encontra na génese do jornalismo cultural e consequentemen-
te do Jornalismo de Cinema. Esta tendéncia vai ao encontro do que Kristensen &
From (2012) j& haviam indicado na realidade dinamarquesa quando afirmaram que
as fronteiras entre o jornalismo de lifestyle, o jornalismo cultural e o jornalismo de
servigos se estavam a esbater, tratando como equivalentes manifestagdes culturais
distintas como a musica e a gastronomia e articulando-as como expressoes tanto
da cultura, do lifestyle ou do consumo (Kristensen & From, 2012, p. 26). Se a cober-
tura portuguesa do cinema no ano de 2019 cumpre os objectivos informativos e
promove o consumo de filmes, peca por nao reflectir sobre a produgao e cultura ci-
nematograficas, o que deixa em aberto a possibilidade de uma reconfiguragédo des-
te tipo de pratica jornalistica. Verificamos ainda que as versées em papel dedicam
grande espago as reportagens e entrevistas, a0 mesmo tempo que também o de-
dicam aos guias de consumo que disponibilizam o cartaz dos filmes em sala. Além
disso, a aposta em opgdes multimédia que enriquegcam as pegas online € escassa e
a inversdo desta situacado representaria, certamente, um maior investimento a nivel
de tempo de trabalho para os jornalistas e, necessariamente, de recursos humanos
para os 6rgaos de comunicagao.

Entendemos, portanto, que ainda ha um caminho a percorrer no ambito do jor-
nalismo de cinema em Portugal no que diz respeito aos formatos e discursos utiliza-
dos. Esse caminho passara, certamente, por uma critica que, como Tito Cardoso e
Cunha (2004) defende, “ensine a ver”, que contextualize o filme na actualidade e que
seja construida com um estilo discursivo maioritariamente interpretativo. Passara
também por um maior investimento na elaboracdo de pecas para o meio online, onde
desejavelmente deixasse de existir uma duplicagcdo de conteudos das versdes em
papel e um aumento na produgao de conteudos criados e estruturados para o meio
online, fazendo uso das possibilidades de storytelling que o meio digital oferece.
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