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APRESENTACAO

0 ndmero 28 da revista Media & Jornalismo reflete sobre o papel das novas
tecnologias digitais no ensino do jornalismo. A paleta de desafios exige programas
de estudo que ndo se deixem condicionar pelo novo aparato tecnolégico; o poten-
cial criado pelo ambiente digital deve, ao invés, explorar as dimensdes que tor-
nem o jornalismo distinto, valorizando o quadro de valores que sustentam a base e
reassumindo um compromisso com a ética.

Sem descurar as velhas questdes transversais ao ensino do jornalismo, como as
relacionadas com a participagao da academia no acesso a profissao, este nimero
desenvolve-se a partir de um primado: a necessidade de estabelecer uma alianga
estratégica entre a academia e mundo profissional. A promogao dessa alianca es-
tratégica pressupde a arquitetura de uma dimensao laboratorial do ensino do jor-
nalismo, que, enunciando pontes, coloque a academia no epicentro do urgente pro-
cesso de reconstrugdo do jornalismo.

Este niimero é coordenado por Pedro Coelho e Anténio Granado, ambos profes-
sores no Departamento de Ciéncias da Comunicacdo da Faculdade de Ciéncias So-
ciais e Humanas. A vasta experiéncia jornalistica de ambos permite-lhes valorizar
e aprofundar o conceito de alianca estratégica. A tese de doutoramento de Pedro
Coelho, defendida na Universidade Nova de Lisboa em 2014, discorre, igualmente,
sobre o conceito, apresentando propostas de aproximagao entre academia e pro-
fissdo, protetoras da identidade de ambas.

0 conjunto de artigos desta revista explora a dimensdo laboratorial do ensino
do jornalismo a partir da apresentacdo de um quadro concetual abrangente, como
no artigo de Paulo Nuno Vicente, ou pensado a partir de duas plataformas mediati-
cas — radio e televisdo — nos artigos de Luis Bonixe, Galvdo Junior e Carlos Cane-
las, Jorge Ferraz de Abreu e Jacinto Godinho.

A Direcéo
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EDITORIAL

A Dimensdo Laboratorial do Ensino do Jornalismo

PEDRO COELHO
PEDROCOELHO@SIC.IMPRESA.PT

A associacao da Internet ao jornalismo mergulhou-nos no tempo do grande
paradoxo.

E certo que a década de 80 do século passado permitiu que o mercado se apode-
rasse do jornalismo, convertendo-o, quase em absoluto, a sua légica estruturadora.
Nos anos que se seguiram a desregulamentacao dos media no mundo ocidental, as
estratégias comerciais associadas ao jornalismo, herdadas do século XIX, alcan-
caram um félego planetdrio: a transnacionalizagdo dos impérios medidticos, trans-
nacionalizou a euforia do lucro. A rentabilidade financeira do jornalismo ofuscou a
matriz: a necessidade de gerar lucro social.

E certo que esses anos da hiperconcentragao dos media precisaram de um jor-
nalismo décil para que os efeitos da sociedade do lucro se impregnassem no teci-
do social. Mas o financiamento do jornalismo alimentou uma ambivaléncia efetiva
que, sem deixar de aprisionar o jornalismo, também o libertou. Bill Kovach e Tom
Rosenstiel falam num “acidente feliz" para retratarem os 200 anos em que o jorna-
lismo, um bem publico, foi financiado por uma atividade comercial, a publicidade
(2010: 13). A histéria do jornalismo é também a histéria dessa ambivaléncia. Ape-
sar dos tentaculos do mercado, houve longos momentos de qualidade jornalistica,
financiada por esse mesmo mercado.

A associacdo do jornalismo as novas tecnologias abriu brechas na base. O jor-
nalismo ndo estd a conseguir gerar receitas financeiras que assegurem a auto-
nomia do campo, promotora da rentabilidade social que Ihe esta na génese. Se o
jornalismo vinha sendo ameacado pelo mercado, as novas tecnologias ampliaram
0 grau dessa ameaca.

Adironia da histéria estd, todavia, no potencial de reconstrugdo do jornalismo que
as novas tecnologias transportam. A integracao do pablico no processo de produgao
da noticia permite atingir, finalmente, o ideal de Carey: a amplificacao da possibi-
lidade de didlogo que a sociedade tem com ela propria (1997: 247); o jornalismo,
filtro e motor da comunicacdo, existe, afinal, para servir o puablico.

0 nosso tempo mostra-nos um jornalismo a lutar pela sobrevivéncia. O caso
portugués é especialmente paradigmatico. O mercado dos media, dominado por
quatro grupos privados e um piblico, vive momentos de agonia. Por um lado, o
grupo RTP. terminada a subvencdo estatal, vé-se forgado a viver, exclusivamente,
da publicidade (limitada) na televisao e da contribuicdo para o audiovisual, por
outro, os quatro grupos privados estao condicionados pela quebra continuada de
receitas publicitarias e pelo vazio de alternativas de financiamento. Ao contrério
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do que observamos, por exemplo nos Estados Unidos da América, onde a socie-
dade civil, através de fundacoes, participa na reconstrucao do jornalismo, supor-
tando projetos ndo lucrativos, mas de elevada rentabilidade social, em Portugal,
o mercado exiguo depende dele préprio. Assistimos, pois, ao definhamento da
imprensa em papel, sem que os sucedaneos digitais conquistem o peso e a in-
fluncia que as marcas chegaram a ter na versao impressa. E esse definhamento
jornalistico vai-se assenhorando das restantes plataformas. A informacao televi-
siva generalista, prosseguindo o processo de perda de audiéncias para 0s canais
de cabo, vai reforcando as estratégias discursivas associadas ao entretenimen-
to; a informacdo no cabo substitui a reportagem pelos frente a frente de opini-
Oes opostas, que preenchem tempo de antena e roubam espaco ao jornalismo;
as radios continuam o trajeto em direcao a irrelevancia jornalistica; a internet, ao
contrario do que j& vamos assistindo noutras geografias, investe num jornalismo
de corta e cola, feito a custa dos conteddos produzidos para as plataformas clds-
sicas e, escassas vezes, aproximando-se do lugar da noticia.

Um jornalismo aprisionado alimenta uma sociedade décil, ordeira, conformada.

As zonas de resisténcia que perscrutamos do lado da cidadania e do jornalis-
mo, e a que fazemos referéncia no primeiro artigo desta sequéncia, constituem a
base de reconstrugdo do jornalismo. Mas esse longo e exigente processo requer
uma base de acolhimento que sistematize as etapas e as promova. Que melhor
lugar para sediar essa base sendo na academia, nos cursos de jornalismo, um
pouco por todo o mundo classificados como as principais fontes formadoras da
mao-de-obra?

Sem perderem as marcas identitarias que os moldam, academia e jornalismo,
devem, todavia, aprofundar os lagos, envolvendo-se numa “alianca estratégica”
que, como escrevemos no citado primeiro artigo desta revista, permita ao jornalis-
mo “ultrapassar os constrangimentos criados pelo dilema que o perpassa: servir
0 plhico, a democracia e o0 mercado”, encontrando forma de se tornar “social e fi-
nanceiramente sustentavel”.

A dimensdo deste desafio é de tal ordem que pressup@e a reconfiguragao do
proprio modelo de formacgdo. Por um lado, atribuindo a comunicacdo a missao de
articular os saberes diversos que participam na formagdo do jornalista, por outro,
reforcando a dimensao reflexiva da variante profissional, articulando teoria e préti-
ca jornalisticas e fazendo dessa articulagdo a matriz do modelo formativo. Tal pres-
supde que o ensino do jornalismo nao fique refém das plataformas tecnoldgicas de
distribuicdo, mas sim do jornalismo, dos géneros jornalisticos, sobretudo da repor-
tagem. Os programas académicos jamais conseguirdo acompanhar a evolugdo tec-
noldgica. O jornalismo e os valores que o enquadram sdo perenes. Ora, é a protecao
dessa perenidade que os programas de formacdo devem afirmar.

Esta revista reflete sobre o lugar da academia e dos cursos de jornalismo na
salvaguarda dos valores do jornalismo num ambiente dominado pelo mercado, atra-
vessado pelo efeito amplificador das novas tecnologias digitais. Os diversos artigos
definem os contornos de um novo lugar para os cursos de jornalismo/comunicacao,
que os torne verdadeiramente participantes no urgente processo de reconstrucao
do jornalismo, e refletem, igualmente, sobre o lugar da tecnologia no interior dos
planos de estudo.
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Os sinais de que o novo amhiente digital esta a impor-se, nos diversos planos
de formagao, como um elemento externo ao jornalismo, no sentido em que nos fala
Betty Medgser, que, ao invés de o valorizar, 0 absorve, controlando conteldos e 0s
proprios valores que o moldam (2000: 202), sdo identificados e questionados.

Num sobrevoo que faz aos programas das unidades curriculares, associadas ao
jornalismo radiofénico, que identifica nos diversos cursos de jornalismo/comunica-
¢ao, Lufs Bonixe deteta aquilo que poderfamos classificar como o alheamento dos
docentes responsaveis, relativamente as grandes questdes do multimédia: “as ques-
tOes relacionadas com a presenca da radio na Internet ou sao ignoradas ou referidas
de uma forma muito reduzida”. Ora esta auséncia de uma “discussao aprofundada”
menos se explica quando, como reconhece o autor, o digital esta a mergulhar a ra-
dio numa “fase de mudanca e transicao”, que “interfere com os seus tradicionais
modos de produgdo, distribuicao, rotinas e cultura profissional”.

Se os programas valorizam, como salienta Bonixe, mais o fazer do que o saber
fazer, o autor ndo deteta, sequer, nessa valorizagdo da componente pratica, uma
associacao a modos de producdo multimédia.

As opcoes formativas identificadas pelo autor, a0 mesmo tempo que dissociam
a componente pratica da reflexiva, ameacando promover um grau de abstracao pra-
tica onde se corre o risco de transformar a sala de aula numa antecamara da re-
dacdo, subalternizam a componente digital. A conclusao do autor surge, por isso,
em forma de apelo:

“Seria, pois, de esperar que os programas fossem mais além nesta matéria,
suscitando o debate, a reflexdo e a critica junto dos estudantes, despertando-os para
uma realidade que irdo encontrar no ambiente profissional.”

0 artigo de Galvao Junior resulta de uma anélise mais fina, fruto da observa-
cao direta do autor do desempenho de alunos e docentes ao longo de um semes-
tre letivo em unidades curriculares em Portugal e no Brasil. Galvao estabelece uma
comparacao entre a aplicacao dos programas de estudo de jornalismo radiofénico
na Escola de Comunicacdo e Artes da Universidade de Sao Paulo (ECA/USP) e no
Departamento de Ciéncias de Comunicacao da Faculdade de Ciéncias Sociais e Hu-
manas da Universidade Nova de Lisboa (DCC/FCSH/UNL).

Se 0 exemplo brasileiro introduz uma dimensao laboratorial que confere eleva-
da visibilidade aos trabalhos dos alunos e onde é possivel identificar a articulacao
permanente entre as dimensodes tedrica e pratica, discernivel na forma como o0s
alunos concretizam os conteldos jornalisticos em ambiente laboratorial, a uni-
dade curricular de Atelié de Jornalismo radiofénico na FCSH esta condicionada
pela auséncia dessa dimensao laboratorial. Na observacao direta e continuada,
0 autor regista, todavia, sinais da existéncia de uma articulacao entre agdo e re-
flexdo, visfvel nos trabalhos concretizados pelos alunos. Esses trabalhos, afirma,
“possihilitaram aos alunos ndo somente uma vivéncia pratica, mas um aprendi-
zado reflexivo real”.

Se, numa observacdo macro, Luis Bonixe detetava escassos sinais de articulagdo
entre teoria e pratica nos programas das unidades curriculares de jornalismo radio-
fonico dos diversos projetos formativos em Portugal, na observacao direta que fez,
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Galvdo Jinior registou-a, no caso portugués que analisou. A esse nivel ndo existirdo,
alias, grandes diferencas com a realidade que o autor identificou no Brasil:

“0 cuidado com a formagdo proporcionada nas salas de aula e laboratérios
vai além das tecnologias, assim como o Jornalismo vai além da Radio. Tal designio,
observado nos estudos de caso realizados em Portugal e no Brasil, desvela uma in-
tencdo comum as disciplinas Atelier de Jornalismo Radiofénico, Radiojornalismo e
Projetos em Radio: o ndo provimento de meras habilidades instrumentais, mas a
capacitacao de profissionais aptos a compreender de forma reflexiva tudo aquilo
que envolve o exercicio pleno do Jornalismo”.

Se o0 programa portugués subalterniza, como, alias, salientava Luis Bonixe na
analise macro, a componente multimédia, quer ao nivel da acao, quer da reflexao,
o programa da USP valoriza-a plenamente. Galvao Junior salienta, exatamente, que
0 “uso intensivo do ambiente digital” permite aos alunos brasileiros a “aproxima-
¢do a realidade” multimédia que caracteriza a acao jornalistica na radio brasileira.
A visibilidade que a USP confere aos trabalhos dos alunos, encontrando “reverbe-
racao entre publicos diversos ao serem exibidos pela Rddio USP FM", é outro dos
elementos distintivos da experiéncia brasileira, alcancado, principalmente, pela di-
mensdo laboratorial associada ao ensino do jornalismo no Brasil. Em 2004, Carlos
Chaparro caracterizava, de forma clara, essa dimensao laboratorial:

“Ter bons laboratérios constitui uma pega importante ndo apenas para apren-
der a fazer, mas também para aprender a pensar, no sentido em que constroem um
espaco para o qual pode convergir a integracdo das vdrias vertentes do saber {...)
Os laboratérios sdo a espinha dorsal do curso” (101, 103).

A dimensao laboratorial do ensino do jornalismo é destacada e caracterizada por
Paulo Nuno Vicente. Guiado por essa componente, transversal ao plano de estudos,
0 autor prepara j& o proximo lugar da formagao académica na area. Um lugar de pon-
tes, de “dialogos produtivos”, de aliancas estratégicas, como as que prefiguramos
no primeiro artigo desta sequéncia, “com outras culturas criativas”. Esta abertura
da academia concretiza-se, neste olhar de Paulo Nuno Vicente, através da criacao
de um novo “ecossistema” a envolver a academia, que a dote de “laboratdrios ex-
perimentais”, onde seja possivel criar instrumentos (“start-ups de raiz universitaria”)
que desempenhem um papel verdadeiramente distintivo na sociedade civil.

No artigo onde defendemos a integracdo da tematica da proximidade nos pla-
nos de estudo, sublinhamos, exatamente, esse reposicionamento da academia,
colocando-a no epicentro do espaco publico, formando novos jornalistas que re-
configurem a acdo jornalistica praticada fora dos grandes centros, libertando-a
dos efeitos do “paroquialismo”, que habitualmente caracteriza as comunidades de
proximidade.

Integrando a componente da proximidade nos planos de estudo, estes devem
“transformar-se num agente de desenvolvimento”, que, em plena articulacdo com
as comunidades de acolhimento, ajudem a criar projetos jornalisticos que, de facto,
participem na reconstrugdo do espago publico, promovendo “a discussao, a troca
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de ideias”, questionando “as elites, integrando no debate as opinides dos agentes
sociais que, habitualmente, sdo excluidos dos processos de decisao.”

Uma vez mais, 0 novo ambiente tecnolégico deve valorizar a estruturagao des-
ses novos projetos jornalisticos.

A tecnologia, enquanto complemento do jornalismo, é, igualmente, o modelo
estruturador do artigo de Carlos Canelas, Jorge Ferras de Abreu e Jacinto Godinho.
Os autores salientam a necessidade de os cursos de jornalismo assumirem um com-
promisso com a agdo tecnoldgica, de forma a que os alunos a interiorizem “como
algo natural” em todas as plataformas.

Os autores discorrem sobre a acao especifica em televisao, defendendo a inte-
gracao da edicao de imagem nos programas de estudo. Como reconhecem, “montar
em video” afirma-se, cada vez mais, como um “pré-requisito” para que o jornalista
de televisdo exerca a sua atividade profissional, revelando-se, mesmo, “uma mais-
-valia na hora da contratagdo.”

Esta integracdo, nos moldes defendidos pelos autores, da componente tecno-
l6gica no processo produtivo, como elemento interno e ndo externo ao jornalismo,
evitando os riscos atras enunciados por Betty Medgser, exige o envolvimento dos
docentes nesse processo de aquisicao de conhecimentos. N&o estd, pois, em causa
a simples aquisicao de conhecimentos técnicos. Para Canelas, Abreu e Godinho, a
edicdo de imagem de uma reportagem televisiva é sobretudo “um processo criativo”,
contribuindo, decisivamente, “para melhorar o ato de se contar estdrias”.

As grandes questdes que serviram de base a estruturacao deste ndmero sao de
novo retomadas na Gltima parte:

—a necessidade de preencher o fosso entre jornalismo e academia;

—a afirmac@o de uma alianca estratégica entre as duas entidades;

—avalorizagdo da componente laboratorial da academia (cursos de jornalismo),
testando novas formas de articulacdo entre reflexdo e acdo jornalisticas;

Convocamos para o0 debate quatro dos mais destacados agentes da academia e
do jornalismo, representando os trés posicionamentos distintos que moldam a forma-
¢do académica: a visao do académico; do jornalista-académico; e a do jornalista:

— Adriano Duarte Rodrigues, fundador dos estudos de comunicacdo em Portu-
gal, defende “uma colaboracdo clara e proveitosa” entre academia e mundo pro-
fissional, mas “tanto mais proveitosa, quanto mais respeitadora da autonomia das
duas esferas”;

— Adelino Gomes e Joaquim Fidalgo, ambos jornalistas-académicos, ambos
conscientes do papel da academia na formacgdo dos jornalistas e da necessidade
de aproximar duas entidades - jornalismo e academia - que desenharam a sua ma-
triz em paralelo;

— Carlos Rico, antigo subdiretor da SIC, grande repérter da estacdo, ansiando
fazer dos cursos de jornalismo um prolongamento da profissao, ou uma antecamara
indiscreta que antecipe, na sala de aula, cenérios e rotinas do quotidiano profissional.

No Gltimo tépico apresentamos sete experiéncias académicas de fronteira: se,
por um lado, tentam recriar, quase fielmente, as rotinas produtivas da redacao, por
outro ensaiam a dimensao laboratorial desenvolvida nesta revista, onde sdo tes-
tados modelos, onde existe espaco para o erro, para a discussao e para a recons-
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trucdo. Os cursos de jornalismo sdo, afinal, o lugar onde todas as experiéncias sdo
possiveis... e desejaveis.
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ALIANGA ESTRATEGICA ENTRE ACADEMIA E JORNALISMO
UMA DISCUSSAO EM MARCHA NO LABFORM
THE STRATEGIC ALLIANCE BETWEEN ACADEMIA AND
JOURNALISM: AN ONGOING DEBATE IN LABFORM
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Resumo

Este artigo parte do debate vivo que se aloja no espaco virtual, acondicionado
num blog dedicado a formagdo académica em jornalismo. A partir dessa discussao
levantamos as grandes questdes associadas ao percurso ideal para se chegar a uma
das mais complexas profissdes da humanidade, trespassada, por um lado, pela crise
de sustentabilidade do jornalismo, ampliada pelos efeitos da tecnologia digital, por
outro, pela indefinicdo da prépria academia. A comunicacado adquiriu o estatuto de
disciplina académica ha quase quatro décadas, mas o jornalismo, uma das areas
nobres do campo, ainda tarda em encontrar um lugar de acolhimento.

PALAVRAS-CHAVE
Labform; Jornalismo; Academia; Alianca Estratégica.

ABSTRACT

This article derives from the vivid debate on a blog about journalism education.
That discussion has raised several key questions about the ideal path to enter the
journalism career, one of the most challenging crafts. Journalism is suffering a sus-
tainability crises, amplified by digital technology, and concurrently the academia's
uncertainty. Communication science has been granted academic status for almost
four decades now, but journalism, one of its most noble fields, still struggles to find
its place.

KEYwoRDS
Labform; Journalism; Academia; Strategic Alliance.
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PERCURSOS DA FORMAGAO SUPERIOR
DO JORNALISMO RADIOFONICO EM PORTUGAL
PATHWAYS OF HIGHER EDUCATION
ON RADIO JOURNALISM IN PORTUGAL

LUIS BONIXE
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Resumo

A radio, e em particular o jornalismo radiofénico, atravessa um perfodo de mu-
dangas decorrentes da emergéncia de um paradigma comunicacional dominado pela
tecnologia e, em especial, pela Internet. Qs jornalistas da radio confrontam-se, por
essa via, com novas praticas, rotinas e modos de producado gerando desafios tam-
bém ao nivel da sua propria formagado. Nesse contexto, qual o papel reservado a
formacgao superior em jornalismo e, em particular, qual o espago para o jornalismo
radiofénico nessa formacao? O presente artigo pretende dar um contributo para
uma reflexao sobre o percurso que esta a ser percorrido em Portugal em relagao a
formacao superior de jornalismo radiofénico.

PALAVRAS-CHAVE
Jornalismo, Radio, Ensino superior, Portugal.

ABSTRACT

Radio, and in particular the radio journalism, is going through a period of chan-
ges resulting from the emergence of a communication paradigm dominated by te-
chnology and Internet. Radio journalists are facing new practices, routines and mo-
des of production, generating challenges also in terms of their own training. In this
context, what role is reserved for a degree in journalism and in particular, what is
the space for radio journalism in this training? This article aims to contribute to a
reflection about the path that is being followed in Portugal in relation to higher edu-
cation in radio journalism.

KEywoRrDs
Journalism, Radio, Higher Education, Portugal.

16 | MEDIA&JORNALISMO



JORNALISMO RADIOFONICO LUSO-BRASILEIRO:
AS TIPIFICACOES DA CONVERGENCIA NOS MODELOS
DE ENSINO DA FCSH/UNL E DA ECA/USP
LUSO-BRAZILIAN RADIO JOURNALISM:
THETYPIFICATIONS OF CONVERGENCE IN TEACHING
MODELS OF FCSH/UNL AND ECA/USP

L.C. GALVAO JR.

GALVAOJR@UOL.COM.BR
UNITAU

Resumo

0 contexto digital leva 0 Jornalismo a reconfiguracdes ndo apenas no ambito dos
media, mas também nas salas de aula, onde docentes promovem agoes dedicadas
a promover a aderéncia do ensino a realidade. A existéncia dessas iniciativas mo-
tivou este estudo que observa a insercao do fenémeno da convergéncia no ensino
do Jornalismo Radiofénico em Portugal e no Brasil. 0 modelo metodolégico parte
de estudos de caso envolvendo as disciplinas Atelier de Jornalismo Radiofénico,
do percurso Jornalismo da Faculdade de Ciéncias Sociais e Humanas da Universi-
dade Nova de Lishoa (FCSH/UNL); e Radiojornalismo e Projetos em Réadio, do curso
de Jornalismo do Departamento de Jornalismo e Editoracao da Escola de Comuni-
cacoes e Artes da Universidade de Sdo Paulo (CJE-ECA/USP). Notou-se no estudo
a adocdo de atividades que ressaltam a convergéncia tecnolégica, no caso portu-
gués, e de conteldos, no recorte brasileiro, evidenciando aproximacao das acoes
pedagdgicas a pratica do jornalismo radiofénico.

PALAVRAS-CHAVE
Comunicacdo, Educacao, Jornalismo Radiofénico, Convergéncia.

ABSTRACT

The digital context leads Journalism to reconfigurations not only in media con-
text, but also in classrooms, where teachers develop actions dedicated to promoting
the adherence of teaching to reality. The existence of these initiatives motivated this
study that analyses the inclusion of the convergence phenomenon in Radio Journa-
lism education in Portugal and Brazil. The methodological model of case studies is
used involving the disciplines “Atelier de Jornalismo Radiofénica”, from Journalism
branch of the Faculdade de Ciéncias Sociais e Humanas da Universidade Nova de
Lisboa (FCSH/UNL), and “Radiojornalismo e Projetos em Radio”, from Journalism
course of the Departamento de Jornalismo e Editoragao da Escola de Comunicagdes
e Artes da Universidade de Sdo Paulo (CJE-ECA / USP). It was noted in the study the
adoption of activities that highlight the technological convergence, in the Portuguese
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case, and the content convergence, in the Brazilian case, showing approximation of
pedagogical actions to the practice of Radio Journalism.

KEYwoRDS
Communication, Education, Radio Journalism, Convergence.
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iNOVA MEDIA LAB: DO “"CHOQUE DE FUTURO”

A UM ECOSSISTEMA DE INOVACAOQ DIGITAL

INOVA MEDIA LAB: FROM A "FUTURE SHOCK"
TO AN INNOVATION DIGITAL ECOSYSTEM

PAULO NUNO VICENTE

PNVICENTE@GMAIL.COM
UNL/FCSH
CIC DIGITAL| INOVA MEDIA LAB

Resumo

Partindo de sinais que evidenciam um “choque de futuro” no ensino superior
dos media e do jornalismo em Portugal, este artigo identifica o problema de uma
intermediacao quebrada entre a sala de aula, as unidades de investigagao, as co-
munidades locais e a inddstria. Assume-se o lugar e a cultura experimental do la-
boratdrio, aqui representado pelo iINOVA Media Lab, como uma zona de troca que
opera objectos de fronteira. Propde-se que este tipo organizacional hibrido esta,
assim, vocacionado para praticas de “translagao” e atribui-se a Universidade um
renovado papel social: o de corporizar uma intermediacao de confianca.

PALAVRAS-CHAVE
Empreendedorismo, inovacdo, laboratério experimental, media digitais, translacao.

ABSTRACT

Following signs of a "future shock" in media and journalism higher education
in Portugal, this article identifies the problem of a “broken middle” between the
classroom, research units, local communities and the industry. As a place and as
a culture, the experimental laboratory, here represented by iNOVA Media Lab, is
portrayed as a “trading zone"” operating “boundary objects”. It is proposed that this
hybrid organizational type is thus geared to translation practices. A renewed social
role is assigned to the University: to embody a trusted intermediary.

KeEywoRrps
Entrepreneurship, innovation, experimental lab, digital media, translation.
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UM CONTRIBUTO PARA 0 ENSINO DA EDIGAO DE IMAGEM
DE CONTEUDOS NOTICIOSOS TELEVISIVOS
PARA JORNALISTAS
A CONTRIBUTIONTO TV NEWS EDITING TEACHING
FOR JOURNALISTS

CARLOS CANELAS
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UNIDADE DE INVESTIGAGAOQ PARA 0 DESENVOLVIMENTO DO INTERIOR
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CIC.DIGITAL
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Resumo

Na era da convergéncia digital, sdo exigidas novas competéncias aos profissio-
nais da informacdo. No caso do jornalismo televisivo, presentemente, os jornalis-
tas desempenham funcdes/tarefas que, ainda ha pouco tempo, eram apenas rea-
lizadas por profissionais altamente especializados, como seja a edi¢do de imagem
de conteldos informativos.

Perante esta realidade, os estabelecimentos do ensino superior, Universidades
e Politécnicos, que preparam os futuros jornalistas, devem responder as novas ne-
cessidades formativas.

Neste sentido, através do presente artigo, pretendemos propor algumas reco-
mendacdes, no campo do ensino da edi¢do de imagem de conteddos informativos
televisivos, que possam conduzir a uma melhoria do desempenho dos futuros jor-
nalistas de televisdo no exercicio desta fungdo/ tarefa.

PALAVRAS-CHAVE
Contetdos noticiosos, edicao de imagem, ensino, jornalistas, televisao.

ABsTRACT

In the digital convergence era, professionals are required to have new informa-
tion competences. Today, as far as television journalism is concerned, journalists
perform functions/ tasks, such as news video editing, that not long ago were only
carried out by highly qualified professionals.

Faced with this reality, higher education institutions, universities and polytech-
nics, which prepare future journalists, must respond to new educational needs.
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Thus, through this article, we intend to put forward some recommendations in
the teaching field of news video editing that can lead to an improvement in the per-
formance of future television journalists carrying out this function/task.

KEYWORDS
Education, journalists, news, TV, video editing.
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0 LUGAR DA PROXIMIDADE NOS PLANOS DE FORMAGAOQ
EM JORNALISMO
THE PLACE OF PROXIMITY IN JOURNALISM
TRAINING PROGRAMS

PEDRO COELHO

PEDROCOELHO@SIC.IMPRESA.PT
UNL/FCSH/DCC
SICTV

Resumo

A associagao do jornalismo a Internet abre novo espago a agao comunicativa
e, como tal, torna, uma vez mais, possivel a reconstrugao do espago publico a par-
tir da nova interacao entre pablicos, permitida pelas plataformas digitais. As co-
munidades de proximidade estao especialmente vocacionadas para aproveitarem
esta dindmica, recriando-se a partir da base tecnoldgica que deve ser usada pelos
meios de comunicacdo social locais. Neste contexto, torna-se decisivo que a aca-
demia gere aliancgas estratégicas com as comunidades de acolhimento, participan-
do na formacao de jornalistas que ultrapassem o paroquialismo que caracteriza 0s
universos de proximidade.

PALAVRAS-CHAVE
Jornalismo; Academia; Proximidade; Interagao.

ABSTRACT

The association between journalism and the Internet generates a new commu-
nication process which once again enables the public sphere reconfiguration, using
digital public interaction as its pattern. Due to their identity, local communities could
facilitate digital communication process promoted by their own media. Neverthe-
less, it's crucial that a strategic alliance should be carried out by the Academy, in-
volving its host communities, developing journalism education plans that overtake
parochialism, which usually distinguishes local geographies.

KEywoRrDs
Journalism; Academy; Localism; Interaction.
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ALIANGA ESTRATEGICA ENTRE ACADEMIA E JORNALISMO
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THE STRATEGIC ALLIANCE BETWEEN ACADEMIA AND
JOURNALISM: AN ONGOING DEBATE IN LABFORM
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Um Jornalismo no Fio da Navalha

Num mercado fragilizado pela associagdo do jornalismo as novas tecnologias,
a possibilidade de estarmos perante uma ampla distorcao dos valores deve ser co-
locada. Sensacionalismo, interesse humano, infotainment, noticia que vende, co-
municadores versateis, jornalistas tecnoldgicos multicapacitados, polivaléncia im-
posta para reducao de custos, jornalistas de mochila as costas, jornalismo de corta
e cola, distanciado do lugar da noticia, sdo apenas alguns dos conceitos, impostos
pelo mercado, que se apoderaram do jornalismo e que espelham o grau de distorcao.

Na redacao portuguesa assistimos a um jornalismo aprisionado por uma crise de
sustentahilidade: os jornais reféns da perda de leitores, das quebras de tiragem, da
dificuldade em substituir as velhas receitas por outras que proporcionem uma inver-
sa@o do ciclo; as radios, mesmo assumindo, ainda, um papel na distribuicao quotidia-
na de informacao, vao sendo forgadas, pela crescente irrelevancia que acumulam
no mapa dos meios, a desinvestir no jornalismo; nas televisdes é visivel a abertura
de brechas no espago nobre da informacao e a intersecdo, cada vez mais consen-
tida, cada vez mais natural, do jornalismo com as receitas faceis do entretenimen-
to; na Internet assistimos a dificuldade em delimitar o jornalismo, distinguindo-o0: 0
jornalismo permanece um subproduto, feito de corta e cola, que ocupa comunica-
dores versateis multicapacitados, mas que ndo se aproximam do lugar da noticia.
A Internet junta vozes dispersas, pensamentos alternativos, abala a visao unitaria
que os meios tradicionais ampliavam; mas 0 acesso livre e ilimitado que a define
aumenta o risco de interesses particulares, obscuros, conquistarem visibilidade,
influenciando opinides e decisoes; serdo sempre fontes de ruido impercetiveis que
deturpam a agdo comunicativa gerada na rede.

E neste contexto que o jornalismo deve afirmar-se filtro da comunicacao. Este é
pois o tempo da urgéncia de um jornalismo distinto, de fronteiras precisas, que as-
socie ao faro para desvendar o que é noticia no meio da miriade, o sentido ético para
perceber o que 0 ndo é; um jornalismo que facilite a comunicagao, que a promova;
um jornalismo que contribua para iluminar o piblico, que assuma 0 compromisso
com a sua formagao; um jornalismo que comunigue com o piblico, aceitando a sua
contribuigdo no processo de construgdo da noticia, exercendo sobre os conteldos
gerados pelos cidaddos o exercicio de verificagdo jornalistica que torna crediveis
as informag0es, passiveis, portanto, de serem integradas na noticia.
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Todavia, condicionado pelo mercado, que colocou as novas tecnologias ao ser-
vico dos seus interesses, num esforco falhado de maximizacdo da receita, o jorna-
lismo esta dependente de um processo de reconstrucao.

Reconstruir o Jornalismo a partir da Base: a Formacgao

0 processo de reconstrucdo do jornalismo passa pela recuperagao dos valores
que o moldam e que 0 mercado tomou de assalto, mas exige, igualmente, recuperar
a finalidade do jornalismo — esse papel de vigilante da democracia que, ao mesmo
tempo que deve contribuir para iluminar a acdo politica, promove a comunicagao
entre os membros da comunidade, participando na sua formagao civica.

Ora o desafio de reconstrugao do jornalismo é de tal forma complexo que o jor-
nalismo, sozinho, ndo teré condigdes de Ihe dar resposta. Neste sentido, o jorna-
lismo tera de ser reconstruido a partir da sua base de sustentacdo, a formagao de
jornalistas; tal pressupde a prépria reconfiguragao dessa base. A academia, que de-
veria estar atenta aos sinais, refletindo sobre a forma de preservar o jornalismo, é
um mundo paralelo que julga servir o jornalismo mas que se limita, cada vez mais,
a responder as necessidades efémeras do mercado.

Em ambos os lados, jornalismo e academia, subsistem, todavia, zonas de resis-
téncia; € nelas que o processo de reconstrugao do jornalismo deve assentar ancora.

Por um lado, parcelas significativas da classe jornalistica comegam a admitir que
0 jornalismo precisa da critica para evoluir. Entre 1997 e 2009, o ndmero de jorna-
listas no ativo com licenciatura ou bacharelato passou de 43,6 para 59,3 por cento
(Rebelo, 2011: 81, 82). Nesse periodo cresceu, igualmente, o niimero de profissionais
de regresso a academia, guiados pela necessidade da valorizagdo pessoal e profis-
sional. Completam estudos de segundo e terceiro ciclo, onde produzem trabalhos
de reflexao sobre a agdo profissional quotidiana, que lhes permite distanciarem-se
do objeto, aceitando critica-lo'. Estes factos, por si s6, assinalam o peso crescen-
te da academia na profissdo. Adelino Gomes, no estudo que fez nas redacdes dos
trés canais de televisao portugueses, observou o efeito desse peso nas redagoes:
“Além de mais habilitadas no plano escolar (...) as novas geragoes tém-nos ofere-
cido excelentes jornalistas” (2012: 21).

0 investimento na formagdo académica ndo oculta, todavia, a crescente per-
da de autonomia que constitui marca de referéncia das novas geragdes precarias.
0 mercado reforga a contradicao que atravessa a histéria do jornalismo desde o
século XIX: exige profissionais capacitados, mas, simultaneamente, condicionados
pela necessidade de o servir.

No lado do jornalismo subsistem, igualmente, expressivos sinais de resistén-
cia. Sdo detetados sempre que o jornalismo revela detalhes do quotidiano que, de
outra forma, permaneceriam zonas de sombra. Para Adelino Gomes, o jornalismo
constréi a sua autonomia sempre que o jornalista, com o seu trabalho, “descreve,
vocaliza, mostra um acontecimento, da voz, pela escrita, pelo microfone, pela ima-

1 No ano de 2009, o nimero de jornalistas no ativo com mestrado representava 3,4 por cento do
total da classe — uma percentagem ainda pouco significativa, mas a representar uma tendéncia de
crescimento relativamente a 2006 — 2,1 por cento. Em 2009, a percentagem de jornalistas no ativo
com doutoramento ainda era residual, apenas 0,4 por cento (Rebelo 2011: 81, 82).
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gem, a quem nao tem voz, independentemente do seu valor de mercado” (idem,
ibidem: 58). E nessa autonomia que se inscreve, alids, “a relevancia do jornalismo”
(idem, ibidem: 61).

Numa entrevista que nos concedeu em 2012, Joaquim Fidalgo discorre sobre
essa relevancia, distinguindo o “cidaddo que comete atos de jornalismo” do jorna-
lista, que, proactivamente, “mostra o que ninguém mostra; vai onde ninguém vai”.
0 “cidaddo que comete atos de jornalismo” € “meramente reativo”: “relata porque
ia a passar” (apud Coelho, 2015: 588). E neste contexto que José Luis Garcia aler-
ta para as consequéncias de deixarmos o conhecimento do mundo na dependéncia
“de um quiosque virtual de distribuicdo”, como o Google:

“A menos que se tenha uma absoluta fé nas pessoas (...) 0 que é melhor em
termos de informacdo ndo vira a superficie sem um constante trabalho de seletivi-
dade, o qual ndo pode dispensar profissionais competentes e exigentes” (2009: 30).

Pelo peso crescente que vai assumindo, a formagao académica transporta um
elevado potencial de participacao na reconstrugao do jornalismo, e esse é um forte
sinal de resisténcia; mas, tal como acontece com o jornalismo, jamais conseguira
fazé-lo sozinha. A solugcdo encaminha-se, de facto, para uma alianca estratégica
entre as duas entidades.

Num e noutro lugar, no jornalismo e na academia, é preciso comegar do zero.

Reflexos do Fosso entre o Jornalismo e a Academia

0 primeiro pilar desse amplo processo de reconstrucao consiste no estabeleci-
mento de pontes entre a academia e o mercado, que permitam ao jornalismo ultra-
passar 0s constrangimentos criados pelo dilema que o perpassa: servir o pabico, a
democracia e 0 mercado, ou seja, encontrar forma de se tornar social e financeira-
mente sustentavel.

A construgdo de pontes entre jornalismo e academia pressupoe o estabeleci-
mento de uma alianca estratégica entre as duas entidades (Coelho, 2015: 595), o
que, desde logo, contraria o perfil de ambas. Jornalismo e academia sdo univer-
sos paralelos (Zelizer, 2004: 2), entidades “pouco maledveis, ciosas dos seus cos-
tumes, extremamente vaidosas e pouco recetivas as opinides externas” (Meditsch:
2004 26, 27).

Na nossa investigacao de doutoramento, sobre a formagao académica em jor-
nalismo/comunicacao?, concluimos que as dificuldades reveladas em promover arti-
culagdes, no interior dos planos de estudo, entre teoria e pratica sao consequéncia
direta do fosso que separa a academia do mercado. Essa deficiente articulagao pro-
move niveis elevados de abstragao — tedrica e pratica—que, nos casos portugueses
analisados, sdo especialmente apontados criticamente pelos alunos, sobretudo pe-

2 No trabalho de campo estudamos seis licenciaturas na area (Ciéncias da Comunicagao, UNL,
Ciéncias da Comunicagao, Jornalismo e Assessoria, UP, Comunicagdo Social, ESEC, Jornalismo e Co-
municagdo, ULHT, Ciéncias da Comunicacdo e da Cultura, ULHT, Ciéncias da Comunicag&o, ISMAI),
entrevistdmos e monitorizdmos, ao longo de um ano letivo, o percurso de 67 alunas, incluindo estagi-
arios, e entrevistdmos diversos professores de jornalismo.

ARTIGOS | 27



los estagidrios. E certo que o estagio alimenta mais a emogao do que a razao, mas o
grau critico com que a maioria dos estagidrios, dos seis cursos analisados, avaliou
a contribuicdo da formacdo académica no desempenho profissional € uma marca
clara das barreiras que subsistem entre os dois mundos. Os estagiarios passaram
seis semestres no curso, mas as opinides criticas mais acaloradas foram registadas
junto de alunos com escassos dias de empresa; para tanto, bastou-lhes ultrapassar
0 impacto (que antecipavam negativo) do primeiro dia.

E certo que a profissao é o futuro do aluno, representando o curso o seu passa-
do, mas os cursos afirmam-se, cada vez mais, como uma maquina de gerar licen-
ciados a quem perdem o rasto, que nao cativam, e em quem fomentam avaliacoes
emocionais negativas.

Os percursos de estagio, mesmo nos casos onde o estagio integra o plano curri-
cular, sdo monitorizados, exclusivamente, pelas empresas que, regra geral, aplicam
o mesmo modelo a todos o0s alunos, o que os deixa muito dependentes do volunta-
rismo dos diversos editores e coordenadores que, a cada etapa, recebem e orien-
tam os alunos. Esse voluntarismo, e a personalidade dos coordenadores ou editores,
acaba por condicionar o percurso do aluno na empresa. Regra geral sdo percursos
solitarios, onde o receio de perguntar aos mais velhos, temendo reagdes negati-
vas, impoe o reforco de lagos com os do mesmo grupo: as dividas acabam por ser
esclarecidas pelos alunos com mais semanas de empresa. No final do percurso, as
escolas, onde o estagio permanece no curriculo, avaliam os relatérios dos alunos
e nenhuma articulacdo é promovida com a empresa, eventualmente aconselhando
alteraces no modelo de acolhimento. A escola nao faz essa articulacao, e as em-
presas ndo a solicitam.

Durante a fase de recolha de dados para a nossa investigacao de doutoramen-
to, que decorreu no ano letivo de 2010-20113, assistiamos, ainda, aquilo que clas-
sificdamos como uma “elevada taxa de rotatividade” dos docentes da variante de
jornalismo nos cursos de comunicagdo e no curso de jornalismo analisados (Coe-
lho, 2015: 9). A contratagdo precdria de profissionais para as unidades curriculares
associadas a acdo jornalistica impunha-se como norma em quatro dos Seis cursos,
facto que motivava a rapida desvinculacdo, imposta pelos cursos ou efetivada pelos
proprios contratados. Regra geral, esses docentes, pondo o jornalismo em primeiro
plano, mantinham lagos frageis com a academia. Associada ao perfil profissional

3 Os dados foram atualizados no ano letivo de 2012-2013, ainda a tempo de integrarem o nosso
estudo. No curso da UNL, dos sete docentes das uc da variante, trés tinham contratos de colabora-
¢do, acumulando a docéncia com o jornalismo. No curso de comunicagao e jornalismo da Universida-
de Lus6fona de Lishoa 22 dos 36 docentes estavam a tempo parcial, ndo tendo sido disponibilizados
dados sabre o vinculo dos que tinham contratos a 100 por cento. No curso da Luséfona do Porto, os
cinco docentes da drea, incluindo o diretor, ndo tinham vinculo ao estabelecimento de ensino. Dois dos
trés docentes de jornalismo no ISMAI tinham contrato a tempo parcial. O diretor do curso acumulava
a fungdo com outras atividades profissionais exteriores ao instituto. A estabilidade do corpo docente
era regra, apenas, nos cursos da Universidade do Porto e da Escola Superior de Educagdo de Coim-
bra. Num e noutro caso apenas um docente se encontrava a tempo parcial. Na ESEC (total de quatro
docentes de jornalismo) e na UP (cinco docentes), os docentes envolvidos com a &rea de jornalismo
tinham, todavia, de se desdobrar por diversas uc, o que limitava o tempo para a investigagdo e o cor-
respondente esforco de consolidagdo do campo jornalistico.
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destes docentes, a fragilidade dos lacos com a academia incentivava o desenvol-
vimento de programas estritamente praticos, que transformavam a sala de aula
numa antecamara da redacao.

Esta sequéncia de acontecimentos promoveu a subalternizagdo do jornalismo
nos planos de estudos face a comunicagdo. Nos seis cursos analisados, o jornalis-
mo nao tinha condicdes para se impor como area de estudo consolidada, a refletir
um potencial de participacao na reconstrugao do jornalismo.

Essa situacao € igualmente prejudicada pela barreira entre academia e mercado.
Ainda que o0 mercado esteja a delegar a formagdo dos novos jornalistas na acade-
mia, a manutencao do fosso estéa a impedir que esta assuma o seu papel na recons-
trugdo do jornalismo. Este cendrio de afastamento, que anula o efeito das escassas
pontes de contacto que porventura existam, assemelha-se a um entrincheiramento.
Por um lado, o mercado que recebe licenciados com cursos na area critica 0s pro-
gramas de formacdo, insistindo na maxima de que estes devem aproximar-se da
realidade das empresas de jornalismo; por outro, como observa Johanna Dorer, a
partir do exemplo austriaco, os departamentos de comunicacao das universidades
“detestam abdicar de abordagens mais criticas e teéricas” (2003: 250). Conscien-
tes da importancia crescente que vao tendo no mercado, os cursos de jornalismo,
sem abdicarem da teoria, foram criando uma dimens&o pratica abstrata, paralela
ao abstracionismo tedrico. E nesse sentido que, em diversos cursos, surgiram as
unidades curriculares (uc) de pratica jornalistica, antecamaras da redacao, onde a
articulacdo com quadros concetuais mais abrangentes esté ausente dos programas.
Essa decisdo representa o esforco (aparentemente inglério) dos cursos em respon-
derem, no imediato, as criticas das empresas e dos alunos, mas nao resolve o pro-
blema de fundo do jornalismo: a necessidade de reconstrugao.

Este contexto — planos de estudo onde as dimensoes tedrica e pratica perma-
necem entrincheiradas — motivou o nosso esforco analitico de estruturacdo de um
novo modelo de formagdo, cuja base é a articulagao entre as duas dimensdes € 0
eshatimento do fosso entre a academia e as empresas. Essas aproximagoes pré-
-anunciam um outro papel para a academia, definitivamente parceira do jornalismo
na prossecucao do urgente processo de reconstrugao.

Seguimos, a este prop6sito, 0 pensamento de Stephen Reese. O autor propoe
que se descubra a solugdo para o jornalismo no interior da academia: “Quando o
prestigio e a credibilidade dos media entram em declinio, a academia € o lugar onde
a influéncia pode ser exercida, em nome da recuperacao do respeito” (1999: 77).

Em Defesa de uma Alianca Estratégica entre Jornalismo

e Academia: um Debate em Curso no Labform

A alianca estratégica entre academia e mundo profissional, que preconizamos,
abre a porta a um novo lugar de intersecdo entre a reflexdo e a pratica; entre o teste
e o0 erro; entre velhas e novas receitas, velhos e novos perfis. E um caminho com-
plexo, mas necessario. O esteio promotor desse percurso é o eshatimento do fosso
entre dois mundos paralelos e distantes. Cada vez mais, essa alianca estratégica
entre mundo profissional e academia percorre o pensamento dos atores do proces-
so de formacdo, jornalistas, académicos, estudantes; algumas dessas vozes enri-
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quecem o debate no Labform*. Em cada um desses olhares fica registado o desejo
de estabelecer pontes, sem que desse aprofundamento de lagos resulte a quebra
das marcas distintivas de cada um dos mundos.

Adriano Duarte Rodrigues, fundador dos estudos de comunicacao em Portugal,
defende o estabelecimento de “uma colaboracdo clara e proveitosa” entre acade-
mia e mundo profissional. Para o Professor Jubilado na Universidade Nova de Lisboa
essa colaboracdo serd, todavia “tanto mais proveitosa quanto mais respeitadora da
autonomia das duas esferas”:

“Seria desastroso que a Universidade dependesse dessa ligagdo e que pas-
sasse a definir o perfil da sua formagdo em fungdo da demanda profissional, tal como
seria desastroso que o0s objetivos empresariais das empresas jornalisticas depen-
dessem dos objetivos universitarios. No mundo moderno, qualquer confusao entre
a esfera empresarial e o dominio académico é intoleravel, porque ndo respeita a
autonomia de cada uma das esferas”.

Anibal Alves, Professor Emérito da Universidade do Minho, considera, exata-
mente, serem as distincdes entre os dois mundos que poderdo enriquecer a “dese-
javel” colaboragdo entre ambos, contribuindo para encontrar “formas de interesse
e beneficio matuos”. Alves entende, alids, que esse caminho ja esté a ser percor-
rido, podendo, todavia, ser valorizado:

“A recente histéria do desenvolvimento dos cursos de comunicagao e jor-
nalismo oferece j& experiéncias de grande valor para acertar passos que se tenham
revelado aquém dos objectivos prosseguidos ou dos que progressivamente vao sen-
do reformulados. Como é préprio dos saberes e das ciéncias, bem como de outros
projetos humanos”.

Carla Baptista, docente da Universidade Nova de Lisboa, antevé a crescente
aproximacao entre os dois mundos, confiando ser essa a solugdo que permite “re-
duzir as distancias”, mas, neste trajeto de entrelagcamento, a professora de jorna-
lismo admite que a universidade sucumba ante a “forca dominante e universal do
mercado”:

“Neste momento, o risco de diluicdo identitaria afeta mais a universidade
do que o mercado. A universidade deve lutar para preservar a sua autonomia e a
sua definicdo primordial como espaco de conhecimento, investigacdo, reflexdo e
problematizagao”.

Defendemos a definicao de um novo mapa de interligacOes entre academia, cur-
sos de jornalismo/comunicacdo, e jornalismo que promova o estabelecimento de
uma alianga que, de facto, proteja a identidade das duas entidades. No essencial,

4 Depoimentos acessiveis no blog Labform — espaco virtual de interagdo entre jornalistas e co-
munidade académica sobre a formagdo em jornalismo http://wwuw.lasics.uminho.pt/labform/?page_
id=74
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o modelo que preconizamos estabelece linhas de entrelagamento internas, entre
a coordenacdo e o corpo docente, com reflexos diretos na abordagem dos saberes
que integram o programa de estudos, mas define, igualmente, a consolidagao dos
lacos entre a comunidade académica e a profissional, valorizando a presenca dos
alunos em ambiente profissional em acdes de observagdo que suscitem a reflexdo
na sala de aula. O modelo requer também o envolvimento da comunidade académica
com a comunidade geografica de acolhimento, incentivando a criagao de 6rgaos de
comunicagao social proprios que participem no debate e discussao pablicas. A um
nivel mais abrangente, defendemos a institucionalizacdo de compromissos entre 0s
diversos cursos da area, a nivel nacional e internacional, com o propdsito de alargar
a base de discussao do campo da formacao, debatendo e promovendo a aplicacdo
das experiéncias que possam enriquecé-lo (Coelho, 2015: 522-536).

0 debate em curso no Labform prova-nos que a aproximagao entre mundo aca-
démico e mundo profissional comeca a impor-se como base teérica refundadora de
qualquer projeto de formagdo académica na érea. Os principios tedricos refunda-
dores, enunciados nessa discussao, merecem detalhe. E a partir deles que vao sur-
gindo ideias de reestruturacao dos estagios e novas propostas concretas de apro-
ximagdo entre os dois universos paralelos.

A apologia do entrelagcamento

Gil Ferreira, da Escola Superior de Educagao de Coimbra, sublinha a comple-
mentaridade entre os dois mundos que torna quase inevitavel a “interacdo estreita”
entre ambos, “tanto quanto possivel desde o inicio do ciclo de estudos”. Se, como
assinala Ferreira, a academia, “enquanto espaco de experimentacao e de criacao”,
fornece “os modelos de reflexdo e enquadramento da préatica profissional”, o mun-
do profissional promove a “aplicagao” e “validagao” desses modelos de reflexao,
confrontando-os com situagdes concretas que “desafiam” quer os modelos, quer a
“experimentacao efetuada na academia”.

Para Luis Bonixe, o entrelagamento entre academia e 0 mundo profissional pro-
tegera o0 aluno na fase de estagio. O docente da Escola Superior de Educacao de
Portalegre considera que o sucesso, desse “momento particular de formagdo em
que o estudante (ainda) se encontra”, dependera do “equilibrio” que for possivel
estabelecer entre a redacdo e a academia, fruto dessa “ligacdo mais préxima”.

Joaquim Fidalgo, da Universidade do Minho, anseia por “uma ligagdo muito
maior” entre jornalismo e academia, onde 0 “transito” se faca “nos dois sentidos”,
estabelecendo linhas de “colaboragao sistematica e regular” que nao se reduzam
aos “meros trés meses de estagio curricular”.

Um outro olhar sobre os estagios curriculares

0 estagio curricular tem sido, nos cursos que 0 mantém no plano de estudos, a
(nica via de interse¢ao do aluno com o mercado de trabalho. Seguindo o trilho de
pensamento enunciado por Joaquim Fidalgo, Inés Amaral, da Universidade do Minho,
defende uma aproximacao crescente do aluno a pratica profissional, integrando-se
0 estagio nesse percurso como “mais um passo na formacdo dos jornalistas”, dan-
do “continuidade” a uma “formagao sélida”.

ARTIGOS | 31



Enaltecendo, igualmente, a importancia estratégica dos estagios no percurso
do aluno, Carla Baptista, da UNL, alerta-nos para o risco de perdermos o rasto aos
alunos quando estes iniciam incursoes em ambiente profissional. A docente recla-
ma, por isso, uma maior aproximacao entre a universidade e 0s seus estagiarios,
devendo aquela monitorizar o desempenho dos alunos através de “gabinetes es-
pecializados no acompanhamento dos estagios” e, posteriormente, “na insercao
na vida profissional”.

Esse exercicio ativo de monitorizagao tera, no entender de Sénia Lamy, da Es-
cola Superior de Educac@o de Portalegre, no professor/orientador, responsavel por
esse salto do aluno, o seu pilar:

“Se o formador deve ser conhecedor do ambiente no qual o estudante vai
estar, também deve ser o “treinador” que segue os “saltos” dados no contexto pro-
fissional. O professor tem de ser um elo entre as instituicdes no sentido de promo-
ver uma integragdo gradual no novo ambiente e a compreensdo dos contextos que
ali se encontram”.

Em nome do aluno e da sua incursdo gradual no mundo profissional, Carlos
Camponez destaca a necessaria coresponsabilizacdo da empresa. A plena articula-
¢do entre orientador académico e orientador profissional, a nomear pela empresa,
afirma-se decisiva no “efetivo acompanhamento do aluno”. Ainda que o docente
da Universidade de Coimbra afirme que o modelo aplicado no curso onde leciona
contemple essa articulacao, “por vezes 0s pressupostos”, enunciados no protocolo
de colaboragdo, “ndo sao cumpridos de parte a parte”, por razoes que “escapam
aos préprios orientadores”.

Jornalistas, académicos e, sobretudo, os alunos manifestam, regra geral, uma
insatisfacdo relativamente aos modelos de estagio e a forma como academia e
empresas aligeiram a responsabilidade que ambas assumem quando subscrevem
os protocolos. Adelino Gomes, jornalista e investigador, conclui, por isso, que “as
mas experiéncias chegam para que se imponha uma revisdo séria do sistema, num
didlogo entre a escola, as empresas, e a profissao”.

A aproximacdo gradual do aluno ao ambiente profissional

0 debate no Labform vai dando forma as modalidades de interligagdo entre a
academia e o mundo profissional a partir de modelos, que preveem incursdes do
aluno na redacdo, anteriores ao estagio. No essencial, essas propostas seguem a
linha de andlise que nés proprios tragdmos, ao defendermos um processo de inte-
gracao “faseado e progressivo” concretizado a partir de ligages diretas a unidades
curriculares do primeiro ciclo, a definir, anualmente, com supervisao das coordena-
¢oes/direcoes dos cursos (Coelho, 2015: 533).

Entre os académicos e jornalistas que participam no debate do Labformimpde-se
como instrumento de aproximagao determinante a participagao de jornalistas profis-
sionais no ativo, ou antigos profissionais, “em semindrios ou conferéncias” (Adelino
Gomes), ou mesmo, como defendem Carla Baptista, da UNL, e Duarte Valente, jorna-
lista da RTP, a integracdo formal de jornalistas na docéncia. Carla Baptista sugere que
o0 envolvimento desses profissionais seja extensivel a “todos os ciclos de estudo”.
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Carlos Camponez, da Universidade de Coimbra, defende, por seu lado, aquilo
que poderfamos classificar como uma corrente continua entre jornalistas e acadé-
micos, ambas as partes promovendo a troca de experiéncias em debates, visitas e
intercambios. Maria Miguel Cabo, jornalista da SIC, e Adelino Gomes, jornalista e
investigador, estendem esse intercambio aos alunos, promovendo, durante o primei-
ro ciclo, a participacao destes em coléquios, foruns, debates e trabalhos praticos.
Carlos Rico sublinha que o processo gradual de aproximagao do aluno a profissao é
uma batalha longa. O jornalista da SIC inclui no redesenho dessa incursao a reali-
zacao de “encontros informais” dos alunos com os principais agentes da profissao:
jornalistas, empresarios, responsaveis pelos departamentos comerciais das empre-
sas, dirigentes do Sindicato dos Jornalistas, membros do Conselho Deontolégico,
responsaveis da ERC, etc”.

Para Carla Baptista, a aproximacao entre os dois mundos requer alteragoes ao
nivel do préprio plano de estudos, a dois niveis: por um lado, “desenvolvendo uni-
dades curriculares voltadas para a pratica jornalistica”, por outro “estabelecendo
parcerias ao nivel da investigacao e da producdo de conteddos jornalisticos semi-
profissionais”. Inés Amaral, da Universidade do Minho, propde a reclassificacao
dessas unidades curriculares voltadas para a pratica, introduzindo o conceito de
laboratério — unidades promotoras de “uma pratica reflexiva da teoria”, nos moldes
em que nés proprios as definimos, assumindo-as “lugar privilegiado de intersecao
entre teoria e pratica”:

“Neste contexto, as aulas em laboratério devem ser assumidas por docentes
com diversas competéncias, que incentivem os alunos a desenvolver trabalhos es-
pecfficos (jornalisticos ou académicos) promotores dessa articulagdo teoria-prética”
(Coelho, 2015: 528).

Vai em sentido diferente a proposta subscrita por Carlos Rico. O jornalista da
SIC defende a substituicdo das “tradicionais salas de aula” por “ambientes de re-
dacdo”, onde “a organizacao interna replique os modelos mais frequentes de edito-
rias, seccoes, producdo, agenda, etc”. A proposta de “aprender fazendo”, sentindo a
“pressdo do tempo” e seguindo, como sugere o jornalista, a dindmica do quotidiano
profissional, consubstancia, em nosso entender, a transformacao da sala de aula
numa antecamara da redacdo, perdendo-se, por essa via, a propria matriz académi-
ca, onde a valorizacdo da reflexao permite apelar a saberes apreendidos no tronco
comum e no curso. Essa articulagdo com quadros concetuais mais abrangentes é
determinante para o jornalismo e deve ser integralmente subscrita, desde logo, no
decurso do processo de formagao do aluno.

A Formacao Académica Impos-se como Via de Acesso Natural: um

Debate em Curso no Labform

0 grau de complexidade intelectual associado a agao quotidiana cria uma cer-
ta unidade de pensamento entre académicos, jornalistas e empresarios, impondo
a formacdo académica na area como a principal via de acesso a profissao (Coelho,
2015: 281). Todavia, se é certo que as empresas, detetando na academia uma fon-
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te de producdo de mao-de-obra barata (Meyer, 2004: 232), se demitiram da tarefa
de formar de raiz os novos recrutas (Coelho, 2015: 268) é igualmente verdade que
a academia assume, com algum grau de desconforto, a forma como essa missdo
lhe é reclamada. Afinal, como salienta Cole, “os padroes académicos” exigem que
0 ensino universitario “ultrapasse o mero treino vocacional” (2003:59), exigido pe-
las empresas.

As divergéncias de opinido nao diminuem, contudo, o peso crescente da acade-
mia no acesso a profissdo. Deixou de estar, pois, em causa a necessidade de uma
formacgdo académica especifica, para que a discussao se centre no modelo, na ma-
triz, dessa formacao.

Carlos Camponez considera mesmo “gongérica” a discussdo em torno da neces-
sidade de uma formacgdo académica especializada. Para o docente da Universidade
de Coimbra, a conclusdo de um percurso académico na drea “é uma exigéncia ética
de uma profissao com um forte pendor de servico pdblico”.

Anibal Alves reconhece que as especificidades associadas ao jornalismo
revelam alguma “dificuldade e incerteza” quando queremos aplicar o principio
geral associado as profissdes classicas, que classifica a formacao académica
como determinante “na preparacgao para 0 exercicio competente de uma espe-
cialidade profissional de nivel superior, quer de carécter cientifico, quer de ca-
racter humano e social”. O Professor Emérito da Universidade do Minho ques-
tiona sobretudo a relevancia desse principio das profissdes classicas ante o
vasto quadro de competéncias profissionais e intelectuais requeridas ao jorna-
lista, mas reconhece que a forma como a formacao académica especializada se
impds — “0 apelo e convicgdo atingiram tal vigor” — que a necessidade desses
cursos se tornou evidente.

No Labform, da discussao sobre o modelo de formacao vao saindo lugares de
amplo consenso que, no essencial, assumem a formagdo académica como a base
de um processo que deve ter continuidade na redacgao, que, como sustenta Joaquim
Fidalgo, sucede em todas as profissdes:

“Aformacdo total de um jornalista estara sempre incompleta se se restringir
a formacao académica. Mesmo que esta inclua uma alargada componente pratica,
ha muita coisa prética que s6 se aprende com a experiéncia em contextos profissio-
nais — e em contacto directo, activo, quotidiano, com outros profissionais”.

O lugar privilegiado da academia e dos cursos de jornalismo/comunicacao &,
pais, o lugar da reflexdo. Como reconhece Fidalgo, a formacao académica impde-
-se, por isso, no dominio do ser, mais do que no do fazer:

“Mais do que ensinar a “fazer jornalismo”, no sentido de “praticar actos de
jornalismo” — algo hoje em dia perfeitamente acessivel a qualquer mortal com um
minimo de espirito de observagdo e dois dedos de testa —, um curso superior deve
contribuir para se aprender a “ser jornalista”. “ E isso ensina-se olhando a volta,
com olhar critico, o que é hoje e como funciona o jornalismo, para 0 bem e para 0
mal. Ensina-se reflectindo sobre o papel que tem ou ndo tem (e pode ou ndo pode,

e deve ou ndo deve ter) o jornalismo nos nossos dias. Como dizia alguém para os
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professores de uma escola de Jornalismo: “Ensinem-nos a pensar, a pensar bem,
que nds depois ensinamos-lhes rapidamente as técnicas...”.

As técnicas profissionais apreendem-se de forma direta e imediata, estdo
sujeitas ao treino, ao aprimoramento das rotinas. Devem ser trabalhadas e explo-
radas na academia mas, como atras referiamos, ancoradas no primado da reflexao.
Como salienta Sonia Lamy, trata-se de “discutir, debater e pensar o jornalismo”,
algo que a docente da Escola Superior de Educacgéo de Portalegre considera “abso-
lutamente necesséario ao exercicio de uma profissdo tdo complexa e determinante
numa sociedade democréatica”.

Uma Dispersao de Saberes em vez de um Modelo Comum

Ultrapassada a questdo da necessidade da formacdo, o passo que se impoe é
a discussao do modelo de formagdo. O que se afigura complexo é a dispersdo in-
telectual que reina entre a comunidade académica associada a area, expressa na
viagem que fizemos pelos programas de formagao que analisdmos na nossa inves-
tigagdo de doutoramento.

E certo que a complexidade do jornalismo atual exige dos programas de estudo
a adogdo de uma confluéncia de saberes, em dire¢do a um lugar de reunido, de co-
munhao, ou, como refere Manuel Pinto, a uma abrangéncia “ecuménica”:

“um concerto de dimensodes, em que 0s varios naipes - filosofia, sociologia,
cultura, politica, linguagem, comunicagdo, tecnologia, estudos jornalisticos - encon-
trem modo de se articularem entre si” (2004: 60).

A assungao desse principio ndo deve, todavia, distanciar-nos da realidade, mor-
mente da vastidao de saberes impregnada nos mltiplos planos de formagado em vi-
gor. De facto, o problema coloca-se quando a abrangéncia de saberes e competén-
cias requeridos pressupde a delimitagdo de um trajeto de formagdo. Nesse ponto, a
via de acesso transforma-se numa estrada aberta a vastidao das ciéncias sociais e
humanas, a comunicagao, aos estudos jornalisticos e, nalguns casos, a matematica
e a estatistica; uma amplitude ingerivel, que impossibilita a definicdo de um saber
minimo comum, que possa fechar o angulo desta formagao enciclopédica.

Impde-se, assim, um processo de depuracao das matérias que realmente de-
vem participar na estruturacdo do modelo de formag@o. Colocado no centro do
plano de estudos, o campo da comunicacdo sobressai como filtro (sintese) que
recebe as influéncias dos campos vizinhos, adaptando-as a sua propria génese e
disponibilizando-se para transportar o resultado das interse¢oes intelectuais para
0 subcampo profissional.

A missado depuradora da comunicagdo, que propomos, €, afinal, o estabeleci-
mento da ordem no caos. Nos anos 60 do século passado, como assinala Carlos
Camponez, a comunicagdo “era como uma encruzilhada em que todos passavam e
ninguém se detinha”. O docente da Universidade de Coimbra, consciente da centra-
lidade da comunicagdo nos programas de estudo na area, aponta como desiderato
desses programas de estudo, que constitui, afinal, a sua razao de ser, a organizagao
desses “saberes essenciais que atravessam a encruzilhada da comunicagao”.
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Neste sentido, tecnologia, 0 instrumento que promove e amplia a comunicagao, e
a estatistica, que ajuda o jornalismo a interpretar e a elaborar quadros concetuais de
apreensdo da realidade, constituirdo um outro nivel, meramente instrumental, dentro
do plano curricular, jamais funcionando desarticulado das necessidades momenta-
neas da profissdo. Ou seja, sao complementos essenciais a acao profissional, mas
nao constituem, elas proprias, elementos estruturadores da acao profissional.

Ora aquilo a que hoje assistimos é a uma dispersao absoluta de saberes, sem
nenhum ponto de ordem a uni-los.

Para confirmarmos a distancia entre os projetos formativos na area basta-nos
detalhar os programas dos dois cursos da universidade piblica, que analisdmos na
nossa investigacao de doutoramento, o curso da Universidade Nova de Lisboa € 0
curso da Universidade do Porto. A média elevada que, anualmente, condiciona o
acesso a estes dois projetos formativos é o elemento comum que 0s une; mas seréa
0 Unico. O curso da UNL reflete um distanciamento das profissoes da comunicacao
em geral e do jornalismo em particular, limitando a oferta curricular profissional aos
30 créditos da variante e a 12 que integram o tronco comum. O curso da UP integra
110 créditos profissionais no plano de estudos, mais de 60 por cento do total do
percurso formativo. A aposta do curso da UP na vertente multimedia e tecnolégica
nao tem qualquer expressao no plano de estudos do curso da UNL. Sdo ambos cur-
sos de Ciéncias da Comunicagdo com vertente de Jornalismo.

E certo que o jornalismo reclama um grau de abrangéncia de saberes e compe-
téncias, mas, certamente que algumas das matérias da enciclopédia serao mais de-
cisivas do que outras. Esta vasta amplitude de base corre o risco de tornar indistinta
a formacao especifica, colocando-a, no momento do acesso a profissao, ao nivel de
outros percursos formativos da area das ciéncias sociais e humanas®.

A Consolidacao de um Saber Minimo Comum

A nossa proposta assume, por isso, um caminho em dire¢ao a definicao de um
saber minimo, mas que salvaguarde a abrangéncia do jornalismo. Esse compromis-
so resulta de um conjunto de premissas:

- A estreita interligagdo entre os cursos da &rea ministrados no ensino
politécnico e universitario é um sinal de salvaguarda da abrangéncia reclama-
da pelo jornalismo. Essa articulagao pressupde a existéncia de cursos com a
mesma matriz de base (a comunicagdo), mas onde a aproximagao e a ligagao
a profissao obedegam a diferentes ritmos. Um aluno que optar pelo politécnico
sabe que estara a investir num projeto formativo que lhe permite responder
as necessidades imediatas da profissao, simultaneamente dominando as téc-
nicas essenciais ao desempenho quotidiano, mas municiado das ferramentas
analiticas que atribuam significado a essa acdo. O aluno que escolher o per-
curso universitario tera de articular, preferencialmente, o primeiro ciclo com
0 segundo ciclo. No primeiro ciclo adquirird competéncias sobretudo reflexi-
vas, que |he permitirdo agir sobre o jornalismo com o prop6sito de participar

5 Esta posicdo é assumida por alguns dos autores cujos depoimentos coligimos e colocamos no
Labform, coincidindo, também, com outras ja divulgadas no nosso trabalho de doutoramento.

36 | MEDIA&JORNALISMO



na melhoria da sua préatica. O contacto com a técnica profissional ocorrera,
apenas, no Ultimo semestre do primeiro ciclo, ainda assim, em interligacao
permanente com a componente reflexiva. A aquisicdo de competéncias pro-
fissionais acontecerd, entdo, no segundo ciclo, onde o aluno podera testar
abordagens inovadoras e alternativas e aplicar os conhecimentos adquiridos
ao longo do percurso.

- Oscursos universitarios e politécnicos estabelecem a comunicagao como
eixo central do plano de estudos, mas o papel que esta exerce, em cada um
deles, é diferente. No caso dos cursos politécnicos, a comunicagao associa-
-se diretamente a pratica profissional, atribuindo-lhe significado; nos cursos
universitarios, a comunicacao produz a sintese das influéncias das humani-
dades e das ciéncias sociais e transporta esses resultados para a variante
profissional, tornando-a mais reflexiva.

- Nos cursos universitarios, que constituem a base da nossa proposta, a
equiparacdo da variante ao tronco comum reduz, desde logo, o grau de dis-
persao normalmente associado ao tronco comum;

- Avariante ndo se restringe as unidades curriculares profissionais. A sua
base €, alias, a interligacdo entre a profissdo e a comunicacao, o eixo sintese
que convoca as areas de saber que mais diretamente auxiliam o jornalista a
ultrapassar os constrangimentos impostos pelo mercado; resistindo-lhes, mas
consciente de que deve servi-lo.

A profissdo que reclama saberes e competéncias diversos &, todavia, exercida
quotidianamente fazendo uso de um conjunto limitado de técnicas, que apelam a
prescricdo de receitas praticas quase universais, que tornam o jornalismo cada vez
mais igual, independentemente dos meios, das geracdes envolvidas, dos paises.
Esta matriz, regulada pela abrangéncia do mercado, limita o alcance do jornalismo.
Sem exigir um quadro concetual que Ihe dé enquadramento, a pratica jornalistica
quotidiana fica, assim, na dependéncia direta de uma entidade abstrata, superior,
que a comanda.

A base de um programa comum de formagdo deve questionar essa entidade
abstrata, promover abordagens alternativas inovadoras que protejam o jornalismo,
tornando-o cada vez mais Util, relevante e decisivo.

Enquadrada a definicdo de um saber minimo de acesso a profissao, cabe-nos
assumir, sem reservas, que o jornalismo deve ser exercido, exclusivamente®, por li-
cenciados em jornalismo/comunicacao. Essa decisao decorre da alianca estratégica
entre jornalismo e academia e, a sua aplicacao, constitui o sustentaculo do proces-
so de reconstrucdo. A proposta que defendemos, cujas linhas gerais aqui apresen-
tdmos, é 0 nosso contributo para o debate.

6 Admitimos a possibilidade de licenciados noutras areas poderem integrar a profissdo, mas
defendemos que essa formagao de base, fora da comunicagdo/jornalismo, seja complementada com
estudos de segundo ciclo no campo especifico do jornalismo.
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Introducao

Partindo de um novo ecossistema mediatico dominado pela digitalizacao dos
média e pela Internet, o meio radiofénico encontra-se num interessante ponto de
viragem da sua forma tradicional e anal6gica para um modelo multimediatico. Tal-
vez como consequéncia de uma fase hibrida, em que ainda nao abandonou proces-
sos da sua génese hertziana ao mesmo tempo que comega a incorporar Novos mo-
delos préprios da digitalizacao, a radio procura o seu espaco num menu mediatico
altamente povoado.

E neste contexto, préprio do século XXI, que enquadramos a radio e em particu-
lar o jornalismo radiofénico no presente artigo. Uma radio que coexiste no seu mo-
delo tradicional, mas que esté presente nas plataformas méveis, nas redes sociais,
nos sites e que, por essa via, incorporou Nos seus processos discursivos elementos
expressivos que vao para além do som.

Este novo cenario gerou a necessidade de a radio captar profissionais cujo per-
fil ultrapasse as competéncias tradicionais associadas ao meio radiofénico e que
radicavam na producdo exclusivamente sonora dos contetdos. Por outro lado, esta
realidade ndo pode ser dissociada de novas praticas, rotinas e questoes deontold-
gicas que surgem como desafios para os profissionais da informacao na radio.

Assim, a formacdo de jornalistas, e em particular de jornalistas da radio, pas-
sara também pela adequacdo dos planos de estudos e dos programas a esta nova
realidade do meio radiofénico. Deste modo, no presente artigo, pretendemos con-
tribuir para a reflexao em torno da resposta que a formagao superior, universitaria
e politécnica, estad a dar neste dominio, caracterizando a oferta formativa que os
cursos de ciéncias da comunicagao/comunicacao social/jornalismo proporciona aos
estudantes e futuros profissionais da radio.

0 ensino do jornalismo em Portugal

Como bem nota Jodo Carlos Correia, a discussao em torno da formagao superior
de jornalistas ndo é nova. Ela radica em duas posigdes, aparentemente, antagoni-
cas e aqui resumidas pelo autor:

“De uma forma simplista, podemos pensar que de um lado estao os defen-
sores da boa “tarimba”, que acreditam que o talento jornalistico ndo pode ser en-
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sinado nas academias (...) Do outro, surgem os teéricos que afirmam que sem uma
cuidada preparacdo ética, deontoldgica, filoséfica, sociolégica, cultural e técnica, o
jornalista ndo esta preparado para exercer a sua profissdo” (Correia, 1998)

Apesar de pertinente, esta é uma discussao que nao cabe no presente texto.
Assumimos as posicdes de outros autores que acabam por combinar estas duas di-
mensdes do debate e que preferem assumir que o que esta em causa nao é tanto
se deve ou ndo haver formacao superior em jornalismo, mas que formacao deve
existir (Mesquita&Ponte, 1997; Marinho, 2011; Coelho, 2015).

N&o colocando de parte a chamada “tarimba”, a formacao superior de jornalis-
tas é vista num quadro mais alargado das ciéncias sociais em geral e da comunica-
¢ao em particular. Nao podem, neste contexto, ser ignorados aspetos que se rela-
cionam com os valores humanistas inerentes a profissdo (Mesquita&Ponte, 1997)
bem como as suas dimensdes ética, deontoldgica, cultural e tecnoldgica (Marinho,
2011). Ou seja, os jornalistas e o jornalismo sao vistos como “agentes de mudanca
na sociedade” e que apesar de o jornalismo ser “contextual, ha valores cruciais e
comuns que estruturam a sua pratica” (Marinho, 2011: 29).

Manuel Pinto resume assim o0s percursos seguidos em Portugal em relacdo a
formacao de jornalistas:

“(...) em primeiro lugar, o circulo da formag&o sdcio-humanistica e cultural
classica; segue-se o circulo das ciéncias que incidem na «problemética da comuni-
cagao»; e, finalmente, no centro, o circulo correspondente aos estudos jornalisticos.
Este (ltimo poder-se-a ainda subdividir entre as disciplinas tedrico-epistemolégicas
e as disciplinas de pendor pratico-experimental” (Pinto, 2004 54).

Para esta diversidade descrita por Pinto, muito tem contribuido o crescimen-
to que o ensino superior em Portugal sofreu nas dltimas duas/trés décadas, nao
apenas derivado do alargamento das ofertas institucionais (em particular com a
criacdo de institutos politécnicos e universidades privadas) mas, naturalmente,
associado a isso, a proliferagdo de cursos em particular na drea das ciéncias da
comunicagao, fenémeno que Mario Mesquita classificaria com a curiosa expres-
sdo de “milagre da multiplicacao” verificada apds a adesdo de Portugal a Comu-
nidade Europeia. “A partir de finais da década de 80, o ritmo de crescimento de
cursos na drea da Comunicacao acelera-se, em Universidades e Institutos Politéc-
nicos do sector piblico e privado, num somatdrio que ultrapassa as trés dezenas”
(Mesquita & Ponte, 1997).

Para Manuel Pinto, esta proliferacdo decorre de um “quadro expansionista da
oferta do ensino superior” e que se combinou com a “imagem socialmente positiva
associada as profissdes da comunicacdo e dos media” (Pinto, 2004: 53). Esta com-
binagao tem feito com que um pouco por todo o pafs tenham surgido cursos na area
das ciéncias da comunicagdo em universidades publicas e privadas e em institutos
politécnicos e nos quais, anualmente, se verificam elevadas taxas de ingresso por
parte dos candidatos.

Esta situagdo faz emergir uma outra questao, a do mercado, e que é foco de
atencao de Pedro Coelho. Para o autor, o ensino do jornalismo deve “preencher
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as necessidades do mercado” e, por outro, “municiar o0 aluno com as ferramentas
analiticas que o ajudem a conhecer os efeitos do mercado na acdo profissional,
auxiliando-o na reflexdo sobre a forma de lhe resistir”. (Coelho, 2015: 277)

Num tal contexto, Coelho questiona se fara sentido, num pais em que o mercado
de trabalho na &rea da comunicagdo nao consegue absorver todos os licenciados,
um tdo elevado ndmero de ofertas formativas neste campo. E aponta trés razoes
para a atual proliferacdo de cursos:

Desde logo a demora demonstrada pelo Estado em intervir na avaliagdo e
acreditagdo do ensino superior. A Agéncia de Avaliagdo e Acreditagdo do Ensino
Superior s6 comecou a funcionar em 2009 (...) O problema, todavia, parece estar
a montante (segunda razdo), na fase em que o Ministério da Educacdo permitiu a
disseminagao pelo pais das diversas licenciaturas na area (...) A terceira razao que,
na nossa opinido, esté por detras deste crescimento anémalo da area, no ensino
superior publico, estara relacionada com o custo de funcionamento destas licen-
ciaturas. O desenvolvimento tecnolégico, a que famos assistindo no mercado, ndo
adquiria a mesma consisténcia na academia e, como tal, essa parcela nao assu-
mia volume suficiente que retraisse as sucessivas inauguragoes da década de 90
do século passado (Coelho, 2015: 363-364).

A questao do mercado € relevante, para mais se tivermos em conta 0s nime-
ros apresentados no estudo de Rebelo et. al. (2011: 81) sobre os perfis socioldgicos
dos jornalistas portugueses no qual é referido que “quase um tergo tem formacao
superior”, embora nao especifique em que area. Em relagdo a radio, que nos impor-
ta para o presente estudo, dados que resultam de um inquérito a 50 jornalistas de
emissoras locais revelam que 64% dos inquiridos tém licenciatura e destes, 74,19%
sao licenciados em Ciéncias da Comunicagdo (Bonixe, 2014a: 67).

Apos os anos dourados, o ensino do jornalismo/comunicagdo em Portugal tem
conhecido nos Gltimos anos uma relativa estabilizagao ao nivel das ofertas forma-
tivas, embora seja de registar um ligeiro decréscimo quer ao nivel de vagas, quer
de licenciaturas. Assim, no site Labform, iniciativa dos professores de jornalismo
Sandra Marinho e Pedro Coelho (ambos doutorados com teses na area da formagao
académica de jornalistas) sao identificados, no ano letivo 2014/2015, 29 licencia-
turas, o que corresponde a um ligeiro decréscimo em relagdo a 2010/2011 (31) e a
2006/2007 (32). Em 1996/1997 havia em Portugal apenas 23 licenciaturas.

Em relacdo ao nimero de vagas, a quebra é bem mais significativa. De acordo
com os dados disponibilizados no mesmo site e que decorrem das informagoes dis-
ponibilizadas pela Diregao-Geral do Ensino Superior, em 2014/2015 foram postas
a concurso 1298 vagas, quando em 2010/2011 tinham sido 1586 e em 2006/2007,
2072 lugares. Regista-se, por isso, um notdrio decréscimo de vagas de acesso as
licenciaturas em jornalismo/comunicacao em Portugal, em particular desde ha dez
anos, quando se registaram os valores mais elevados, quer em nimero de lugares
disponiveis, quer de licenciaturas.
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0 espacgo do jornalismo radiofénico

Longe vao os tempos em que as familias se reuniam em torno de um aparelho
de radio para escutar as noticias ou as tao frequentes radionovelas. A radio do sé-
culo XXI j& ndo tem essa centralidade na vida das familias. Nao se trata, no entan-
to, de uma perda de protagonismo, mas antes de uma reorganizagao num contexto
mediatico muito mais alargado e povoado. A radio dos dias de hoje convive com os
outros meios tradicionais, mas o principal desafio decorre, naturalmente, da exis-
téncia de um ecossistema mediatico dominado pelas plataformas digitais e pela
comunicacdo online, como descreve Haye: “Los procesos tradicionales estan siendo
modificados por el standard digital y el desarrollo de otras plataformas como las de
satélite, de cable, de Internet o de telefonfa mévil” (Haye, 2011).

Tal como sucede com a televisdo ou a imprensa, a radio ocupa também o seu
espaco na Internet e procura potenciar a sua presenca da melhor forma. E, pois,
neste contexto que devemos olhar para os desafios que os profissionais do meio
radiofénico enfrentam na segunda década do século XXI, o que coloca também de-
safios ao nivel da sua formagdo.

Ou seja, o cendrio em que interessa analisar as ofertas formativas ao nivel su-
perior na area do jornalismo radiofénico, deve ter em conta varios fatores: 1) a réa-
dio é hoje multiplataforma existindo na sua versao hertziana, mas estendendo-se
pelas plataformas méveis, redes sociais, sites; 2) em virtude dessa multiplicidade
de formas de distribuicao dos conteddos radiofénicos, o perfil dos profissionais so-
fre alteracdes; 3) as rotinas dos profissionais das radios, e em particular dos jorna-
listas, sao modificadas nos seus processos e modos de produgao.

Relembramos, neste caso em particular, o contributo de Ortiz y Cuesta que de-
fendem que o perfil dos profissionais de radio ja néo se pode limitar @ manipulagéo
sonora das mensagens. “E um jornalista polivalente, com formagao superior e ca-
pacitado para elaborar conteddos com textos, imagens e sons em varios suportes”
(Ortiz y Cuesta, 2003: 40).

Por outro lado, ha espaco, nos dias de hoje, para uma reflexao que deve ser le-
vada em linha de conta e que, a nosso ver, contempla dois aspetos principais. Um
primeiro que aponta para a necessidade de se equacionar o papel da radio num
menu informativo muito diversificado e que integra, para além dos meios tradicio-
nais, outras formas de parajornalismo, como sejam os blogues, os sites criados por
cidaddos, as contas de twitter e de facebook ou de outras redes sociais. Ou seja,
qual o lugar da rédio, e em particular do jornalismo radiofénico, num contexto tao
plural e com tantas formas para chegar a informagao (€ certo que nem sempre ri-
gorosa e escrutinada)?

Uma segunda reflexao tem a ver com o prdprio conceito de radio. Esta discussao
convoca argumentos que procuram invocar a genética do meio (baseada exclusiva-
mente no som) e outros que buscam na adaptagao da radio as novas tecnologias
a base da sua resiliéncia. Se para uns, se tiver imagem ja ndo é radio (Meditsch,
2001: 5), para outros a presenca de varios elementos ndo sonoros enriquecem e
complementam o meio. Nesta perspetiva, encontramaos o contributo da equipa de
investigadores do Observatério da Comunicacao portugués que olha para a radio
e as novas tecnologias encontrando nessa relacdo trés aspetos principais: 1) Nar-
rowcasting, que significa a coexisténcia do analégico com o digital e a difusao da
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banda larga. Baseia-se numa sofisticacao dos terminais méveis de comunicacgao que
geram oportunidades de acesso contribuindo para a reducdo de custos e criacdo
de ofertas diferenciadas. 2) Drone station, a radio transfigura-se numa pagina pes-
soal em interaccdo com o seu ouvinte-editor. Funciona como uma espécie de repo-
sitério de misica e 3) Cloud Radio, a rédio encastra-se num cada vez maior nimero
de dispositivos para além do equipamento tradicional criando um ambiente onde o
acesso a radio é cada vez mais possivel (Vieira et. al, 2010).

A radio esta, isso parece inquestionavel, numa fase de mudanca e transicdo
que interfere com os seus tradicionais modos de producdo, distribuicdo, rotinas e
cultura profissional.

Ou seja, apesar de uma mudanga no papel da radio na vida de todos nds, o meio
continua a ter a sua importancia como alias confirmam os dados revelados por varios
relatdrios que referem a radio como um meio estavel. E o caso dos Estados Unidos
da América onde segundo o Pew Research Center (2015): “Traditional AM/FM radio,
meanwhile, continues to reach the overwhelming majority of the American public”
e 0 caso portugués sobre o qual o relatério da Gatescope sublinha a ainda relacao
do meio com as audiéncias: “Em relacdo ao consumo médio, com 6,4% de penetra-
¢ao, este indicador encontra-se perfeitamente estabilizado. Isto significa que, em
média, cerca de 500 mil individuos escutaram uma qualquer estacao de radio, num
determinado periodo horario, pelo menos 5 minutos” (Gatescope, 2015: 7).

Da formagao em profissao a investigacao

Num tal cendrio de profundas mutagoes nos média em geral, e na radio em
particular, acrescem responsabilidades para todos os intervenientes no processo
de formacdo, sejam profissionais, alunos ou docentes. Tal como sublinha o investi-
gador brasileiro Lourival Junior, “no tocante ao ensino do Jornalismo Radiofonico,
0 preparo dos estudantes aptos a encarar os desafios atuais exige, dos docentes,
constante reavaliacdo e atualizacdo dos conteidos ministrados nas salas de aula
e nos laboratérios”. (Junior, 2015: 27)

No mesmo sentido, Malaluy e Maciel referem o seguinte:

“Pensar o ensino de rddio e de radiojornalismo na conjuntura atual, em que
as seguidas mudangas tecnoldgicas tém reconfigurado incessantemente o mercado
de trabalho, os conteddos produzidos e o pdblico, permanece como desafio cotidiano
na agenda dos docentes, pesquisadores e profissionais da drea. Num cendrio ainda
incerto, mas prenhe de possibilidades, a preocupagao premente é consolidar o conhe-
cimento tedrico da drea e auxiliar na construcdo de novos pardmetros e processos,
sem desconsiderar, porém, a tradicdo e a histdria do meio e seu papel fundamental
no desenvolvimento do jornalismo &gil, cidadao e voltado para os interesses mais
amplos da sociedade” (Maluly&Maciel: 2014 944).

Os mesmos autores sublinham a existéncia de diretrizes para o ensino do jor-
nalismo radiofénico e que podem ser resumidas do seguinte modo: 1) necessidade
de continuar a promover a interatividade, mas procurando incorporar ferramentas
digitais; 2) aceder e utilizar as ferramentas digitais como instrumentos criativos e
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ndo enquanto controlo social; 3) promover a pratica do jornalismo radiofénico cri-
tico baseado no debate e reflexdo sobre o quotidiano (Maluly&Maciel: 2014: 940).

Num breve olhar para o ensino do jornalismo radiofénico em Portugal, encon-
tramos duas grandes dimens@es ao nivel da formagdo. Por um lado, aquela que é
obtida através de cursos realizados em centros de formagdo e que se destinam
preferencialmente a profissionais do setor e, por outro a formacgao ao nivel do en-
sino superior.

Em relacao a formacdo profissional e de aperfeicoamento relembramos o papel
de varias acdes/cursos nos (ltimos anos. Por exemplo, o Centro de Formagdo de
Jornalistas do Porto do qual sublinhamos um curso realizado em 1989 sob a coorde-
nacao de Anténio Jorge Branco ou o Centro Protocolar de Formagao de Jornalistas
(Cenjor) que ainda hoje realiza cursos na érea da radio. Na histéria da formagdo em
radio, destacamos ainda um curso ministrado na RDP, nos finais dos anos 70 do sé-
culo passado, por Edouard Guibert, jornalista francés e formador do Centre de For-
mation des Journalists de Paris hem como o curso organizado por Adelino Gomes na
TSFem 1986, por iniciativa do entdo diretor da estacdo, Emidio Rangel. Ainda hoje,
este curso é visto pelos profissionais da radio como algo que mudou a prépria forma
de fazer informac@o na radio. Tratou-se de uma formagao inspirada no modelo antes
trazido para Portugal por Edouard Guibert e que representou um corte com o modo
como se praticava jornalismo radiofénico no nosso pais. Francisco Sena Santos, a
época um dos jornalistas da TSF, sintetiza assim os objetivos do curso:

“As pessoas foram formadas para um modelo. O fim era criarmos uma radio
orientada para a informagao. Para fazermos uma radio em direto. Houve um perio-
do de estagio em que toda a gente foi fazer diretos. Diretos curtos, diretos longos.
Criou-se uma geracdo de jornalistas que ainda hoje existe” (in Bonixe: 2009: 153).

Destacamos ainda, nos dias de hoje, o Centro de Formagdo de Jornalistas da
RTP que integra também a formagao na area da radio.

Ao nivel do ensino superior, a proliferacdo de cursos na drea das ciéncias da co-
municacgao, a que ja nos referimos, muito contribuiu para que a formagao em radio
a nivel superior se tenha generalizado pelo pais. Em alguns casos, as instituicdes
apostaram na criagado de esttdios de radio e de televisdo emprestando aos cursos
superiores na area do jornalismo uma dimensao técnica e tecnolégica que antes nao
possuiam, ao mesmo tempo que funcionaram como forte incentivo para a captagao
de novos estudantes. Apesar de esse investimento ter ocorrido em algumas institui-
¢Oes, nos primeiros anos era ainda “em recursos de formagao jornalistica aplicada”
(ue se encontravam as principais caréncias (Mesquita & Ponte, 1997).

De qualquer forma, para além da visdo tedrica e reflexiva das questdes do jor-
nalismo e da comunicagdo, 0s planos curriculares introduziram o “saber-fazer” em
disciplinas denominadas de “oficinas”, “laboratérios” ou “atelier”, por exemplo.

No relatério elaborado por Mario Mesquita e Cristina Ponte em 1996 e 1997
sobre a Situagdo do Ensino e da Formacdo Profissional na area do Jornalismo, sdo
feitas referéncias a inclusa@o de varias disciplinas na area do jornalismo radiofdni-
co em diversos cursos. S@o os casos de Atelier de Jornalismo Radiofénico (ESCS),
Jornalismo Radiofénico, apenas na especializagao em Jornalismo do curso de Cién-
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cias da Comunicacdo da Faculdade de Ciéncias Sociais e Humanas (UNL); Atelier
de escrita para Radio (UBI); Jornalismo Radiofdnico (UAL); Radiojornalismo (UFP);
Jornalismo Radiofdnico (ISLA-Santarém). O relatdrio destaca ainda a Faculdade de
Letras de Coimbra que com a sua licenciatura em Jornalismo, criada em 1993, pre-
tendia focalizar-se no jornalismo escrito, radiofénico e televisivo. A este propésito,
os autores referem que “a opcdo pela criagdo da primeira licenciatura em Jorna-
lismo existente no ensino universitario portugués marca a sua diferenca entre 0s
outros cursos da area da comunicacdo existentes em Portugal” (Mesquita & Pon-
te, 1997).

Ao nivel dos segundos ciclos, a radio aparece sobretudo nas teses de mestra-
do, estando praticamente ausente dos planos de estudo. Com a aplicagao do cha-
mado processo de Bolonha e a consequente alteragdo da estrutura dos mestrados,
surgem com maior incidéncia trabalhos finais relacionados com a radio, agora ja
nao circunscritos as teses, como anteriormente, mas também a relatérios de esta-
gio e de projeto.

Merece da nossa parte uma referéncia, ainda que breve, a investigacao sobre
radio em Portugal que na Gltima década cresceu muito, sobretudo com a defesa de
teses de doutoramento tendo a radio portuguesa como foco. Assim, até 2001 ape-
nas duas teses de doutoramento tinham sido defendidas sobre a radio em Portugal,
a saber: em 1996 na Universidade Nova de Lishoa, Eduardo Meditsch defendeu a
tese com o titulo “A especificidade do radio informativo: um estudo da construcao,
discurso e objectivacdo da informacdo jornalistica no radio, a partir de emissoras
especializadas de Portugal e do Brasil em meados da década de 90" e Rui Melo na
Universidade de Salamanca defendeu o trabalho com o titulo “O Digital Audio Bro-
adcasting e as implicagdes nos contetdos radiofénicos”.

Desde 2006 até 2015 foram defendidas doze teses, totalizando 14 dissertacdes
sobre a radio em Portugal. As teméticas sdo diversas e vao desde o jornalismo (Bo-
nixe, 2009; Reis, 2011); passando pela programacao (Cordeiro, 2007); as radios lo-
cais e comunitarias (Reis, 2006; Santos, 2012; David, 2015); tecnologia, incluindo
a Internet (Meneses, 2008, Portela, 2015), histdria da radio (Ribeiro, 2009); radio
e comunidades (Moura, 2010); servico publico de radio (Santos, 2011) e cidadania
(Guimaraes, 2015). A provar a tendéncia de crescimento na investigacdo ao nivel
de doutoramentos sobre a radio, 2015 foi 0 ano com mais teses defendidas, tota-
lizando trés.

Metodologia

0 presente artigo pretende lancar um olhar sobre o ensino superior do jornalis-
mo radiofénico em Portugal, com enfoque nas licenciaturas. Para isso, foram iden-
tificados 28 cursos de Ciéncias da Comunicacdo/Comunicacdo Social/Jornalismo
(quadro 1) nas universidades e institutos superiores publicos e privados em Portu-
gal. Uma vez identificados os cursos, procedeu-se a analise dos planos de estudos
com o objetivo de identificar a presenca de unidades curriculares cuja designacao
apontasse para o ensino de conteldos relacionados com a radio e em particular
com o jornalismo radiofénico. Relativamente as unidades curriculares, procurou-se
no site da instituicdo o programa das disciplinas, o que foi possivel em sete casos:
Universidades de Coimbra, Nova, Porto e Auténoma, Escola Superior de Educacgao
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de Portalegre e de Comunicacdo Social de Lisboa e Instituto Superior Miguel Torga.
Esses programas foram analisados em fungdo dos objetivos da unidade curricular,
das competéncias a adquirir pelos estudantes, das metodologias adotadas e dos
conteddos ministrados.

A analise dos planos de estudo foi realizada em junho de 2015 e posteriormen-
te em setembro do mesmo ano, por se ter verificado a existéncia de modificagdes
em diversos cursos durante este periodo.

Quadro | — Cursos de Ciéncias da Comunicagdo/
Comunicacdo Social/Jornalismo analisados

iencias da Comunicagao telier de Jornalismo pgao
Radiofénico

Técnicas de Expressao
Jornalistica | — Audiovisual

Ciéncias da Comunicagao Técnicas de Expressao Qbrigatorias

Jornalistica Il — Audiovisual

Ciéncias da Comunicagao Jornalismo e Som Obrigatéria

Comunicacao Social Jornalismo Radiofénico Opcao

Jornalismo e Comunicagdo Oficina de Jornalismo Obrigatéria
radiof6nico

Jornalismo e Comunicacdo Jornalismo Radiofénico Opcao

Comunicacao social Atelier de Jornalismo Obrigatéria
Radiofénico

Técnicas de Jornalismo Obrigatéria
Radiofénico

Comunicacao social Producdo e realizagao
radiofénica

Laboratdrio de Jornalismo

Radiofénico |
Obrigatdrias

Laboratdrio de Jornalismo
Radiofénico Il

Jornalismo Atelier de Jornalismo Obrigatério
Radiofénico

Comunicacdo Social Discursos e Formatos Opcao
Radiofénicos
Realizacdo e Producao Opcao

Radiofénica
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Instituto Superior de Ciéncias Ciéncias da Comunicagdo Rédio e Multimédia Obrigatéria
Sociais e Politicas

Universidade Catdlica Comunicacao Social e Cultural Comunicacado Radiofénica Opcao

Universidade Catdlica (Braga] Ciéncias da Comunicagdo Ateflier de Jornalismo Obrigatéria
Radiofénico

Universidade Fernando Pessoa Ciéncias da Comunicacao [aboratdrio de Radio Opcao

Universidade Europeia Ciéncias da Comunicagao Jornalismo Radiofénico Obrigatéria

Introdugdo ao Estudo do Som

Universidade Lusfada Comunicagdo Multimédia
Técnicas de Audio Obrigatorias
Atelier de Radio T
Universidade Auténoma de Ciéncias da Comunicagdo
Lishoa Atelier de Radio T Obrigatérias
Jornalismo Radiofénico
Universidade Luséfona Comunicacdo e Jornalismo
Técnicas de Expressao Obrigatdrias
Radiofénica
Universidade Luséfona (Porto) Ciéncias da Comunicagao Técnicas de Expressao Obrigatéria
Radiofénica
Tnstituto Politécnico de Viseu Comunicacao Social Atelier de Radio
Obrigatéria
Universidade da Beira Interior Ciéncias da Comunicagdo Jornalismo Radiofénico
Opgéo
Universidade Tras os Montes e Ciéncias da Comunicagao Tmprensa, Radio e Televisao Obrigatéria
Alto Douro

Universidade dos Acores,
Universidade do Algarve; Escola
Superior de Educagéo e Ciéncias
Sociais do IP de Leiria; ISLA -
Gaia; Instituto Universitario da Nao foram encontradas unidades curriculares de radio nos cursos ministrados nestas
Maia (ISMAI). instituigdes.

Fonte propria.

Caracterizagao do ensino do jornalismo radiofénico em Portugal

Dos cursos observados, constata-se que o ensino da radio, e em particular do
jornalismo radiofénico, integra a maioria dos planos de estudo, mas essa presenca
é muito diferente de caso para caso.

Encontramos cursos nos quais o foco esta diretamente relacionado com o ensino
do jornalismo radiofdnico. Sao os casos das universidades Nova, Coimbra, Luséfo-
na, Europeia, Universidade Catdlica (Braga) e Beira Interior, das escolas superiores
de educacdo de Setibal, Portalegre, Coimbra e da Escola Superior de Comunicagao
Social de Lishoa. E ainda o caso do Instituto Miguel Torga. Em todos estes cursos,
a unidade curricular tem designacdes como Jornalismo Radiofénico, Oficina de Jor-
nalismo Radiofénico ou Atelier de Jornalismo Radiofénico.
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Noutros casos, o jornalismo radiofénico integra a unidade curricular, embora par-
tilhando os conteddos com outras formas de jornalismo. S&o os casos da Universi-
dade do Porto (Técnicas de Expressao Jornalistica | e Il — Audiovisuais) e da UTAD
(Imprensa, Rédio e Televisdo). Ha ainda o caso da Universidade do Minho que com
a designacao de Jornalismo e Som parece submeter a unidade curricular para uma
visdo mais alargada do jornalismo sonoro que ndo esteja circunscrito a radio tradi-
cional e hertziana, mas que seja praticado também em ambientes digitais.

Encontramos ainda cursos cujas unidades curriculares apontam para uma abor-
dagem da radio no seu todo e ndo especificamente no jornalismo radiofénico. Séo
os casos da Comunicacdo Radiofénica (Universidade Catélica de Lisboa); Réadio e
Multimédia/Instituto Superior de Ciéncias Sociais e Politicas (ISCSP); Discursos e
Formatos Radiofénicos e Realizagdo e Producdo Radiofénica (Instituto Politécnico
de Tomar — Abrantes); Laboratério de Radio (Universidade Fernando Pessoa); Intro-
ducdo ao Estudo do Som e Técnicas de Audio (Universidade Lusfada); Atelier de Ra-
dio I e Il (Universidade Auténoma), Técnicas de Expressao Radiofénica (Universidade
Lusdfona — Porto) e Atelier de Radio (Instituto Politécnico de Viseu).

A divisao entre unidades curriculares de opgao e obrigatorias é também rele-
vante de assinalar. Assim, dos cursos observados, em sete casos as unidades cur-
riculares relacionadas com radio ou jornalismo radiofénico s@o opcionais, sendo
que em 16 cursos sdo obrigatérias. Por outro lado, encontramos também ofertas
formativas nas quais os contetdos de radio sdo ministrados em mais do que uma
unidade curricular. Assim, nas seguintes instituicoes, os cursos oferecem duas uni-
dades curriculares relacionadas com o ensino da radio: Universidade do Porto, ESE
de Coimbra, Universidades Luséfona, Auténoma e Lusiada. No caso do Instituto
Politécnico de Tomar, sdo também oferecidas duas unidades curriculares, mas am-
bas optativas. Destacamos ainda o Instituto Miguel Torga que oferece trés unida-
des curriculares relacionadas com a radio e o jornalismo radiofénico e todas elas
de frequéncia obrigatéria.

Existem, no entanto, outros cursos que embora dedicando unidades curriculares
destinadas ao ensino especifico de outros média, ignoram a radio. No ISLA de
Gaia, no ISMAI, nas universidades do Algarve e dos Agores os planos de estudos
nao incorporam qualquer unidade curricular relacionada com o ensino da radio
ou do jornalismo radiofénico, embora seja de referir que no caso dos Acores, 0
curso de Ciéncias da Comunicacdo estd mais vocacionado para a vertente das
Relagdes Pablicas. NO ISMAI, o plano de estudos possuf varias unidades curri-
culares de Jornalismo (I, II, Ill, IV) sendo de supor que alguma delas esteja rela-
cionada com o ensino da radio. Outra ressalva deve ser feita, pois é de admitir
que os contetdos de radio estejam incorporados noutras unidades curriculares
mais gerais de ciéncias da comunicagdo, como possam ser 0s casos de Historia
dos Média, Discurso do Média ou Discurso Jornalistico, por exemplo. No entan-
to, tal ndo foi possivel comprovar uma vez que nao é nossa intengao no presen-
te artigo, proceder a uma analise de todas as unidades curriculares de todos os
planos curriculares dos cursos.

Uma nota final nesta breve caracterizagao para o Instituto Politécnico de Leiria
que, na sequéncia do processo de avaliagdo do curso, modificou a sua designacao
e 0 Plano de Estudos deixou de incorporar qualquer unidade curricular relacionada
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com o ensino da radio ou do jornalismo radiofénico. Até ao ano letivo 2014-2015,
era ministrada a UC de Oficina de Som e Imagem.

Da pratica ... a pratica

A analise aos programas das unidades curriculares permite-nos chegar a uma
primeira constatagdo: a maior parte dos conteidos apontam claramente para uma
vertente pratica do ensino do jornalismo radiofénico.

Ha uma preocupagao em transmitir conhecimentos de cariz pratico que direcio-
nem o aluno para o “saber-fazer” olhando para aspetos tangiveis da profissao como
seja a edicao e montagem de pegas radiofénicas, o tratamento dos géneros jornalis-
ticos especificamente na radio, a preparagao técnica e tecnolégica nomeadamente
com o trabalho realizado em software de edicdo de som e a leitura ao microfone.

Na Universidade de Coimbra, o curso integra a UC opcional de Jornalismo Ra-
diofénico. Pelo programa, pode-se constatar que se trata de uma unidade curricular
que privilegia o trabalho préatico e a obtengao de conhecimentos visando o saber-
-fazer. A producdo de géneros jornalisticos para radio, a leitura e treino de voz ou
as técnicas de escrita para radio sao alguns dos contetidos da unidade curricular.
O cardcter pratico da disciplina é acentuado pelo dnico trabalho de avaliagdo que
€ proposto aos estudantes e que passa pela realizacao “de um trabalho laborato-
rial ou de campo”.

No caso do Instituto Superior Miguel Torga (ISMT), as unidades curriculares
de Laboratdrio de Jornalismo Radiofénico | e Il funcionam nos 4.° e 5.° semestres
e pretendem ser uma continuagdo das aprendizagens. De acordo com o programa
disponivel, as UC assumem um caracter prético bastante vincado e com correspon-
déncia muito estreita com a atividade profissional, colocando por isso num segundo
plano as questdes relacionadas com o papel do som da representacao da realidade
e da sua presenca nas sociedades contemporaneas. Assinale-se, no entanto, que
no ISMT, estas duas UC sdo precedidas de uma outra denominada de Producdo e
Realizagcao Radiofonica que, ndo estando tao focalizada no jornalismo, um dos ob-
jetivos passa por “desenvolver uma perspectiva critica sobre o actual panorama da
radio em Portugal e perspectivar-lhe os desafios do futuro”.

Na Escola Superior de Comunicagdo Social é assumida também a vertente prati-
ca da disciplina uma vez que o aluno devera “ser capaz de dominar os fundamentos
da edicdo de noticidrios ou noticias e a execugao de reportagens e entrevistas|...)".

A UC de Atelier de Jornalismo Radiofénico da Faculdade de Ciéncias Sociais e
Humanas da Universidade Nova de Lisboa tem também um cariz pratico muito acen-
tuado, procurando ir ao encontro das especificidades do jornalismo radiofénico, a
realizacdo de pecas radiofénicas, as técnicas de escrita e realizagdo radiofénica.
Tem, no entanto, a caracteristica de ser uma das poucas unidades curriculares ana-
lisadas que integra na avaliagao um trabalho de cariz tedrico.

A UC de Oficina de Jornalismo Radiofénico da ESE de Portalegre assume também
um caracter pratico e segue as linhas de orientacao de outros cursos: especificidade
da linguagem radiofdnica, pesquisa e edicao de pecas radiofénicas, produgdo de
momentos informativos na radio. Neste caso, existe também espaco para conte-
dos mais tedricos como a expressividade radiofénica e a construcdo da realidade
através das noticias da radio.
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No caso da Faculdade de Letras da Universidade do Porto, os conteddos referen-
tes ao jornalismo radiofénico estdo divididos por duas UC: Técnicas de Expressao
Jornalistica | — Audiovisual e Técnicas de Expressao Jornalistica |l — Audiovisual.
Significa dizer que nao se tratam de UC especificas de radio, uma vez que os con-
teidos integram também o meio televisivo. As UC tém uma légica de continuidade
entre elas e, embora assumam um caracter pratico, integram também conteddos de
fndole tedrico, em particular na UC de Técnicas de Expressdo Jornalistica Il — Au-
diovisual, cujos contelidos passam pela abordagem de questoes como as imagens
acUsticas, o sistema semidtico da radio ou as fungdes e recursos do jornalismo ra-
diofénico. No entanto, a UC, na sua componente de radio, contempla sobretudo con-
telidos que apontam para o saber-fazer e cujos itens sdo também seguidos noutros
cursos aqui analisados.

A Universidade Auténoma de Lisboa, com as suas duas unidades curriculares
(Atelier de Radio | e Il) procura combinar as vertentes tedrica e pratica da radio. Em
ambos os programas das unidades curriculares, entre as competéncias que os alu-
nos deverdo adquirir encontramos: “Saber conceber, realizar e produzir um programa
de radio e conteddos dudio; Apresentar conteddos de dudio ou radio; Redigir para
dudio e radio; Editar e colocar dudio na web e nas redes sociais; Selecionar, redigir
e apresentar noticias”. Daqui se deduz o carater pratico das unidades curriculares,
embora os programas incluam ainda questdes relacionadas com a Histéria da Radio,
as caracteristicas do meio ou os publicos e conteddos, por exemplo.

As questdes tedricas relacionadas com o meio radiofénico parecem, assim, co-
locadas num segundo plano dando prioridade as matérias de indole pratico. Ainda
assim, as caracteristicas do meio radiofénico, a linguagem e expressividade e his-
toria da radio sdo os principais topicos encontrados. Ficam de fora outras matérias
como seja a radiodifusao local ou o servigo publico de radio, salvaguardando, no
entanto, que estes conteddos possam ser lecionados integrados noutros pontos
do programa.

A radio multimédia

Tal como descrevemos no presente artigo, a radio passa atualmente por uma
fase de profundas alteracoes quer ao nivel dos seus modos de produgao, de rotinas
e até na sua dimensdo conceptual. Esta ideia tem sido vincada, como vimos, por
varios autores e motivo para que se considere que este novo cenario para 0 meio
radiofénico faga parte, de forma efetiva, dos programas das unidades curriculares
ministradas nos cursos superiores de comunicagao.

Os aspetos tecnolégicos e a crescente importancia que a digitalizacdo, e em
particular a Internet, tem vindo a assumir nas praticas jornalisticas impde que a
academia, através das suas ofertas formativas, incorpore essas novas realidades
nos planos de estudo. Se é verdade que os cursos de ciéncias da comunicagdo/
comunicagao social/jornalismo integram j& algumas unidades curriculares nesse
sentido, no caso especifico do ensino da radio e do jornalismo radiofénico, o cena-
rio é um pouco diferente.

Numa analise mais superficial, tendo por base apenas as designacdes das uni-
dades curriculares, verificdmos que apenas no caso do ISCSP (Réadio e Multimédia)
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a unidade curricular é assumidamente virada para as questdes da radio num novo
contexto multimediatico.

As restantes unidades curriculares preferem designagdes que apontam, como
vimos, para o carater profissionalizante dos contetdos, como sdo 0s casos das ofi-
cinas, dos laboratérios ou dos ateliers.

Com base na observagdo dos programas a que tivemos acesso, verificdmos que
as questoes relacionadas com a presenca da radio na Internet ou sao ignoradas ou
referidas de uma forma muito reduzida.

No caso do ISMT, apenas em dois pontos, na UC de Laboratério de Jornalismo
Radiofénico Il, sdo abordados “os futuros” do jornalismo radiofénico e noutro a rela-
¢do da radio com o podcasting e as plataformas moveis entre outros dispositivos.

Nos casos da Universidade de Coimbra e da Universidade do Porto do programa
nao consta qualquer referéncia a radio num contexto online.

Na Universidade Auténoma de Lisboa, nas duas unidades curriculares do cur-
s0, ha pequenas referéncias a radio no contexto online. Entre as competéncias a
adquirir pelos alunos em Atelier de Radio | consta “Editar e colocar dudio na web e
nas redes sociais” e no ano seguinte, é feita outra referéncia em relagao a Atelier
de Rédio Il “Colocar produtos dudio na internet” (Atelier de Radio I1).

Na Universidade Nova de Lishoa, existe apenas um ponto dedicado ao “posicio-
namento da radio no mapa dos meios e a influéncia das novas tecnologias digitais
no jornalismo e na radio em particular”.

No caso da ESE de Portalegre, hd também uma pequena referéncia aos “no-
vos caminhos da radio, em concreto a insercao deste medium no contexto digital
e multimedidtico” nos objetivos da unidade curricular, embora os contetdos indi-
quem apenas um ponto para a abordagem das matérias relacionadas com a radio
e o online.

Notas finais

Os planos de estudo dos cursos de ciéncias da comunicagdo/comunicagao so-
cial/jornalismo em Portugal demonstram a importancia que a formagao superior na
area da radio tem para o ensino do jornalismo em geral. A maior parte dos cursos
superiores portugueses integra unidades curriculares de radio ou jornalismo radio-
fonico e, na maioria dos casos, essas unidades curriculares sao de frequéncia obri-
gatoria. Este dado estd em linha com a propria realidade do mercado de trabalho
que, embora sobrelotado na area dos média em geral e do jornalismo em particular,
integra, como é natural, o setor da radio.

Por outro lado, da anélise dos programas das unidades curriculares dos cursos
de ciéncias da comunicagao/comunicacao social/jornalismo em Portugal sublinha-
mos trés aspetos principais.

Em primeiro lugar, o caracter pratico e, em certa medida, profissionalizante dos
programas de jornalismo radiofénico no ensino superior portugués. Como obser-
vamos, os programas das unidades curriculares enfatizam o saber-fazer, o falar ao
microfone, a leitura de noticias, a producao de pegas e a manipulagao do som, por
exemplo. S3o menos relevantes — e este é 0 segundo aspeto — as questdes teori-
cas e conceptuais relacionadas com um meio de comunicagdo em mutagdo e em
constante relagdo com os outros media. As questdes tedricas que surgem em menor
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proporgao se comparadas com as praticas, estdo reduzidas a introducdo ao estudo
da radio, como seja a abordagem as caracteristicas especificas do meio, a sua lin-
guagem ou histéria. Raramente surgem nos programas das unidades curriculares
analisadas, questdes relacionadas com o setor da radiodifusao local ou o servigo
piblico de radio, para dar dois exemplos. A avaliar pelos programas analisados, ndo
surgem topicos de abordagem que relacionem ou problematizem a radio enquanto
ator social, politico, cultural ou até educativo.

Por fim, um terceiro aspeto que merece atencao e que &, até de certo modo, sur-
preendente. O peso da radio num contexto multimédia é muito reduzido. Tal como
vimos, as questdes relacionadas com esta matéria surgem de forma muito passa-
geira nos programas analisados ou, em alguns casos, estdo mesmo ausentes, ape-
sar de, do ponto de vista do mercado e do meio de comunicacao radiofénico, susci-
tar profundas reflexdes no campo da investigacao académica e profissional. Seria,
pois, de esperar que os programas fossem mais além nesta matéria suscitando o
debate, a reflexdo e a critica junto dos estudantes, despertando-0s para uma reali-
dade que irdo encontrar no ambiente profissional.

Naturalmente que se impde uma ressalta a estas notas finais. O presente arti-
go foi construido com base na observagdo dos planos curriculares dos cursos e nos
programas das unidades curriculares de radio e jornalismo radiofénico. Por essa
via, ndo nos é possivel confirmar outras hipéteses que devem ser colocadas, como
a autonomia do professor em sala de aula para a abordagem de outras questdes
ou a existéncia destes contelddos noutras unidades curriculares, cenarios que exi-
giriam outras metodologias complementares, como a observacdo em sala de aula
ou a realizacdo de entrevistas a docentes e alunos, por exemplo.
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Introducao

Os media estao a mercé de um processo de reconfiguragao desencadeado com
maior énfase, na Gltima década, pela disseminacao social da internet e das tec-
nologias digitais. Radio, televisdo e periddicos impressos perdem gradativamente
a hegemonia consolidada no século passado e migram conteddos analégicos para
um ambiente virtual que abriga infinitas mensagens, em distintas configuragoes
e linguagens. Os novos suportes digitais deslocam sons, imagens e textos para o
mesmo entorno virtual, onde ocorre o fendmeno da Convergéncia dos Media. Con-
forme Henry Jenkins (2006: 27), as transformacdes vigentes afetam a tecnologia,
os mercados, as culturas e a sociedade a partir da convergéncia, que atinge prin-
cipalmente as mentes de individuos que manejam nao apenas aquilo que querem
ouvir ou ver, mas tudo que desejam ampliar, repercutir, produzir e interagir. Esse fe-
némeno da era digital submete o Jornalismo a remodelagdes nos media e, conse-
quentemente, nas instituicdes de Ensino Superior, que tém a missao de capacitar
individuos criticos e socialmente comprometidos.

No tocante ao ensino do Jornalismo Radiofénico, o cendrio descrito exige dos
docentes portugueses e brasileiros a readequagao das agdes tedricas e praticas,
Sem que 0corra com isso prejuizo aos conceitos e fundamentos desse campo co-
municacional e aos principios elementares da Educagao, como os relativos a qua-
lificagdo ética para o trabalho e a promogdo da cidadania. Portugal e Brasil, que
partilham do mesmo idioma e que tém lagos histdricos e culturais indissoltveis, pos-
suem nessa seara semelhancas e diferencas que carecem de maior compreensao,
principalmente devido a limitada troca de experiéncias e por conta da escassez de
investigacdes conjuntas. Isto posto entende-se como adequada a analise das es-
tratégias do ensino de Jornalismo Radiofénico nessas nagoes no atual e desafiador
contexto da convergéncia.

Assim motivada, esta investigacao adota como modelo metodoldgico estudos
de caso que possuem como recorte as disciplinas Atelier de Jornalismo Radioféni-
co, do percurso de Jornalismo do curso de Ciéncias da Comunicagdo da Faculdade
de Ciéncias Sociais e Humanas da Universidade Nova de Lisboa - Portugal (FCSH/
UNL); e Radiojornalismo e Projetos em Radio, do curso de Jornalismo do Departa-
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mento de Jornalismo e Editoracdo da Escola de Comunicacdes e Artes da Universi-
dade de Sado Paulo - Brasil (CJE - ECA/USP). O critério de validacdo das amostras,
obtidas na FCSH/UNL no periodo letivo de 2013/2014 e na ECA/USP no periodo
letivo de 2014, observa o fato de que ambos 0s cursos, bem como as instituicoes
que os oferecem, tém posicoes internacionais de destaque, ocupando as primeiras
colocagdes em seus pafses’.

Tipificagdes da convergéncia

A Convergéncia dos Media é uma das tipificacdes atribuidas ao fendémeno re-
lacionado ao ato ou efeito de convergir, verbo que tem na esséncia etimoldgica o
conceito de tender algo ou alguma coisa a um ponto comum. Na era digital, a ex-
pressao adquiriu nova vestimenta que faz referéncia a um segmento auténomo de
caracteristicas particulares que sofre transformagdes continuas. Nos anos 1970, o
termo Convergéncia das Media referia-se a aproximagao entre setores de compu-
tacao e de telecomunicacdes. A partir de 1990, a intensificagdo da transposi¢ao do
analdgico para o digital, seguida da digitalizacdo das formas de producao, de dis-
tribuicdo e de consumo dos servigos de comunicacgoes fez com que a Convergéncia
dos Media indicasse a aproximacao e a integragao entre setores de comunicagao
de massa, telecomunicagdes e informatica.

Na dltima década, o fendmeno adquiriu tipificagdes peculiares, conforme indica
Salaverria (2010). Uma dessas distingdes é a Convergéncia Tecnoldgica, que trata
do estabelecimento de novas relagdes entre aparatos que antes operavam separa-
damente, como o telefone, a radio e a televisdo. Essa tipificagao é deflagrada por
empresas de telecomunicagoes, produtores de dispositivos de informéatica e desen-
volvedores de aplicativos digitais (Salaverria, 2010: 33). Possibilidades tecnolégicas
se converteram em demandas de servigos que os media sdo levados a satisfazer
devido a crescente demanda de usuérios. No Jornalismo, esse modelo reconfigu-
rou as rotinas internas das redagoes a partir do final dos anos 1980, estimulando a
inclusdo de novas ferramentas de producao e de digitalizagao.

A Convergéncia Empresarial relaciona-se as empresas de comunicagao que mu-
daram estruturas e processos de produgdo para responder as imposigcoes do mer-
cado que, devido a internet, segue regras administrativas e comerciais distintas
das anteriores. “N&o é raro encontrar hoje em dia empresas de midia que, além da

1 0 curso de Ciéncias da Comunicacdo da FCSH/UNL, no qual ha o percurso
Jornalismo, foi o Gnico oferecido por instituigdo portuguesa a figurar na relacdo da
QS World University Rankings. A classificagao de 2014 baseia-se em indicadores que
avaliam a qualidade do ensino, a internacionalizagao, a inovacgao, a investigacao e
o nmero de citagdes em revistas cientificas. Segundo ranking das entidades edu-
cacionais com até 50 anos de existéncia, a UNL figura na 36° colocagao. In: (http://
www.topuniversities.com/universities/universidade-nova-de-lisboa/undergrad).
(acedido 07/07/2014). Ainda segundo dados de 2014 da @S, o curso de Jornalismo
do CJE da ECA/USP ¢é oferecido pela instituicao de Ensino Superior que ocupa o
1.° lugar no Brasil e a 2.2 colocacdo na América Latina. In: (http://www.topuniver-
sities.com/latin-american-rankings). (acedido 07/07/2014).
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edicdo jornalfstica comum, tém participacBes em agéncias de noticias, empresas
de producdo e distribuicdo audiovisual e prestadores de servicos digitais” (/dem,
Ibidem — traducdo nossa).

A questdo econdmica esta relacionada ainda a Convergéncia Profissional, que
modifica gradativamente o perfil dos especialistas que ingressam no Jornalismo.
Novas tecnologias que permitem o manejo de varias ferramentas e 0 acesso a mul-
tiplataformas demandam novas aptiddes profissionais adequadas a uma forma de
organizacao laboral diferenciada. Exige-se polivaléncia — palavra que representa
uma significativa parcela do motivo da degradacao da profissao. “Muitos jornalis-
tas se veem hoje impelidos a produzir cada vez mais informacao, mais rapido e em
jornadas de trabalho mais extensas, considerando que, em troca, recebem saldarios
ou outras recompensas menores” (Salaverria, 2010: 36 — tradugdo nossa).

Outra tipificacao refere-se a Convergéncia dos Conteddos ou Comunicacional,
gerada pelo aperfeicoamento dos aparatos tecnolégicos, dos processos logisticos e
do perfil dos profissionais. Salaverria (2010: 38) chama tal cendrio de “Multimidia-
lidade”, fendmeno que nao é exclusivo dos media no ciberespago, mas que afeta
os media tradicionais, uma vez que condiciona linguagens distintas e especificas a
um processo de fusao de contelidos textuais e/ou audiovisuais.

As tipificagdes de Salaverria s@o corroboradas por Scolari (2011), que mencio-
na o trabalho do colega espanhol ao ser questionado sobre quais transformacoes
culturais podem ser observadas no quadro de convergéncia conceituado por Henry
Jenkins. Ao salientar que cada tipificacdo “inclui uma série de tendéncias e pro-
cessos, como a fusdao de empresas, a unidao de redacdes digitais e analégicas ou a
aparicao de perfis profissionais hibridos como o jornalista multimidia ou multiplata-
forma”, Scolari relata que é preciso considerar outras convergéncias, como a Semi-
6tica, pela qual “as diferentes linguagens e sistemas de significacdo se cruzam e se
contaminam entre si — e de uma convergéncia narrativa na qual os relatos saltam de
um meio a outro”; e a Narrativa Transmediética (transmedia storytelling), “na qual
os relatos saltam de um meio a outro” no ambiente digital (2011: 133).

No que concerne a radio, € evidente a adesdo as tipificacdes convergentes. Exem-
plo disso é a opcao pelo viés tecnoldgico continuamente renovado em telemoéveis
que, na maioria dos modelos, oferecem dispositivos que dao acesso ao audio emi-
tido por ondas hertzianas, ou nos sites das radios via streaming. Nesses sitios, ha
ainda uma gama de informacdes sonoras, visuais e textuais, entre outros atrativos,
que cativam as audiéncias. A Convergéncia, independentemente da tipificacdo, in-
sere a radio numa polifonia? comunicacional desencadeada no ciberespaco, onde o
mundo real migra para uma esfera de interag@es virtuais imediatas que estabelecem
a combinacdo de formatos, conteddos e linguagens diferenciados. H4 uma ambién-
cia de dimensodes imensuraveis na qual tempo e espaco estabelecem uma realidade
social de carater virtual remodelada a cada novo momento — nao se opondo aqui-

2 Conceito formulado pelo pensador russo Mikhail Bakhtin que, ao criticar o ob-
jetivismo abstrato que via a lingua como um sistema monoldgico, salientou que a
palavra é polivalente e o dialogismo configura-se como uma condicao constitutiva
do sujeito, que ndo pode ser concebido fora das relagdes que o ligam aos outros
individuos (Bakhtin, 1988).
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lo que é real, mas oferecendo novos contornos ao que € atual. “0 virtual € como o
complexo problematico, o n6 de tendéncias ou de forgas que acompanha uma si-
tuagdo, um acontecimento, um objeto ou uma entidade qualquer, e que se chama
um processo de resolucdo: a atualizagao” (Lévy, 1996: 16). Ha no ciberespago uma
efetiva soma de outras vozes que ndo sdo apenas reverberadas pelas ondas hert-
zianas, mas também nos cabos de fibra 6tica e em condutores Wi-Fi que permitem
a interconexdo online a internet.

Para a radio, a década de 1990 foi crucial por causa da popularizagao e poste-
rior massificacdo da internet que, gradativamente, atinge segmentos sociais diver-
sos (Prata, 2009). Porém, na (ltima década, tal fenémeno definiu a opcdo dos me-
dia analdgicos pelo ambiente digital. De acordo com o resumo executivo Medicion
de La Sociedad de La Informacion (UIT, 2013), estimava-se que 40% da populagao
mundial teria acesso online a internet, sendo que a banda larga mével seria mais
acessivel do que a banda larga fixa. As assinaturas de banda larga mével alcanca-
riam 2,3 hilhdes, com 55% delas registradas em paises em desenvolvimento, como
o Brasil. As estimativas eram de que, globalmente, a penetracao da banda larga
movel chegasse a 32% até o fim de 2014, representando quase o dobro da taxa de
penetracao registrada trés anos antes.

A telefonia mével tem sido a responsavel por promover o acesso planetario a
Web. Conforme o relatério da UIT, o planeta registrou até o final de 2013 a marca
de 6,8 bilhdes de assinaturas de telefonia mével, sendo que 2,7 bilhdes teriam pos-
sibilidade de acessar a internet. O ndmero de telemdveis no mundo ultrapassaré a
populacdo do planeta e, dentre esses usuarios, 30% sdo jovens considerados “na-
tivos digitais”. Em 2012, havia cerca de 363 milhdes de individuos com esse perfil,
0 que representava 5,2% de uma populagdo mundial de sete hilhdes de habitantes.
0 relatério da UIT informou que os jovens com idades entre 15 a 24 anos tém cinco
ou mais anos de experiéncia online. Eles fazem parte de uma geragao que nasceu
em meio a vasta disponibilidade de informacdes rapidas e acessiveis obtidas na
Web a partir das novas tecnologias digitais.

Ao convergir com outras expressividades comunicacionais na internet, a radio
¢ desafiada a rever rotinas e se reconfigurar — fato quer ocorre de maneira grada-
tiva, uma vez que é possivel dispor no ambiente virtual de acesso, em tempo real,
a um nimero incalculavel de fontes, agéncias de noticias, portais e outros meios
online (Del Bianco, 2004: 2). Na atualidade, as transformagdes tornam-se mais sig-
nificativas, revelando um Jornalismo Radiofénico que procura firmar-se na inter-
net. Fazem parte das mudancgas em pleno curso na maioria das radios portuguesas
e brasileiras a ampliacdo do processo de interagdo com os ouvintes pelas redes
sociais e 0 oferecimento de conteddos sonoros exclusivos que convergem com ou-
tras expressividades na Web. No ambito académico, iniciativas buscam promover
a aderéncia do ensino a realidade, como revelam, a seguir, acdes deflagradas na
FCSH/UNL e na ECA/USP.

0 ensino do Jornalismo Radiofénico na FCSH/UNL

Além de ser a primeira dentre as institui¢des de ensino superior a langar uma i-
cenciatura especifica em Comunicacdo em Portugal, fato ocorrido em 1979, a FSCH/
UNL foi pioneira na criacdo de mestrados na area ao langar os cursos Ciéncias da
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Comunicagao em 1984 e Jornalismo em 1991 (Mendes, 2012). Os doutoramentos
na area surgiram no fim dos anos 1980 e contribuiram “para relancar a oferta na
area especifica dos estudos da comunicacdo” (Coelho, 2013: 355). No periodo leti-
vo de 2011/2012, a instituicdo criou a Pés-graduacdo em Reportagem Multiplata-
forma, com a duracdo de dois semestres em regime intensivo. No periodo letivo de
2014/2015, a FCSH/UNL ofereceu 14 licenciaturas, incluindo Ciéncias da Comuni-
cacdo. O Mestrado ofereceu 14 cursos, entre eles Ciéncias da Comunicagao®, Co-
municagdo da Ciéncia, Comunicagdo, Média e Justica e Jornalismo. O Doutorado
teve 26 opcdes de cursos, dentre os quais ha o de Ciéncias da Comunicagao’.

A estrutura curricular obrigatéria da licenciatura em Ciéncias da Comunicagdo
tem como areas Jornalismo, Comunicacao, Cultura e Artes, Comunicacao Estratégi-
cae Cinema e Televisac®. Nesses cursos, com a duracao de seis semestres, 0 aluno
deve cumprir 180 créditos, sendo 120 realizados no programa de disciplinas obriga-
torias, 30 no quadro de opgdes condicionadas e 30 créditos realizados em opgoes
livres ou em um grupo menor de outra area cientifica. A licenciatura em Ciéncias da
Comunicacdo permite acesso aos percursos Comunicagdo, Cultura e Artes, Comu-
nicagdo Estratégica, Jornalismo e Cinema e Televisdo. Em 2013 foram oferecidas
87 vagas ao percurso Jornalismo, que teve uma grelha formada por 29 disciplinas,
sendo de 20 obrigatérias®. O curriculo ofereceu nove disciplinas optativas, chama-
das condicionadas. Dentre elas estdo os ateliers de Ciberjornalismo, de Jornalismo,
de Jornalismo Televisivo e de Jornalismo Radiofénico’, cada uma com direito a seis
créditos que sdo somados ao total de 30 créditos obrigatérios a serem cumpridos
em disciplinas expostas no quadro de opgdes condicionadas.

0 plano de estudos para o periodo letivo 2013/2014 do Atelier de Jornalismo
Radiofénico observou a apresentacao das especificidades das agdes jornalisticas
a partir da andlise comparativa das caracteristicas entre o Jornalismo realizado
na radio e nos outros media com o objetivo de explorar os conceitos relacionados
com a linguagem, a redacao e a edicao de contedos sonoros. A andlise e as dis-
cussoes tedricas dividiram espaco com a produgdo e a apresentacgao de pequenas

3 0 Mestrado atende as dreas de Cinema e Televisdo, Cultura Contemporanea
e Novas Tecnologias, Comunicacdo e Artes, Comunicagdo Estratégica e Estudos
dos Media e Jornalismo.

40 doutorado atende as areas de Cinema e Televisao, Comunicagao e Artes, Co-
municagao Estratégica, Comunicagdo e Ciéncias Sociais, Comunicagdo e Linguagem,
Cultura Contemporénea e Novas Tecnologias, Estudos de Argumentagdo, Estudos
dos Media e do Jornalismo e Teoria da Comunicacao.

5 Das dareas disponiveis no ano letivo 2010/2011 para 92 estudantes matricula-
dos, Jornalismo foi a op¢ao escolhida por 33 alunos (Coelho, 2013: 357).

6 Além do Jornalismo, as disciplinas obrigatérias citadas sdo comuns as demais
vertentes do curso de Ciéncias da Comunicacao: Comunicagao, Cultura e Artes, Co-
municagdo Estratégica, Cinemae Televisgo. In: (http://www.unl.pt/guia/2014/fcsh/
UNLGI_getCurso?curso=4004). (acedido 15/09/2013).

7 In: (http://www.unl.pt/guia/2012/fcsh/UNLGI_getUC?uc=711011066). (ace-
dido 10/06/2014).
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reportagens a partir de softwares usados por radios portuguesas. A transmissdo da
mensagem e as técnicas de locucdo, bem como os elementos sonoros associados
a noticia na radio foram outros contelidos propostos pelo plano de estudos, que
previu ainda a producdo e a apresentacdo de uma reportagem de 5 a 7 minutos
de duracdo. No periodo letivo de 2013/2014, o Atelier de Jornalismo Radiofoni-
co destacou as especificidades da acdo jornalistica na radio visando oferecer aos
alunos condicOes para elaborar textos de carater sonoro e produzir reportagens a
partir de softwares de edi¢do de audio como o Audacity, com download gratuito
na internet. Um treinamento sobre 0 manejo do programa, acompanhado pelo do-
cente responsavel pela disciplina, prof. Dr. Pedro Coelho?, foi oferecido aos alunos
pela coordenadora técnica da FSCH/UNL, Mariana Escudeiro.

0 contetdo programético do Atelier tratou do som enquanto elemento essen-
cial a reportagem radiofonica, das pequenas reportagens e das noticias elabora-
das durante o semestre, do papel social do jornalista e dos contetidos informativos
veiculados pelas radios portuguesas. Comparou também o Jornalismo praticado na
radio e nos outros media e acompanhou trabalhos tedricos e praticos, envolvendo
produgdo, apresentacao e discussao de reportagens feitas pelos alunos. Em 2013,
as aulas do Atelieraconteceram no primeiro periodo letivo (ocorrido no segundo se-
mestre), as tercas-feiras, das 8 as 11h45 horas da manhd, com intervalo de 15 minu-
tos iniciado as 9h45. A divisao horaria foi usada como estratégia para, no primeiro
segmento, apresentar 0s conceitos tedricos sobre o Jornalismo na radio, enquanto
0 segundo horario destinou-se as a¢des praticas baseadas na producdo de textos e
de reportagens relacionadas com o conteddo teérico. As aulas ocorreram em sala
com computadores conectados a internet e equipamentos multimedia que permiti-
ram a projecao de videos e audios. Essa estrutura compensou, em parte, a falta de
um laboratério de radio destinado a locugao e producao de contelidos sonoros, que
foram elaborados pelos alunos em seus equipamentos particulares ou nos computa-
dores disponibilizados pela FCSH, sob a orientacdo de um profissional da instituicao.

No Atelier, a avaliagdo baseou-se na producao e na apresentacao de trabalhos,
sendo que pelo menos duas atividades praticas elaboradas individualmente vale-
ram 30% da nota final. Outros 30% foram atribuidos aos trabalhos teéricos feitos
em sala e 0s 40% restantes vieram de uma reportagem radiofnica com duracdo de
5 a 7 minutos, elaborada no fim do semestre. Nao ocorreram provas dissertativas
escritas ou outra forma de avaliagao documental de fundo exclusivamente teérico.
Mas, como parte da avaliacdo, os alunos participaram numa prova oral de 15 mi-
nutos sobre o quadro conceitual que foi associado as agdes jornalisticas em radio.

Na primeira aula de 2013, o prof. Dr. Pedro Coelho apresentou as estratégias
relacionadas a metodologia de ensino que recebeu, posteriormente, 0 acréscimo da
producdo e veiculacao em sala do material radiofénico jornalistico a partir de en-
trevistas e de reportagens. A acdo evidenciou que ndo ha preocupacao em atender

8 Pedro Coelho é Doutor em Ciéncias da Comunicacao pela Faculdade de Cién-
cias Sociais e Humanas da Universidade Nova de Lisboa (FCSH-UNL), onde concluiu
mestrado e licenciatura em Comunicagao Social. Jornalista desde 1988 atua como
reporter especial de televisdo da SIC do programa “Grande Reportagem”. Na UNL
é Professor Auxiliar Convidado.

60 | MEDIA&JORNALISMO



de maneira exclusiva as demandas do mercado local e, sim, estimular uma reflexao
tedrica aplicada a acdo jornalistica na radio. As atividades praticas priorizaram uma
produgdo empirica desvinculada a aplicacao de técnicas especificas para a radio
com o propésito de levar os alunos a percepgdo das nogdes da narrativa radiofénica
pela elaboragao de textos vindos de outras plataformas. A primeira atividade pratica
usou, para esse fim, uma matéria extraida de um site portugués. Na segunda aula,
exibiu-se um video Youtube referente a uma noticia de cunho esportivo. A ativida-
de inicial foi feita individualmente, sendo que a segunda foi executada em grupo.
Cada trabalho foi finalizado com a apresentacao oral dos textos refeitos a partir da
linguagem jornalistica da radio. Nessas ocasides, o docente tratou com os alunos
darelacdo entre o conteddo tedrico e os trabalhos praticos, aproveitando ainda para
falar da locugdo radiofénica com énfase a configuracdo do texto a pronincia portu-
guesa. Notou-se, nesse quesito, preocupagao com a padronizacao da narrativa oral,
a comecar pela supressao de termos ou expressoes regionais distintas.

As aulas seguintes intercalaram abordagens tedricas e praticas que focalizaram
a especificidade do Jornalismo na radio, com a elaboracao de exercicios praticos
para a aplicagdo dos conceitos tedricos. Um trabalho em grupo propds a selegado de
reportagens emitidas nas radios Antena 1 e TSF, com a apresentacao e discussao,
em aula, dos contetidos transmitidos pelas emissoras citadas. Houve ainda a intro-
ducdo ao conceito de reportagem radiofénica, bem como os elementos relativos a
narrativa na radio. Os aspectos sensoriais presentes nesse media foram destacados
nessa discussao, assim como nos trabalhos praticos voltados, inicialmente, a cap-
tacdo de dudios, que trataram da transcricdo de contelidos sonoros e da defini¢do
dos ambientes onde eles ocorreram. O conteddo tedrico discutiu a especificidade
daquilo que foi chamado de Jornalismo de Proximidade e da missdo social do Jor-
nalismo. Em outras aulas essas acoes foram complementadas pela apresentacao e
discussdo dos planos de reportagem desenvolvidos pelos alunos e a discussao das
primeiras pequenas reportagens individuais, feitas a partir da aplicagdo dos con-
ceitos mostrados em sala.

Outra atividade pratica promoveu a audigdo critica e debate sobre reportagens
radiofonicas selecionadas pelos alunos. No campo teorico trataram-se dos géne-
ros radiofénicos, da reportagem e da construgao de uma noticia com base nas re-
portagens analisadas nos trabalhos de grupo. Ainda sobre a entrevista na radio,
destacaram-se os diferentes géneros e a analise critica conforme exemplos de re-
portagens e entrevistas obtidas em emissoras portuguesas. Seguiram-se, as Ultimas
aulas, a apresentacao, a discussao e a avaliagao dos trabalhos tedricos dos grupos,
culminando assim na avaliacdo das reportagens radiofonicas de porte médio.

Nos trabalhos préaticos, notou-se a intencdo de evidenciar o aspecto sensorial
do conteddo radiofénico. Sons captados nos ambientes onde os fatos foram pros-
pectados, foram editados pelos alunos no Audacity, atuando de forma convergente
ao texto previamente elaborado pelos estudantes e criando um conteldo jornalis-
tico, para a rédio, rico em detalhes. O objetivo do dudio foi deflagrar na mente dos
ouvintes “visdes” contextualizadas dos episddios narrados. Exemplos dessas acdes
notaram-se nas apresentacgoes dos trabalhos praticos elaborados exclusivamente
pelos alunos que tiveram apoio, na drea técnica, de Mariana Escudeiro e, na area
tedrica, do prof. Dr. Pedro Coelho. Numa das reportagens produzidas, os alunos
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trataram da greve dos metroviarios de Lisboa, inserindo na reportagem radiofénica
sonoridades comuns ao ambiente do Metro, como o barulho dos trens, a abertura e
fechamento das portas e a locugdo que informava aos passageiros a chegada numa
determinada estacao. Em outro trabalho, os estudantes abordaram a reabertura para
visitagdo publica do mirante do arco da Rua Augusta, um dos principais monumen-
tos da capital lusitana. Sons de passos inseridos na reportagem reforcaram as in-
formac@es que salientavam sobre 0 acesso ao local que € feito por escadas. O som
do sino existente no mirante, emanado diariamente ao meio-dia, também ecoou na
reportagem jornalistica, frisando uma caracteristica peculiar daquele monumento.
As sonoridades intercaladas aos textos e aos depoimentos gravados das fontes res-
saltaram o conteldo jornalistico, ampliando o aspecto sensorial.

As estratégias do Atelier de Jornalismo Radiofénico nao se desvincularam do
conteddo tedrico, que se tornou mais valorizado. Ndo houve, na pratica educacional,
limitacdo as abordagens comuns ao processo de producdo jornalistico vigente nas
radios portuguesas, que tendem a priorizar em suas reportagens o relato informa-
tivo dos fatos e a inclusao de depoimentos sonoros gravados. A condigdo decorre,
em parte, do processo proximo ao industrial adotado pelas emissoras.

Aréadio, porque tem tempos de difusao da informagao muito apertados, esta
obrigada a renovar continuamente as suas mensagens ao longo do dia. A atualidade
na radio é diferente da atualidade da imprensa e isso determina a organizagdo do
trabalho e condiciona a forma e o contetido das mensagens que cada 6rgdo de co-
municacdo social difunde (BONIXE, 2012: 157).

A aplicacdo tetrico/pratica do plano de estudos superou obstaculos estruturais
como a inexisténcia, na FCSH/UNL, de um laboratdrio para produgdo radiofonica.
As ac0es efetivadas ainda relacionaram a formacao a Convergéncia Tecnoldgica,
conforme tipificou Salaverria (2010) e como comprovaram as atividades que capa-
citaram os estudantes a realizar a captacdo e a edicdo das sonoridades em supor-
tes digitais e em softwares disponiveis na Web. Ao enfatizar o uso das tecnologias
digitais em condices semelhantes as disponiveis para producdo jornalistica nas
radios portuguesas, o ensino propiciado na FCSH/UNL mostrou-se préximo da rea-
lidade e coerente com o0s preceitos relativos a profissdo. Segundo o prof. Dr. Pedro
Coelho?, responsavel pelo Atelier de Jornalismo Radiofénico, os jovens chegam as
Universidades dominando dispositivos digitais que favorecem as agdes praticas. “0s
alunos sdo muito tecnolégicos”, ressaltou o docente, que buscou aliar esses conhe-
cimentos prévios a uma formacdo que privilegiou as caracteristicas da radio como
meio informativo e sensorial. “A radio ndo vive sem 0 som. E preciso transportar o
ouvinte para o local onde isso ocorre”, completou o professor.

Ao ser questionado sobre as acdes que relacionaram a convergéncia a radio,
Pedro Coelho avalia que acontece, na atualidade, uma jungdo entre a convergéncia
tecnoldgica e a convergéncia de contelidos que ocorre ndo apenas por causa das
facilidades propiciadas pelas tecnologias digitais, mas por situacdes relacionadas
as novas rotinas de trabalho enfrentadas pelos jornalistas, como a integracao das

9 Depoimento obtido durante entrevista com o docente em novembro de 2013.

62 | MEDIA&JORNALISMO



redacdes. Apesar disso, 0 docente destaca que, no ensino, é preciso “fazer coisas
diferentes do mercado” e privilegiar o Jornalismo. No Atelier, essa premissa torna-
-se real, como indicou a busca pela aplicacao de elementos sensoriais que emol-
duram, nas sonoridades radiofonicas, os contetidos jornalisticos. “Os alunos ndo
devem ficar reféns da técnica, mas sim [precisam] criar uma identidade pessoal a
comegar pela criagdo de um estilo préprio. Eles ndo devem ficar reféns da rotina da
redacdo”, completou Pedro Coelho.

0 ensino do Jornalismo Radiofénico na ECA/USP

A Escola de Comunicagdes e Artes da Universidade de Sdo Paulo (ECA/USP) foi
criada como Escola de Comunicagdes Culturais por decreto assinado pelo Governo
do Estado de Sdo Paulo em 15 de junho de 1966. O nome atual foi atribuido em 1970
na reforma do ensino na USP, quando foram acrescentados os cursos de Editora-
¢do, Msica e Artes Plasticas. A ECA/USP foi pioneira no Brasil no ensino de Pés-
-Graduagdo, iniciando em 1972 um curso de mestrado em Ciéncias da Comunicagdo
(Marques de Melo, 1974: 60-61). Na mesma é&rea, a Institui¢do criou em 1980 um
doutoramento. Em 2014, a ECA/USP ofereceu 24 cursos de graduagao'. Jornalismo
ofertou 87 disciplinas, nomeadas como obrigatdrias e optativas livres'. O curso in-
tercala contelidos tedricos e praticos nesses dois segmentos, que sao ministrados
em, no minimo, oito semestres e, no maximo, 12 semestres, com carga horaria de
4590 horas. O Departamento de Jornalismo e Editoracdo (CJE) cedeu 60 vagas para
Jornalismo, sendo 30 no periodo matutino e 30 para o periodo noturno.

As disciplinas destinadas a radio sdo obrigatorias, semestrais e totalizam 420
horas na grade curricular do CJE. Apesar de distintas, elas tém destinagoes comuns
e indicam um desenvolvimento gradativo dos contetdos. A primeira delas, Jorna-
lismo no Radio e na TV (CJE 0600) é oferecida aos alunos do 1.° periodo pelo Prof.
Dr. Luiz Fernando Santoro', caracterizando-se como introdutéria a esses medias.
Foco deste texto, as disciplinas Radiojornalismo (CJE 0603) e Projetos em Rédio (CJE
0532) sdo especificas ao ensino da radio, ministradas sequencialmente a partir do

10 Nimeros relativos as licenciaturas, bacharelados e habilitagdes. Os cursos
sdo nas areas de Artes Cénicas (4 bacharelados, 2 habilitagdes 1 ciclo bésico e
1 licenciatura), Biblioteconomia, Comunicacao Social (4 habilitagdes: Editoracdo,
Jornalismo, Publicidade e Propaganda e relag@es Pablicas), Audio Visual, Educagéo
Artistica (2 licenciaturas), Educomunicagdo, Musica (4 bacharelados) e Turismo. In:
(http://www3.eca.usp.br/graduacao/cursos). (acedido 03/11/2014).

11 As informacdes apresentadas estao disponiveis para consulta pablica no site
ECA/USP. Os dados sobre o nimero de disciplinas foram atualizados em 2011, en-
quanto o ndmero de professores e de servidores foi atualizado em 2010. In: (http://
www3.eca.usp.br/). (acedido 04/12/2014).

12 Graduado em Comunicacao (Radio e TV) pela Escola de Comunicacdo e Artes
da USP (1977), Mestrado em Artes Contemporaneas pela Université de Provence,
Franga (1979), e Doutorado em Ciéncia da Comunicagao pela Universidade de Sao
Paulo (1988). In: (http://lattes.cnpq.br/5338933760422537). (acedido 05/03/2014).
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5.° semestre pelo Prof. Dr. Luciano Victor Barros Maluly™. As atividades tedrico/
praticas ocorrem em salas de aula com estrutura multimedia e nos laboratérios de
informética e de radio, sendo que este Gltimo dispde de infraestrutura técnica para
a elaboracao e apresentacao de programas e outras atividades jornalisticas, como
entrevistas e debates.

0 plano de estudos em Radiojornalismo'™ propds estudar e avaliar manifesta-
¢Oes jornalisticas na radio no sentido de permitir o conhecimento e 0 emprego das
técnicas de producao essenciais a area. A intencdo era gerar conhecimentos sobre
as potencialidades da radio com base no estudo critico do jornalismo atual. O pla-
no abordou questdes sobre o contetdo programatico, a linguagem oral e radioféni-
ca e as conformagoes noticiosas da radio. Versou-se ainda sobre a relagdo com as
fontes, as regras redacionais e a emissdo sonora e a expressao de opinides a partir
de entrevistas e debates. Os conteldos tedricos, somados a producao e a apresen-
tacdo dos programas, foram complementados com a elaboracao final de uma mo-
nografia relacionada a pesquisa em radios brasileiras. A disciplina Projetos em Ré-
dio, aplicada concomitantemente a Radiojornalismo, tem em seu plano de estudos
uma proposta prioritariamente pratica que enfatiza a produgdo de programas com
diferentes formatos na radio, com o intuito de viabilizar um maior conhecimento e
dominio das especificidades desse media como difusor de noticias.

0 prof. Luciano Maluly™ relata que a descoberta da radio no campo tedrico e
pratico ocorre nas experimentacdes envolvendo a produgado sonora, com embasa-
mento no referencial teérico. Radiojornalismo expde-se como disciplina conceitual
e de base, voltada a anélise e aplicacdo pratica de questdes que tratam de aspec-
tos como estrutura, funcionamento e estilos relativos a radio e ao Jornalismo. De
acordo com o professor, nessa disciplina “os alunos j& produzem programas, mas
bésicos, como o radiojornal [principal noticirio da radio], que tem uma estrutura ba-
seada naquilo que ja existe [no mercado]”. De forma sincrnica, a disciplina Projetos
em Radio gera a produgdo de programas alternativos que oferecem descobertas e
experimentacoes reais que podem ser compartilhadas, de fato, com as audiéncias.
0 professor explica que a complexidade é ampliada porque, nessa fase, os alunos
tiveram a oportunidade, nas outras matérias que compdem o curso, de se familia-
rizar com as bases, 0s conceitos e 0s fundamentos do Jornalismo.

Para efetivacdo dos trabalhos de maior densidade técnica e operacional, formam-
-Se grupos com quatro pessoas. A intengdo € que cada equipe faca quatro programas
por semestre, sendo que esse nimero pode aumentar conforme ocorram desdobra-
mentos dos trabalhos. Apds serem finalizadas e avaliadas, as produgdes ndo sao

13 Graduado em Comunicacdo Social, Habilitagdo em Jornalismo, pela Universi-
dade Estadual de Londrina (1995), Mestrado em Comunicagao Social pela Universi-
dade Metodista de Sao Paulo (1998), Doutorado em Ciéncias da Comunicagdo pela
Universidade de Sao Paulo (2002) e Pés-doutorado na Universidade do Minho/Por-
tugal (2011). In: (http://lattes.cnpq.br/8327819994771588). (acedido 05/03/2014).

14 In: (https://uspdigital.usp.br/jupiterweb/obterDisciplina?sgldis=CJE0603&¢c
odcur=27011&codhab=404). (acedido 20/06/2014).

15 Depoimento obtido durante entrevista com o docente em junho de 2014.
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condicionadas a audiéncia dos alunos, técnicos e professores, uma vez que encon-
tram reverberacdo entre plblicos diversos ao serem exibidas pela Raddio USP FM.
Criada em 11 de outubro de 1977, a emissora tem estddios na Cidade Universitéria,
em S&o Paulo, transmitindo de forma convencional e disponibilizando as sonorida-
des em directo no site da emissora via streaming. Esses trabalhos decorrentes das
disciplinas Radiojornalismo e Projetos em Radio tém 30 minutos de duracdo e sao
emitidos aos domingos, as 11h30, no programa Universidade 93,7. A iniciativa, cria-
da pelo CJE em 2008, obedece a trés formatos: entrevistas, temas especializados e
audiobiografias. Os programas tratam de assuntos de interesse publico, como sau-
de, educacdo, seguranca, habitacdo e esportes, entre outros. O programa tem ainda
uma homepage'® com acesso aos trabalhos e demais informagodes sobre o projeto.
O sitio ressalta a transversalidade do curso de Jornalismo da ECA/USP, que alega
permitir, do primeiro ao dltimo semestre, a elaboracgao e divulgacdo de conteddos
jornalisticos para radio. O espaco virtual apresenta /inks com a bibliografia usada
pelos alunos nas duas disciplinas e um expediente que identifica os responsaveis
pela orientacdo académica, pela producdo radiofénica e Web Design. A iniciativa
conta com supervisao da coordenacdo de programacao da Radio USP.

A veiculacao pela Radio USP e a disponibilizacao das producdes académicas no
suporte virtual caracterizam-se como estratégias que inserem os futuros jornalistas
numa condicdo préxima ao contexto das radios brasileiras. A variedade de assuntos
e de fontes consultadas nos programas, bem como o nimero de producodes elabo-
radas sdo detalhes que sobressaem nessas acdes. Somente entre 20 de margo a
11 de dezembro de 2014, o site do Universidade 93,7 recebeu 24 novos trabalhos"
feitos pelos alunos que se somaram aos 260 programas elaborados desde a cria-
¢do do projeto. Cada edicao foi disponibilizada online para audiéncia ou download
dos audios. De acordo com o prof. Luciano Maluly, trabalha-se nessas producoes
de forma prioritaria a questdo da responsabilidade profissional, ndo apenas quanto
a qualidade dos conteldos e formas radiofonicas emitidas, mas também o cumpri-
mento de metas comuns a rotina de trabalho das redacdes. “Ele [0 aluno] tem res-
ponsabilidade sobre aquilo. E o nome dele que esta ali, claro que com a supervisao
do professor”, enfatizou o docente. E também evidente na iniciativa pedagégica o
estimulo a divulgacao das producdes académicas por intermédio do uso das poten-
cialidades do ambiente digital.

Os alunos dao visibilidade aos trabalhos que realizam nos canais informativos
institucionais da Universidade, como a Agéncia, a Radio e o Jornal da USP, ou en-
tdo elaborando cartazes fixados nas dependéncias da escola. Em alguns trabalhos
os estudantes criam conteidos complementares que convergem com 0s programas
de radio disponiveis na Internet. Expressividades como Making of, videos, fotos e
ilustracBes complementam os conteddos em dudio no site do projeto, sendo que
0 mesmo ocorre com 0s contelidos excedentes em dudio dos programas que ndo
sdo transmitidos, mas introduzidos no Site que ainda d& a ficha técnica completa
do grupo, indicando quem fez a locugdo, a reportagem, a producdo, a edicdo e a

16 In: (http://www.radiojornalismo.jornall.com.br/) (acedido 05/03/2014)
17 Em 2014, a producao foi afetada por conta do movimento grevista ocorrido
na USP que perdurou entre os meses de maio a outubro.
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coordenacao do trabalho. No ambito virtual, os trabalhos também sdo divulgados
nas redes sociais, com destaque para as postagens na pagina do programa Uni-
versidade 93,7 no Facebook'®, onde é possivel ter acesso aos /inks dos programas,
além de imagens, videos e textos relacionados aos trabalhos jornalisticos para ra-
dio feitos por estudantes, que replicam tais produgdes numa ambiéncia diferencia-
da, atendendo assim a publicos que podem ndo ser atingidos pelas emissdes so-
noras da Radio USP.

Para o docente de Radiojornalismoe Projetos em Radio, a prioridade do ensino é
o contetido em 4udio, sendo que a convergéncia desejada acontece no processo de
adaptacdo das sonoridades a emissao na radio. “Radio é radio em qualquer lugar.
A nossa convergéncia se da em termos de estilo. Temos que produzir um contetdo
mais marcado pela sensorialidade. [A convergéncia) é uma questdo sensorial”, en-
fatizou o prof. Luciano Maluly. Tal preocupacdo denota que, além de priorizar uma
das principais esséncias da radio, o ensino deve priorizar a qualificacao plena dos
profissionais que atuardo em emissoras que nao aparentam, no Brasil, dedicacao
aos aspectos sensoriais. Segundo o docente, 0s programas necessitam se adequar
as novas formas de captacdo sonora que se consolidam perante as audiéncias,
como o uso do fone de ouvido ligado ao smartphone, computadores e notebooks.
A orientacdo é para a composicao de sons que nao sejam agressivos ao ouvido e
que oferecam uma linguagem acessivel, condicdo preconizada nos referenciais te-
oricos relativos a produgdo radiofénica, mas que no cotidiano das radios, principal-
mente nas de apelo popular, é quase que inexistente.

Ao verificar os planos de estudo e as atividades educacionais das disciplinas
Radiojornalismo e Projetos em Radio ficou evidente a ocorréncia da Convergéncia
de Contetdos, como tipificou Salaverria (2010). Compreende-se que tal constata-
¢do, evidente no uso intensivo do ambiente digital com vistas a proliferacdo dos
trabalhos radiofénicos académicos, permitiu a aproximacao dos alunos a realidade
na qual esta inserido o0 Jornalismo Radiofénico no Brasil.

Consideracgdes finais

0 ensino de Jornalismo é impactado por transmutacdes que se intensificam por
conta da disseminagao dos novos aparatos tecnolégicos e da Convergéncia dos Me-
dia no ambiente digital. 0 manuseio de softwares e de artefatos de Gltima geracdo
¢ uma condicdo salutar ao novo contexto, mas estar conectado a Internet e dominar
as tecnologias digitais nao sao as Unicas aptiddes necessarias ao futuro profissio-
nal. O cuidado com a formacao proporcionada nas salas de aula e laboratdrios vai
além das tecnologias, assim como o Jornalismo vai além da Radio. Tal designio,
observado nos estudos de caso realizados em Portugal e no Brasil, desvela uma in-
tencao comum as disciplinas Atelier de Jornalismo Radiofdnico, Radiojornalismo
e Projetos em Radio: o ndo provimento de meras habilidades instrumentais, mas
a capacitacao de profissionais aptos a compreender de forma reflexiva tudo aqui-
lo que envolve 0 exercicio pleno do Jornalismo. Em ambos 0s casos pesquisados,
observou-se precaugao no tratamento dos contetdos ministrados, obviamente, em

18 Essa interface pode ser acessada pelo endereco (https://www.facebook.com/
pages/Programa-Universidade-937/286428344773141)
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condic@es distintas e adversas. Tal zelo prezou pela insercao do ensino a realidade,
conectada a Convergéncia Tecnolégica e de Contetdos.

As acoes empreendidas na FCSH/UNL, apesar de terem um menor tempo para
efetivacdo, cumpriram os propésitos basicos descritos no plano de estudos. O con-
teldo tedrico foi integrado as atividades praticas, que excederam a simples reali-
zacao de exercicios para tornarem-se oportunidades concretas de reflexdo sobre o
porqué do uso das técnicas jornalisticas na radio e das tecnologias digitais dispo-
niveis para esse media. As disciplinas ministradas no CJE da ECA/USP, que tive-
ram um tempo de aplicacdo mais estendido para realizacdo das acdes teoricas e
praticas propostas pelo plano de estudos, apresentaram um volume de producdo
maior de trabalhos, além da interface com a radio pertencente a Universidade e
do emprego da internet como ferramenta de potencializagdo e disseminagado dos
conteldos académicos.

As estruturas disponiveis para a aplicacdao dos contetdos, diferenciadas em
ambos 0s paises, ndo se expressaram como empecilho as atividades realizadas
mediante orientacdo docente constante. Em Portugal, a falta de laboratérios para
producdo de programas foi superada por trabalhos que possibilitaram aos alunos
nao somente uma vivéncia pratica, mas um aprendizado reflexivo real. Eles ainda
tiveram a chance de aprender a lidar com aparatos ndo com o prop6sito opera-
cional, mas como instrumentos que viabilizaram agdes praticas alicercadas pelas
teorias expostas em sala. Surgiram, assim, produgdes jornalisticas de nivel téc-
nico e de contetdos que surpreenderam pela qualidade e evolugdo, adequadas
a emissao nas mais renomadas radios lusitanas. 0 caso brasileiro revelou maior
conforto quanto a estrutura, mas ndo demonstrou acomodacdo por conta disso.
A convergéncia das sonoridades elaboradas pelos alunos, que também tiveram
contato com Softwares e equipamentos digitais similares aos vigentes no campo
profissional, ocorreu de maneira efetiva no ambiente virtual. As acdes nascidas
em sala de aula e nos laboratérios foram projetadas para o patamar da virtuali-
dade, onde outros publicos conferiram as produgdes baseadas na discussao e na
pratica profissional. As a¢@es nao foram relegadas ao esquecimento e ganharam
projecao planetéaria.

As tipificagdes convergentes mostraram-se evidentes, nao somente nos planos
de estudos analisados, mas nas iniciativas tecricas e praticas empreendidas nos
casos pesquisados. Os trabalhados indicaram, em Portugal, maior inser¢do da con-
vergéncia tecnoldgica ao ensino, enquanto no Brasil a convergéncia de conteldos
destacou-se no processo educacional. As atividades promovidas no Atelier de Jor-
nalismo Radiofénico, em Portugal, ou nas disciplinas Radiojornalismo e Projetos em
Rédio, no Brasil, permitiram compreender que a adequacao do processo de formacao
caracteriza-se como um desafio continuo para os educadores, que em seus esforgos
manifestaram a busca pela aderéncia do ensino a realidade. Prova disso foi a pre-
senca das tipificacdes convergentes nas atividades que possibilitaram uma aproxi-
macao ao atual contexto do Jornalismo. Observou-se, assim, um ensino voltado ao
preparo de jornalistas para o ingresso em radios, em Portugal e no Brasil, que estao
as voltas com uma Convergéncia dos Media pujante no ambiente virtual.

Nos casos pesquisados constatou-se a luta pela superacdo de um dos maiores
problemas do ensino contemporaneo: 0 esquema da classe frontal, na qual o aluno
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¢ configurado como um ser passivo, reduzido a um receptaculo de conhecimento,
conforme alusdo metaférica ao modelo bancario de Paulo Freire construido por Ka-
plin (2002). Em Portugal e no Brasil, a forga da construgdo coletiva dos saberes no
ensino do Jornalismo radiofonico consolidou-se como condigdo fundamental que
merece servir de exemplo a outras acdes educacionais.

Referéncias

Bakhtin, Mikhail (1988). Marxismo e filosofia da linguagem. Sao Paulo: Hucitec.

Bonixe, Luiz (2012). A informacgao radiofénica: rotinas de produgao e valores-noticia da re-
producdo da realidade na radio portuguesa. Lisboa: Horizonte. Colecdo Media e Jor-
nalismo.

Coelho, Pedro M. R. S. (2013). A formacao académica para o jornalismo do século XXI: Sobre
questoes de pratica e técnica - Jornalismo e mercado - 0s novos desafios colocados a
formagao. Tese de Doutorado apresentada a Faculdade de Ciéncias Sociais e Humanas
da Universidade Nova de Lisboa — FCSH/UNL, Portugal.

Del Bianco, Nélia R. (2004). Radiojornalismo em Mutacdo na Era Digital. In: (http://reposcom.
portcom.intercom.org.br/bitstream/1904/17663/1/R0278-1.pdf). (acedido 10/08/2014).

Jenkins, Henry (2006). Cultura da Convergéncia. Sdo Paulo: Aleph.

Prata, Nair (2009). Webradio: novos géneros, novas formas de interagao. Florianépolis: In-
sular.

Kaplan, Mario (2002). Una pedagogia de la comunicacion: el comunicador popular. La Ha-
bana: Editorial Caminos.

Lévy, Pierre (1996). O que € o virtual? Sdo Paulo: 34 Editora.

Marques de Melo, José (1974). Contribuigdes para uma pedagogia da Comunicacdo. S&o
Paulo: Paulinas.

Mendes, Renato (2012). Os Jornalistas e a Primeira Licenciatura em Comunicagdo Social
em Portugal - 1979. Lisboa: Escritério Editora.

Salaverria, Ramén (2010). Estructura de la convergencia. In: Lopez, Xosé e Pereira, Xosé
(Orgs.) Convergencia digital: reconfiguracion de los medios de comunicacion en Es-
pafia. Santiago de Compostela: Servicio Ed. de la Universidad de Santiago de Compos-
tela: 27-40.

Scolari, Carlos A. (2011). A construgdo de mundos possiveis se tornou um processo coletivo.
Sao Paulo: Matrizes, n. 2, jan./jun. 2011: 127-136.

UIT- Unién Internacional de Telecomunicaciones (2013). Medicion de la Sociedad de la Infor-
macién - Resumen Ejecutivo. Ginebra, Suiza. In: (https://www.itu.int/en/ITU-D/Statistics/
Documents/publications/mis2013/MIS2013-exec-sum_S.pdf). (acedido 10/08/2014).

68 | MEDIA&JORNALISMO



iNOVA MEDIA LAB: DO “"CHOQUE DE FUTURO”

A UM ECOSSISTEMA DE INOVACAOQ DIGITAL

INOVA MEDIA LAB: FROM A“"FUTURE SHOCK"
TO AN INNOVATION DIGITAL ECOSYSTEM

PAULO NUNO VICENTE

PNVICENTE@GMAIL.COM
UNL/FCSH
CIC DIGITAL| INOVA MEDIA LAB

Introducao

Este texto parte do reconhecimento da emergéncia de um “choque de futuro”
no ensino dos media em Portugal e prop@e a criagao de um ecossistema de labo-
ratérios experimentais e interuniversitarios vocacionados para a prototipagem de
solugdes Uteis (“protolabs”), integrando start-ups de raiz cientifica, como locais de
accao na (rejconstrucdo de praticas inovadoras que respondam aos desafios das
sociedades contemporaneas.

Uma proposta deste género implica a admissdo de actuais insuficiéncias, ape-
sar de substanciais desenvolvimentos nas Ultimas décadas: a persisténcia de uma
cultura de antinomia entre o tedrico e o prético, 0 ensino e a investigagao, a univer-
sidade e o politécnico, a ciéncia e a técnica, a cultura e a economia. Num esforgo
de convergéncia de cérebros de confianca, trata-se de, com a nossa proposta, (re)
encontrar fdrmulas que permitam a Educac@o renovar a sua relevancia no mundo
de hoje e de amanha.

Retoma-se aqui uma ideia com mais de quarenta anos: a de que “um choque de
futuro ocorre quando somos confrontados pelo facto de o mundo no qual fomos edu-
cados para acreditar ndo existe mais. As nossas imagens da realidade sao aparicoes
que desaparecem no momento do contacto” (Postman & Weingartner, 1969).

Em Portugal, o ensino superior dos media e do jornalismo responde ainda, maiori-
tariamente, a visdo de um mundo social e tecnoldgico que ndo existe mais; reporta a
um passado e a nostalgicas /dades de ouro. Por outro lado, a indistria esté sobretu-
do preocupada em reduzir custos e sobreviver, fechada no imediatismo. Entre utopia
e distopia, quem cuida assim de conceber e concretizar um futuro que salvaguarde
a relevancia de uma mediacdo civica nas sociedades democraticas?

Se “as burocracias sao os repositorios das assungdes convencionais e das prati-
cas estandardizadas — dois dos grande aceleradores da entropia”, & de admitir que
0 ensino precisa tornar-se numa actividade subversiva, “servindo como um tipo de
burocracia anti-burocracia” (p. 12).

Quais os verbos predominantes no ensino superior no campo dos media? Pre-
cisamos olhar e aprender com o que acontece dentro das nossas salas de aula: a
replicacdo de uma dramaturgia de autoridade (a do professor, a do coordenador, a
do diretor, a da secretaria académica) e a énfase na mnemadnica (a memorizacdo
de informagdo). Os estudantes sdo fundamentalmente treinados no ato de sentar,
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ouvir e repetir. Diriam Postman e Weingartner, sdo treinados para a entropia — e
nao para a criagdo activa de solugdes.

A Agenda Digital para a Europa (UE) projeta horizontes para 2020. No dominio da
investigacao e da inovagao, encontram-se contempladas dreas como as tecnologias
emergentes, as infraestruturas digitais, e o ideal de uma ciéncia aberta — um “cho-
que de futuro” para os nossos estudantes? Em Portugal, a iniciativa “Laboratorios
de Participacdo Pdblica”, lancada em janeiro deste ano pelo Ministério da Ciéncia,
Tecnologia e Ensino Superior anuncia “o objetivo de estimular o envolvimento pu-
blico na construcao de agendas de investigacao e inovacao e no debate de politicas
publicas para a ciéncia e tecnologia e a difusdo do conhecimento” (Ministério da
Ciéncia, 2016). Vislumbramos a urgéncia em (re)ligar cidaddos e centros de produ-
¢do de conhecimento? Do que precisamos para tal?

A intermediacdo quebrada e a necessidade de media de

“translacao”

Um dos debates contemporaneos no dominio das politicas de salde e da bio-
economia lida com uma pergunta que aqui nos é Gtil evocar: como transformar o
conhecimento produzido em laboratério em valor real com impacto na vida dos pa-
cientes? Trata-se de saber como tornar mais fluida e mais universalmente aplicavel
a cadeia de valor possibilitada pelo conhecimento cientifico.

A pertinéncia de uma pergunta fundou um campo de trabalho, a “Medicina de
Translagao”, centrada no estudo e desenvolvimento de solugdes dentro das orga-
nizagOes. Fagamos uma “translagdo” interrogativa para o dominio do ensino dos
media digitais:

1. Como transferir o conhecimento gerado por investigadores integrados
em centros de investigacdo para o contexto da sala de aula? Em Portugal, ain-
da que a tendéncia na estruturacao das carreiras universitarias seja essa, nem
todos os investigadores desenvolvem actividade docente — e vice-versa. E, em
ambas as esferas, muitos sao os que o fazem em condigdes s6cio-econémicas
precérias (ex. falsos recibos verdes);

2. Como permitir que os curriculos dialoguem com zonas de fronteira no
conhecimento? No campo dos media digitais, ndo apenas essas zonas limitro-
fes se movem velozmente, desafiando a agilidade dos docentes e dos centros
de investigacao, como se desenvolvem em “nichos” experimentais em que
nao estao estabilizadas internacionalmente formas reguladas de actuacao.
Estes factores podem condicionar a estabilidade da aprendizagem e o cum-
primento de objectivos de avaliagdo pedagégica (ex. jornalismo de sensores,
jornalismo com recurso a drones, documentario imersivo, realidade virtual
aplicada a ndo-ficcao);

3. Como situar o ensino superior na busca de solugdes efectivas para a
comunidade na era da economia digital? Em Portugal, € manifesto o proble-
ma do abandono escolar, do desemprego jovem e ciclicamente sublinhada a
necessidade de criagdo de novos locais de trabalho, novos negdcios, novas
oportunidades profissionais;
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4. Como tornar acessivel as comunidades locais as agendas, 0s processos
e os resultados da investigacao universitaria? Num pais extremamente litora-
lizado, sdo imprescindiveis dinamicas de investigacdo-ac¢ao que, planeadas
a médio e a longo prazo, conciliem os desafios globais com respostas locais;

Um dos pontos de partida para a proposta que desenvolvemos &, pois, uma evi-
dente auséncia de pdlos de intermediagdo entre a sala de aula, o centro de inves-
tigagdo, a comunidade local, e a indUstria: um problema de avaria histérica na tro-
ca de conhecimento e na gestao da inovacdo, uma intermediagao quebrada (“the
broken middle”) entre a universidade, como lugar de investigacao e de ensino, € 0s
contextos de aplicagao desse conhecimento.

Esta capacidade de estabelecer uma intermediagao interna e externa nao é con-
tudo uma competéncia automatica na universidade e na inddstria: protagonistas
nos dois tabuleiros reclamam da falta de tempo para procurar possiveis caminhos
e estruturas de colaboragao, acabando dependentes da pré-existéncia de relagoes
pessoais, de contactos, de projetos a necessitar de financiamento e de um conhe-
cimento sobre quem contactar e como contactar. Por outro lado, um dos fatores
que mais leva as empresas a nao iniciar ou a desistir de parcerias de pesquisa e
desenvolvimento é a percepgao de uma pesada burocracia na tomada de decisoes
na universidade (Makimattila, Junell, & Rantala, 2015).

Em complemento ao ensino, investigacdo e transferéncia de conhecimento, a
Universidade confronta-se, assim, com a emergéncia de um renovado papel na so-
ciedade: a de corporizar uma intermediacdo de confianga (“trusted intermediary”)
na criagdo de centros de inovacdo abertos (Striukova & Rayna, 2015), avaliados
pela tomada de iniciativas mensuraveis na articulagdo de pdlos frequentemente
tidos por antagénicos.

Anossa proposta do laboratdrio experimental (“protolab”) como tipo organizacio-
nal hibrido, sede de préaticas colaborativas com potencial de construgdo de futuros
partilhados, baseia-se nesta capacidade de construgdo de parcerias, de alargar e
aprofundar redes de cooperacao interuniversitaria, e de didlogo claro e eficaz com
entidades organicas e externas. Numa expressao, trata-se de assumir o lugar e a
cultura experimental de laborat6rio como uma zona de troca que opera com obje-
tos de fronteira na interse¢ao de mundos ocupacionais distintos e onde “diferentes
grupos com diferentes identidades, tipos de especialidade, ou antecedentes ocupa-
cionais podem encontrar-se em torno de objectos particulares para comunicarem e
colaborarem” (Lewis & Usher, 2016).

Nao é, contudo, suficiente escrevé-lo. Sdo conhecidas as implicacdes praticas
em processos que procuram melhorar o contributo das universidades noutros objetos
de fronteira — que ndo sao necessariamente materiais — a exemplo, 0S processos
de desenvolvimento urbano baseados em conhecimento (“knowledge-based urban
development”): as proprias universidades necessitam de reformular um conjunto de
procedimentos de forma a garantir que, além de alargarem o leque de potenciais
parceiros, se efetivam melhorias ao nivel do ensino e da investigagao (Benneworth
& Cunha, 2015). Por outras palavras, os processos de inovacao envolvendo a Uni-
versidade devem servir, eles proprios, para que a Universidade, enquanto institui-
¢ao social, se desafie a sere a fazer melhor.
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No contexto dos estudos sobre inovacao, este debate gira em torno da capa-
cidade de absorcdo das organizacOes e ha evidéncias que sugerem que 0 acesso
e estabelecimento de compromissos entre universidades e empresas, ao nivel da
investigacao, resulta numa busca qualitativamente superior por invengoes — além
dos beneficios em termos de otimizagdo dos recursos existentes e do desenvolvi-
mento mutuo de vantagens competitivas (Fabrizio, 2009).

No dominio do futuro dos media e das noticias — outro objeto de fronteira ima-
terial — € hoje crucial a criacdo intencional de zonas de troca (laboratdrios experi-
mentais), programadas para a colaboracdo em rede e executivamente coordenadas
para a translacao.

Para tal, ao nivel da concecdo-operacionalizacdo, afiguram-se cruciais grupos
de universitarios de fusdo apostados na institucionalizacao dessas iniciativas de
translagao— um tipo de burocracia anti-burocracia — baseadas em modelos de con-
vergéncia e de busca pela inovacdo e no abandono de quadros institucionais cen-
trados no estabelecimento de fronteiras entre unidades organicas, departamentos
e disciplinas cientificas.

A “antidisciplinaridade” e a busca do erro informado

Na Europa, em particular na dltima década, o elogio ao potencial econémico
dos sectores culturais e criativos tornou-se, simultaneamente, lugar comum no dis-
curso e omissao continua na acgdo politica. O efetivo papel destes dois setores é
ainda largamente ignorado: em 2003, o volume de negdcios gerado pelos sectores
das artes visuais, artes performativas, patriménio, cinema e audiovisual, televisdo
e radio, videojogos, musica, edicdo livreira, design, arquitetura e publicidade era o
dobro do gerado pela indstria europeia de construgdo automével (“The Economy
of Culture in Europe,” 2006).

Uma parte significativa dos resultados destas atividades é composta por pro-
totipos, evidenciando um potencial, frequentemente desperdicado, para registo
de patentes e de direitos de autor. Apesar disso, 0s setores tém recebido dos go-
Vernos europeus um investimento marginal, fruto da percecao de que as artes e a
cultura residem no dominio do entretenimento e ndao no epicentro europeu de im-
pactos econdmicos diretos e indiretos, por exemplo, em termos de emprego alta-
mente qualificado.

A cultura é, assim, um dominio-chave para a era pés-industrial (Van de Borg &
Russo, 2005) e as universidades surgem naturalmente como potenciais catalisadores
da economia baseada nas transferéncias de conhecimento e na produgdo cultural.
Os mais bem sucedidos casos de criacdo de ecossistemas sustentaveis orientados
para a inovagdo acumulam tragos bem identificados: (1) a presencga de elementos
de ligacdo a sociedade, (2) a existéncia de organismos e projetos coordenados, e
(3) a perspectiva de melhorar a interdisciplinaridade como objectivo estratégico,
entre outros (Ferrer-Balas et al., 2008).

Na Europa, as universidades sao progressivamente induzidas a captacao de fi-
nanciamento competitivo junto de parceiros estratégicos, com 0s governos nacionais
sem capacidade ou sem vontade politica de suportar financeiramente o investimento
na inovagao. Mas, além dessa intermediacao externa, ha hoje condi¢des no campo
dos media para que se assuma que as proprias instituicdes de ensino superior se
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estabelecam como proponentes de solugdes (produtos e servigos) — e ndo apenas
como emissores de diagndsticos.

No campo do jornalismo, ja em 2009, no contexto dos E.U.A, se propunha que
as universidades “devem ser laboratérios para a inovacao digital”, em particular,
“tornar-se fontes continuas sobre assuntos especializados, locais e estatais, e in-
tegrar reportagens em torno da prestacdo de contas [“accountability”] nas suas
missoes educativas. Devem operar as suas préprias organizagdes noticiosas, alo-
jar plataformas para outras organizagdes nao-lucrativas e dedicadas ao jornalismo
de investigacdo” (Downie Jr & Schudson, 2009).

Presenca consistente no topo dos rankings internacionais de ensino superior,
0 Media Lab do Massachussets Institute of Technology (MIT Media Lab) estimu-
la uma “cultura antidisciplinar”, procurando ir além de fronteiras e de disciplinas
e “encorajando a mistura menos convencional de areas de investigacao aparente-
mente dispares”. Da lista de projetos do MIT Media Lab fazem parte tépicos como
0 autismo, a informacdo civica, a bidnica, a aprendizagem movel, a eletrénica de
consumo, o urbanismo, o futuro das noticias e da narrativa, a visualizacdo de da-
dos, os media visuais, entre outros.

0 estabelecimento de principios claramente vocacionados para a inovagado nao
apenas permitem ao MIT Media Lab, ao nivel metodoldgico, o desenvolvimento do
paradigma “DUI" (Doing, Using, Interacting), baseado em projetos desenvolvidos
por grupos auténomos e centrados no utilizador, como, num nivel organizacional,
o afirmam como uma instituicdo aberta ao erro informado — uma organizacao que
aprende (“learning organization”), facilitando a sua permanente transformacdo
(Senge, 2006).

Principios do MIT Media Lab
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Pensemos em exemplos familiares: o dos antibidticos (ex. penicilina), o da ra-
diacdo eletromagnética, ou de uma longa exposicao fotografica. Conseguimos com-
preender como a diferenca entre um erro fatal e uma descoberta revoluciondria é,
frequentemente, uma questdo de quantidade e de perspetiva? Nas denominadas
“ciéncias exatas”, nada disto é novo: o laboratério, acumulando tentativa e erro,
foi desde cedo uma instituigdo e uma cultura e, através dele, a afirmagao de um
modo de conhecer. Mas, no ensino e na investigacao dos media e do jornalismo —
e mesmo perante a sua imaterializagdo por via do ADN digital — é persistente uma
indisponibilidade para acomodar o incerto, o imprevisivel, 0 mutavel.

Trata-se de assumir um ensino por experiéncia e por procedimento, capaz de
levar a teste teorias e conceitos e de, assim, gerar um sabere um fazer orientados
a iteracdo. Na industria, BBC News Lab, New York Times Labs, The Guardian Labs,
SAPO Labs exemplificam esta abertura experimental e também a universidade se
abre ja a convergéncia, com cursos superiores em campos como o jornalismo e as
ciéncias da computacdo (Columbia University), jornalismo de dados (Stanford Uni-
versity), ou jornalismo computacional (Cardiff University).

iNOVA Media Lab: rumo a um ecossistema da investigagdo-ac¢ado

0 iNOVA Media Lab nasce na Faculdade de Ciéncias Sociais e Humanas/NOVA
como um espago experimental dedicado a investigacao, desenvolvimento e produgdo
no campo da narrativa digital, da tecnologia e da inovagao, envolvendo professores,
investigadores e alunos em projetos pedagdgicos, cientificos e empreendedores.

0 laboratério procura, assim, trabalhar na intersecdo entre as ciéncias sociais
e 0 desenvolvimento tecnoldgico digital para os media, juntando trabalho em sala
de aula, investigacao experimental laboratorial e comunidades locais, trazendo a
mesma mesa peritos nacionais e internacionais da academia e da inddstria, numa
perspetiva de transferéncia de conhecimento e inovacao.

Nesta visao sdo fundacionais as praticas laboratoriais de experimentagdo(uma
procura do erro informado) e de prototipagem (o ensaio de respostas) como repre-
sentacoes de um lugar de intermediacdo entre a Universidade e a economia cria-
tiva: a realizacdo de parcerias com entidades publicas e privadas em projetos co-
muns, o estimulo ao rejuvenescimento dos recursos humanos, a coordenacgao de
accOes de inovacdo de base cientifica em dreas de grande potencial econémico,
social ou cultural, a incubacgdo de start-ups, estancando a “fuga de cérebros” e fo-
mentando a investigacdo-accao como um compromisso baseado na cooperacao
interdisciplinar.

0 iINOVA Media Lab abraca o desafio da criagdo de um “ecossistema” de inova-
¢do digital e ndo de um “microcosmo”: propde-se a adocao de uma politica de in-
centivo a relagdes de interdependéncia criativa, baseadas na diversidade genética
da interdisciplinaridade, situada em redes nacionais e internacionais e estimulando
o desenvolvimento de clusters transuniversitarios.
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1. Introducao

A partir do inicio dos anos 90 do século passado, diversas estacoes televisivas
europeias e norte-americanas comecaram a incorporar jornalistas polivalentes nas
suas redacdes noticiosas (Ramonet, 1999; Garcia Avilés, 2006a, 2006b, 2006¢). No
seguimento desta ideia, Ignacio Ramonet (1999: 53) escreve que «nas salas de re-
dacdo das cadeias de televisdao modernas, os jornalistas redigem o texto e mon-
tam as imagens em simultaneo». Isto significa que os telejornalistas sdo levados a
assumir funges e/ou tarefas que, ainda ndo ha muito tempo, eram executadas por
outros profissionais da informacao (Deuze, 2004; Rintala e Suolanen, 2005; Cana-
vilhas 2009; Salaverria, 2009).

Ora, uma destas fungdes/tarefas realizadas pelos jornalistas televisivos é a
edicdo de imagem de contelidos noticiosos. Tendo em conta alguns estudos (Cot-
tle e Ashton, 1999; Garcia Avilés, 2002, 2006a, 2006b, 2006¢; Garcia Avilés e Ledn,
2002; Salaverrfa e Garcia Avilés, 2008; Wallace, 2009, 2013; Waldman et al., 2011;
Canelas, 2013; Souza Filho, 2015) que abordam, de uma forma direta ou indireta,
esta problemética, podemos afirmar que uma das competéncias que, no presente,
g, cada vez mais, exigida pelas estacdes televisivas aos jornalistas é a de editar
em video os conteddos informativos.

Neste contexto, em 2013, no ambito do programa doutoral em Informagao e Co-
municacdo e Plataformas Digitais, ministrado pelo Departamento de Comunicagao
e Arte da Universidade de Aveiro e pela Faculdade de Letras da Universidade do
Porto, apresentdmos e defendemos a tese de doutoramento intitulada «O Binémio
Jornalista-Editor de Imagem na Produgdo Noticiosa Televisiva: causas e consequén-
cias». Este trabalho académico teve como objetivos gerais determinar e perceber as
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causas e as consequéncias de serem os proprios jornalistas televisivos a desempe-
nhar a edicdo de imagem de conteddos noticiosos transmitidos pela televisao.

Com efeito, esta investigacao pretendeu concretizar 0s seguintes objetivos es-
pecificos: apurar e entender quais as causas que contribuem para que os jornalistas
de televisao executem a edi¢do de imagem de conteldos informativos televisivos;
averiguar e compreender as consequéncias, tanto as positivas como as negativas,
desta mudanca profissional; identificar e perceber as dificuldades dos telejornalis-
tas quando assumem a edicao de imagem de contetidos noticiosos televisivos, com
vista a assinalar as suas necessidades de formacao neste dominio; verificar a forma
como os alunos dos cursos superiores, que formam jornalistas (Jornalismo ou afins),
estdo a ser preparados para editar em video conte(idos noticiosos televisivos; propor
algumas recomendacoes, no campo do ensino da edicao de imagem de conteddos
informativos televisivos, que possam conduzir a uma melhoria do desempenho dos
jornalistas de televisdo no exercicio desta funcdo/ tarefa.

2. Metodologias

De modo a alcangarmos os objetivos relativos ao ensino, decidimos envolver
docentes do ensino superior universitario e do politécnico, quer do ensino pabli-
co quer do ensino privado, que estivessem, de forma direta ou indireta, envolvidos
na lecionagdo no campo da edi¢do de imagem de contelidos noticiosos televisivos
para jornalistas.

Assim sendo, através da consulta do website da Dire¢do-Geral do Ensino Supe-
rior, detetdmos 26 cursos superiores de Jornalismo ou afins' (Ciéncias da Comunica-
¢do — variante: jornalismo; Comunicacao Social — variante: jornalismo), ao nivel do
1.°ciclo, isto &, cursos de Licenciatura, lecionados em Portugal Continental. Porém,
de fora desta contagem ficaram outros cursos superiores da area da Comunicagao,
como sejam o de Comunicagdo e Relagdes Pblicas ministrado pela Escola Superior
de Educac@o, Comunicag@o e Desporto do Instituto Politécnico da Guarda ou o de
Comunicacdo Organizacional lecionado pela Escola Superior de Educagdo de Coim-
bra, entre outros, visto que estes nao estao tao vocacionados para a preparagao dos
futuros jornalistas, dando primazia a outros campos da Comunicagao.

Relativamente a nao inclusao de cursos do 2.° e do 3.° ciclo de estudos em Jor-
nalismo ou afins, procurdmas, unicamente, analisar a formagao base que é forne-
cida pelos estabelecimentos de ensino superior aos futuros jornalistas, sendo que
as limitagdes temporais, ou seja, 0 tempo destinado a realizagdo da tese de douto-
ramento que originou este artigo, também influenciou esta escolha.

Apbs a identificagdo dos cursos superiores de Jornalismo ou afins e a consulta
da informacgao disponibilizada no website de cada curso, procurdmos saber quais
é que seriam os docentes mais indicados para colaborar neste estudo. Desta for-
ma, recorrendo a informacgao acessivel nos websites de cada curso, conseguimos,
na maior parte do casos, identificar o(s) docente(s), bem como o(s) respetivo(s)
contacto(s) de correio eletrénico. Nos casos em que ndo estava disponivel esta

1 In: (http://www.dges.mctes.pt/DGES/pt/OfertaFormativa/CursosConferentesDeGrau/> e <http://
www.acessoensinosuperior.pt/indmain.asp?frame=1) (acedido em 2011-2013).
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informagdo, contactémos, por meio de correio eletronico, os diretores de curso ou
os diretores de departamento para solicitar a informacao pretendida.

Depois de reunida esta informacao, preparamos e enviamos os pedidos de co-
laboracdo, via correio eletrénico, a diversos docentes, cujos pedidos foram aceites
pelos seguintes docentes:

- Bruno Silva (docente do curso de Licenciatura em Ciéncias da Comu-
nicacao da Escola Superior de Educagao e Comunicagao da Universidade do
Algarve, em Faro);

- Carla Cruz (docente do curso de Licenciatura em Ciéncias da Comu-
nicacao do Instituto Superior de Ciéncias Sociais e Politicas da Universidade
Técnica de Lishoa);

- Filipa Cerol Martins (docente do curso de Licenciatura em Ciéncias
da Comunicacao da Escola Superior de Educacdo e Comunicagdo da Univer-
sidade do Algarve, em Faro);

- Francisco Sousa (docente dos cursos de Licenciatura em Ciéncias da
Comunicagao e da Cultura — area Jornalismo e Licenciatura em Comunica-
¢do e Jornalismo lecionados na Escola de Comunicagdo, Arquitetura, Artes e
Tecnologias da Informacgao da Universidade Lus6fona de Humanidades e Tec-
nologias, em Lisboa);

- Frederico Lopes (docente do curso de Licenciatura em Ciéncias da
Comunicagdo da Faculdade de Ciéncias Humanas e Sociais da Universidade
Fernando Pessoa, no Porto);

- Gil Ferreira (docente do curso de Licenciatura em Comunicagdo Social
da Escola Superior de Educacao do Instituto Politécnico de Coimbra);

- Hugo Gilberto (docente do curso de Licenciatura em Ciéncias da Co-
municagao do Instituto Universitario da Maia);

- Joao Canavilhas (docente do curso de Licenciatura em Ciéncias da
Comunicacdo da Faculdade de Artes e Letras da Universidade da Beira Inte-
rior, na Covilhd);

- Joao Simao (docente do curso de Licenciatura em Ciéncias da Comu-
nicacdo da Escola de Ciéncias Sociais e Humanas da Universidade de Trés-
-0s-Montes e Alto Douro, em Vila Real);

- Jorge Carvalho (docente dos cursos de Licenciatura em Ciéncias da
Comunicagao e da Cultura — area Jornalismo e Licenciatura em Comunica-
¢do e Jornalismo lecionados na Escola de Comunicacdo, Arquitetura, Artes e
Tecnologias da Informagao da Universidade Lus6fona de Humanidades e Tec-
nologias, em Lishoa);

- José Manuel Portugal (docente do curso de Licenciatura em Jorna-
lismo da Faculdade de Letras da Universidade de Coimbra);

- José Rodrigues dos Santos (docente do curso de Licenciatura em
Ciéncias da Comunicacao - percurso Jornalismo da Faculdade de Ciéncias So-
ciais e Humanas da Universidade Nova de Lisboa);

- Miguel Angelo (docente do curso de Licenciatura em Comunicagao
Social do Instituto Superior Miguel Torga, em Coimbra);

- Pedro Felicio (docente do curso de Licenciatura em Comunicacao So-
cial da Escola Superior de Educacdo do Instituto Politécnico de Setbal);
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- Pedro Lima (docente do curso de Licenciatura em Ciéncias da Comu-
nicacdo e Cultural: especializacdo em Comunicacdo Social e Jornalismo da
Faculdade de Ciéncias Humanas da Universidade Cattlica Portuguesa, em
Lisboa);

- Pedro Pinto (docente do curso de Licenciatura em Ciéncias da Comu-
nicacao da Universidade Auténoma de Lisboa);

- Rdben Neves (docente do curso de Licenciatura em Comunicacdo
Social da Escola Superior de Comunicagao Social do Instituto Politécnico de
Lisboa);

- Sandra Sa Couto (docente do curso de Licenciatura em Ciéncias da
Comunicagao — ramo Jornalismo da Faculdade de Letras da Universidade
do Porto);

- Sonia Lamy (docente do curso de Licenciatura em Jornalismo e
Comunicacao da Escola Superior de Educacdo do Instituto Politécnico de
Portalegre);

- Teresa Gouveia (docente do curso de Licenciatura em Comunicagao
Social da Escola Superior de Educacao do Instituto Politécnico de Viseu).

No que concerne ao método de recolha de dados, foram efetuadas entrevistas
aos docentes mencionados, sendo que estas foram realizadas entre os meses de
abril de 2011 e fevereiro de 2013.

3. Resultados e Discussao

Neste item, apresentamos algumas recomendacoes, resultantes da revisao bi-
bliogréfica e das entrevistas efetuadas, que podem ser seguidas pelos estabeleci-
mentos de ensino superior que preparam os jornalistas para o mercado de trabalho,
com o prop6sito de contribuir para o melhoramento do ensino ao nivel da edi¢do de
imagem de conteddos informativos televisivos.

Sensibilizar os futuros jornalistas sobre a importancia de adquirirem as
competéncias para editar, em video, contetidos noticiosos. Os docentes, que
lecionam as unidades curriculares que abordam a edi¢do de imagem de conteddos
noticiosos televisivos, devem reforgar, junto dos seus alunos, a relevancia destes,
enquanto futuros jornalistas, adquirirem as competéncias necessarias para editar
em video contetdos informativos televisivos. Tal como apontam diversos estudos
(Salaverria e Garcia Avilés, 2008; Canelas, 2013), presentemente, o jornalista saber
montar em video & um pré-requisito para este exercer a sua atividade profissional
numa redacdo televisiva, tornando-se uma mais-valia na hora da contratagdo e no
desempenho da sua atividade profissional. Se os estudantes compreenderem que
¢ util ser detentor destas competéncias, certamente se sentirdo mais motivados
para as obterem.

Ainda neste ponto, pese embora alguns jornalistas a desempenharem a sua
atividade profissional em redacdes televisivas continuarem a pensar que editar em
video nao deve ser uma das suas fungdes/ tarefas, os alunos devem interioriza-la
como algo natural, tal como um jornalista de um jornal percebe que faz parte das
suas fungdes/ tarefas escrever uma noticia no computador.
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Abordar com profundidade as normas técnicas e estéticas da imagem.
As imagens difundidas pela televisao tém de respeitar certas normas técnicas e es-
téticas (Ward, 2000, 2001; Barroso Garcia, 2001; Antero, 2007; Owens e Millerson,
2012; Pato; 2012; Zettl, 2012). Relativamente as normas técnicas, estas referem se
as imagens possuem uma exposicao exata, Se as cores sao as corretas, se 0s ele-
mentos de interesse estdo nitidos, se as imagens estao estaveis, entre outros aspe-
tos técnicos. Por sua vez, as normas estéticas dizem respeito aos enquadramentos
e, sobretudo, a composicado de imagem. Deste modo, os discentes devem assimilar
estas normas, porque permitir-lhes-do, por um lado, ter a capacidade de escolher
as melhores imagens e, por outro, nao usar imagens com erros técnicos e estéticos
que contribuem para a perda de qualidade dos contetidos jornalisticos televisivos.

Versar sobre o poder informativo da imagem. Para além das normas téc-
nicas e estéticas da imagem, os alunos devem aprender a reconhecer, em primeiro
lugar, 0 seu poder informativo. Na medida em que o valor jornalistico da imagem
se sobrepde as normas técnicas e estéticas, ja que «as imagens que se encontram
em mas condicOes técnicas ou até estéticas s6 podem ser emitidas se, devido a
sua importancia e exclusividade, o responsavel pelo programa concluir que tém
um interesse fundamental» (Direcdo de Informacdo da RTP, 2001: 59-60). Além do
mais, se toda a imagem informa (Costa, 1989), os futuros jornalistas tém de estar
cientes das informagdes que sao transmitidas pelas imagens veiculadas. Porém,
os estudantes devem igualmente estar conscientes de que para se descodificar a
informagao contida na imagem é necessario partilhar os mesmos cddigos culturais
de quem transmite e de quem recebe a imagem (Jespers, 1998).

Focar os limites éticos da utilizacao da imagem e do som na concecao
de conteddos noticiosos televisivos. Os alunos devem conhecer os limites éti-
cos da utilizacao da imagem e do som na produgao de contetdos informativos tele-
visivos, visto que, tal como alerta Jodo Canavilhas (2009), montar é uma forma de
manipular e, por este motivo, o0 ensino da ética, neste caso particular os aspetos
referentes a imagem e ao som, deve ser reforgado, com a discussao de casos re-
sultantes das novas préaticas digitais. Tanto mais que as imagens e 0s sons podem
ser manipulados deliberadamente com o fim de propaganda ou de desinformacao
e, mesmo sem serem manipulados, raramente sdo difundidos inocentemente (Jes-
pers, 1998).

Aprofundar a linguagem audiovisual, em especial as técnicas e as re-
gras da montagem. Para se editar em video de uma forma apropriada é imprescin-
divel que o futuro jornalista televisivo tenha um conhecimento aprofundado acerca
da linguagem audiovisual, tal como um escritor possui sobre a lingua na qual es-
creve. Por outro lado, tal como é evidenciando por diversos autores (Gomes et al.,
2004), se o jornalista em geral tem de dominar a lingua na qual comunica, sendo
visto como o principal instrumento de trabalho, o jornalista de televisdo, para além
disso, tem de dominar a linguagem audiovisual, porque é recorrendo a esta lingua-
gem que constréi e veicula as suas mensagens informativas.

As narrativas jornalisticas televisivas sao compostas por cenas e/ou sequéncias,
resultantes da selecdo e organizacao de planos. Nesta perspetiva, os discentes de-
vem compreender 0 que é um plano e devem ter conhecimento de uma escala de
planos e, principalmente, da significagcao de cada um dos planos que compdem esta
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escala, de maneira a que estes os possam utilizar de um modo adequado (Rocha de
Sousa, 1992; Sousa e Aroso, 2003; Antero, 2007; Oliveira, 2007; Simdo e Fernandes,
2007; Pato, 2012). Neste seguimento, os estudantes devem ter conhecimento dos
movimentos de camara, designadamente da panordmica e do travelling, e perce-
ber em que situagoes praticas devem estes movimentos ser usados. Ainda no que
concerne aos planos, é preciso que os futuros jornalistas tenham conhecimentos
sobre os planos quanto a colocacdo da cdmara ou angulo de captagdo (normal, pi-
cado e contrapicado) (Rocha de Sousa, 1992; Antero, 2007). Ndo basta identificar e
explicar estes conceitos, sendo necessario mostrar aos alunos como estes planos
sdo usados na pratica, recorrendo a bons exemplos, e, ainda mais importante, que
0s préprios alunos possam aplica-los na realizagao de atividades praticas. Assim,
deve ser dado aos discentes o tempo suficiente para poderem aplicar os conheci-
mentos tedricos transmitidos, de forma a serem interiorizados.

Para os planos serem organizados em cenas e/ou sequéncias com vista a ser
construida uma narrativa noticiosa televisiva, os estudantes devem conhecer as
diversas técnicas e regras da montagem. Sendo assim, devem ser explicadas as
principais técnicas e regras de montagem, como sejam: o que se entende por rac-
cord e 0s varios tipos, quer de imagem quer de dudio; a regra dos 180 graus; a regra
dos 30 graus; 0 campo e 0 contra-campo; o equilibrio de planos; o plano de corte;
o plano insert; o plano de reagao; o plano subjetivo; 0 uso das elipses; entre outras
técnicas e regras da montagem (Arijon, 1976; Crittenden, 1995; Sanchez-Biosca,
1996; Fernandez Diéz e Martinez Abadia, 1999; Thompson, 2001; Schiavone, 2003;
Pinel, 2004; Thompson e Bowen, 2009; Amiel, 2010; Dancyger, 2010; Reisz e Millar,
2010). Paralelamente a explicacdo destas e doutras técnicas e regras de montagem,
¢ importante que sejam mostrados bons exemplos da aplicagao pratica destas aos
alunos e que, sequidamente, tenham eles proprios a possibilidade de aplica-las em
atividades praticas. Neste ambito, é crucial que as atividades praticas sejam acom-
panhadas pelos docentes de modo a corrigirem os eventuais erros cometidos.

Neste ponto, considera-se também pertinente demonstrar aos alunos que a dis-
posicao dos planos pode alterar por completo o sentido da mensagem, evidencian-
do que é a relagdo entre planos que cria o sentido e ndo os planos por si (Dancyger,
2010; Reisz e Millar, 2010).

0 dominio da linguagem audiovisual, em especial das técnicas e regras da mon-
tagem, contribui para melhorar o ato de se contar “estérias”, no caso do jornalis-
mo televisivo, através de imagens e sons. Tanto mais que, ainda que o processo
de edi¢do de imagem seja um processo técnico, este é fundamentalmente um pro-
Cesso criativo.

No contexto de aprendizagem de utilizacao de um editor de video, dar
uma especial atencdo a edicao de audio. Ainda que, segundo os docentes en-
trevistados, os alunos ndo manifestam grandes dificuldades na aprendizagem do uso
de um editor de video, hd uma componente que deve ser reforgada, a sonora.

Nos conteldos jornalisticos televisivos, especialmente nas pequenas pegas no-
ticiosas e nas reportagens, a componente sonora é composta pela voz-off do jorna-
lista, pelos depoimentos dos entrevistados ou pelas intervengdes do préprio jorna-
lista se estiver presencial, designados na giria profissional televisiva por “vivos”,
e pelo som ambiente. Por vezes, a estes trés elementos de dudio é acrescentado
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um quarto, os efeitos de som que poderdo ser misicas de fundo, outros sons, com
0 propdsito de recriar ambientes acusticos especificos ou, no caso de nao existir o
som original, criar um semelhante. Estes elementos sonoros tém por intuito valori-
zar as narrativas, ja que introduzem uma nova dimensao para tornar mais ricos 0s
contetdos informativos televisivos (Direcao de Informacdo da Radiotelevisao Por-
tuguesa, 2001). Os elementos sonoros, quando devidamente utilizados, atribuem
um valor acrescentado. Por valor acrescentado entende-se como o valor expressivo
e informativo com que o som enriquece as imagens, «até dar a crer, na impressao
imediata que dela se tem ou na recordacdo que dela se guarda, que essa informa-
¢ao ou essa expressao decorre “naturalmente” daquilo que vemos e que ja esta
contida apenas na imagem» (Chion, 2011: 12).

Para o tratamento da componente sonora, 0s editores de video oferecem diver-
sos recursos e ferramentas. Um destes recursos € a disponibilizagdo de algumas
pistas de dudio, no caso dos editores de video mais basicos, ou inimeras pistas, no
caso dos editores de video intermédios e avangados. Desta forma, a existéncia de
varias pistas destinadas ao som, possibilita aos jornalistas “misturar” sons. A titulo
ilustrativo, a voz-off do jornalista e 0 som ambiente podem ser “misturados”, colo-
cando cada um destes elementos sonoros em pistas independentes. Porém, o nivel
de udio (o volume ou a intensidade sonora) de cada elemento sonoro tem de ser
ajustado de forma apropriada, por exemplo, de modo a que o som ambiente néo se
converta em ruido, prejudicando a audigdo da voz-off e, consequentemente, a sua
compreensao por parte dos telespetadores. E precisamente na “mistura de sons”,
isto &, nos ajustes dos niveis de dudio, que reside uma das dificuldades dos alunos.
Portanto, é fundamental dar especial atencao a esta parte.

Reforcar o ensino das técnicas de escrita para as imagens. A este res-
peito, 0s contedos noticiosos televisivos, designadamente as pequenas pecas
jornalisticas e as reportagens, possuem, na maior parte dos casos, voz-off, sendo
este o resultado da leitura de um texto preparado pelo jornalista. Muito embora,
a pratica instituida nas redagoes televisivas portuguesas seja elaborar primeiro o
texto e em funcdo deste é que sdo montadas as imagens (Canelas, 2008, 2013; Go-
dinho, 2011), o ideal, de acordo com varios autores (Cebrian Herreros, 1992; Watts,
1999; Sousa e Aroso, 2003; Machado, 2004; Godinho, 2011), seria montar primeiro
as imagens e em funcao destas construir-se o texto jornalistico. Mesmo que o tex-
to seja escrito antes da montagem das imagens, os futuros jornalistas nao devem
escrever o texto sem antes saber as imagens de que dispdem. Assim sendo, «tem
que ser evitado, a todo o custo, 0 texto que é escrito sem que haja conhecimento
das imagens, e totalmente a revelia destas» (Direcdo de Informagdo da RTP, 2001:
56). Ainda que isto pareca mais do que evidente, nem sempre é considerado quan-
do os jornalistas elaboram o texto (Oliveira, 2007).

Por outra parte, escrever para televisao requer o dominio de uma técnica mui-
to apurada. Tal como refere Jorge Nuno Oliveira (2007: 33), «a escrita audiovisu-
al representa, no fundo, um corte absoluto com os pardmetros de escrita que nos
ensinaram desde os tempos de escola. De uma escrita apoiada em sinais graficos
e destinada a ser lida vamos passar para uma escrita que representa sons. Uma
escrita que se destina a ser ouvida e entendida logo a primeira vez e que, por iSso,
deve ser coloquial».
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Neste ponto, os alunos devem aprender as técnicas de escrita de textos jorna-
listicos para televisao, tendo de entender a relagdo imagem e texto.

Contar com a colaboracao de profissionais da area. Alguns dos docentes
entrevistados, mais concretamente José Manuel Portugal, professor na licenciatu-
ra de Jornalismo da Faculdade de Letras da Universidade de Coimbra, Miguel An-
gelo, docente na licenciatura em Comunicacdo Social do Instituto Superior Miguel
Torga, entendem que a lecionacdo da edicdo de imagem de contelidos noticiosos
televisivos deve contar com a colaboracao de profissionais da area, neste caso par-
ticular com editores de imagem, de forma a transmitirem as suas experiéncias aos
futuros jornalistas.

Fomentar a participacao dos alunos em atividades extracurriculares
referentes a producdo noticiosa televisiva. Os estabelecimentos de ensino
superior, que ministram cursos que formam jornalistas, devem criar as condigoes
necessarias para que 0s seus alunos tenham a possibilidade de frequentar ati-
vidades extracurriculares no dominio da produgdo jornalistica televisiva. Por sua
vez, os docentes devem encorajar 0s seus alunos a participar nestas atividades,
sensibilizando-o0s para a importancia destas para o seu futuro profissional. E nes-
tas atividades extracurriculares que os alunos tém tempo para praticar e para errar.
Neste contexto, é imprescindivel que estas atividades sejam acompanhadas pelos
docentes ou por outros profissionais da &rea de modo a assinalar os erros efetua-
dos pelos estudantes e a indicar a sua resolugao.

Aquisicao de conhecimentos com os editores de imagem nos estagios
curriculares realizados nas redacdes televisivas. Na maioria dos cursos de
Jornalismo ou afins, os discentes podem realizar um estagio curricular numa or-
ganizacdo jornalistica. A necessidade do estabelecimento de uma estreita ligacao
entre 0 meio académico e 0 meio profissional empresarial € uma das principais
raz0es na aposta na realizagdao de estagios curriculares (Salgado e Cravo, 2001).
Através do desenvolvimento de estagios académicos, os alunos tém a possibilida-
de de contactar com o mercado real de emprego, adquirir experiéncia profissional
apropriada e colocar em préatica os conhecimentos académicos adquiridos (Salga-
do e Cravo, 2001).

Sendo assim, o estagio curricular € uma etapa muito importante na formacao de
qualquer aluno, mas desempenha, ainda, maior relevancia, no caso de um estudante
de jornalismo, uma vez que «a pratica didria de uma redagao, com as suas rotinas e
prazos ou os afazeres e as correrias de uma estacao de televisdo sdo experiéncias
que qualquer estudante deveria vivenciar, antes de ingressar, em pleno, na profis-
sdo que escolher» (Teixeira, 2012: 420). Deste modo, aconselhamos os estudantes,
que pretendam exercer a sua vida profissional como jornalistas televisivos, a reali-
zarem 0s seus estagios curriculares em redagdes de televisao.

Por norma, os estégios curriculares tém por objetivo complementar a formacao
académica através do exercicio de fungBes e tarefas praticas em organizagoes,
proporcionando aos estudantes a aprendizagem de competéncias profissionais em
contexto real de trabalho. Porém, os estagios curriculares ndo devem ser vistos
apenas como a possibilidade de os alunos aplicarem os conhecimentos tedricos
e praticos, mas, igualmente, para obterem novos conhecimentos e competéncias.
Tal como sugerido por Patricia Moreira, formadora dos jornalistas da SIC no campo
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da edicdo de imagem de conteldos noticiosos, 0s jornalistas-estagiarios e 0s jor-
nalistas recém-formados devem tentar passar 0 maximo tempo com os editores de
imagem de forma a assimilarem os conhecimentos sobre as boas praticas da mon-
tagem. Recuperando a ideia de Harris Watts (1990), a melhor maneira de aprender
a montar é observar os editores de imagem a exercerem a sua atividade profissio-
nal e compreender as suas decisoes de montagem.

4. Conclusao

Esperamos que as recomendacgdes propostas possam contribuir para a melho-
ria do ensino da edigao de imagem de contetdos informativos televisivas para jor-
nalistas.
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Introducao

0 ensino do jornalismo s6 chegou a Portugal depois da revolugao de 1974 e da
queda da ditadura.

Num sobrevoo relampago as principais marcas histdricas associadas a formagao
académica em jornalismo é possivel concluir que, no periodo anterior ao 25 abril de
1974, os Unicos dois momentos em que, verdadeiramente, se colocou a formagao
académica na ordem do dia aconteceram por intermédio da classe jornalistica, am-
bos por iniciativa direta do Sindicato Nacional de Jornalistas. A primeira tentativa
falhada ocorreu em 1941, a segunda em 1971'. Poderemos encontrar, no fio con-
dutor da histéria da ditadura, outros momentos em que o debate sobre o ensino do
jornalismo, de alguma forma, se radicalizou (Sobreira: 2004: 25), elevando o tom
da discussao, mas a formagao académica em jornalismo raras vezes tera pertur-
bado a apatia promovida pelo regime. A solidez das propostas diluia-se nos deba-
tes espdrios no seio da classe, amparados, claro esta, pelo desejo em manter tudo
na mesma: uma entrada na profissao controlada pelo argumento do talento inato,
onde a avaliagdo subjetiva do empregador abria a porta ao acesso empurrado pela
cunha, prépria dos regimes onde a meritocracia é a ameaca que pode fragilizar os
alicerces onde assenta o conformismo. A alimentar a inagdo da classe estava, igual-
mente, o hiper-conservadorismo dos “jornalistas instalados”, que receariam que a
invasao das redagdes por jornalistas formados em escolas especificas pusesse em
causa o estatuto conquistado (Sousa, 2009: 17); por outro lado, se a passividade
era o alimento da ditadura (Pinto e Sousa, 2003: 174), jornalistas ddceis, mantidos
em estado de menoridade (Sobreira, 2004: 33), promoviam melhor essa passivi-
dade do que jornalistas cultos, despertos para a critica e para a promogao de uma
sociedade civil 4gil e atuante.

No pré-25 de abril, nos momentos em que, historicamente, foi possivel esca-
par aos anatemas da tarimba, elevando o tom do debate, detetamos sinais de uma
classe mohilizada em torno da necessidade de ensino formal, com o propésito claro
de elevar o estatuto profissional (Mesquita e Ponte, 1997: 11). O prestigio e a dig-
nificacdo profissionais, se mobilizaram a classe jornalistica, pelo menos a parcela

1 Sobre este assunto conferir (Mesquita e Ponte, 1997; Correia, 1998b; Pinto e Sousa, 2003; So-
breira; 2004; Pinto, 2004; Cascais, 2008; Marinho e Pinto, 2009; Marinho, 2011).
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que resistia a apatia, terdo mobhilizado, embora em sentido inverso, ndo apenas o
regime, mas também os empresarios. Como salienta Jodo Carlos Correia, “a intro-
ducdo do ensino superior obrigaria a dignificagao dos profissionais em termos re-
muneratérios e em termos da sua capacidade de intervencdo” (1998b: 2); alojar a
formacdo dos jornalistas na academia abriria a possibilidade de uma entidade ex-
terna ao mercado e, em larga medida, também ao poder politico, poder influenciar
a identidade de uma classe que se exigia ddcil e ordeira.

Em 1979, com o langamento do curso de Comunicagdo Social da Universidade
Nova de Lisboa, a academia deu o primeiro passo na escalada de inversao dessa
|6gica atavica imposta pela ditadura; mas, ironia da histdria, os jornalistas ficaram
de fora. Desde logo, e por essa razdo, se acentuou o fosso entre os profissionais
e a academia.

Ao ficarem afastados da primeira formagdo na area, os profissionais perderam
a possibilidade de a influenciar; criticaram-na, afastando-se do modelo que ela
propunha.

0 fosso estara hoje mais atenuado, mas permanece. Tal ndo impediu que em
Portugal, como noutras geografias europeias — Espanha, e Inglaterra, principalmen-
te — e nos Estados Unidos, a realidade se tenha encarregado de estabelecer como
critério preferencial de acesso a profissdo a licenciatura na area (Fidalgo, 2004 69;
Garcia, 2009: 85; Marinho, 2011: 463; Pinto, 2004: 56; Subtil, 2009: 94).

Entre 1979, data da inauguragao do primeiro curso de comunicagao em Portu-
gal, e 2009, o nimero de vagas cresceu de 40 (Comunicacdo Social, Universidade
Nova de Lishoa, Faculdade de Ciéncias Sociais e Humanas) para 1661, e o nimero
de cursos, que enunciam 0 acesso a profissao de jornalista, fixou-se nos 31, minis-
trados em 30 estabelecimentos de ensino, oito universidades publicas, 12 privadas;
oito politécnicos publicos, dois privados.

Nos anos 80 do século passado, assumindo como modelo o curso da Universidade
Nova de Lishoa, foram surgindo diversas ofertas semelhantes. A explosado, que Ma-
rio Mesquita classificaria, em 19952 como “o milagre da multiplicacdo dos cursos”,
sO aconteceria quase uma década depois, a partir do final dos anos 80, depois dos
reflexos da adesdo de Portugal a entdo Comunidade Econdmica Europeia.

A partir de finais dos anos 70 do século passado, ja depois do jornalismo impresso
ter vivido a idade de ouro, um novo paradigma econémico produz alteragdes sociais
relevantes, com efeitos diretos no jornalismo, na formacao e nos media. A desregu-
lamentacdo aumentou o peso da iniciativa privada na comunicacao social. O mer-
cado do lucro jornalistico alargou-se. A revolucdo tecnoldgica em marcha (o cabo
e 0 satélite) contribuiu para transnacionalizar impérios de comunicacao social, de
que o jornalismo ficaria refém.

Essareta final do século passado deixa-nos de heranca um jornalismo décil, sem
autonomia, submisso ao desejo de rentabilidade maxima, imposta pelos interesses
do mercado, incapaz de aplicar, ou fazer apelo, as normas juridicas que — constitu-
cionalmente — promovem a protecdo e a autonomia do jornalista.

S@o esses anos da desregulamentacdo dos media, da hiper-concorréncia e
da hiper-concentragao que estdo, paradoxalmente, na base do que poderiamos

2 Diério de Noticias, 5 de janeiro de 1995.
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classificar como a segunda vida do ensino do jornalismo, quase um século depois
do nascimento oficial, nos Estados Unidos, da formagao académica na area.

David Nolan assinala, exatamente, a pressao dos empregadores sobre a aca-
demia para “que forme licenciados dotados de competéncias técnicas” (2008: 733,
734). James Carey acerta no alvo: os jornalistas hoje tém mais formagao, mas me-
nor autonomia (2000).

0 ensino do jornalismo generalizou-se e padronizou-se; viveu o periodo da mcdo-
naldizagdo (Papathanassopoulos , 2009: pos. 4060).

Mesmo que a academia conserve a ilusdo de ter uma agenda propria, cada vez
mais os programas ficam reféns das necessidades efémeras do mercado. Ainda que
o mercado precise do alimento da mao-de-obra produzida na academia, a constru-
¢do de barreiras entre os dois mundos continua a ser desenhada dentro e fora da
academia, gerando, por essa via, um processo de formagao fragil, incompleto e con-
dicionado; mas é desse subproduto que a industria se alimenta.

0 advento das novas tecnologias digitais e a associagao destas ao jornalismo
¢ 0 tempo certo para a terceira vida do ensino do jornalismo. E neste contexto que
devemos enquadrar a tematica da proximidade e as preocupacdes que o estudo
deste campo especifico deve transportar para os planos curriculares.

Escassa Representatividade da Proximidade na Oferta Curricular

Existente

No estudo que fizemos, com vista a concretizacao da nossa investigacao de
doutoramento, analisamos a oferta curricular existente na academia portuguesa
em jornalismo-comunicacao, no ano letivo de 2009-2010%. Cada uma das propostas
curriculares foi agrupada numa das trés areas de estudo que caracterizamos: jorna-
lismo; comunicacdo e ciéncias sociais e humanas. O campo da comunicagao revelou-
-se 0 campo maioritario, agrupando 18 das licenciaturas (idem, ibidem: 366).

0 campo especifico da proximidade esta presente, unicamente, num dos esta-
belecimentos de ensino com cursos na area, na Escola Superior de Educacdo de
Portalegre, no curso de Jornalismo e Comunicagao. A escola oferece a unidade cur-
ricular (uc) de Comunicacdo Social Local e Regional®.

Existindo uma rede de escolas descentralizada, com a oferta na drea a cobrir
diversas comunidades de proximidade no interior norte e centro e no litoral centro,
a escassa representatividade do campo especifico da proximidade ainda menos se
compreende, sobretudo num cenéario dominado pela crescente precariedade labo-
ral e pelos fortes sinais de excesso de oferta que emergem na comunicagao social
nacional®.

3 Aclassificagdo das licenciaturas e a sua integragdo em cada um dos trés campas ocorreu ape-
nas no ano letivo de 2012-2013, numa fase em que o nimero das propostas curriculares na area ti-
nha baixado de 31 para 27.

4 http://www.esep.pt/documentos/Plano%20de %20Estudos/Licenciatura%20em%20Jornalis-
mo%?20e%20Comunica%C3%A7%C3%A30_.pdf

5 Em Portugal ndo existem dados concretos sobre o impacto do desemprego na classe. O nime-
ro de desempregados registado ndo corresponde ao ndmero real porque, como admitem Rebelo et a/,
muitos jornalistas omitem a situagdo de desempregado no processo de busca de um novo emprego,
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A integracdo do campo especifico da proximidade, num ambiente jornalisti-
co fragilizado pelo mercado e pela dificuldade em associar as novas tecnologias
digitais a acdo quotidiana, carece, todavia, de um outro olhar sobre os planos de
formacdo que, na nossa acegao, ultrapassa, largamente, a simples introdugao de
uma unidade curricular que prefigure a especificidade da acao jornalistica fora dos
grandes centros. Desenvolveremos essa tematica em etapa posterior; nesta fase
importa apreendermos os elementos distintivos das comunidades de proximidade
e a forma como os meios de comunicagdo social se posicionam nesses universos
de interagao.

A Especificidade das Comunidades de Proximidade

Os meios de comunicagdo social deveriam ser 0s instrumentos por exceléncia
de ampliacdo do debate e da discussao racionais, ainda que, como Wright Mills nos
alertava na década de 50 do século passado, as interligacoes que se estabeleceram
entre o jornalismo, o lucro, 0s media e a sociedade de massas tivessem impedido
a progressao desse potencial (1956: 368, 369). Em tese, todavia, a base dos meios
de comunicacdo social é a promocao da comunicagdo racional entre 0s agentes so-
ciais, assumindo aqueles o papel de guardides do espaco publico, no sentido em que
fiscalizam o poder e os seus representantes, criticando-os, se tal for necessario, ou
lluminando o caminho de todos 0s que participam nesse exercicio. E a comunicacao
racional que faz progredir o espaco publico e essa comunicacdo racional deveria ser
intermediada pelos meios de comunicagdo social.

Os meios de comunicacdo social promovem espacos publicos de diferentes di-
mensoes; todavia, 0 potencial comunicativo, intermediado pelos meios de comu-
nicacdo social, que esta na base da estruturacdo do espaco publico, enquanto mo-
delo de acdo comunicativa, alimentada pela troca racional de argumentos entre 0s
diversos membros que o integram, tem especial expressao nas comunidades de
proximidade. Os meios de comunicacdo social de proximidade, jornais, radios, te-
levisOes, apresentam caracteristicas tipicas do jornalismo pré-industrial (Correia,
1998a: 158), onde, de forma mais efetiva, o jornalismo pdde afirmar-se motor dos
processos comunicativos.

A comunidade é o lugar da identidade comum; os individuos que integram de-
terminada comunidade, herdeiros dos principios que estdo na base da formacgdo
dessa identidade comum, desenvolvem, em nome dela, um compromisso, um pac-
to (Moragas, 2000: 27), estabelecido com vista a concretizagdo de um determina-
do objetivo, ou seja, 0 progresso dessa comunidade. Ora esse conceito de comuni-
dade, enquanto lugar de proximidade onde se estabelecem relacdes sociais entre
forcas conflituantes, rejeita o falso “consenso” imposto pelas elites locais e que
nestas comunidades de proximidade nasce quase sempre do interconhecimento
nelas favorecido. Este conceito de comunidade resulta do pacto estabelecido en-

trocando-a pela situagdo de regime livre (2011: 78). O dado mais concreto sobre a precariedade da
classe foi apresentado pelo Sindicato dos Jornalistas: entre 2007 e 2011 o ndmero de jornalistas que
requereu o subsidio de desemprego, ou o subsidio social de desemprego, situou-se nos 694 (Sindicato
dos Jornalistas, 2012), cerca de 10 por cento do ndmero total de jornalistas (Rebelo et al, 2011: 57).
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tre os individuos que a compdem sem que desse pacto resulte a marginalizagao do
conflito; esta comunidade aceita a diversidade de opinides e o inter-relacionamento
com outras comunidades. Robert Boure e Alain Lefebvre descrevem-na enquanto
“lugar especifico que se distingue dos outros lugares pelas singularidades ligadas
a sua origem, a sua construgdo, mas também a sua localizagdo no espago”, todas
as condicdes que, no fundo, assinalam o nascimento e promovem essa identidade
comum a que nos referfamos. Este lugar, como assinalam os autores, ndo é um
“gueto”, pelo contrario, “é aberto sobre os outros lugares e sobre aquilo que mui-
tos consideram ser 0 espagco-mundo”(2000: 270). E um lugar de interacdo, de acdo
comunicativa, entre os elementos que o integram e entre eles e todos os outros,
de todos os lugares.

Admitamos, portanto, segundo a concetualizagdo aqui apresentada, que o in-
dividuo, que participa e se envolve na concretizacao do objetivo comum, veja a
sua acdo reforcada nas pequenas comunidades locais, ndo s pela maior proxi-
midade entre o topo e a base da pirdmide social, o que ndo deve ser, necessaria-
mente, um obstaculo ao conflito, mas também pela possibilidade de, integrando
o0 outro, o diferente, serem mais facilmente representadas as diversas sensibi-
lidades locais.

Neste contexto, a ideia classica de regidao € muito mais do que um espaco fisico
comummente assinalado como a dimensao imediatamente inferior ao Estado-Nacdo.
A regido, ou o territério que a forma, é “sobretudo uma relacao entre pessoas, um
espaco de apropriacdo e de identificagdo, uma construcdo social permanente” (Ra-
mirez, 2000: 15). A comunicagdo é, assim, a base que torna possivel essa interagao
entre os diversos atores sociais que ocupam o territério de determinada regiao.
S6 a comunicacdo permite a sobrevivéncia e a progressao da regiao. Como refe-
re Bougnoux, “a comunicagdo destina-se, em primeiro lugar, a organizar a relacdo
social, a estruturar a vida quotidiana e a manter a coesdo da comunidade” (apud
Camponés, 2000: 111).

0 problema, como alids salientdmos numa investigacao anterior, onde avalia-
mos o0 papel dos meios de comunicacdo social nos espacgos publicos de proximida-
de, esta na especificidade desses contextos sociais. A realidade local, que entdo
descrevemos, parece caminhar no sentido oposto a criagdo de um verdadeiro es-
paco publico, dada a convivial cumplicidade de interesses entre as elites locais e
os meios de comunicacao social de proximidade, o que, desde logo, promove um
espaco publico deformado (Coelho, 2005: 232).

A'integracdo da proximidade nos planos de formacao de primeiro ciclo dos cur-
sos da area de jornalismo-comunicacdo, justifica-se, também pela necessidade de
dotar o jornalista, que atua profissionalmente fora dos grandes centros, dos instru-
mentos que Ihe permitam ultrapassar os constrangimentos associados as comuni-
dades de proximidade (idem, ibidem: 158-163).

As Novas Tecnologias Digitais e o Potencial de Valorizacdo do
Publico

As novas tecnologias digitais vieram acentuar o peso do mercado, porque a
tecnologia, sobretudo na imprensa escrita, contribuiu para afastar os anunciantes.
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Assistimos aquilo que Bill Kovach e Tom Rosenstiel classificaram como “o fim do
acidente feliz”, em que um bem privado sustentou um bem publico (2010:13). De
facto, a Internet revela dificuldades em gerar receitas financeiras perenes.

Se o cabo e o satélite aumentaram a velocidade da informacao, globalizando-
-a, com a Internet a velocidade traz associada a mistura de mensagens de prove-
niéncias distintas, gerando o “caos informacional” de que nos fala Erick Neveu
(2001: 123). )

A crise do jornalismo no século XXI ndo € uma crise de audiéncias. £ uma crise
de sustentabilidade financeira. E, de novo, o mercado a impor o seu grilhdo.

Convém, notar, todavia, que as marcas de referéncia permanecem como as
mais consultadas e estdo em marcha acdes de complementaridade entre novas e
velhas plataformas, residindo nessas agdes o futuro do jornalismo. Como veremos,
esse futuro deve ser construido a partir da formacao académica e, em algumas ge-
ografias, como a norte-americana, € ja visivel uma alianca estratégica entre a aca-
demia e a acdo profissional quotidiana, que tem especial reflexo nas comunidades
de proximidade.

A internet veio acrescentar um potencial de interatividade, desde logo uma di-
mensao promotora de reconstrucao do jornalismo, que, ao mesmo tempo, acabou
por ter influéncia direta nos meios de comunicacao tradicionais.

A integracao da tecnologia no processo permite, finalmente, acertar o foco: o
jornalismo é consequéncia de existir um publico dvido de noticias para poder inte-
ragir/comunicar; o jornalismo promove essa comunicagao.

As novas tecnologias tornam possivel a interatividade. Mas essa possibilidade,
encarada exclusivamente do ponto de vista tecnol6gico, € mero apetrecho. Se ndo
existisse uma disponibilidade (e um interesse) dos publicos em usarem esse poten-
cial, s novos dispositivos perderiam o seu valor de uso.

Avontade de participar ndo é tecnoldgica. Sempre existiu. Os meios tradicionais
apenas coartavam essa possibilidade, forcando a existéncia, num publico ativo e
disponivel para participar, de um imobilismo, mas, de facto, apenas aparente. De-
terminadas parcelas da sociedade recusaram render-se a essa inatividade de base
tecnoldgica, rompendo os grilhdes impostos pela unidirecionalidade: “As maquinas
ndo mudam a natureza humana” (Kovach, Rosenstiel, 2007: 184).

Aimagem abrangente do recetor passivo, que consome mensagens sem nenhum
grau de reflexdo associado, ndo passara, pois, de um esteredtipo.

Jodo Pissarra Esteves deteta sinais de uma pulsdo “emancipatéria” de pabli-
cos resistentes que, desde o século XIX, forca a releitura de uma ideia cristalizada
de crise associada ao espaco publico e que, ao mesmo tempo, abre brechas nesse
muro ideolégico (2011: 281).

Essas subculturas excluidas aguardariam, apenas, que um qualquer dispositi-
vo tecnoldgico Ihes permitisse romper as baias, espalhar a mensagem, influenciar,
em suma, participar. Os ptblicos alternativos afirmaram-se muito antes do adven-
to da Internet, formando comunidades especificas de interesses comuns (associa-
¢Oes civicas, movimentos sociais, partidos politicos fora do sistema), mas a Internet
permitiu-lhes a visibilidade que precisavam para se legitimarem.

Bill Kovach e Tom Rosenstiel enaltecem o potencial aberto pelas novas tecno-
logias no reforgo da cidadania e da prépria democracia, permitindo a participagao
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de um pablico que sempre resistiu a unidirecionalidade; acreditam, alids, que um
jornalismo centrado no pablico, e amparado pela Internet, promova o alargamento
dessa esfera civica e, afirmando o seu poder de motor agregador da comunicacao,
refundar a esfera publica (2010: 201). Como considera Mark Deuze, a orientacao
para o dialogo afasta o jornalismo do principio classico — “dar as pessoas 0 que
elas precisam de saber” — e aproxima-o do ideal de James Carey — “a amplificacdo
do dialogo que a sociedade tem com ela prépria” (2005: 455 e 456).

Os movimentos de resisténcia que, ao longo das épocas, despontaram na esfera
pablica, rejeitando os padroes de organizacao em que esta assentava 0 modelo e a
prépria base, contribuiram, como vimos, para manter viva a possibilidade de rege-
neracdo dessa esfera plblica. Esses movimentos de resisténcia ampliaram a voz,
legitimaram a acdo, através dos media. Os media, revelam, pois, o seu papel ambi-
valente (Esteves, 2011: 279): simultaneamente produtores de um consenso social
artificial, que, de alguma forma, os implica na manutencao do estado das coisas, e
veiculos de resisténcia.

De alguma forma, essa integracao dos atores sociais, desencaixados do espetro
de acesso aos media, ocorre de forma episddica e sem que esse acesso ponha em
causa a propria l6gica de funcionamento dos meios de comunicacdo social. Sub-
siste uma certa espetacularizacdo como impeto promotor desse acesso. Molotch
e Lester explicam-nos que “0 acesso aos media é um bem estratificado socialmen-
te”, como tal, “0s que ndo tém praticamente nenhum poder devem perturbar a or-
dem social para incomodar as formas habituais de produgdo dos acontecimentos”
(apud Traquina, 1999: 173). A perturbacdo da ordem social, através de manifesta-
¢Oes, cortes de estrada, ocupagao das sedes de organismos publicos ou privados,
etc., tem associado o inesperado espetacular que se enquadra nos critérios de no-
ticiabilidade dos media. Os movimentos sociais de resisténcia cultivam essa ati-
tude de perturbacdo da ordem publica para acederem ao palco dos media; nessas
condicdes, 0s media acolhem-nos.

A légica que perpassa a esséncia do jornalismo de proximidade, e dos proprios
meios de comunicacao social de proximidade, € essa, a de tornar visiveis territo-
rios que os grandes meios marginalizam e onde s6 investem quando um elemento
disruptivo perturba o quotidiano.

Como assinala Antdnio Fidalgo, em Portugal, a falta de visibilidade, “a penum-
bra piblica”, com que as regides mais pobres se debatem, afeta diretamente o seu
potencial de crescimento, fragilizando-o (2000: 102).

Na reta final dos anos 90, Artur Merayo, um professor de Comunicagdo da Uni-
versidade de Salamanca, tragava o roteiro de uma outra dinamica de interagao en-
tre 0s meios de comunicacao social de proximidade e as comunidades que, a épo-
ca, permaneciam na penumbra. Merayo assinalava, entdo, que as televisdes que
emitem a partir de Lisboa “tém uma visdo metropolitana do pais, reservando os
acontecimentos locais para segundo plano, a ndo ser que sejam tragédias. Neste
sentido, tudo o que ndo é Lishoa aparece, quase sempre, com um sentido negativo”.
0 investigador comparava, a invisibilidade publica do interior portugués aquela a
que o ocidente vota o terceiro mundo. Artur Merayo defendia, por isso, a criacao
em Portugal de televisdes de proximidade mas que emitissem contetdos de pro-
ximidade, verdadeiramente alternativos, uma vez que sdo esses 0s omitidos pelas
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cadeias nacionais e os (nicos com capacidade para satisfazerem as necessidades
comunicacionais das populacdes isoladas.®

As radios locais, a seu tempo vozes alternativas que romperam os grilhdes da
unidirecionalidade, tornando visiveis, pelo menos aos olhos das comunidades de
origem, territérios que permaneciam silenciosamente na penumbra, foram — na dé-
cada de 80 do século passado — esse rastilho de esperanga que, mesmo episodi-
camente, iluminou, consolidou e desenvolveu comunidades. O espirito perdeu-se,
mas a historia é testemunha do sucesso da sua fugaz emancipagao.

Se publicos resistentes suplantaram os constrangimentos da esfera publica,
quando os meios de comunicacao social, ao invés de abrirem brechas, a fechavam
sobre si propria, novos publicos poderdo, nesta era digital, disfrutar do potencial
tecnolégico para comunicarem, trocarem experiéncias, influenciarem, desafiarem as
verdades absolutas que toldam a acdo politica. E poderao (deverdo) fazé-lo, igual-
mente, nos media tradicionais.

Precisamos de um novo cidadao, de um novo jornalista, de uma nova arquite-
tura de meios. Em suma, de um novo jornalismo. As bases desse novo jornalismo
devem ser encontradas na academia.

Por um Modelo de Formacdo que Salvaguarde o Jornalismo de

Proximidade

A nossa proposta pressupde uma articulacao direta entre o primeiro e 0 segun-
do ciclos, partindo do principio de que a conclusao do primeiro ciclo ndo prepara o
aluno para uma integracao auténoma no mercado. Essa maior interligacdo entre 0s
dois ciclos, ao mesmo tempo que, no segundo ciclo, abre uma via de investimento
na especializacdo em areas de interesse do futuro profissional, de que a proximi-
dade constitui um exemplo, elege o estagio elemento de ligacdo ao mercado’; a um
outro nivel, o segundo ciclo pode criar, igualmente, as condi¢des para um trajeto
académico mais centrado na investigacao. E neste cendrio, de articulacdo entre 0s
dois ciclos de estudo, valorizando uma formacao geral (de base) no primeiro ciclo,
e a formacdo especializada no segundo, que devemos encarar a formagao no cam-
po especifico da proximidade.

0 curso de ciéncias da comunicacao, variante de jornalismo, deve adotar um
tronco comum nos primeiros trés semestres, devendo o aluno ter a possibilidade

6 A Capital, 10 de fevereiro e 21 de abril de 1997.

7 0 estégio curricular formal, promotor da primeira interse¢cdo auténoma no mercado, em peri-
odos de trés meses, ou superiores, deve ocorrer, apenas, no final do segundo ciclo. Entendemos que
o contacto com o mercado €, igualmente, fundamental para o aluno de primeiro ciclo, mas este deve
ser estabelecido de forma faseada e progressiva, ao longo de todo o percurso letivo. Na légica da
aproximagao progressiva ao mercado, que defendemos no nosso modelo, a permanéncia dos alunos
na redacdo deve ir aumentando a medida que as uc, classificadas como préaticas, adquiram uma maior
expressao nos planos curriculares, devendo, no terceiro ano, existir um perfodo méximo de perma-
néncia do aluno na redagao de um més, coincidindo com o final do ano letivo, podendo ocorrer entre
15 de junho e 15 de setembro, de forma a que as notas finais possam ser lancadas até final de setem-
bro. Essa permanéncia na redagdo deve estar associada a uma das unidades curriculares do terceiro
ano que reflita a maior aproximagdo a profissao.
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de comecar a frequentar unidades curriculares especificas da variante a partir do
quarto semestre. Libertadas da componente exclusivamente préatica, que caracteri-
za a maioria das uc da variante de jornalismo nos cursos que analisdmos na nossa
investigacao de doutoramento, e estabelecendo interligacdes com a comunicagao
e com as ciéncias sociais e humanas, que Ihes garantem maior abrangéncia, as uni-
dades curriculares de jornalismo poderdo, assim, assumir uma maior expressao nos
planos de estudo. Neste sentido, a nossa proposta prevé a atribuicdo de um peso
semelhante a variante e ao tronco comum?.

Ao nivel do tronco comum, a nossa proposta recupera parte da oferta j identi-
ficada nos diversos cursos® e sublinha a necessidade de existirem outras unidades
complementares'® que, no essencial, afirmam a comunicacdo como a casa natural do
jornalismo, valorizam a dimensao do pblico e a correspondente componente ética
e clarificam as fronteiras entre jornalismo, relagdes piblicas e publicidade.

Neste conjunto de propostas tém especial incidéncia na tematica da proximi-
dade duas unidades curriculares: Publico, Cidadania e Etica Profissional e Portugal
Contemporaneo no Contexto Global.

A uc Piblico, Cidadania e Etica Profissional detalha a nova centralidade do pu-
blico, consagrada pela acao das novas tecnologias digitais. A partilha de saberes
comuns, a troca racional de argumentos, que alimenta a comunicacao, pode, en-
fim ser concretizada por intermédio de dispositivos tecnoldgicos mediaticos que a
ampliam, reforcando os vinculos entre os membros de comunidades especificas de
alcance potencialmente global.

0 aluno deve despertar para esta centralidade do publico e refletir sobre o pa-
pel que, enquanto profissional de comunicacao, lhe compete exercer para promo-
ver, de facto, processos de comunicacdo. Desde logo, esta unidade curricular deve
alertar o aluno para a necessidade de dotar o ptblico com os instrumentos que lhe
permitam participar. Esta uc deve, para tal, assumir um investimento na literacia
mediatica, um saber especifico a requerer continuagdo na variante, cujo propésito
¢ iluminar a acdo do publico, permitindo-lhe assumir o novo estatuto na producao
de mensagens mediaticas.

A nova centralidade do publico forga a assungao de um novo compromisso com
a ética profissional, ndo apenas porque a tecnologia digital abre 0 acesso as pro-
fissdes da comunicagdo aos que, anteriormente, estavam remetidos a recegao pas-

8 Na nossa proposta, 0 tronco comum soma 75 créditos e a variante 85, totalizando 160 crédi-
tos. Para completar os restantes 20, o aluno pode selecionar unidades curriculares de entre a oferta
do estabelecimento de ensino de acolhimento do curso, incluindo unidades das outras variantes; em
ambos os casos, 0 aluno pode investir em dreas de interesse individual, ou que considere comple-
mentares do jornalismo. A selegdo desses 20 créditos pode gerar um aprofundamento da articulagao
com o segundo ciclo, se a escolha promover a constituicdo de uma base tedrica de areas especiali-
zadas do jornalismo.

9 Comunicacdo e Ciéncias Sociais; Teoria da Comunicagdo; Sociologia da Comunicagao; Antro-
pologia da Comunicacao; Filosofia da Comunicacdo; Economia da Informag&o; Semidtica; Discurso
dos Media.

10 Historia da Comunicaco; Piblico, Cidadania e Ftica Profissional; Jornalismo/Relagdes Pibli-
cas e Publicidade; Comunicacao e Politica; Portugal Contemporaneo no Contexto Global; Literatura e
Narrativas Visuais.
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siva, 0 que associa ao processo de producao de conteddos uma mirfade de novos
agentes, cuja participacao requer supervisao e, sobretudo, verificacdo dos conte-
(dos produzidos, mas também porque o digital permite a explosao de mensagens;
a ética profissional é o selo distintivo de credibilidade, que legitima a mensagem
junto dos destinatarios.

A uc Portugal Contemporaneo no Contexto Global é especialmente determinan-
te na introducdo de um percurso de estudo especifico no dominio da proximidade.
Neste ambito, a rede de interconexdes suscitada na imersdo das identidades na-
cionais num contexto global, impde-nos uma reflexao clara sobre a matriz do posi-
cionamento de Portugal no contexto da Europa e do mundo. Esta unidade curricular
apresenta ao aluno as principais tendéncias da globalizacdo, refletindo sobre as
suas consequéncias na identidade nacional. A disciplina prop@e, igualmente, o ini-
cio de um percurso de questionamento, que deve ser continuado na variante, sobre
a influéncia da cultura ocidental na estruturagao do pensamento global e conse-
quente marginalizagao de outras linhas de pensamento. A uc deve iniciar também
a discussao sobre identidade nacional, comunidade, nacionalismos, xenofobia e
exclusao social.

A variante reforca a componente reflexiva, estabelecendo uma ponte direta
com os quadros concetuais trabalhados no tronco comum. Essa dimensao reflexiva
incorpora o estudo da missao e valores do jornalismo e a avaliacao dos efeitos do
mercado e da tecnologia na acdo quotidiana. A partir desta incorporacdo, a variante
deve trabalhar a dimensdo do publico e a comunicagdo gerada no decurso do pro-
cesso de producdo informativo'.

0 ensino do jornalismo deve afirmar, por fim, o primado dos géneros jornalisticos
e ndo o das plataformas distribuidoras; o jornalismo nédo deve ficar refém da forma,
imposta pela especificidade dessas plataformas, mesmo que os alunos devam de-
senvolver competéncias que lhes permitam adaptar a acdo profissional quotidiana
aos diversos meios'.

0 investimento dos programas nos géneros jornalisticos deve estabelecer com-
promisso, sobretudo, com a reportagem. Estas abordagens serdo testadas, no final
do percurso académico de primeiro ciclo, no laboratério privilegiado da academia.
Esta dimensao laboratorial do plano de estudos &, como |he chama Carlos Chapar-
ro, a “espinha dorsal” do curso - 0 espaco de atracdo e de integracdo das diversas
vertentes do saber, exploradas ao longo do processo formativo (apud Pinto, 2004
101-103)".

11 Esses saberes deverdo ser trabalhados nas uc de Jornalismo e Mercado; Jornalismo e Tecno-
logia; Funcionamento do Estado e Problemas Sociais; Jornalismo, Mutagdo dos Media e Especificidade
das Plataformas Mediaticas; Elementos do Jornalismo; Direito e Deontologia Profissional; Jornalismo
e Literacia Mediatica; Sustentabilidade do Jornalismo e Empreendedorismo;

12 A afirmagdo do primado dos géneros jornalisticos deve ser trabalhada nas seguintes uc: A No-
ticia; A Reportagem; Jornalismo de Investigacdo e Jornalismo de Proximidade.

13 No ambito da ac@o jornalistica propomos as seguintes uc e laboratérios: Escrita Jornalistica;
Laboratério Jornalistico - A Noticia; Laboratério Jornalistico; A Entrevista; Laboratério Jornalistico a
Reportagem/Estégio.
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As unidades curriculares que propomos para a variante constituem um polo de va-
lorizacdo do jornalismo, distinguindo-o dos demais subcampos especificos da comu-
nicagdo. A agdo jornalistica em comunidades de proximidade deve revelar-se trans-
versal ao plano de estudos, sem, todavia, dispensar uma uc especifica que associe
a reflexao relativa a acao jornalfstica quotidiana aos contextos de proximidade.

A Unidade Curricular de Jornalismo de Proximidade

A montante da criagdo de uma uc especifica de jornalismo de proximidade,
Karin Wahl-Jorgensen e Thomas Hanitzsch colocam a necessidade de estudar as
praticas dos jornalistas locais, estudo que, segundo os autores, “tem sido particu-
larmente negligenciado”. Centrando o discurso na realidade europeia, 0s autores
entendem que a politica editorial da academia ndo devia aceitar que as “praticas
profissionais colocadas na margem da agdo” permanecam fora do espetro de es-
tudo (2009: 12).

Os argumentos de Simon Frith e Peter Meech parecem justificar essa opgao
académica. Os autores alertam-nos para uma interpretacdo da ac@o jornalistica,
concretizada fora dos grandes centros, que registou poucas alteragdes ao longo da
historia. Frith e Meech consideram que o jornalismo urbano, praticado nos meios
de referéncia, tem tendéncia a olhar para o jornalismo local como se de uma ati-
vidade menor se tratasse: “Subsiste um argumento de classe, que caracteriza 0s
jornalistas nacionais como a elite culta, e os jornalistas locais como os incultos”
(2007: 161). Ultrapassado o constrangimento provocado pelo argumento de classe,
expresso nessa divisao entre jornalistas de primeira e de segunda, é um facto que
a andlise do caso portugués nos transporta para um universo onde a diferencga, de
facto, existe'.

A este propésito, Jodo Carlos Correia considera que a (nica forma de evitarmos
a “condescendéncia paternalista” com que encaramos a agao dos media nos espa-
Gos publicos de proximidade é investir na formagao dos jornalistas que exercem a
sua acdo fora dos grandes centros: “As regides e o jornalismo que nelas se prati-
ca pressupoem especificidades que ndo devem (...) implicar cedéncias na formacgao
dos jornalistas” (1998a: 8).

Associada ao fragil estatuto profissional dos jornalistas de proximidade esta a
fragilidade econémica dos proprios meios e as dependéncias que estes tém de as-
sumir, relativamente as elites locais, para conseguirem sobreviver'™.

14 A nossa propria experiéncia profissional e académica ajuda-nos a confirmar esta visao. Na
SIC, estacdo de televisdo onde trabalhamos desde 1992, a maioria dos correspondentes locais das de-
legagdes cumpre tarefas jornalisticas quotidianas, estando-lhes vedada a concretizagdo de trabalhos
complexas, que requerem competéncias que a estacdo entende que eles ndo tém. O trabalho acadé-
mico que desenvolvemos, para concretizagao da nossa investigagao de mestrado, descreve uma clas-
se profissional a atuar fora dos grandes centros que acumula o jornalismo com o exercicio de outras
profissdes, a maioria sem formagdo académica especifica e revelando fortes sinais de dependéncia
face as elites locais (Coelho, 2005: 165 e 166).

15 Na nossa investigacdo de mestrado detalhdmos a relagdo de cumplicidade que os meios de
comunicacdo social de proximidade, em nome da sobrevivéncia dos proprios projetos informativos,
estabelecem com as elites locais, rejeitando integrar as opinides marginais que possam por em cau-
sa 0 estado das coisas. Como, entdo, escrevemos, “As relagdes sociais nos espagos de proximidade
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Sem novos meios de proximidade, financeiramente mais maduros, socialmente
mais atuantes, jornalisticamente relevantes, dificilmente teremos novos jornalistas.
Arealidade, todavia, redesenha-se mercé da influéncia de fatores externos, tambhém
eles mutantes. No trabalho que publicdamos em 2005, defendemos a intervencao
do Estado, apoiando, sem esperar contrapartidas politicas, o jornalismo de proxi-
midade, depois de um trabalho de sele¢do dos 6rgaos de comunicagao social que,
realmente, prestassem um servico a comunidade, contribuindo para o seu desen-
volvimento (Coelho, 2005: 204). N3o o tendo aceitado antes, o quadro de crise que
atravessamos dificilmente levaré o Estado a aceitar agora esse desafio. A economia
local ndo é, todavia, uma realidade de expressao idéntica em todas as regides do
pais, existindo centros econémicos pujantes, com capacidade de criarem riqueza,
e, com ela, alimentarem a existéncia de uma massa critica, cujas ideias circulem
pelo espago mediatico de proximidade, cada vez mais aberto e acessivel. A unidade
curricular que, no nosso modelo, associdmos ao empreendedorismo, deve desper-
tar nos alunos o desafio de criarem o seu proprio negécio. Ora, 0 espago publico de
proximidade pode ser o ideal para desenvolver esses projetos.

Na nossa 6tica, a necessidade de formar jornalistas capacitados para interpre-
tarem a idiossincrasia das comunidades de proximidade, agindo em conformidade,
é pois, e por demais, evidente.

Aunidade curricular que propomos nao pretende encarar o jornalismo, praticado
fora dos grandes centros, como uma atividade diferente, onde os valores da pro-
fissdo, de repente, sejam substituidos por outros, deturpadores da acao quotidia-
na; insistimos neste ponto: o jornalismo permanece, independentemente do meio,
do espaco, ou do regime politico onde € exercido. Se a plataforma ndo pressupde,
em nosso entender, a existéncia de uma formacao especifica, o regime politico e a
identidade das comunidades de proximidade forcam os jornalistas a tomarem cons-
ciéncia das limitagdes impostas a sua agdo profissional, com o propésito claro de
preservar os valores que a moldam.

Brooke Kroeger parece identificar bem o problema quando defende programas
de formacdo em jornalismo que “combatam o paroquialismo local” (2002: 2), de
facto uma perversao social que resume a idiossincrasia dominante no espaco puU-
blico de proximidade.

Pontes: Cursos de Jornalismo - Comunidades de Acolhimento

Um primeiro ciclo de estudos na drea de jornalismo-comunicagao representa o
inicio de uma caminhada. Como tal, importa construir uma base, um ponto de par-
tida sélido e efetivo, cuja ancora seja a valorizagao do jornalismo e a protegdo da
complexidade que lhe estd associada. A partir desta base de sustentacdo, todas
as articulacdes sdo possiveis. O segundo ciclo, lugar da especializagdo e da inter-
secdo com o mercado, que, por via do estagio, promove a primeira integragao au-

respondem muitas vezes, seguramente vezes de mais, a velha maxima quem ndo esta comigo é contra
mim. Com isto eternizam-se as elites no poder, demonstrando estas a saciedade que todas as agdes
que desempenham sdo assumidas em nome da comunidade, e, submetendo-se os meios de comu-
nicacdo social a essa mesma maxima, silencia-se a contra-argumentagdo enaltecendo-se o trabalho
das elites com a emissdo de uma mensagem Gnica” (Coelho, 2005: 165).
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ténoma do aluno com o ambiente profissional, deve ser a sequéncia ldgica deste
ponto de arranque.

Afirmando a protecao do jornalismo como a esséncia, o primeiro ciclo de estu-
dos parte da relacdo que o jornalismo estabelece com a democracia e analisa, so-
bretudo, os fatores externos que mais diretamente o influenciam. Neste sentido, as
relacdes entre o jornalismo e 0 mercado e a dinamica criada pelas novas tecnolo-
gias digitais, com a introdugao dos publicos no processo produtivo, permitindo ao
jornalismo afirmar-se (finalmente) motor da comunicacdo, sdo matérias transver-
sais ao plano de estudos. E neste contexto, de transversalidade, que devemos in-
tegrar o campo especifico da proximidade. Ainda que um segundo ciclo debrucado
sobre esta drea de estudo deva promover um aprofundamento (especializagao) na
tematica, a base deve ser estruturada no primeiro ciclo, nos moldes que definimos
neste presente trabalho.

Em Portugal, a rede descentralizada de escolas com cursos de jornalismo-
-comunicacdo permite que algumas delas assumam o jornalismo de proximidade
como area de especializagdo. Entendemos que, nestes casos, deve ser estabele-
cido um compromisso direto entre o programa de estudos e as comunidades de
acolhimento. A plena descodificacdo da identidade da comunidade de acolhimento
do curso (componente letiva) deve ser aliada a criacdo de pontes com os meios de
comunicacdo social que servem essa comunidade, ou ao desenvolvimento de 6r-
gdos proprios, parceiros estratégicos da comunidade de acolhimento (componente
estdgio/investigacdo).

Neste contexto, o programa de estudos deve transformar-se num agente de
desenvolvimento, animando projetos jornalisticos que promovam a discussao, a
troca de ideias, e que questionem as elites, integrando no debate as opinides dos
agentes sociais que, habitualmente, sdo excluidos dos processos de decisdo. Num
trabalho publicado em 2005, apresentdmos as vantagens de uma alianca entre 0s
6rgdos de comunicacdo social de proximidade (televisdes de proximidade) e as
universidades e institutos politécnicos, com cursos na area, que servem essas co-
munidades. Os cursos deveriam ser parceiros dos meios de comunicacao social de
proximidade, formando quadros, produzindo conteddos e testando, em laboratério,
novas abordagens jornalisticas e tecnoldgicas de apoio a agao profissional. Dessa
parceria deveria resultar, igualmente, a criagcdo de postos de trabalho, contribuin-
do para que alguns profissionais da regido pudessem fixar-se nas comunidades de
origem (Coelho, 2005: 205 e 206).

No relatério que produziram em conjunto sobre a reconstrucao do jornalismo
norte-americano, Leonard Downie Jr. e Michael Schudson valorizam aspetos da
realidade que analisam, relativos ao envolvimento dos cursos de jornalismo com
as comunidades de acolhimento, que vém ao encontro do que nés préprios defen-
demos em 2005. Os autores alargam, todavia, o ambito das pontes estabelecidas
entre a universidade e a comunidade, mercé do desempenho das novas platafor-
mas digitais:

“Um nGmero crescente de universidades publica as reportagens dos seus
estudantes nos diversos canais do Estado, da cidade, do bairro onde a escola estéa
inserida. Os estudantes trabalham na faculdade e nos 6rgdos locais sob supervisao
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de jornalistas profissionais, que, entretanto, estabeleceram canais de ligagdo a uni-
versidade. As reportagens dos estudantes sdo publicadas nos sitios online de noti-
cias locais da universidade e dos outros meios de proximidade” (2009: 59).

A observagdo das experiéncias norte-americanas, envolvendo a universidade e
as comunidades de proximidade, levou os autores do relatério sobre a reconstru-
¢do do jornalismo americano a sugerirem um apoio piblico a projetos jornalisticos
nao lucrativos, especialmente de ambito local, que realmente sirvam o interesse
publico (idem, ibidem: 77, 94).

Tendo por base a realidade europeia na viragem do século, Angelo Agostini, a
época vice-presidente da Associacao Furopeia de Formagao em Jornalismo, desta-
cava, exatamente, o papel da universidade na producdo de informacao de servigo
piblico, com efeitos sociais relevantes nas comunidades:

“De facto, muitas escolas intensificaram a produgao de informacgao ao nivel
local, fornecendo as comunidades, onde estao sediadas, um conjunto de vozes jor-
nalisticas independentes e socialmente saudaveis. As escolas de jornalismo estao,
alias, a transformar-se num ator determinante na difusdo do conhecimento, que ga-
rantird as comunidades o acesso a sociedade da informagdo” (1997: 1 e 2).

A producao do relatério sobre o estado do jornalismo americano e o esforgo de
definicdo de um roteiro alternativo, de reconstrugao do jornalismo, conduziu Dow-
nie Jr. e Schudson a um exercicio critico detalhado, mas, igualmente, a valorizagao
de algumas experiéncias que, no entender de ambos, poderiam preconizar tragos
efetivos de reconstrucdo do jornalismo. Os exemplos que entdo identificaram sdo
0s que pdem em pratica um principio de interligacao entre valores e tecnologia. Na
sua maioria sao meios pequenos com uma estrutura leve e dindmica, ancorados
em mdltiplas fontes de financiamento: investimento publico, investimento privado,
subsfdios concedidos por fundagdes e por universidades, investimento das comuni-
dades de acolhimento desses projetos, publicidade, subscricoes e parcerias internas
e externas, que permitem aplicar o principio da economia de escala.

Estes exemplos de sucesso correspondem a realidade americana, muito distante
da portuguesa; o conceito, contudo, merece atengao analitica.

Sdo diversas as experiéncias analisadas. Algumas delas desenvolvidas em co-
munidades de proximidade:

1) Jornalistas veteranos, que ndo resistiram aos cortes nas empresas onde tra-
balhavam, ou que, pura e simplesmente, decidiram romper com a ldgica imposta
pelo mercado classico, fundam projetos de jornalismo de investigagao ou tematicos.
S@o propostas ainda em fase de teste, financeiramente frageis, mas que os auto-
res encaram com otimismo. Estas experiéncias mostram, porém, que um mercado
abrangente e diverso permite ultrapassar os efeitos da crise que afeta o jornalismo;
em mercados fechados, como o portugués, dominados por um pequeno conjunto
de grandes grupos de media (tendo em conta a dimensdo do pafs), 0 espago para a
imposicao de projetos alternativos é, obviamente, menor.

2) Um outro tipo de projetos identificado resulta da associacdo de jornalistas
profissionais com a comunidade blogger e jornalistas cidaddos. Sao propostas
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muito associadas a comunidades de proximidade, financiadas pelas préprias co-
munidades, pela publicidade local e por investidores locais. Esses pequenos meios
especializam-se em noticias locais, alcangando elevado estatuto local. Respondem
ao desafio de tratar com profunda abrangéncia um pequeno ndmero de assuntos.
Os resultados comegam a ser visiveis. Alguns desses meios, como o Voice of San
Diego, produzem investigagdes jornalisticas com efeitos socialmente relevantes na
vida da comunidade.

0 grau de profundidade de cobertura das tematicas chega a ser de tal forma
visivel, que esses pequenos meios alternativos conseguem colocar esses conteu-
dos na agenda dos meios tradicionais. Nesses casos, as abordagens alternativas
sdo publicadas em 6rgdos de comunicacado social maiores, com quem esses meios
estabelecem parcerias.

Alguns desses pequenos meios locais funcionam, igualmente, como uma central
de producdo de contelddos que distribuem nas diversas plataformas locais. Estas
propostas comunitarias apresentam uma caracteristica comum: um pequeno grupo
de jornalistas profissionais trabalha diretamente com a comunidade na recolha e
tratamento dos contelidos. Na maioria dos casos, os conteddos dos cidadaos sdo
verificados e tratados pelos profissionais; os cidaddos sao, sobretudo, responsaveis
pela recolha de informac@o (Downie Jr. e Schudson, 2009: 35-44).

Estes projetos locais e hiper locais preenchem o espaco deixado vago pelos
cortes assumidos pelos jornais metropolitanos, que reduziram as redacdes €, con-
sequentemente, encerraram as delegacdes locais.

3) Os cursos universitarios de jornalismo estdo profundamente implicados nes-
ta reconstrucdo do jornalismo americano. Nos casos destacados pelos autores
do relatério, os estudantes produzem contetdos jornalisticos relativos a comu-
nidade onde a universidade esta sediada. Esses conteldos, trabalhados em am-
biente de sala de aula e supervisionados pelos professores, sdo posteriormente
publicados nos meios informativos locais, ou nos meios da prépria universidade.
O jornalismo universitario desempenha, assim, uma tripla funcdo: laboratério,
fonte de informagdo da comunidade e de atracdo de doadores. A universidade
afirma-se, igualmente, como lugar de acolhimento de projetos independentes de
reportagem de investigacdo, alguns tutelados por antigos jornalistas (idem, ibi-
dem: 59 e 60, 62).

Conclusao

A proximidade deve, pois, ser encarada como uma oportunidade.

Na nossa investigagao de doutoramento identificamos alguns exemplos profun-
damente marcantes do desinvestimento nesta area especifica ao nivel da formacgao
académica. Desde logo, um desconhecimento dos alunos, promotor de desinteresse
na area e do que ela representa. Esse desconhecimento conduz a maioria dos es-
tagiarios a colocarem a comunicacao social de proximidade como hipétese remota
de integracao na profissao.

Essas marcas sdo bem visiveis no depoimento da aluna Carolina Moreira, do
curso de Ciéncias da Comunicacao, da Universidade Nova de Lisboa, a cumprir um
estagio profissional de seis meses na TSF Acores. A aluna, que integrou 0 nosso
painel de 67 alunos, que monitorizdmos no decurso do ano letivo de 2010-2011,
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sublinhou o grau de isolamento fisico e psicoldgico, desencadeado pelo regresso
forcado a terra onde nasceu:

“Vi-me forcada a voltar para cé para conseguir trabalhar na area e ganhar
algum dinheiro. Nao foi uma decisao facil, nem esta a ser algo que me preencha
a sede de trabalho e de aprendizagem. Nao é, nem de perto nem de longe, o sitio
onde pretendo trabalhar e vingar na drea”.

Carolina Moreira, o elemento mais ativo da comissdo voluntaria de estagios do
ano letivo de 2010-2011, perdeu o animo que a mobilizava enquanto estudante e,
no primeiro emprego, sente a frustragdo da distancia, provocada pelo facto de ndo
ter vingado nos estagios que fez nos grandes meios de comunicagao social nacio-
nais. Ter emprego remunerado nao lhe basta, porque as expectativas foram colo-
cadas num patamar demasiado elevado.

0 caso de Carolina Moreira determina que questionemos a forma como os cur-
s0s preparam os alunos para enfrentarem o mercado. A aluna alimentou o sonho
legitimo de trabalhar nos meios nacionais e tem dificuldade em enquadrar essa
impossibilidade imediata. Em nosso entender, o curso deveria ter-lhe descrito os
contornos do mercado e preparado para a possibilidade de um regresso ao lugar
de origem, onde porventura poderiam abrir-se as possibilidades de emprego que 0s
grandes meios lhe negaram. A universidade poderia ter participado na diminuicdo
do grau de frustracdo da aluna, caso tivesse investido na tematica da proximida-
de, que alimentasse, nos alunos, o desejo do regresso as origens ou, pelo menos,
0s ajudasse a interagir positivamente com esse regresso, definindo estratégias de
desenvolvimento de projetos jornalisticos vidveis, ou apresentando-lhes modelos
de participacdo na recuperagao de outros ja existentes.

0 nosso estudo sublinha, igualmente, o desencanto dos alunos que optaram por
concretizar os seus estagios em meios de comunicagao social de proximidade, uma
Vez (que esses meios perpetuam as praticas lesivas que identificdmos ao longo deste
trabalho e que associamos a fragilidade jornalistica e financeira desses projetos.

Esses alunos revelam ambientes profundamente limitadores da progressao pro-
fissional. Afirmam que poderiam ter feito estagios atras de estagios sem que 0s
proprietarios dos media os quisessem dispensar. Ao contrario do que se passa nos
mcs nacionais, onde nalguns casos subsistem sinais de resisténcia a utilizacdo do
trabalho dos estagiéarios, nos meios de proximidade, onde nao abundam as compe-
téncias nem os recursos humanos, o estagiario é integrado no processo produtivo
como qualquer outro profissional, ndo recebendo, contudo, nenhuma retribuicao
pelo trabalho que exerce.

0 futuro das comunidades de proximidade depende, cada vez mais, da capaci-
dade que elas demonstrarem para se tornar distintas, atraindo e conservando mas-
sa critica que absorva um pensamento eclético que promova o crescimento desses
lugares de identidade comum. Os meios de comunicagdo social revelam-se, neste
contexto, instrumentos decisivos para atingir esse desiderato. Formar profissionais
que colaborem na reconstrugao do jornalismo de proximidade, assumindo-o motor
da comunicagado, € uma missdo que a academia nao pode, nem devera, continuar
a dispensar.
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DEPOIMENTOS

ADRIANO DUARTE RODRIGUES

PROFESSOR JUBILADO UNL
FUNDADOR DOS ESTUDOS ACADEMICOS DE COMUNICAGAO EM PORTUGAL

Adriano Duarte Rodrigues entende que o carater abrangente da forma-
cdo académica em comunicacgao nao a torna especialmente preponderante
no acesso a profissao de jornalista. 0 Professor jubilado destaca a neces-
sidade de mundo académico e profissional aprofundarem a autonomia.

“Sempre defendi a autonomia dos cursos de comunicacdo em relagao ao exerci-
cio de qualquer profissdo. Muitas das atividades profissionais aprendem-se no ter-
reno, nas empresas. As vantagens da formacdo académica qualquer que ela seja,
em jornalismo, tal como em direito, em medicina, em engenharia ou em qualquer
curso académico dependem daquilo que os diplomados nesses cursos fazem dela,
das qualidades pessoais de cada um (...)

No mundo moderno, qualquer confusao entre a esfera empresarial e 0 dominio
académico é intoleravel, porque ndo respeita a autonomia de cada uma das esferas.
Isto ndo quer dizer que ndo haja uma colaboragdo clara e proveitosa, mas ela sera
tanto mais proveitosa quanto mais respeitadora da autonomia das duas esferas”.

1) Que vantagens vé numa formacao académica em Jornalismo/Comu-
nicacao para o exercicio da profissao de jornalista?

Na&o tenho uma resposta categdrica para esta questdo. Diria apenas que depende
de que exercicio da profissdo de jornalista se trata e de que formagdo académica se
trata. Ha atividades jornalisticas para as quais € mais importante ter, por exemplo,
uma formacdo juridica, econémica e héa atividades jornalisticas para as quais nem
sera preciso qualquer formag&o académica, como por exemplo, a atividade dos jor-
nalistas que se limitam a recortar e a colar despachos de agéncias noticiosas. E por
isso que sempre defendi a autonomia dos cursos de comunicagdo em relagdo ao
exercicio de qualquer profissdo. Muitas das atividades profissionais aprendem-se
no terreno, nas empresas. As vantagens da formacao académica qualquer que ela
seja, em jornalismo, tal como em direito, em medicina, em engenharia ou em qual-
quer curso académico dependem daquilo que os diplomados nesses cursos fazem
dela, das qualidades pessoais de cada um. E por isso normal que haja excelentes
profissionais que ndo tém qualquer formagdo académica ou formagdo académica
noutra area e excelentes académicos que seriam péssimos profissionais. J& Aris-
toteles distinguia claramente duas modalidades de inteligéncia, a que tem a ver
com a episteme e a que tem a ver com a techné. Pode-se ter um excelente dominio
da techné e ndo ter capacidade no dominio da episteme e vice-versa. E claro que
0 ideal seria ser competente nas duas esferas, mas nés sabemos que ndo somos
seres ideais.
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2) Que resposta deve a formacao académica dar aos efeitos da asso-
ciacao do mercado e das novas tecnologias ao jornalismo?

A formacdo académica nao existe para dar resposta aos efeitos do mercado.
Para isso existe a esfera da luta politica dos cidaddos. A formacao académica esta
a montante dessa esfera: tem por funcao formar cidaddos esclarecidos, capazes
de escolherem as suas lutas e de as levarem para a frente com determinacao e so-
lidariedade.

3) Defende uma formacéo sobretudo técnica (estudo e pratica da técni-
ca profissional) ou alicercada numa componente mais reflexiva (estudo do
jornalismo integrado no universo mais vasto da comunicacéo)? Porqué?

Depende dos objetivos que as pessoas tém para as suas vidas. Ha certamen-
te pessoas que procuram uma formagao técnica e, nesse caso, podem encontrar a
resposta aos seus objetivos junto das empresas que melhor podem assegurar essa
formacgdo. Mas ha pessoas que procuram uma formacgao que os habilite a pensar e
a refletir e, nesse caso, creio que nas sociedades ocidentais é sobretudo a Univer-
sidade que compete responder a esse objetivo. O que a Universidade nunca podera
satisfazer sdo 0s objetivos meramente técnicos, porque ndo é essa a sua missao
nem é essa a sua competéncia.

4) Que ligacao deve existir entre a academia (cursos de jornalismo) e
a profissao, durante o periodo letivo e na fase de estagio?

Deve haver uma ligacdo de mero enquadramento e colaboracdo. Seria desas-
troso que a Universidade dependesse dessa ligacdo e que passasse a definir o per-
fil da sua formacao em funcdo da demanda profissional, tal como seria desastroso
que os objetivos empresariais das empresas jornalisticas dependessem dos obje-
tivos universitarios. No mundo moderno, qualquer confusdo entre a esfera empre-
sarial e o dominio académico é intoleravel, porque ndo respeita a autonomia de
cada uma das esferas. Isto ndo quer dizer que nao haja uma colaboracgdo clara e
proveitosa, mas ela seréd tanto mais proveitosa quanto mais respeitadora da auto-
nomia das duas esferas.
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ADELINO GOMES

JORNALISTA E ACADEMICO
PARTICIPOU ATIVAMENTE NA FORMAGAO DE DIVERSAS GERAGOES DE JORNALISTAS,
PERMANECENDO COMO UMA DAS REFERENCIAS MAIORES
JUNTO DA COMUNIDADE JORNALISTICA

Adelino Gomes atribui vantagens competitivas a formacao em comu-
nicacao no acesso ao mercado profissional, mas o jornalista-investigador
admite, igualmente, a existéncia de perfis mais multidisciplinares.

“Uma das maiores vantagens da formagdo académica em Jornalismo/Comuni-
cacdo serd a de que o candidato comecou, mais cedo e de forma academicamente
tutelada, a problematizar questdes especificas da comunicacao mediada e do exer-
cicio profissional. Mas também vejo com muito bons olhos a presenga numa reda-
¢ao de gente oriunda de outras disciplinas.”

1) Que vantagens vé numa formacao académica em Jornalismo/Comu-
nicacdo para o exercicio da profissao de jornalista?

Lembro-me da forte impressdo que me causava, nos idos dos anos de 1990,
por altura das férias escolares nos EUA, a leitura do pequeno texto de abertura
da revista Time: “To our readers”. Um deles, pelo menos, era dedicado aos esta-
giarios que nesse ano tinham sido acolhidos na redagdo. Em termos sempre ca-
lorosos, o responsavel de servico dava-nos a conhecer quem era e donde vinha
cada um. Motivo da forte impressdo que me provocava essa leitura: as origens
académicas eram as mais diversas, estendendo-se das Humanidades as Ciéncias.
Uma das maiores vantagens da formacdo académica em Jornalismo/Co-
municacao serd a de que o candidato comecou, mais cedo e de forma aca-
demicamente tutelada, a problematizar questdes especificas da comunica-
¢do mediada e do exercicio profissional. Mas também vejo com muito bons
olhos a presenca numa redacdo de gente oriunda de outras disciplinas.
E verdade que o jornalismo integra, cada vez mais, contributos das pessoas an-
tigamente conhecidas por audiéncias, e por isso essa diversidade disciplinar na
formagdo académica dos seus praticantes serd talvez, menos crucial. Mas con-
fesso que a redacao ideal, para mim, continua a ser aquela que correspondesse a
imagem que fazia da redacdo da Time naquelas semanas de férias escolares: um
cadinho onde se fundiam, ao servigo do jornalismo, todas as experiéncias e sabe-
res — Direito, Mateméticas, Engenharias (nelas integradas hoje, claro, as informa-
ticas, o multimédia, a computacao gréfica), Economia, Gestao, Ciéncias Naturais,
Medicina, Histéria, Filosofia, Sociologia, Linguas e Literaturas e por af adiante.
Sendo que este “por af adiante” ndo é inimigo do exercicio profissional por quem néo
tenha “canudo” para exibir. Ndo, o jornalismo ndo comecgou no ano em que sairam
os primeiros licenciados da Nova. Licenciados de outros cursos foram passando, ao
longo do século XX, pelas redagdes portuguesas. Alguns bem ilustres. Como ilus-
tres foram redatores, repérteres, articulistas que nem o liceu completo chegaram a
fazer. Para ndo apontar exemplos ca de dentro: num texto ja com mais de 20 anos,
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em que lamentava a emergéncia de uma nova cultura do trivial, da celebridade, da
bishilhotice e do sensacionalismo, orientada para as audiéncias, Carl Bernstein (o
“outro”, do caso Watergate) contava que o jornal onde comegou a trabalhar aos 16
anos tinha sido de algum modo a sua faculdade — um local onde aprendera o sen-
tido da perfeicdo e da procura “da mais fiel versao da verdade”, a nocao dos ideais
do interesse publico e comunitario, da concorréncia com principios, do empenho
no civismo e na decéncia. E que o0 bom jornalismo exige um consideravel grau de
coragem (“A minha geracdo, a vossa geracdo”, Publico, 10.7.1994).

2) Que resposta deve a formacao académica dar aos efeitos da asso-
ciacao do mercado e das novas tecnologias ao jornalismo?

Fica implicita nos paragrafos anteriores esta convicgao de que (desculpe-me
Teréncio 0 abuso), nada do que de interesse ocorre no mundo pode ser estranho a
uma redacao. Grave seria se a formagao dos jornalistas descurasse as componen-
tes tecnoldgicas, empresariais e organizacionais que estruturam e condicionam o
campo.

3) Defende uma formacéo sobretudo técnica (estudo e pratica da técni-
ca profissional) ou alicergcada numa componente mais reflexiva (estudo do
jornalismo integrado no universo mais vasto da comunicacéo)? Porqué?

Por tudo 0 que deixei dito, compreender-se-a que defenda mais do que isso. De-
fendo, simultaneamente, um alargamento das fronteiras dos saberes. Mas inverto a
ordem: primeiro, os alicerces, a componente reflexiva; depois o estudo e pratica das
técnicas profissionais. Aproveito para sublinhar que incluo na expressao “componen-
te mais reflexiva” as questdes éticas e deontoldgicas da pratica jornalistica (hoje,
mais do que nunca, distintivas do exercicio profissional). Faco, de qualquer modo,
um alerta que venho repetindo desde o Il Congresso dos Jornalistas (Deontologia,
1986): fazer jornalismo exige um apetrechamento cultural e profissional que permi-
ta entender os factos e 0s seus enjeux, encontrar a palavra exata e usar 0s meios
técnicos mais adequados para que o recetor entenda os significados. A ignorancia,
a mediocridade e a incompeténcia técnica constituem delitos contra a liberdade de
expressao, contra o publico e contra a profissao.

4) Que ligacao deve existir entre a academia (cursos de jornalismo) e
a profissao, durante o periodo letivo e na fase de estagio?

A melhor e mais enriquecedora possivel. Chamando a docéncia ou convidando
para seminarios ou conferéncias, profissionais no activo e antigos profissionais. To-
mando iniciativas ou aproveitando realizagdes que propiciem a imersao dos alunos
em ambiente jornalistico (visitas, debates, filmes, trabalhos préticos). Daquelas que
conheco diretamente ou de que vou recebendo noticia, tenho muita expetativa em
ver, dentro de dois ou trés anos, os resultados das experiéncias em curso em mes-
trados e poés-graduacoes na FCSH/UNL, no ISCTE e na UAL. No que respeita aos
estagios, as mas experiéncias chegam para que se imponha uma revisao séria do
sistema, num dialogo entre a escola, as empresas e a profissao.
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JOAQUIM FIDALGO
PROFESSOR DA UNIVERSIDADE DO MINHO
JORNALISTA
FUNDADOR DO PUBLICO, INTEGROU A PRIMEIRA DIREGAO EDITORIAL DO JORNAL

Joaquim Fidalgo sustenta que a formacao académica especializada
deve preocupar-se mais com o ser do que com o fazer. 0 Professor da Uni-
versidade do Minho afirma que as técnicas profissionais podem ser ensi-
nadas em qualquer curso de formacao avancada.

“Uma das formas de aprender alguma coisa de Jornalismo é a formagao acadé-
mica, sem ddvida. A sua maior vantagem, na minha opinido, ndo esta na aprendi-
zagem técnica, no sentido mais estrito do termo... Como dizia alguém para os pro-
fessores de uma escola de Jornalismo: “Ensinem-nos a pensar, a pensar bem, que
nds depois ensinamos-lhes rapidamente as técnicas...”.

1) Que vantagens vé numa formacao académica em Jornalismo/Comu-
nicacdo para o exercicio da profissao de jornalista?

Em tempos, perguntaram a um célebre jornalista americano formado apenas na
“tarimba” se ele sentia falta de ter frequentado um curso de Jornalismo / Comuni-
cacdo. Ele respondeu algo do género (cito de cor): “Se calhar, aprendi no dia-a-dia,
trabalhando numa redacdo, praticamente tudo o que um curso de Jornalismo me
teria ensinado. Mas demorei muito mais tempo a aprender essas coisas — e apren-
di, em muitos casos, a custa de erros desnecessarios. Ou seja, teria poupado tempo
e esforgo se tivesse feito o curso...”.

Como eu préprio costumo dizer, ndo tenho bem a certeza de que seja possivel
ensinar a fazer Jornalismo; mas tenho a certeza de que se aprende a fazer Jorna-
lismo... E aprende-se de muitas formas, em muitos contextos, com mdltiplas ve-
locidades. Uma das formas de aprender alguma coisa de Jornalismo é a formagao
académica, sem ddvida. A sua maior vantagem, na minha opinido, nao esta na
aprendizagem técnica, no sentido mais estrito do termo. Se € apenas de técnicas
que se trata, isso aprende-se relativamente depressa num qualquer curso de for-
macao profissional acelerada: fazer uma noticia, construir um “lead”, preparar uma
entrevista, desenhar uma primeira pagina, escolher um titulo, pesquisar dados na
Internet... O que se pode e deve aprender num curso superior &, sobretudo, 0 que
estd ANTES das técnicas (“isto é ou ndo é noticia?... E porqué?... A quem dou ou
nao dou voz?... Por que puxo isto e ndo aquilo a primeira pagina?... A que propésito
me fizeram chegar esta informagdo precisamente agora?...”) e o que esta DEPOIS
delas (“Sei o que é que estou a fazer?... Que repercussoes terd esta reportagem?...
Tenho o direito de invadir assim o espaco daquela pessoa?... Depois de fazer isto,
nao devia ir fazer aquilo?..."). Ou seja, & muito menos o “qué”, 0 “quem”, o “onde”,
0 “quando” fazer, e muito mais o “como” fazer, o fazer “porqué”, o fazer “para qué”.
E isso ensina-se olhando a volta, com olhar critico, o que é hoje e como funciona o
jornalismo, para o bem e para o0 mal. Ensina-se compreendendo como funcionam
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as sociedades complexas em que vivemos, com 0s contributos da sociologia, da
psicologia, da economia, da politica, da ética, da comunicacao em sentido lato, da
cultura, enfim. Ensina-se refletindo sobre o papel que tem ou ndo tem (e pode ou
ndo pode, e deve ou ndo deve ter) o jornalismo nos nossos dias. Como dizia alguém
para os professores de uma escola de Jornalismo: “Ensinem-nos a pensar, a pensar
bem, que nds depois ensinamos-lhes rapidamente as técnicas...”.

Ou seja: mais do que ensinar a “fazer jornalismo”, no sentido de “praticar atos
de jornalismo” — algo hoje em dia perfeitamente acessivel a qualquer mortal com
um minimo de espirito de observagéo e dois dedos de testa —, um curso superior
deve contribuir para se aprender a “ser jornalista”. E mais do dominio do “ser” do
que do “fazer”, com tudo o que isso implica em termos de uma identidade profis-
sional especifica. Uma identidade que se declina em saber, em saber-fazer e em
saber-ser. Uma identidade com uma componente cognitiva — a das capacidades e
competéncias — mas também (sobretudo) com uma componente normativa — a das
“boas praticas”, das regras, dos principios, dos valores.

Esta minha perspetiva pressupde, naturalmente, que a formacdo total de um
jornalista estara sempre incompleta se se restringir a formacdo académica. Mes-
mo que esta inclua uma alargada componente pratica, ha muita coisa pratica que
s se aprende com a experiéncia em contextos profissionais — e em contato direto,
ativo, quotidiano, com outros profissionais. Sucede assim com todas as profissoes.
Entre outros aspetos, convém ndo esquecer que os trabalhos préaticos realizados
em contexto escolar sdo, digamos assim, “irresponsaveis”: ninguém morre, nem vai
preso, nem nos coloca um processo judicial, se o exercicio jornalistico que fizemos
nao tiver cumprido as regras. A aprendizagem da responsabilidade, no fundo, s6
se faz quando aquilo que escrevemos é publicado — e com 0 nosso nome por haixo.
E isso ndo se aprende numa aula.

2) Que resposta deve a formacao académica dar aos efeitos da asso-
ciacao do mercado e das novas tecnologias ao jornalismo?

A formacdo académica vive neste mundo e prepara os profissionais para este
mundo — ndo para o0 mundo dos anjos. Com sentido reflexivo e critico, sem davida,
mas sem esquecer a realidade com que se tece a comunicagdo social. O mercado
existe e 0s produtos/servicos jornalisticos sao também, em alguma medida, merca-
dorias que é preciso saber vender bem. Vender de modo honesto e ndo a qualquer
preco, mas vender bem (até para poder manter a independéncia). Ou seja, comuni-
cando com aquelas e aqueles em nome de quem se faz jornalismo.

Mas o mercado nao é tudo, ndo € a (nica lei, o Gnico deus. Ha mais vida e mais
l6gicas para além do mercado. Quando falamos de jornalismo, falamos de um bem
publico que as sociedades democraticas devem garantir aos cidadaos. E o que se
passa em diversas areas que implicam com os nossos direitos fundamentais: a sadde,
a educacdo, a justica. .. Estas dreas ndo sao, por regra, deixadas Unica e exclusiva-
mente ao livro arbitrio do mercado, por se entender que ha aspectos fundamentais
que pode ser necessario acautelar, através de um poder regulador que compete ao
Estado. O acesso a informagdo, a uma informagao completa, abrangente, indepen-
dente, livre, responsavel, é um direito fundamental para um bom exercicio da cida-
dania. Portanto, nem tudo se pode resumir ao mercado.
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Quanto as novas tecnologias, elas fazem parte da nossa vida quotidiana em to-
dos os dominios, e também no jornalismo. Mas também aqui uma formacao adequa-
da nao pode restringir-se a aprendizagem mais ou menos instrumental de todos os
“gadgets” de que dispomos actualmente. Desde logo, porque atrés de uma maquina
ou de um botdo continua a estar sempre uma pessoa, uma cabeca que decide se 0
dedo carrega ou ndo carrega. Assim, o questionamento da prépria tecnologia e da
sua articulacdo com o humano deve fazer parte de qualquer curso superior que se
preze, seja na comunicagdo, seja em qualquer outro dominio do saber.

3) Defende uma formacao sobretudo técnica (estudo e pratica da técni-
ca profissional) ou alicergcada numa componente mais reflexiva (estudo do
Jornalismo integrado no universo mais vasto da Comunicacao)? Porqué?
Julgo que esta questdo ja foi respondida no ponto 1. Julgo que as coisas ndo po-
dem colocar-se em termos de “ou... ou...”. Hd uma necessidade de ambas as abor-
dagens e uma evidente complementaridade entre elas. Mas insisto que, em minha
opinido, s6 faz sentido criar cursos superiores de jornalismo/comunicacao se eles
se orientarem para uma formacao que va para além de uma espécie de ensino
técnico-profissionalizante.

4) Que ligacao deve existir entre a academia (cursos de Jornalismo/
Comunicacao) e a profissao, durante o periodo letivo e na fase de estagio?
Gostaria de ver uma ligagdo muito maior entre a academia e a profissdo, com tran-
sito nos dois sentidos. Como sugeri atras, entendo que a insercdo em contextos
profissionais (que ndo pode resolver-se com uns meros trés meses de estagio cur-
ricular, embora estes sejam muito Gteis) & um elemento essencial para a formagao
dos jornalistas. Algum tipo de colaboracao sistematica e regular devia encontrar-se
entre estes dois universos. Mas este é assunto para uma reflexao mais prolongada,
que espero trazer aqui em breve.

DEPOIMENTOS | 115



CARLOS RICO

GRANDE REPORTER DA SIC
EX-SUBDIRETOR DE INFORMAGAOQ DA SIC
EX-COORDENADOR DA SIC PORTO

Carlos Rico defende o estabelecimento de parcerias entre a universida-
de e o mundo profissional. 0 jornalista da SIC encara a formacao académi-
ca na area como o farol que ilumina a acao profissional quotidiana.

“A formacgao académica é fonte de ddvida, inquietacdo e debate permanentes;
é estrada aberta a reflexdo em torno do fenémeno da comunicacdo de massas, a
partir das teses desenvolvidas ao longo do tempo por autores provenientes das mais
variadas disciplinas. Reflexdo que, em Gltima andlise, nos torna — se ndo imunes —
pelo menos muito mais preparados para detetar e resistir a tentativas de pressao,
desvio e manipulagdo de uma préatica profissional alicercada na verdade e na con-
fianca entre o jornalista e o pablico para quem trabalha”.

1) Que vantagens vé numa formacao académica em Jornalismo/Comu-
nicacdo para o exercicio da profissao de jornalista?

Para além do 6bvio aprofundamento de um conjunto de técnicas de expressao
necessarias ao exercicio da profissdo e do manuseamento das ferramentas tecno-
l6gicas que o sustentam, a formacdo académica contribui para uma visdo muito
mais alargada — universalista, diria — dos frageis e intrincados equilibrios do mundo
que somos chamados a interpretar e a reportar no dia a dia. A formacao académica
¢ fonte de dlvida, inquietacao e debate permanentes; é estrada aberta a reflexao
em torno do fenémeno da comunicacdo de massas, a partir das teses desenvolvi-
das ao longo do tempo por autores provenientes das mais variadas disciplinas. Re-
flexdo que, em Gltima andlise, nos torna — se ndo imunes — pelo menos muito mais
preparados para detetar e resistir a tentativas de pressao, desvio e manipulacao
de uma pratica profissional alicercada na verdade e na confianga entre o jornalista
e 0 publico para quem trabalha.

2) Que resposta deve a formacao académica dar aos efeitos da asso-
ciacao do mercado e das novas tecnologias ao jornalismo?

Sdo dois problemas distintos. O recurso as novas tecnologias &, desde sempre,
indissociavel do jornalismo e, se bem que a sua utilizagdo incorpora varios riscos (a
aceleracdo do tempo com a consequente incapacidade de aprofundamento e ana-
lise dos factos a relatar é apenas um deles) parecem evidentes as vantagens reti-
radas pelo jornalista, pelos grupos de comunicagdo e, naturalmente, pelo pablico a
que se destinam. A Academia cabe, entdo, enquadrar estes recursos, chamando a
atencdo para os seus defeitos e virtudes. J& a associacdo do mercado (julgo que
te referes a concentracdo de meios em determinado grupo de comunicagdo social)
coloca o jornalista perante um conjunto de questdes de ordem ética e laboral que
tende a enfraquecer a sua posicao na cadeia de producdo informativa. De forma
mais evidente quando se sabe que determinados grupos constituem empresas de
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Media que mais ndo sdo do que montras de interesses politicos e econémicos pou-
co compativeis com a pratica de um jornalismo livre e isento. Saber quem é quem
neste jogo mediatico que os jovens jornalistas saidos da Academia vado disputar
parece-me, pois, essencial.

3) Defende uma formacéo sobretudo técnica (estudo e pratica da técni-
ca profissional) ou alicergcada numa componente mais reflexiva (estudo do
jornalismo integrado no universo mais vasto da comunicacéo)? Porqué?

Defendo a coexisténcia das duas, sendo que, na vertente técnica, hd muito que
aponto a necessidade de substituir as tradicionais salas de aula da universidade
por ambientes de redacao, com uma organizagao interna que replique os modelos
mais frequentes de editorias, secgoes, producdo, agenda, etc. Aprender fazendo.
Sentir a pressao do tempo. Sair para a rua para preparar reportagens que tém de
estar no ar a uma determinada hora. Quanto a componente mais reflexiva da for-
macao académica, deixei-a expressa na resposta ao ponto.

4) Que ligacao deve existir entre a academia (cursos de jornalismo) e
a profissdo, durante o periodo letivo e na fase de estagio?

E fundamental. O estabelecimento de parcerias entre as empresas e 0s respon-
saveis pelos cursos de comunicagdo social deve ser incrementado. Conhecendo a
l6gica empresarial, julgo que tém de ser as universidades a promover essa apro-
ximacdo, tendo em vista ndo s a realizacdo de estagios, mas tentando também,
sempre que possivel, encaminhar trabalhos, ideias e sugestoes dos préprios alunos.
Tanto quanto possivel, 0s responsaveis pelos cursos de jornalismo e comunicagdo
devem promover encontros informais dos seus alunos com os principais agentes da
profissdo: jornalistas, empresarios, responsaveis pelos departamentos comerciais
das empresas, dirigentes do Sindicato dos Jornalistas, membros do Conselho De-
ontolégico, responsaveis da ERC, etc.
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EXPERIENCIAS/MCS INTERNOS

A ampla oferta formativa na &rea do jornalismo e comunicacao vai apresentan-
do marcas distintivas, impondo-se, também, através delas. Ao longo dos anos tem
existido especial preocupagdo dos cursos na criagao de canais de interligagao com
a comunidade que, constituindo experiéncias académicas que afirmam a dimensdo
e a vocacdo laboratorial do ensino do jornalismo, conferem, igualmente, visibilida-
de aos cursos e aos trabalhos produzidos pelos alunos, docentes e investigadores.
Algumas dessas experiéncias foram iniciadas, ainda, no século passado. A forma
como se impuseram permitiu-lhes deixar uma marca. A primeira experiéncia data
dos anos 90.

1) ComUM Online

Sé Comum, pensa diferente

0 ComUM Online é um projeto académico de cariz jornalistico da total respon-
sabilidade dos alunos de Ciéncias da Comunicacdo da Universidade do Minho.
Desenrola-se, por isso, a margem da atividade letiva do curso, apesar de ser um
importante espaco de formacao e desenvolvimento de potenciais jornalistas.

Fundado ainda na década de 1990, o ComUM comegou por ser revista, depois
jornal, tendo chegado a sua versao online a 12 de dezembro de 2005. Quando com-
parado com os demais jornais existentes na academia minhota, este assume-se
como uma plataforma informativa online vincadamente independente de estrutu-
ras e entidades.

Apesar da permanente renovagao da equipa a cada ano letivo, o ComUM assegu-
ra a perpetuacao da sua esséncia pela transmissao de valores dos alunos mais expe-
rientes para 0s mais novos. Procura manter-se assim fiel aos pilares da sua fundacao:
um organismo independente de instituicdes terceiras e preocupado com questdes
negligenciadas, conferindo o direito a ser informado a comunidade. O jornal adota
assim os preceitos éticos e deontoldgicos da pratica jornalistica profissional.

0 ComUM tem como objetivo ser, acima de tudo, uma oficina de aprendizagem
pratica e real, colocando os estudantes num panorama que procura transcender a
esfera escolar.

Sendo um projeto impulsionado na academia minhota, o jornal destaca assim
temas de proximidade, ndo descurando, porém, todos 0s assuntos de potencial in-
teresse para o seu publico, maioritariamente constituido também por alunos desta
universidade.

Rui Barros - Diretor
http://www.comumonline.com/
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2) Dezasseis anos de webjornalismo na Beira Interior

0 Urbi@0rhi é o decano dos jornais universitarios digitais em Portugal, tendo
nascido em Fevereiro de 2000.

0 jornal foi concebido como um laboratério de iniciagdo ao jornalismo para 0s
alunos do curso de Ciéncias da Comunicacdo da UBI, e como veiculo de comuni-
cacdo e divulgacdo de noticias junto da comunidade académica e da comunidade
regional.

Os redatores do Urbi foram desde o inicio os alunos do curso de Ciéncias da
Comunicacdo, em especial os finalistas que frequentavam a disciplina de Atelier
de Jornalismo, e mais tarde também Webjornalismo. Sob supervisao do chefe de
redacdo e dos docentes de atelier, os estudantes produzem semanalmente os con-
teidos que dao vida ao jornal.

0 atelier tenta reproduzir 0s processos e rotinas que ocorrem num 6rgao de co-
municacao social médio, aspeto refletido na concecao do seu estatuto editorial que
o define como um jornal digital de informac&o geral com o objetivo de dar expressao
ao direito de informar e ser informado, promover o intercdmbio de ideias, favore-
cer o exercicio da liberdade critica, regendo-se pelos principios de independéncia,
autonomia e pluralismo informativo, e respeitando os valores universalmente reco-
nhecidos da ética e deontologia profissionais.

Avertente experimental relacionada com o meio é contemplada com a consagra-
¢do no estatuto editorial do compromisso de “explorar o seu novo medium, tirando
partido, de forma criativa e inovadora, das potencialidades técnicas, de inovacao
formal e de metamorfose dos contelidos que este oferece”.

0 jornal conheceu vérios layouts, com upgrades na area do contetido que acom-
panharam esta evolugdo estética. Até 2006 os conteldos tinham clara afinidade
com a imprensa tradicional: texto e imagem fotografica. Em 2006, o jornal passa a
correr sobre base de dados e a testar novas ferramentas de publicacao. Em 2007,
abraca a linguagem multimédia, integrando video e dudio nas noticias, bem como
novos formatos, nomeadamente infografia multimédia. Em 2008, o jornal lanca a
sua versao mobile, e em 2009 é lancada a versao para iPhone, a primeira aplicacao
nativa portuguesa para leitura de jornais.

Ao longo de mais de uma década e meia, o Urbi explorou as novas linguagens
multimédia, e aproveitou os recursos de interatividade e multimedialidade do meio,
tornando-se uma plataforma indispensavel na formacao dos alunos de Comunicagdo
e num meio que deu a universidade a conhecer a si prépria e aos outros.

Anabela Gradim
Universidade da Beira Interior
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3) ESEPJornal

Um Laboratério de Experiéncias Jornalisticas

0 ESEPJornal é um site jornalistico do curso de Jornalismo e Comunicagdo do
Instituto Politécnico de Portalegre, criado em maio de 2002. Apé6s 13 anos de exis-
téncia, assume-se atualmente como uma plataforma transversal as varias unidades
curriculares de jornalismo do curso, combinando video, dudio, fotografia e texto,
além de fazer uso de outras ferramentas online que caracterizam o ciberjornalis-
mo. Com a criagdo do mestrado em Jornalismo, Comunicagao e Cultura no IPP, ha
cinco anos, o ESEPJornal passou a integrar também alguns dos trabalhos realiza-
dos pelos mestrandos.

0 ESEPJornal pretende recriar um ambiente de redacdo na sala de aula. A “re-
dacdo” esta dividida por secgdes teméaticas (Ambiente, Local, Ensino, Sociedade,
Cultura e Desporto) cada uma coordenada por um aluno. A coordenacao final e re-
visdo dos trabalhos esta a cargo, como é natural, dos professores de jornalismo.
Embora a realizagao de trabalhos jornalisticos ndo esteja vedada a qualquer area,
sdo privilegiadas teméticas locais que os alunos possam realizar com a sua pre-
senca no terreno. Os contedos do ESEPJornal sao partilhados nas redes sociais
(Twitter e Facebook) e noutras plataformas digitais (Podomatic, You Tube, Audio-
Boo e Slideshare).

Os temas que sao alvo de cobertura noticiosa resultam da escolha individual dos
préprios alunos, que propdem trabalhos aos docentes de jornalismo e 0s comunicam
aos editores das respectivas secgdes em reunides proprias para o efeito.

Como se trata de um site alimentado com os trabalhos préaticos realizados pelos
alunos nas Unidades Curriculares do curso, o ESEPJornal é atualizado regularmen-
te durante as aulas. Contudo, fora dos perfodos letivos, a publicagdo de contetdos
¢ muito reduzida.

0 ESEPJornal pretende, assim, constituir-se como um espago para a publicacdo
de trabalhos jornalisticos realizados no curso seguindo um caminho de convergén-
cia de linguagens e motivando a experiéncia de elaboracao dos varios géneros jor-
nalisticos: noticia, reportagem, entrevista, entre outros.

Luis Bonixe e Sénia Lamy
|PPortalegre
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4) JORNALISMO PORTO NET

Novas Formas de Fazer Jornalismo

0 JornalismoPortoNet (JPN) foi criado a 22 de Margo de 2004, € o ciberjornal
do curso de Ciéncias da Comunicagao: jornalismo, assessoria, multimédia da Uni-
versidade do Porto. O JPN surge no ambito das disciplinas praticas de Jornalismo
e Multimédia e teve por base um conjunto de objetivos:

1. aprofundar as competéncias tedrico-praticas dos alunos, desenvolvi-
das ao longo do curso;

2. proporcionar um local em que os estudantes possam iniciar as praticas
jornalisticas e tomar contacto com as rotinas produtivas;

3. dar visibilidade aos trabalhos produzidos no curso de forma a que os
estudantes constituam um portfélio;

4. proporcionar um lugar de estagio para os estudantes finalistas, enquan-
to aguardam o estagio curricular num érgao de comunicagao;

5. ser um laboratério em que se experimentam e ensaiam novas formas
de fazer jornalismo.

0 JPN funciona todo 0 ano e tem uma estrutura semiprofissional: dois edito-
res (antigos alunos) a tempo inteiro e com carteira profissional de jornalista; um
editor multimédia que faz parte da equipa dos Laboratérios de Audiovisual; registo
na ERC; os coordenadores de area sdo professores das UC laboratoriais, a maioria
com carteira profissional.

No inicio do primeiro semestre, o JPN acolhe estudantes que queiram colaborar
extracurricularmente e sao publicados os trabalhos produzidos no ambito das aulas
praticas. No segundo semestre, 0 JPN acolhe os finalistas que, obrigatoriamente,
cumprem ali um perfodo do estagio curricular. Nessa altura, a redacao é dividida
em dois turnos e funciona como uma redacao profissional, com chefes de redacao
e secretarios de redacao.

Nos meses de estagio sao convidados jornalistas profissionais para serem ‘Edi-
tores por um dia” que chefiam a redagao durante todo um dia. Alguns deles sao an-
tigos alunos que ali efetuaram o seu estagio e que regressam ‘a casa’ por um dia.

0 JPN produz hardnews e também dossiés especiais que exigem uma maior
planificagdo.

Ana Isabel Reis
Universidade do Porto
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5) UTADTV

Mais do que uma escola de jornalismo televisivo

AUTAD TV é a Web-TV da Universidade de Tras-os-Montes e Alto Douro. Con-
ta com emissdes semanais, das quais constam: um telejornal emitido em direto e
programas de informacgao e entretenimento, em varias areas, tais como: Emprego
e Empreendedorismo, Satde, Cultura, Reportagem, entre outros.

Recuando no tempo, a UTAD TV nasce em abril de 2007, tendo como parceiro a
Associacdo Académica da Universidade de Tras-os-Montes e Alto Douro (AAUTAD)
e como objetivo principal divulgar as atividades recreativas, culturais e desportivas
da academia. Em 2008, a Reitoria da UTAD decide abragar o projeto e estendé-lo a
divulgacao da informacdo Institucional da UTAD. O projeto ganha uma nova dimen-
sdo com a transmissao, em direto, de diversas ceriménias, congressos, palestras,
conferéncias, workshops e outros eventos.

Atualmente, a UTAD TV é o resultado de um trabalho de equipa que envolve:

1. Os alunos do curso de Ciéncias da Comunicacdo (1.° e 2.° ciclo), coor-
denados por docentes deste curso.

2. 0 Servigo de Audiovisuais da universidade, que assegura um apoio téc-
nico constante a realizagdo dos programas, em todas as suas fases.

3. 0 Conselho Editorial, que integra um elemento da reitoria, um profes-
sor representante de cada Escola, um técnico do gabinete de Comunicagdo e
Imagem e o Diretor de Informacao.

4. Servigos Informaticos que asseguram a transmissao da UTAD TV
em: http://utadtv.utad.pt/.

Por norma, as emissoes sdo feitas em direto a partir do estddio da UTAD TV,
equipado com tecnologia profissional moderna e de grande qualidade. Além disso,
ao longo do ano letivo, hd muitas emissdes que se realizam em direto de escolas
secundarias de varios concelhos do norte do pais. Estas visitas as escolas visam
uma aproximagao as mesmas e a comunidade. Ao mesmo tempo, fornecem-se aos
estudantes novas nocoes basicas de jornalismo televisivo.

Inés Aroso
Universidade de Tras-os-Montes e Alto Douro
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6) UALMEDIA

Uma Redacao/Laboratério de Convergéncia Digital

0 UALMedia é uma plataforma multimédia dos alunos de Ciéncias da Comu-
nicacao da Universidade Auténoma de Lisboa. A plataforma assume-se como um
ambiente de newsroom nas vertentes de televisao, radio e online que permite de-
senvolver competéncias de trabalho, em redagao, de convergéncia multimédia. As
areas de publicidade e marketing sao também asseguradas pelos estudantes.

0 UALMedia tem cinco anos de existéncia e a sua equipa é composta por alu-
nos voluntarios (dos quais dois sdo alunos-editores) que diariamente alimentam o
site com conteldos diversos, com 0 apoio de um conjunto de docentes e profissio-
nais da area. Numa reunido semanal é distribuida a agenda, que privilegia o traba-
Iho de campo e o desenvolvimento de produtos de convergéncia. O breaking news
é conjugado com a distribuicdo integrada nas redes sociais.

A aprendizagem e autonomia dos alunos € resultado de um trabalho de proxi-
midade com os profissionais que dao apoio a plataforma, resultando num processo
de trabalho continuo e integrado. Os alunos passam por todas as sec¢des e areas
técnicas da plataforma. A estrutura da redacdo estimula a aprendizagem pratica
em ambiente de trabalho real, possibilitando aos alunos adquirir experiéncia e ro-
tinas profissionais.

0 trabalho comeca logo depois das aulas. E todos os dias, inclusive fora dos
perfodos letivos (o que inclui férias, Dia de Natal, Ano Novo, etc.), sdo publicados
conteddos no site e nas redes sociais. A edicao é partilhada entre profissionais e
alunos-editores. O trabalho € igual ao de uma redagdo “convencional”: do take da
Lusa a conferéncia de imprensa, passando pela reportagem e a edicdo técnica (du-
dio, video ou multimédia), a cobertura de eventos em quase tempo real ou em dire-
to, e a atualizacdo e gestao das redes sociais.

0 UALMedia ¢é essencialmente uma redagao de convergéncia digital e um es-
paco de laboratério que, para além de funcionar como uma excelente ponte para o
mercado de trabalho, d4 também aos alunos a oportunidade de experimentar dife-
rentes areas da Comunicacao e de criar o seu préprio portefélio. A integragao na
estrutura curricular dos cursos de Licenciatura em Ciéncias da Comunicagao e Mes-
trado em Comunicacao Aplicada é também uma aposta que permite que 0S estu-
dantes produzam conteldos noticiosos em diferentes registos e os distribuam na
rede através desta plataforma.

Inés Amaral
UAuténomalisboa/ISMiguel Torga

124 | MEDIA&IORNALISMO



7) LOC — Luséfona Online: Contetidos

Apostar no saber fazer jornalismo sem sair da universidade

Em 2009, a Universidade Lus6fona langou o LOC — Lusofona Online: Conte-
tidos. Um portal criado de raiz com uma redagdo auténoma, constituida por estu-
dantes de jornalismo, que produzem pegas escritas e video sob supervisao de uma
equipa de docentes do Departamento de Ciéncias da Comunicagao da ECATI, a Es-
cola de Comunicagao, Arquitetura, Artes e Tecnologias da Informagdo. Para além
da cobertura do dia a dia da universidade, traduzida essencialmente em naticias,
os estudantes desenvolvem outros géneros jornalisticos, como perfis, entrevistas e
reportagens. Os trabalhos sdo assinados, 0 que permite aos estudantes irem cons-
truindo um portfélio diferenciador e variado.

As reunies de redagdo, a obediéncia a um Livro de Estilo, a edigdo e fecho das
pecas, tudo contribui para uma experiéncia que enriquece 0 percurso curricular e
prepara para o mercado de trabalho. O LOC encontra-se agora em processo de in-
tegracdo no portal da universidade. O projeto vai passar a chamar-se Noticias Lu-
sé6fona e continuara a contar com uma redacao de estudantes de jornalismo ativa.
Paralelamente, a Lus6fona tem ha varios anos uma parceria com o Parlamento
Global. Neste ambito, a equipa do LOC tém realizado regularmente pecas de fun-
do para este portal do Grupo Impresa.

0 trabalho desenvolvido pelos estudantes de jornalismo na Lus6fona encontra
ainda outros espacos de visibilidade. O mais antigo é o blog Jornalismo na Lu-
sofona, alimentado desde 2007 por pequenas noticias redigidas ao longo de cada
ano letivo, enquadradas na avaliacao de disciplinas como Jornalismo Digital e Gé-
neros Jornalisticos. A licenciatura em Comunicagdo e Jornalismo langou em 2014
a sua pagina oficial no Facebook, apostando num elemento diferenciador: um pe-
queno nicleo de estudantes que colaboram na redacado dos posts e na gestao de
conteddos nesta rede social. Em julho de 2015, renasceu o Medialogias, o jornal
em papel do Departamento de Ciéncias da Comunicagao.

Sao duas as opgoes de formagao que o Lus6fona oferece em jornalismo. A mais
antiga integra-se na licenciatura em Ciéncias da Comunicacao e da Cultura, na qual
os alunos tém esta area de especializagao como opcao no dltimo ano. Em 2007, sur-
giu a licenciatura em Comunicacgao e Jornalismo que prepara 0s alunos para serem
jornalistas desde o primeiro ano.

Carla Rodrigues Cardoso
Universidade Lus6fona
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